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Note 


This and other government publications 
may be purchased from jocal authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be. sent to Publica- 
tions Distribution, Statistics  . Canada, 
Ottawa, KIA OT6, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld-) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-—- 
tical informatlon service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA OT6, ou a Imprimerie et édi- 
tion, Approvisionnements et services. Canada, 
Ottawa, KIA O0S9. | 


: oa 
Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent étre adressées a: | 


Division du commerce et des services, | 
Section de commerce de détail, | 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services cas 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (1.=<N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027 ) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswic 
et de 1'TIle-du-Prince-Edouard en  composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1-800-667-3524, et en Alberta, avec le 


bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


--. figures not appropriate or not appli- 
cable. 


= swuik Lope L¢epatoln 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

Y revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i-e-, birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. Uh Bl BSL 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, KIA 0Zz8 (tele- 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


es nombres indisponibles. 


eee n'ayant pas lieu de figurer. 


—- néant ou zéro. 
— nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
Y nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis— 
font pas 4 la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant &té arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis-— 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 


d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 


plus de renseignements, s'adresser au personnel 


de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 


Statistique Canada, Ottawa, KI1A 0Z8 (téléphone 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian “retail locations", uti- 
lizing a basic concept (see below) which is 
common to both the census and the current 
survey program of the Merchandising and 
Services Division. (The census also mea- 
sures the activities of “establishments”; 
however, this concept is not used in the 
monthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
retail sector on the basis of "census value 
added", (1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
‘retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit Standard Industrial Classifica- 
tion code) on the basis of “major activ- 
ity” - the proportion of sales accounted for 
by each kind of business or by each type of 
commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 


locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location 


businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition following) but also 
to isolate retail locations from non-retail 
and make possible a more precise classifica- 
tion of each to one of more than 90 "kinds 
of business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a  location-oriented 
survey, the scope of coverage is extended to 
include locations operated by non-retailing 
businesses. When it is determined that a 
manufacturer (for example) operates one or 
more retail locations, the same treatment is 
given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose princi- 
pal activity is manufacturing, wholesaling, 
government, construction, etc. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-ll. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise a cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure éGgalement les activités des 
"€6tablissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la “valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code 4a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises @échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins a succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte 6étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été éGtendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
Qa ls 


The design of the new sample system pro~ 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
One 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by, Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des esti- 
mensuelles tout en tenant compte des 
réponses’ tardives- La publication mensuelle 
fournira donc des données provisoires pour le 
mois en cours et des données révisées pour le 
mois précédent. 


mations 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
Ce a ee ee 


1981 1980 
eee pe Ee ee ee ee 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 5 26 4 
February — Février 24 4 25 4 
March - Mars 26 4 25 5 
April - Avril 25 4 25 4 
May - Mai 26 5 Di 5 
June = Juin 26 4 DS 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August — Aodtt 25 5 26 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre 25 4 Diy 5 
December —- Décembre 26 4 26 4 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


vi 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par @échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. Lal 
section qui sult vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations. 
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Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses 
lorsque des renseignements sont recueillis a 
partir d'une enquéte par échantillonnage. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage et 
celles qui ne le sont pas. 


erreurs 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error, in addition to the size of the sam- 
ple, depends on factors such as variability 
in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a 
given size of the sample, the sampling error 
will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice 
of the sampling units and method of selec- 
tion. (Further, even for the same sampling 
design, we can make different calculations 
to arrive at the most efficient estimation 
procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 


taken. The non-sampling errors can be at-— 
tributed to one or more of the following 
sources: 


Coverage error.e This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response errore This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from re- 
sponding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un @échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 


recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages  probabilistes, c'est que  l'erreur 


d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée 4 
partir de l'@échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nagee Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l’enquéte.- L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse- Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse- Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac~ 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Processing errore 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at~- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a anlosits precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. 1G alge 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 


value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 


yielerictt 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traltement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnagee De plus, il faut les 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou 4 l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a 6té mis en oeuvre afin de mini- 
miser ce genre d'erreur.- Ainsi, les unités ont 
été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été concus avec soin afin de réduire au mini-~ 
mum les interprétations possibles (on a demandé 
aux interviewers de poser les questions telles 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverses 
étapes de vérification et de traitement ont fait 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux de 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fair 
bles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l‘erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d*échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un @chantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les @échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un @échantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, se 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence 
entre l'estimation et la valeur probable. 

\ 

Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1"erreur-type, 


For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a mea- 
sure of the sampling error in the same units 
as the estimate (e-g-, dollars). The stan- 
dard error is a measure of precision given 
in absolute terms. The coefficient of vari- 
ation, defined as the standard error divided 
by the sample estimate, is a measure of pre- 
cision given in relative terms. For com 
parison purposes one may more readily com- 
pare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of varia- 
tion. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation is: 


CV(X) = S(X) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 

For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; “the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 


percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, in practice however, we cannot 
assume that the exact value of every unit in 
the population or sample can be obtained and 
processed without error. Any difference 
between the expected value and the exact 
population value is termed the bias. Sys- 
tematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sam- 
pling error as previously described. The 
accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in 
evaluating these errors two response mea- 
Sures are given in Text Table II. The 
response rate is a measure of the proportion 
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soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus- Par contre, le coefficient de varia- 
tion, c'est-d-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


~ 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
@évaluer Il'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X 


) 
X 

dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 of l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur 4 5 %. 


Erreur non liée a 1*échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut @étre obtenue et traitée sans 
erreurs La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées 4 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse- Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur- Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data- For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re~ 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEF INITIONS 


"Retail Trade”, for the purpose of this 
report, is defined as “the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)”. 


A “retail location”, as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption”. Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e-ge, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.e; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis-— 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis-— 
sions earned from sales of goods owned by 
otherse Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui ont 
répondu assez té6t pour étre incluses dans le pré- 
sent bulletin. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données 
réellement déclarées. Par exemple, le taux de 
réponse d'une cellule comportant un échantillon 
de 20 unités dont cing répondent lors d'un mois 
donné atteindrait 25 % Cependant, si les cing 
unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance a 
déprécier la fiabilité de 1'estimation; il 
faudrait done tenir compte des deux unités de me- 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re- 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail” signifie, pour les 
besoins de la présente publication, “l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail”. 


Un “point de vente au détail”, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac~ 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 


marchage, les ventes par distributeur automati- — 


que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et @éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les 
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ou 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des “magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des umnités auxiliaires, par 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca- 
tion de matériel et la restauration, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. Les 
ventes totales nettes comprennent également; la 
valeur des reprises, les prélévements de marchan- 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandises 
appartenant a d'autres personnes. On ne prend 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 


le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership”. 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an “indepen- 
dent" organization, the only exception being 
“department stores” which are classified in 
their entirety to the chain component. 


METHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


(2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce.e Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a_ indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce” d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 2/7 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers”. Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins 4 succur- 


sales: 


Magasins a4 succursales “entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
class@e automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


METHODOLOGIE 


On @tablit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex~ 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i-e-, of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales-— 
size groupe Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "“link-relative method", i-e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
“poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of new census benchmark 
data. 


rain 
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aprés 1969 pour mettre a jour la partie de l'an- 
cien échantillon comptant les entreprises dites 
indépendantes.- Il nous était désormais impos- 
sible de tenir compte des nouvelles entreprises 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leurs 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé- 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'il 
y avait un certain degré de sous-estimation, la- 


quelle sous-estimation avait atteint 4 %Z en 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 


rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a 6té choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume des 
ventese Des estimations des ventes totales au 


détail ont été tirées des résultats du sondage 4a 


l'aide de la "méthode de rapport en chafne”, 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 


entreprises 4 celui observé pour le mois corres~ 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 


visé; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 
Pour compenser les effets de détérioration 


dans 1'échantillon, on a procédé tous les ans 4a 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises grace aux 
rapports sur la nature de l'entreprise recus par 
la Commission d'assurance-chémage et on effec- 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pour 
obtenir les données qui nous intéressaient. En 
outre, toutes les entreprises @échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afin 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels et 
d'établir des estimations pour les enquétes 4 
“déclaration piétre ou tardive”. Les résultats 
ont ensuite servi ad la mise a jour des estima- 
tions mensuellese On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon- 
dalent plus aux définitions de 1l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé a 
un ajustement compensatoire en fonction des 


entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "“définitives". Cela 
n'est pas tout 4 fait exact, car toutes ces esti- 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 


les calculs de nouvelles données repéres de 
recensement. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universes The Revenue Canada (Tax- 
ation) list, supplemented by chain and de- 
partment store lists and an area file list, 
comprises the new universe. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, 
stratified by geographical regions(3) and by 
the Standard Industrial Classification code 
has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of 
business of each firm. Estimates are then 
produced monthly, stratified by trade group 
and geographical region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
results. Instead, the estimates derived in 
the course of the survey will be compared 
with census data in order to determine the 
eause of any differences which may be found 
to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made 
to compensate for any errors or discrepan- 
cies discovered (such as in coding of firms 
to erroneous kinds of business codes, over- 
estimation in particular cells, etc). 


COMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
composed of two basic parts: a master file 
list (including chain and department store 
components) and an area file list. These 
components provide a more adequate represen- 
tation of the retail trade universe than the 
previous survey. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Imp6t) fut complétée par la liste des magasins 4 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire.e Un échantillon d‘'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite @établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etce Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 


respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 


révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code- This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (iee-, having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 


ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 


which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by gecgraphical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nente The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources)- as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i-e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


Xiv 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impdt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités @conomiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entre- 
prises de vente au détail qui ont un numéro T-4 
(entreprises ayant des salariés a l'égard des-— 
quels des déductions sont faites aux fins de 
l'imp6t)- Cette liste est mise a jour tous les 


mois; il s'agit de prendre en compte la création 


de nouvelles entreprises, la disparition d'entre- 
prises et dans le cas d'entreprises existantes, 
tous les changements de nom, d'adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s'‘appuient 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et de 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ces 
mises a jour, les entreprises qui cessent toute 
activité sont @liminées de l'échantillon et wun 
échantillon de créations est prélevé sur les nou- 
velles entreprises, ce qui permet un ajustement 
mensuel en fonction des créations et des dispari- 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont @chantillonnés d'aprés une proba- 


bilité donnée de sélection déterminée par le lieu | 


d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 


fication des activités @conomiques et la taille 


des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un é6chantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a4 succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été @chantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet é1é- 
ment, qui est mis ad jour tous les mois d'aprés 
les données de Revenu Canada, fait également 
l'objet d'une mise a jour annuelle. Ces der- 
niéres mises 4 jour sont fondées princiaplement 
sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins 4 succursales 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei- 
gnements puisés a4 d'autres sources comme les re- 
vues portant sur le commerce. 


flément fichier géographique 


Le but premler du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i-e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas has been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year.e These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file.e Once it has 
been determined that firms are matches, they 
are removed from the area file and given a 
chance of selection on the survey master 
file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
business grouping and total retail trade by 
province) contained in Table 25 have been 
adjusted to account for seasonal and trad- 
ing-day variations. The seasonal adjustment 
method applied to this series is a computer- 
ized ratio-to-moving average method. The 
Standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census, Method II, X-1ll 
version. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
Yepetitive intra-year variations resulting 


KV 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 


pour lequel on procéde a4 des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des adjuste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de fagon 4 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs cholsis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurse- On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par l'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l1'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises 4 jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-ll de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working or 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain, ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 

To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada- Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables 4 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou a d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles régu- 
liers. 11 est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire a la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a la 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a des 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en @évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en 
contilennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 


tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
moise Le MDC, ou mois a dominance cyclique, 


(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 


mois pour lesquels le taux de variation moyen 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur 4 celui du facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est @égal a un, dans celui de la série la 
plus irréguliére, il est @égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
€gale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen- 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canadae Les estimations des groupes 


de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants- L'indice des prix qui est publié est 


un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'testimation correspondante en dollars 
constants. 


d'un mois a 


estimative de 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups- In other instances, new trade groups 
were derived from the “all other stores” 
category- The following chart provides a 
method for converting the "new" groups back 
to the “old" for anyone wishing to compare 
one series with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores 


The following trade groups, for which 
data will be published in the new survey, 
were previously represented in the "all 
other stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


avaleds 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraftront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes- Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie “Tous les autres magasins”. 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra a quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bi jouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 


enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe “Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels» 


The 


following trade groups represent a 


finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group 


Old trade group 


Combination stores 


Grocery, 
tionery and sun- 


Grocery and combina- 
tion stores 


confec- 


dries stores(5) 


All 


other food All other food stores 


stores(5) 


Service stations 
Garages 


Service stations and 
garages 


Specialty shoe 


stores 


Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- 
ance stores(6) 
Furniture, 
vision, 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
tele- appliance stores 


radio 


and appliances 
stores 


Pharmacies, 


patent 


medicine and 


cosmetics 


Drug stores 


stores(7). 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers” 
classified to 


have been re- 


wholesale trade and conse- 


quently do not appear in the tabulations. 


(5) 


The new trade group 


(6) 


(7) 


“grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 
not only “grocery stores" (part of "“gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, “grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores” 
and “convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to “grocery stores" or 
“confectionery stores". (In the old sur- 


vey, “confectionery stores” were pub- 
lished in the "all other food stores” 
group. ) 


The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, “electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores” group. 

The new trade group “pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, “patent medi- 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores” group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus 
dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Epiceries-boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 
Magasins de chaussu- 
res spéciales 
Magasins de chaussu- 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre ces 


modifications, 
combustible et de mazout” 


fine des groupes utilisés 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries et épice- 
ries boucheries 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussures 


Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 


Pharmacies 


les "“marchands de 


ont été reclassés dans 


le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 


les totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial 


fiseries et magasins d'articles divers" com- 


prend non 


seulement les "épiceries” 


ed 


(dans 


l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries” 


et é&piceries—boucheries"), 
catégorie du recensement de 1966 


aussi la 


ne 


épiceries, 


mais 


confiseries et magasins d'articles divers”. 


Ce dernier 


genre de commerce comprend les 


“comptoirs de lait en cruche" et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 


vant classés dans la catégorie des 
ou dans celle des 
les 


ries” 


l'ancienne enquéte, 


"@€pice- 
“confiseries". (Dans 
“confiseries” fai- 


saifent partie du groupe “tous autres magasins 


d'alimentation". ) 


(6) Le nouveau groupe commercial "“magasins d'ap- 


pareils ménagers” 


comprend le genre de com- 


merce de 1966 “magasins d'appareils électri- 


x 
ques", 


qui était auparavant classé dans la 


catégorie “tous les autres magasins". 
(7) Le nouveau groupe commercial “pharmacies, ma- 
gasins de médicaments brevetés et de produits 


de beauté” 


englobe le genre de commerce uti- 


lisé en 1966 "“magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 


Pan 


de beauté", qui faisait auparavant partie du 
groupe “tous les autres magasins”. 


"Epiceries, con- 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, janvier 1981 préliminaire, décembre 1980 révisé 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandlse stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores — Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobliles 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Famlly shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores — Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores ~ Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacles, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores — Librairies et papeterles 

Florists — Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 


All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
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Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
67.5 92.0 67.6 83.5 
42.6 68.1 58.3 Tie3 
71.6 85.9 57-8 75-6 
99-1 99.1 
64.1 95.3) 63.7 77.4 
80.0 85.0 63.9 84.5 
91.3 91.3 W255 82.7 
50.0 66.7 65.6 81.9 
= 52.5 71.3 
46.2 87.9 61.7 78.5 
- = 56.2 76.9 
78.1 90.6 74.6 85.7 
64.1 72.8 69.4 83.6 
71.7 86.3 64.1 78.3 
85.0 87.7 67.1 84.5 
85.0 97.4 78.0 89.8 
O)aD 95.5 74.2 86.3 
80.0 80.0 75-9 85.9 
TORS 750 70.6 81.9 
37.5 100.0 61.7 80.4 
79.0 100.0 60.7 82.5 
62.2 87.8 73.8 86.1 
58.6 65.5 67.3 81.3 
42.9 71.4 55.5 74.1 
67.7 72.3 63.7 78.3 
84.6 92.3 62.9 79.0 
68.9 87.1 63.8 80.5 
59.8 76.7 59.4 77.7 
68.6 84.6 63.8 80.1 
75.0 90.0 52. 1 75-5 
70.0 Sis) 54.7 83.2 
70.7 87.1 63.5 81.7 
78.3 89.6 67.8 83.9 
69.3 84.7 71.8 83.6 
66.4 82.4 59.6 76.6 
737 90.4 62.6 80.4 
69.8 87.4 65.2 82.6 
62.9 80.7 60.3 79.9 
66.6 81.1 64.0 78.8 
75.0 100.0 55-5 72.2 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


January 1981 Preliminary, December 1980 Revised 


janvier 1981 préliminaire, décembre 1980 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 94.4 97.0 71.4 87.5 +020 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 55.5 76.3 64.7 81.3 018 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 83.6 94.6 56.0 79.8 028 
Department stores —- Grands magasins 99.8 100.0 = - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 89.3 98.6 58.8 76.9 +048 
General stores - Magasins généraux 97.5 97.8 64.1 85.8 -070 
Variety stores - Bazars 95.4 96.9 78.3 83.5 SOLS 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 95.0 100.0 68.4 83.0 004 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion = 58.9 77.1 -087 
Service stations -— Statilons-service 66.3 89.1 66.8 78.9 +076 
Garages - = 63.7 80.7 +150 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 81.1 92.3 81.5 91.5 +022 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 70.0 77.1 72.8 89.3 +048 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 80.9 91.8 66.0 82.5 061 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 93.6 97.0 62.5 90.1 048 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 86.8 94.2 72.5 85.7 +084 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 78.1 97.9 73.1 89.1 +023 
Hardware stores — Quincailleries 99.6 94.4 76.0 83.9 050 
Household furniture stores ~ Magasins de meubles 94.7 90.0 79.0 79.8 +025 
Household appliance stores - Magasins d'apparells ménagers 52.3 100.0 73.6 83.0 161 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 87.5 100.0 63.2 79.8 016 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 79.5 97.1 7961 88.8 +007 
Book and stationery stores - Librairies et papeterles 65.8 75.0 70.3 81.6 048 
Florists - Fleuristes 56.0 85.9 63.0 78.5 +019 
Jewellery stores - Bijouteries 86.3 88.8 56.8 83.0 094 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
1 A 
sport et d'accessoires 93.9 95.4 60.8 77.8 +035 
Personal accessories stores - Magasins d'accessolres personnels 61.4 88.9 66.5 84.1 +081 
All other stores - Tous les autres magasins 65.2 97.1 64.1 80.9 +036 
TOTAL, ALL STORES —- TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 88.3 96.6 68.2 83.3 009 
Province: 
N = = 
lewfoundland - Terre-Neuve 88.1 97.0 60.4 74.5 +025 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 92.3 99.9 54.0 84.6 .022 
N S = = 
ova Scotla ~ Nouvelle-fcosse 89.2 97.2 68.0 87.4 016 
N B: pt -N = 
lew Brunswick louveau-Brunswick 89.0 97.3 67.2 83.2 +029 
Québec 
91.3 96.0 74.4 86.6 +016 
OntarL 
‘ 87.0 96.6 63.2 80.1 -011 
Manitoba 
93.2 97.5 66.3 83.0 021 
Saskatchewan 
81.5 97.7 72.7 90.7 +050 
Alberta 
81.1 96.3 64.1 83.0 +020 
British Columbia - Colombie-Brit 
mbie—Britannique 94.0 97.0 71.4 82.2 2035 
Yuk) N = 
ukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord—Ouest 98.1 100.0 56.1 83.8 +033 


xx 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


] Change Sales Change Change 
sala ei Seach 1981/1980 1981/1980 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 25.0 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 20.5 
IND GUNS TCC DW caso Abo ao corde doe encom oasoS se PAK), 
Donna cnoeuadana neuen ont omenGuad o010 6 oa 
General merchandise stores ..........000-eeeeeeeeees 
Gemerallstoresy ater. tte uieersmstete: cue ooey are aseusiicreneie ay'synre era + 16.0 
MarietyiStoresi. stain ace tet euesraarsi re tai/ares omeelonniels 4 sora te 1) 
Motormvehiclesdedlerss .. arya eta rerarnecctn ee enero — 11.3 
Wseedcarkidealers7. Accra a. ate save ct mfevere cep amiels alScoues 
DELVICESLALIONS Fry. pact isict isis ates aves sai e obieysuenr age akepeun oka + 18:3 
(Garay Cou wrey ee yates cima a) atte ag eek tice 
Automotive parts and accessories stores.............. x 
IMerisaclovhingsstores meri acre crcl che sar cial. vanten ieee 
Women siclothing=storestrme cher enn eee a + 29.3 
INeTralhy Clow KOS vod v otwomandn nodosedsbeandan se Xe 
SPecialtveshoeustonesieey. caters hiikyse sees cen eae eee xs 
Warnilyeshoeestores ete cater Attest eo + 35.8 
ard ware istores) cman ace te oes wcie ds 
GARR cee Osta ncaa Ce IE hearer ot eaed, 
Householdsappliancesstoresmmmmnein ck tan a eee + 24.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - 19.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 35:0 
Bookwandastationery storesman tee ee een. Se USE 
ODIStS ae senna whan: Heaths eR CURR sl ae ee 
RE yce espace Sata + 28.9 
AS Sice aay Tyrone RASC Pc Ry SAAS. oA 5 
I aR ok OCR ae 4,364 7,853 + 21.2 


tele shane \oietersrolsisieliaip areola siayehelteroreteasvelchierercre itte 71,278 108,111 + 14.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
Ls 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 $000 % $000 % 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Epiceries — Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses................0.- 


Magasins généraux 


Bazars 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 
Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers...............-..+--5- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


BS OULETICS has ie cc icuent Gerster sue Wiad ken.) 6 SNA anes 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels ............+-+.+--- 


(Lous, les: autres; MagasinSua. «cc. ccss i eee eee 


Ensemble des magasins 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|} nsemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Change 
Se ae 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 


Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
AUIBOLbers LOO eStOLlesmener eter er nan atte fete stereo 
Depantiment StoLesies. ac\taltoct-1-r.cl ek Vkeket- heron ectal eee + 24 
Generalsmerchandise stores ns oa. saiaeeir- eaten teersl ar IO 
Genieralgstonresintemctstcrshorsetenes atone a ara ahaqaeee toes tree ree — 17.4 
WET PRCRONde Sinn din oh Sentmthco eter ert mtie mememeticts cic x 
Motoravehicle: ‘dealersiyx.c.oweiaeereeinee tra iee em tee — 11.4 
Wsedecarsdealensy...c..natertace toe emer etene Se Sona K 
SORVICCE SHAIION Sure sc8-Nan tee Wows acca Sera-d ra-oes tos 0a RAE pe eR 
(Gara oS Sverre Meche ce vad cNircangerain. faust onenedars’s uhsnsede rondecte: SOR 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men /seclobhingsstoresmemnie sme ett ae nel eee eee 
Womentse clothingastoresmermensct ce teen: tanto tnr tne F - 6.1 
Harilyaclothing sstonestan acre ae ieee ae 17 
Spectaltyashoesstonesus asta ret kieran ee ieee x 
Bananlysyshoeustonestatnnc ith: ache Set) AL opti xx 
ardware <StOresi te: arwte.-r see ccthtsck aiaices teres ts Me 
Mints he Me en eee x 
Elouseholdsappliance storess ata teen ene x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ae IY 
Bookvandsstationery stores... ..eennesek eee x 
SE OTAS UStee Peover terse Atari's arsine & ates as Meo even x 
PEO oN a tava oats, oe Raa es i + 30.0 
Sat A TRIER 5.8) 5.0.5.5 Sind, Hatake ole Aas ar x0) 


fetcls See foVa'o lols fas'elfe|'s Coe ayo one anata seit eat ct mre ate 17,936 + 10.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change Change 
1981/1980 1981/1980 
Variation Variation 


$7000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eepiceries'= Boucheries stra c).. ete. Gee in ree 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands eit acasin Siar. ca cfiereeAceo as oicialare a ARPA ES an 


Magasins de marchandises diverses................... 


Wa casinisi(g Cmte aXe) yates «chavs. ene eiicics srs SEPA oa 


BaZansrmannan sno toe oo Ole as dineGrdinn plo ot Mee 


(Garage suaariy ser sayenrore Peeiidih Aaa te edhe, nar idws SE 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................-. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quimeaillerveswesspacets nse oh eharaie.s «. 3-25.2) IAE ees Nee 


Magasinsdenimeublesy ia cra 2 Hamed Seiehe te letalet opens esi 


Magasins' d’appareils: ménagersiais saaeiace cm. oe ete ee 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


ibrairies cb, papeteriess. «a. .ee eins seat sae srs ee 


STEW IS EES Bos see scion Aah ane ea ecae et arey arte eee 


BijOULETIES  « ccieca a5 sislerelaia.a oS taasvans: ho.s 3 fee Se 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ................++55 


Tous Jes autres magasins:. <1... 00 aco senaheetonns shor tnotel mena 


Ensemble des magasins ........... eee eeee cece eeneees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


January — 1981 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores..........-. 


NIE OtMeL fOOd ISTOLeSestedercies oe saree a eae eet eases 


DeparvmentestOres: «ate smie eeepc RCE Ie 


General 


General 


METCHAnGiSe: STORCSIEIcr en iicice ieee cit ele eeaere 


SUOLES ovale de ahaha gal Pattaga ts, -o lala’ aia RR ots Oe ee 


Wialrle byaes TONE Smee Reeve errs corrsarercen aut Gree of chars 


Niotor avehicleudealerss . ..ctetsenes eeeretas lewis: Seana ete 


Wsedkcarkdealersc.:y eee ee ED ee REN 


SKS GUTOR co Geenoart eo CIS REMMI © Chat RG ait 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Ments clothing sstores Menta nto. Lie ennes share eee 


MWiomentsiclothimg stonesimer seniy micesuia nny, Sete es 


Hauatlyaclothingastonesma- Chesed. einem nen See Aaeeres: 


Specialtyushoerstores ate: ener ere este ok. ae 


Hamilyishoesstorest ante sc. 1st aoe ee Se ice 


lard wane estores: ixscqeees ite cuckoo neater tei 


Household appliance jstorestenmhin eee ad. Geen 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksandistationenyastoress:......e eee 1). EAL. 


Florists 


SSI w Hees iors. e\(eitets levers. o/s ehuielialvpereteliste tslin. ov cialehetelare 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


Doo 
M93. 
2,254 
12,104 
6,168 
2,908 
3,506 
31,420 31,420 
iL avila” wt, e4on 
16,370 16,892* 
D4 
3,706* 
2,565 
3,572 
2,656 
x 
1,049 
1,678 
889* 
ai 
2,432 
9,729 
1,109 
539* 
129% 

855* 

1,584* 

22,203 

116,804 200,828 


Change 
1981/1980 
Variation 


ar) Pali) 


+ 16.4 


+ 18.8 


+ 30.6 


+ 28.6 
+ 29.0 
+ 16.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change Sales 
= 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes 


$000 % $’000 % $7000 % 


Epiceries — Boucheniessn eis oeieranemtie tis avaei eee meee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 
Grams gma casins 7. sxx lever istorleces ai: teas SORE ESE ca ae 
Magasins de marchandises diverses................... 
Magasins: cemenatxg mse qene cise ore ora vnc SSA Cee 


Baz aN Gaeeit ine ee a his cin crs See hticas + s- Pe eeee 


Gara ce suajiar pacer ieee re sas Giotodie Sone si Said sa 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes..............4.. 
Magasins de vétements pour dames .................. 

Magasins de vétements pour la famille................ 

Magasins de chaussures spécialisées ...............05. 

Magasins de chaussures pour la famille ............... 

Qaincanllenies: acim srresiecses teas oe: 3) SRE ee eae 

Magasins deimeubles, « ....a% aceate ane. santa oaieraets 

Magasins d’appareils ménagers...............-000000- 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

Ihibrairies et. papeteries., .... ... aekhia. Siaatinae ce. Melee 

HILEVIRIStES g.asct oresei'e bis aves av atepetentis eum serene cael sea ee 

Bijouteniess ccd 4.<.c.ctuke eatelearg eas welcuscne ePeteks CUT SM Ee teeens 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

Magasins d’accessoires personnels ..............+.25-- 

MousplesyautreswMAPaSINS a. csc o1a/os <sym aerate 


Ensemble des magasins ............0sececeeeeeeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


New Brunswick 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 


Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


35,033 
8,855 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 


SrAllmothersfoocdustoresttystteesas cette ekcienydteteterens mia elects 2,156 + 25.7 


A DEpANEMEMtRStONES. <2) +.-iarsheleo siasee oo 3) oreatetetnensh ater menel ee 10,436 a2) Pull 


HriGeneralamerchandiserstoresi.jyiaisiersietete crete ayer ater ater 3,484 + 16.3 


GhliGeneralastOresin.gen 4.1ccuusl saves oe Oe ee ee erate 5,352 + 30.8 
TMA LATICUVSLOT ES a efvgecsivaols sieves Reractraeie care: 0G alain folie on cleePeearaion : 3,611 + W438 
ShiuNMotormvehiclesdealers, «ticle settee i .aeaster alra clshalcusle 26,740 — 15.1 
Oh WWsedkcanyd ealers,..<-.rt. aaeams aot at eie Nokes ays deed n ited 275* as 275* 

OWES GEOE , o Gan So one CaeROr Roe oo inoam area boc 13,971* LAST 

Midi Garmag est remrrwsi cs<iee-sieroeee Moule acetals ose rsieie «oo NSA x 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. + 3:0 
133 |gviensaclothingwstorestyyas. seenl.n aeetiecce Geek : — 10.5 
14eaWomen‘seclothing <storesea, nereh-11-trseh ares onus oat + 14.6 
Hop amilysclothingystoresermeenincl. emia eee alee : ae Osi 
Gh |S pecialtyashoe| stores tes: erty.. Aaa asone ee) eee x 
FT| ami vanshoesstoresiers | alccciet,, ae oes eee Ri SP. ot 


Sb dlardwarexetoresy ..c.ccceso es Ree ae oe 


Los ousehold|turnituresstores|: 4,2, «soe eee eee : + (05 
20}| Household appliance stores’...4i).0.2sc0-e6:s.-0000e- + 29:4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 24.3 
238 Bookvandustationery, stores. ...seheinen. cis aeee L — 15.4 
DARIBELOnists hss aee vets sipstarecsccteless a tscccous, dar terre eT + 13.4 
ORI CWELlELVMSCOLES srstclsr.03 o's <a ace Leese EE ae 975* + 30.3 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,411 =F BY 
Zila | ersonalwaccessoriesystores : ee seen eee aes ; 826* — 19.2 
PSEINAIGO FRE ISEOTES Sanu. 2:0. 2.cl cays SER RN leon ees © 5,877 13,594 + 8.7 
sis sites si nee a16 feiaie 1910 ose ROE Rn 89,511 150,190 ap» By? 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $000 $000 


Epiceries’— Boucheries #&...2acsate bs eee. Sey eee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandspmagasins rs. c..easue dean a. eee eo 


Magasins de marchandises diverses................... 


Magasins"eenenaUxer cecaccs.0 «ago cce eo. HE. RIE 


Vendeurs d’automobiles d’occasion ........0..J0...05% 


Stationseserviceust tara ao 4 oo 1 ae See. Se eee 


(RATAL ES earaterar meme Wer ekeh eer cast ation at oon 20 Bray Ser Guevara not st oC 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ...............0.. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quincaillenvessaceesrocters Perera everest sch acie, ee ee 


Magasins:deVmeublesisesr.r.7.7-1Poeirere ie arte, tee ether 


Magasins d’appareils ménagerssts. sac esse es chess ae 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies: etspapeteries: \..-. crt elsre cttetntioetel- Gdent. dmeuend 


LQ UTS COS ee yo se rccpctaterta chet eet am stoma y Bare Raters Pare KGHe RSPR RB eS 


BIJOUCETIOS cxcnmsaenonaqo-voesamencn stoner oscvad tat ote terax Seer oe ee TNT 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ..............+-+05. 


Moustlest autres MAS ASiNS scr srelerpatetekereee tet ee ee 


Ensemble des magasins ..........eeeeeeeeeececeeeees 


== 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January — 1981 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ x 
All@other food storesssaat vss aienerketnerereedara wala Abiak- 1,694 
Departments StOress «ances sera cieie (0 kaye Reber eee arta 116,654 
General merchandise> stores’. 232). < se nede «ae ate alee 
Generalestonesen crargsrne aortye 4 ics A auaenewatte wate eh ieee 
Wanle bye stone siuaeratvsterncchaaua stele) iessieta Ss otiene,c ene ace RRA 
Motorivehicle dealers: <snileemctst tard ctectetis cs as eietole.s 
sed cartdealersy: |) jsancnids tecldemsta aie lh aoePaelsad te 
Servicer statvionsey. «screens a4. oeroos Une oe 19,584* 
(GEVICCR a ein: Rin GSS eH Ua Ie Obs CRO RD OMe ER ELS 3-2 3-6 bi - 
Automotive parts and accessories stores.............. 1,681* 
Men;sxclothing storesmemin anene sect ie ee eee 3,404 
Wiomentsaclothingastonesip aiitt antes aek i ieniie nae leone 
amily clothing stones. sata site Cee cee ere 10,415 
Specialty shoevstores eh witeri ari ero eee nee 19827 


Ramnly shoe storestemnt toe oe eee 12,709 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book andustationeny, Storesea-... nent. ae eee oe 
J YVGSEES IS ch cas chpck chy Be Cen Se en ae ES Py 


Seto serach aba bhp ol 2,673 
shou WoC Ne\e Lee seks PALMAE EN ESPEN meretoay ee 62,412 
eiswoheee sur iags\sqents,cueiu ree Rab poleTnSYA cheer eetarrerneasee 507,735 


Chain stores 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


11,389* 
117,954 
39,583 
27,133 
18,345 
18,348 
16,973 
1,439 
5,220 


25,144 
93,635 
1,139,430 


Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


— 20.9 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


420,107 
117,746 
39,106 
116,654 
22,401 
16,852 
17,508 
239,481 
11,389* 
137,538* 
39,583 
28,814* 
21,750 
31,922 
27,389 
3,370* 
17,929 
17,452 
32,338 
4,288 
9,266 
43,722 
9,045* 
4,790 
8,295 
24,566 
27,817 
156,047 
1,647,165 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


Oo 
40 


+ 19.6 


2a 


ae lye 
+ 13.6 
+ 16.8 
+ 16.5 


yi, 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Quebec 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a4 succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $000 $000 


KMpiceries;— Boucherics sans eee ia nee eee nee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Gran dspinagasin since... .<-< ssce.osue ste 6 6 RP ele en 


Magasins de marchandises diverses................... 


NIA GASING CEMOKAUXe wey. stunts v/s as ve aren eee A 


IBEVAELOST Rtas SSMS RTS CEE CTT SOR PTRMENPMT ns Me a, 


Gar acesiaaatanusurmnaeynarn ands oes re a /h apne, oi canta 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


chaussures pour la famille ............... 


Magasins de 


@umreaillerieswis ac etecscucs eet a avira ee ee 


Magasins«de, meulblesys.. :1. «+. AVM, PR ark. cere 


Magasins d’appareils meénagerspeckin. sate ae eee 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


librairies.et papeteries) ... «+. Semin. yap atian | icles 


BAG UTISUES wearer ont teecuseacereai ducnexaeace rare hay eaters cea: eee 


Bij OULE RIES a crna:a ste sroliyc or tosonna yin oy 3, cere eRe eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ...............+.45- 


Mousiles atres| NA AGING) reese aroeder ales ee ee er ae 


Ensemble des magaSins .........+-seeeeeececececeees 


Ty = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business : 


Sales Change Sales Change Change 
Cee eee rea - 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 218,678 + 32.2 


2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 45,047 te WED 


SFAllcotherstood) stores: ae aac ale othe teed cee tet tered area si F 19,069* + 324. 
ASIDE MAntMentsStOLESs sj utes na «ae oi ate oko pera ememen ek cement 72,838 ae AY 
5) |General merchandise, Stores jac).mrastsisidtenae oe aie aie) beets 5,968* 

GultGeneral StOreSz snares cea clr vurne ssdinus-cie SRR ee ae 201* 

MIMVARIED VR SLONES sare mc GiechoocisretetNelec<iniekeuraiels, x cun's gus exe Ne we 5,986* - 19 
8 leMotorzveniclendealersy ic aceuete ar eetelciche: ook ict state let ates 104,205 = 016 
OF Wseducarndealers’,.2°. .tacueeras 4 sae itl ene cee hs DOLon 

HOMMSETVICE StablOnSeae-aets ilo aside scoters c.. «  EeS es 638 4ie +, 19:1 
AGU | Graal OS yaa cer oie ara dr aetna Ml asniavassi oh «. are cites late tons RSPR : 7,581 - 84 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 9,855 + 10.6 
Sti Mentsc clothing stores arpa. cuted ene tae eae 9,498 + 14.4 
14s Women’s clothing. stores aaitasieiciot <a. one 14,329 coe 
Hone anallyeclothingestores aed ee aoe toeh eeiinaeie tee aceon 10,693 +) 155 
UGB iSpecialtyushoe stores. cytaste oni not aauaien shes ae us is 2,161* 

A amilye Shoe: StOres Bias Ba ud? Sa cena els eae. 9,175 + 23ef) 
MOR GHandware> stores: sehen Sokcs tC Ae ea Re 9,616 owl 
19h ouseholdefurnitiressiores.... 04 dees ae ae eke 13,264 ap leh 
20 | Household appliance stores ........... ENG Hite iin 1,095* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,522 - 69 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... } 23,739 + 24.0 
Zon Book andistationerya stores: ss... arom aol. eee = 5,838* 

AS REDLOTIGtS Mee reste aor e yee or dpa. Sh sy. Sra SEA Oa Ee 1,887 + OA 
DPI CWENELY SE OLER foray claccciateltlene.< iso a< dew ia ce ROMO 4,350 4 Tat 
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 8,886 = hl 
2i,| Personal accessories, storeSiiiis. os... 2caekiov J: cule IA - 3.6 9,913 11,883 + 10.4 
28 


alien) oto sino ayes Pee OIE, SEM ALR SNE ep 42,282 ar Sls) 7 48,445 90,727 sO] 
sie! o!'el'ot alesse (nla) sf aio; o/s os oeheheatnek-Fetre\ eter 306,231 = 99 473,121 779,351 ap Lge? 


ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$’000 % $7000 % $’000 % 
Epiceries'= Boudheries 42m, oer Sea eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 
(GLANGSHINACASINS Weer nrr-cuesactevsnh ns crane See ee Meee ae 
Magasins de marchandises diverses................0-5 
Mia SASinSre eM CN AUK. oersticatetewere averer cent he ME ee ra 
ISLEVAGVIS, reg tan Ost ata Re RRR a ERC ER TN a fh 
Vendeurs d’automobiles d’occasion ................045 
STATIONS SST VICE R, tararvttuecerealte aint ed tts, 321, SR ete ee 
CAPER ES ratesictorarcterena temeahewa Roceeia Too Sats Reet Ue See i 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées ...............0-- 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincailenieste cen cscyctstend sneer Wedgie eee oe 
Magasins demneubleset oiicn'. cite nea. eae ath at tre nee 


Magasins d’appareils ménagers...............-.00000- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Mibrainieset papeteries...ascqete ac mere ena tatere eee 
WICURISCESH. 67ers ean nora ae ee aeons See 
BJOULETIOS ie itstover a anslina atl Sineaateeeh a ak at eton ct ctma Nea eR eS 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels ...............+++55 
Mouswlesvautressrmag ASIN wyastysiens thelist Ret ee 


Ensemble idestmagasins ws <a/ster. 1-0 c-erare si areca! veverethetehotela, ote 


Se 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January — 1981 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allgotherstood estoresmasrecstee acetrireasitsye tare ia ae 
Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Wanlety a StOressacey sm ihartitg: cus curteeasue cota cues Oe 
Motoravehiclesdealers: .... wytaresmamism ar peepoiets oi eronr et 
Weeds car dealersy..< <x... smvetars atele soe aan ©) cetiamignts 
SELVICEE STATIONS Ieper ogg iow es ite a ait ICRI REE 
(Garac es: memento enti vars! ¢tnech cre cake aaiiueusnalp te ORE 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Menisuclothing -storeswmemera ay vse csitemmiaehm nays aaa 


laWiomlen(s iclothineustones mies el acerene ye xt rear 


amily. clothing stones iat ermiaceneieceni ne oul ecen aa 
Specialty shoe storese-eyasHaemarss a aeieikseeoe air cea 


Hamulys shoenstoresus@psne ct tier Pieraem em ike kionaae 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
ISO BVO AION MUO an ancnosecnosannvondacac: 
I ORISTS Macrae cea eve a ler Race idan UA eg a 


CUO NUROROM CIC TCR CECI i ECEC HC) 
S116) 8 (Ra) era (a) eiie)'0:'e fa xeliagiiellelshoseveilelie! eleitel (el eres. e 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants} 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 
477,587 104,026 
51,139* 61,146 
3,582 38,958 
226,542 
36,322 
x 
16,033 4,833 
- 378,363 
- 12,044 
58,341* 161,767 
- 33,759 
4,187 46,408 
9,823 17,874 
24,836 20,727 
16,033 11,318 
2,162 2,330 
15,245 6,341 
X 
11,513* 
XK 
4,382* 
23,692 


8,714 


11,464 21,550 


136,399 133,282 


1,158,569 1,252,538 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


581,613 
112,285* 
42,540 
226,542 
43,207 
13,248 
20,866 
378,363 
12,044 
220,109* 
33,759 
50,594 
27,697 
50,562 
27,351 
4,492 
21,586 
14,740 
41,248* 
ROT On 
14,281* 
95,028 
14,986 
9,169 
ETO 
22,415 
33,013 
269,681 
2,411,107 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


+ + + 


ae 


PAT 


2; 
13.2 
21.5 
11.8 
19.0 

7.4 
28.8 
ZO? 
18.9 
22.6 

5.3 
23.0 
31.0 
22.4 
25.6 
23.1 
29.6 


15.1 
26.4 
17.5 

0.8 
34.9 
13.1 
14.3 
18.3 


= iy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales 
1981/1980 és 1981/1980 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


$’000 $7000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Kpicenies!=; Bouchertes +..12 saa eee ee tee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandstmiagasins = Neier ee oe ee 


Magasins de marchandises diverses.................-. 


Macasingroenerauxn tm ciate Gere me eee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion .............:..... 


StALIONSESCEVIGC cement si iia, aivnel, ck eee eee 


Gane OSU A Rn TUNE PER RAL rym Ns 4.0 2-8 ae 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


@uineaillentesz eee eee eee hae Cees ones 


Magasinsidemmeblest.cimnsncrecue Mette tte eae cea 


Magasins d’appareils ménagers..........-.......0045. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Mibnainiesnetapapevenlesi winc escheat tates erie 


iSuniStes | Ber tO Re DEER s BES ee Aw Rem ih eee eeers 


SVCD Tess aod aoe cene Sudan oo dioeD oo. cin Bega pMomn ue 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .................-5- 


LNouswlestawmesamacasinsy im einen mtn asre arenes 


Ensemble des magasins .......... eee ereceecseceees 


No. 


uliges 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre deteammerce Sale aa 


Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 182,260 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 16,308 
AllmotherstoodustOnesinn uterine tiacasn eee aeenree 2,544 
MepartmMentastonesy -tn see ence eee ene 95,973 
Generallimerchandisesstoness. eye eerie eins ccs 11,682 
(Generalstores nash ko cecceieik: tare eer ayes: Geen 
WATIOtVESLOLES: srcmyirs sien ashe avo shenen seer adele/ ore tel sa ia Renee 
Motorivebiclesdealers jee. ecaetepe bugs phase lenrisiecr okt 
Wsedicaricdealerse srw rss cuiteitss: crkies eens hi ous saentenaens 
Serviceustationc peter ucts ait, wunssie cnet: « cua tisaakae mieten eat 
(CEVA CI crated cbse Se ena tet ONC Taree EE ec ae eS 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Menisu clothing eStores ata neues sets cieby vest fessisehesaea 
Womenisnclovhingestoresmernn mead ieee comets 
Haratlyaclouning ystoresapaceyterrepecieeie iis octet ei era 
Specialtyashoevstorese. i 2.sattaas,: cosesuo tee sec aay 
Hamilva shoe storessey rye beet, Ae) oe ope haeeat ee ekaobe ane 
LATO WATeTSLONES: ai ceiiere mie. hor aye oa ee 


Eouseholdsappliancesstores wer iene nak ene eiie ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Books andistationery; stores... senses onde eee 
IDOIS SUES cde coche et ORE a EE ae ae OLR gt 


POA gD COTO COM AOS ceric < 6,646 
suavotovenahehs fers) de sYots faecsaene Menai meas oye cs oy 48,817 
siniejelsierslereselelece nit. \olatsisxoleleaeiaateyccineiteieine rte ie 456,886 


Independent 


Sales 


Ventes 


$7000 


20,437 
26,088* 
20,664 


140,530 
Lior 
48,760* 


13,377 


11,125 
61,000 
458,033 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 


202,697 
42,397* 
23,207 
95,973 
14,490 
186* 
4,379 
140,530 
Tidlion 
Toso 
13,377 
15,506 
13,147 
21,066 
10,713 
3,246 
9,275* 
5,392* 
15,155* 
5,246* 
5,753* 
39,961 
D281 
3,251 
(eral 
10,385* 
LT otigel 
109,817 
914,919 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


0: 
7 


+ 23.6 


+ 13.6 


a eeLOLG 


ae ayy 


a PASS, 
+ 35.4 
tO 
20 
+ 16.4 
+ 16.2 


ae ZANES) 


4a 
129.) 


+ 14.2 


+ 26.4 
+ 13.0 
+ 19.3 


= (ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $7000 $000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Hpiceries|— Boucheriesin ss sanaen cet sae eee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsemagasins : 615.5 ce soe OnE Coe Tae 


Garapesn terry ea ite eiakocssl oe anes vs 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ................4. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


@uimncaillentes cova nce eain,.tusuhs Se See 


Magasins de meubles:.......- ¢smusdn seeueaere te ee eee 


Magasins d’appareils ménagers.................0.55-5 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Palbrairiesiel Papeteries: 1c aeemyss «eraser aati aerate Pests 


BiCUrISteSs ote hs Hikes ohare od Oe ee One Ee 


BijOuverleS. ic coca ce oo fned pokes pane UE eae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ................--- 


Tous lessautres, MAagasiNS... ..ciac one ci see Eas seman eae 


Ensemble des magasins ..0 6-26 ie oe ec so oe os slestiiets sole 


No 


=e fei 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January — 1981 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ 


All sother LOOdCStOLes acaaerct te en etre cris costs casa aba ts 


Departmentastores qaaaa cas sate ide eee ne nner 


General 


General 


merchandisewstoress: Ja. een te Teas 


STOTES ) crete iat tone atahishet stanly oi:cus cele aie ine ay ml eater ee 


VIATIEDY. SCONES reset oy eet acter abaya Toteiehes sbanshehor oars! otal mar eres 


Motorsvehiclendealers) 1mm inet attra anna nantes 


Wsedscarmd calersysrcis. catenins tate ner nee cre 


SETWICEWMSCALION SRP nce .xor atoms xteanonerceat eset tars Srariie rerl Ae 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Menis clothing storesaremen teen stom cere tate a ater 


Womens-clothingsstorestn. 4 oa seen ae nie eee 


Familysclothingystorestuyi ane es sete aes eee 


Specialtyushoekstonesevearete omen ae ie rate ee eae 


Family shoe sstorestsee ot) eee. Be ete ae 


Hardwaresstores: :reshyaasy: restate ron Beye iene. eospateeee es 


Householdsturniturerstoress eat eee ee 


Householdtappliance storesme eee eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


oe feil9 [ase ia eisi svete) elves ote leotenereteha etal sees (e evatsiereevers 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


43,622 


4,231 


10,038 
114,100 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


10,207* 


1,362 


1,145 
15,490 
130,213 


Independent 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


14,079* 
1,362 
2,577 
1,810 

3,630* 
3,039* 


2,748 
1,385 
2,023 
25,027 
244,313 


_ All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


2 1) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % $7000 % $7000 % 

Epicetios = Boucheriesinn. wapiaaaeaxaulwaig wordancienets 

Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 

(Citanrels cookies lula Sercecni eee ect ka en ne ace meet ok, 

Magasins de marchandises diverses................... 

Magasinstc enerauixane constant eraes sucess arya + eteroane MR 

IBA ZATS Benen a eM Sen eiueg chee hive cepatecuesAlt a si ee ha coe ice am 

(Ganag ecm cere trec cae et ome sicieusa erate oe Nh ass nds- Suete Lemme 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames ................-. 
Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quimeaillertesis comes write civrat.< cuss a eae eae wae 
Magasinsedeumeublesin cau: sees sora arde pheno 
Magasins d’appareils ménagers...............00 0000 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
librainies et; papeteniess, -... <, names aeroien sree tdci enone 
FLGUTIStES a Oooo cats s salen secevecevgneieun be matuelolelag stain Noe 


BT] OULEEIESita cpataccasyesiacesoue > mysleiye deacons. lancet beeen 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .............-...4-. 
Mousses autressMagasinsye cee gee oy4l evened ie Renee ee 


Ensemble des magasins ............esececeeececeeecs 


290 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business : 


Genre de commerce SE joe nesa pare tee) ae serees 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 38,593* 
Grocery confectionery and sundries stores............ 9,519 are 31 0)52) 
All@other food stores nti: eet. +. sists chopitarterse tet are aration ars 2,122 + 28.8 
Department StOnes. rare cities rena we stout etenateeer ated eee aera 27,617 Se whi) 
Generali merchandisenstores) aan a. ae terete rs teers aie 1,521 cen 
General istores.co:craistvscarorsyo's/sss)e ats anomie ate ore eee x x 
Wiarlebye StOneSustter teterahap ewe Neiay-bati shia! gtarn stat ets ronasene eee ne x 
Motor=vehbiele- dealers, «22.6 SHIRE. Sent ste ee em etnee ‘ Doo -— 9.8 
Wed! car <dealerss; 2). :R see tat cece stants astern arens 486 + 23.4 

ROCA, CLM NOE 7-5 cote OOS Dae me poten Goa manos of 10,310* 
CG TAIRETELASY hea. chek cent GeenGeeL Or MPG. A he MEL AERC eae eae 15.0 x x 
Automotive parts and accessories stores.............. 1,776 - 3.3 
Menisrclothing  storesminmcm-ms cts amc ent tet smeaneie pene 1,044 + 22.2 
Women’s *clothingsstoresinh. Ss. 2 0 na. ieee fe 2,896* + 257 
Hamuly clothing rstoneswen.A5.c adda son eenve meena 1,213 + 20:3 
Specialtveshoestoresns 2 dirs selene a ona x Xe 
Hamully “shoes storesyantn i 5. «elas Sone ete at er 1,118 + 20.9 
ancl Ware MStOres.-.s,<cstaapokte devereerchors reese te 337 14.3 
aged ssohets ten oeleerpa re testa rok Rete tee iow lie 19.6 
iouseholds appliance stores een eae eee 147 19s, 

Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 1,337* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 6,859 16.2 
Booktandsstationery istoress:... eee es ee ne 648 33 
SO pMEreCan MLA A tee een OO. Mitten EE foh'c. cacy fe 364 4.6 
= Pas ahtct os eghedntu ts ta tnialst eavtameys “Site ere RN ee 1,837 6.7 

SE Noi GPa eres an Tee 639* 
AOR, Sa RR 1,614 212 
2p Tee elles te 5 Yost Ee GN. a 16,097 9.8 
MRR pO NEOGEO 0.0/0.0 CIT LO-OIO. LINES oR a 153,916 15 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$7000 % $7000 % $000 % a 

Epiceries = Bouchertes @! Sonny Stare Seek 1 

Epiceries, confiseries*et aruicles diversis se eee eee ee 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

Grandsrimagasinss.citd coe hese eee 4 

ORLEANS 5 

Ta Pe Reba ahh eR Rt Meee icici tac 6 

O20) CREE G.0-0. 0 eMart OAH ana LR are Rae kA i 

Sa: .SSaLeE ee 8 

tins |, SA ee ees 9 

* 021 CERO AES IRIE a nce Ree ace AC aces 10 

GALlAageSice tr tantra reese aiiticstelsra rs teneson eaters yoke eee 11 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 13 

Magasins de vétements pour dames .................. 14 

Magasins de vétements pour la famille................ 15 

Magasins de chaussures spécialisées ..............-... 16 

Magasins de chaussures pour la famille ............... 7p 

Quineailleriessy.cotiee ee hee ae. canaries 18 

Magasinssdemneubless 2... eens eee ete a oe cee 19 

Magasins d’appareils ménagers..................-00-- 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
[Eitbrairies; et papeteries: ...7.cem tes era ee tet ates sealers 23 
ETEVUTISEES: ps yes tense terarerercce se ee eter rete Cares eeetels earn Re 24 
BijOutertesicn reise crates reteset are eetere oe ee Pe ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................++- 27 
Mouseles-autres: MALASINS nc tnt ae cee Stats tee 28 


Ensemble des magaSins .........-+++eeeeeeeeeeceeces 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


January — 1981 — Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business : 


Genre: de commence Sales Geese BERS ete pace ise 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % $000 % 
Combination stores (groceries and meat) ............- xs x 51,415 + 339 
Grocery confectionery and sundries stores............ > x 8,757 ar SY, 
(Alimopheratood sstonesinm skeen ahi iii in noe x x 1,842 + 25.2 
MepancmentestOresy a cisikas -tera-e-segeue ts Wegener kee rr - - 17,336 + 1916 
Generalemerchandiserstonress:. ..\eiireprereniena ise) < marron ater 1,844 + 11.0 13,684 + 9.6 
General@stonestare cis... etarga Suelo. aera nn eRe 9,695 = HL 15,830 + 8.1 
NIGTHOTV AGU ONC SM nener ste sel wie Mervanont « siegerehnt slope t le get RERON 992 mie ality 2,818 + 14.4 
Notor#vehicleydealers: /.ceqonedaaeeneent ciessery dovete wiles tac aces 62,082 — 37 62,082 — 3.7 
Usedicarp dealers |..05 3. seenne 6 ubbrruoe eae see ree 521* 521* 
OMVICERSUALION Stem ccta ntelset inte costes ye setsuelie abe Oe eaters OS 14,377 se PS) 16,324 + 26.1 
(Garay CowWet pets tbat: AMPA ae es, cheats Acie eae eres 1,412 + 10.1 1,412 + 10.1 
Automotive parts and accessories stores.............. x x 3,364 + Te 
Men‘s*clothing® storespeeses om anisitacid ist bem scna ne x x 2,589 + 13.9 
WomentsuclathinsastOnesmerninninaeeeeiebias Meloni 2,814 + 21.6 5,173 + 21.1 
Hamilyaclothingastoresm wie. coerce oe oie ne 1,610 +> 13 3,583" 
Specialtyeshoesstoreserey cei cs atte tehie Gakic ane x x 342 — 12.6 
Familyeshoe- stores tare y.at cavers cee cemeeteeioty. aera 597 + 5.0 1,390" + 22.5 
Hardware: stones uve acres cate en er eee x x DDS + 16.0 
Honseholdé furniturerstoresem.c 12 eset nice on eee 4,318* 4,318* 
Household :appliance sstorestensnise pee iiaeee eee enae x x 1,342 — 138.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x xs 3,448* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... x xX 8,664 + 330 
Books andustationerys storeseen, 1 meee eee x x 669 + 18.0 
HO OTISESY Ret aa amavis Se, os ek ah et ee 426 + 15.6 426 sta ORG 
eLewaiyacaketo Mee tories Mack to uta aie aon eee x x 1,641 + 28.8 
pate etna ahs 2,997 + 04 2907 tA 
CeO O tus Lent ey Soe EAC 208* 1,864 ap Oe! 2,0/7es ap C7 
POR RRR TO ANS COS ROH 5.60 AO LO TE 18,215 sreelies) 29,987 se PAO). 7! 
Sige wie Vallee ho aicn scons CoGe\e ocekapetered eats cheer oteneePedeter ete 98,122 168,145 eo) 266,267 te 132 


= O22 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Saskatchewan 


January- 1981 — Janvier 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


Hpi ceness—BOucheneSe. oat. nen Eee Ear 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


GrrainG Sema Pa Sit Sines cen cass oie core eee nies Caran 


Magasins de marchandises diverses.................-. 


Mia PaSiN spo ENELAU Xie a ons, oiout-e on-scene Oia oe y RP eee 


LOXSUVAS TSS cs ogra tages Ua eI RES Y Eoin ARPES Be ee 


CENRAIEC 2 Ae entien onset, Olas cee ee Cree. GAC Rea RC ECE Gots. 2 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quiniesillentese- eerie ce ttl ms yas eeee hoe ee beaea ee 


INiavasinsadesmeulyl ese. ccc. ccaseercace sowok gious hekes Moreen oe 


Magasinsudtappaneilsemenagerseng.. actin dle etaeuite 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Wibrainiesuetepapeteriesmn. «1 aqcyotu aeuceceee-4ay\ sina cee 


IDICWEOCTHIECR Eecte erai cua cnn pa Bey Or narnia a aan MIO RAIS ea aha 


IB OULERLESH aya sree sie ene ns sas ne eked scene he ae 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ...............----. 


Mousslespautresemacasinsie cei crie ketene eee 


Ensemble des magasins ......-..-.-eeeeeereeeeceeees 


2, Oh ex 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business : 


7 Sales Change Sales Change Change 
Be ais - 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............- 130,810 + 29.3 


2 | Grocery confectionery and sundries stores...........- 28,288 + 35.4 


OUIEATIMOLHeTETOOGNSLONESuaersrseit a eiete ete ecicne ocnarersioret ei 6,618* 


AMID) SDALDINETIDESUONES: A.c (eel) oh atenclelourre caerntcleemate Meter etar serene 93,271 + 15.5 


FaliGeneralsmerchandise stores! a. neaneeaest one 18,897 + 20.5 


GaluGenenalestoresimiar.eicy.cca dest oc ac crete erate rote Guetertess 33,348 + 35.0 


MINIATICUVASLONCS In mea anver retuned lst situate syeye lnvovereyeces : 1,304 : 4,595 + 20.9 
StiiMotoravehicleidealers)..5, «etcetera 169,556 : 169,556 + 14.3 
OuiWisedvearedealerstn.4o0 ne tere oe tie ee ae Here sense enone 1,942* i 1,942* 

HOM POERVICCRSLAGIONS resco eeonn a csr cisenitraavceetevert a) o amare ers : 36,700 43,907 ap ent 
IMME YG Pet heVed Nhat el gs is on co Ce ORE a ce ORR OEM RTS Pea cr SER I PAS) ayy Alt) + 28.0 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 10,886* we NBA aie 
iSaleMieniskelothineystonesem aschr sac emt erate seer f 10,908 13,698 + 16.3 
Aa Viomenrsuclothinewstoresmcr ss 1 ca ct ce craic s oe ein Meetnaeetets : 6,173 : 15,198 + 28.6 
LSapnamilyecloshingestoresie secerer ance heck see ee ; 4,412* ss 9,838* + 25.4 
UGaiSpecialtyeshoekstores' >... use. oc omelet aoe eee. 421* 

mi amilysshoetstoresmedtacc ass none tee en 4,761 ap PAT 
lSaleblardwategstores:..) 5, Sakis saat dae ee ee 4,663 — 6.6 
Loe pouseholdsturnituresstoresem een eee oe te 14,141* 
2Oulouseholdappliancerstoresssemae ee tee eee ee 3,198 ap ii 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,794 - 3.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 24,940 ae IE 
237 pBooknandustationenrys Stores t..acec see. ee ee : a 2,404* + 16.6 
DAS MELOvistspretac Deter te et vee ere ba aon Oe | See ENR TD a ; 2 Oe + 6.4 
Bomlmlewellorvastores ee mriann cerns ee ee é " 5,440 ape lik: 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 11,062 - 0.3 
27 | Personal accessories stores ........... 000000000000... 3,309 4,197 7,506 + 26.4 
28 


RETO Ci OME TORE es onc RR aes eel aa 34,387 45,239 ; 79,626 + 23.3 
TOOPE EET ESOTID GIANT IS GOHAN Erb aicaacieNne 324,793 428,696 753,489 +1228 


ZAR 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 % $7000 


WDICeTIES 1 -sOUChE TICS ir re teteer 4 Serer or eee eee ae 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


GrandswMmagasils ss. cave ean i ate RR ee 


Magasins de marchandises diverses..................- 


Ma GasinsyceneraUxer ehajssaiare. cs crcuaine sero aeay SOG Ree 


| BYES AE ERS ice ce, os CC SPOON a CRA ey et Remsen § 


Cran ay Serer eR ier rete acters eric hes isanc 8 ee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ...............0-5 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Onineailleniesa. weyers fetus: = ae caer yaeecdr neo er ace 


IMAP ASIN S Ke se UDIES no-cd art ols rai yck ote Succi sest Usual tote rnsyacorsas 


Mavasinsidiapparellsumenargetsemn.- mcr rtar.aaretett i erei- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


WibraintessetaDADeleLies a. nario dio ear Men aereue. tenner 


BIeunistese sie acveronic ectere ee ce orener eet acres Seana ates 


StUfOUUC Sang Beas Geena ea aa cob os Gocco eeooc eel c nc 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ................005- 


MoUSHesKaltheseMALaSINS sry. vere r occ ihrem ie ccna 


Ensemble des magasins ......-------++-+s+cewarece-= 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change 


Genre de commerce Sales | sgaisso | 2° | igatvigeo | =" | 1981/1880 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 163,352 21.0 
Grocery confectionery and sundries stores............ 28,711 29.5 
ING CURE Sos RiKSaS nb oo du Goaobeor Ae coKeseDbooeeC s 16,590 7.8 
Department, SLOLES cx. > a siewt sie rie a) es) ay ame eens 123,894 123,894 22.9 
Generalumerchandise:storesware risen thine eters 16,054 18,009 Pala 
General estores wesar cate cn anemone ote etiam ees 9,630 0.1 
WalietyactOresy ete coMsey atl jroreeuyspat raider eceime ewe « in chee mags 5,132 14.0 
Motonavehiclerdealercex on ait ranticeaesttate yee eras 159,147 21.4 

Wsedgcanmdcalenswrennts acntntscti ote eiariteracis mucha tee. artiets Droole Byori” 
SErVvICeRSLALLONSMi etter. fie. e is nei Som rome hoe a eee 46,640 54,795 24.0 
GraTale GS weer tenes Ce Reine neh ete ung bec cet os See eraiae 7,218 7,218 6.2 
Automotive parts and accessories stores.............. 8,262 9,587 AZ 
Meniseclothingustores ter arses oie tagee nation 4,167* Sole 23.4 
Womeniseclothingastonesem anneal icine Seance tele 7,741 15,083 23.4 
IDEVONIKY Kor eID GROES + ob oboe onan eSobccssoodsabane 3,838 9,216 2138 

Specialtveshoenstorecmeisn sees. - sunk icttey ie cress asa tease 1,426* 
HET IVEGNOGESLOLESH eaayan seagate vcs ote races ou ees aac Te mg: 4,798 25.9 
PLAT GWACERSUORES Gey. eeten om iret ae eis let Ra aA tate 5,970 27.9 

=o Mera iaa’s tonics, Rec tite: 10,327* 

Eouseholdsappliance storesi sar ntaaacnieeneee ne nn 4,841* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 6,788 5.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 14,484* 40,910* 31.2 
Book andastavionenyastotesesi. sn ae ea eee eee 1,468 3,821 18.3 
ISLORIS (Smarr Tee eM: cre RRR RO he el eee 2,189 24.0 
do. Cant oie Oe Opera Of Nao O Ow GATE: 8,618 16.7 
siaeevefen conte SPs 11,028 34.8 
Ciuc OOO RoE OEMS IA 2,836 13,124 15,961 25.6 

COR PMC ICLS OGRE CID ORE Ooh BG SPOIL ae 50,671* 55,866* 106,537* 
stay oLavaner ste (o\oiehor stein: sre ern starstehers terns toneect an ietticrs 372,836 484,230 857,066 24.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$7000 


Espiceries:—Boucheries Me ocaee eran els a ee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsrimia gasin Sacrcr ise cone hate eae os Re ae 


Magasins de marchandises diverses................... 


IVIAZASINS 1p ENELAUXitisce esdtsett reese oar ee ee 


| DYSVAS VI creases CRT cnEe CRE UPR REE Teche COA ER RT ERRESG GSEs ar 


(GALAS CS ERECTA tPA TRE OR RAPA AE orir le torarer ts OR Oe 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ..............0005 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


QUINCAITERIES dase acn eee cede eese secre ER 


Magasinsidemmeubles: iri... % wi.ceet eats een Md el ae ranean 


Magasins d’appareils ménagers.............--.2-+.05- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Ibibrairiesvet papetertest ir mnt eetetal: meee tekatert. eee tore 


PIGUTIStEG+.%. mich ihn beh hte nines Wisi el eee 


Bij OUGEFIES). 7.7.7.0. v. coor tol ee tebeter ete le eels he tollenebetet ot ceaneeeetets 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ................000. 


MoustlestautresemMAagasins’.:.1.0.e.te einem e eter ees 


Ensemble des magasinS ..........-eeeeceeceeeeceeces 


ORS 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business x 


Sales Change Sales Change Sales Change 
eames ei - 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 28.2 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 32.6 
All nother food sstonessepeeier tant: -tlcestemestensy iain aera nate ap Ais! 
Wear tment SUOLES cece. ..sehsleicies-uesehel otck sesh Reet aN + 20.6 
General merchandise stores) {2 cts viel. snr) -¥ nolo elena sta + 33.8 
Generali (stores ac ccns:.psrois ates arses ’- SUR PR ie = ih) 
Wanletye SUODe Gu tigacrpac tet tefans terete csieu eer achat ier Hee alt Sern 
Motor vehiclexdealers: =. saneenienees a Gene tiaoe eee 87,719 87,719 + 22.8 
sed. car. dealersiciiy... a eeiaaien cote bie eee 2,168* a 2,168* 
ISOIVICERSUACIOM Sacre cye sicescces tase vere tek ogesviecole k RRR RE Me 28,436 33,835* + 17.2 
Carag ein Meat te ere a a eare nem A senrsicyey ah pioecsner lat BTR 3,226 3,226 — 20.8 
Automotive parts and accessories stores.............. 4,085* 
Menissclothing storesstepis be aa tae eer ae 4,773* ae eaiall 
Women:si clothing storespiey meme acetates elie cere : 7,957 + 15.0 
Bamily, clothing: storesiep setters are cherries ob halt pes ae 4,063 + 7.9 
Specialty shoe: stores arrest cmekc is we tieeeaeko. ot. ctva teen 578 Gre 
Hamilygshoerstoresaipemet: 2. sis. evioeieeen e tee 2,229 + 22:0 
ardwane= Stores) .-..cse.t ewan see occ eyeicias. en ee : 1,857 + 26.7 
Sidious dus HSER SAF rete 6,860* 
ouseholdGappliancesstorestersmn tits aera arene 1,628* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,009 ae legs! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 10,683* = ; 20;932" am oullaa} 
Booksandestationenys Stores sani. eae eee ae eee 1,009 ex 21935 + 35.5 
INGE od gener Re ote TOM gee ee omen : 1,031 + 28.3 


2p ME AM OOD aR 28S 5318) | a ae 
stan te sts idle 6,330 + 32.4 
eee ee ee eee ee w{ 11,628" + 29.5 


Desig ine lelitieas io wie e enone eben aero Ree 49,360* 


SOOO OOSIOG SOOO HOO U0 Osemor od bOKDO nee 204,265 245,132 ; 449,397 + 26.5 


= Oe} = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January- 1981 — Janvier 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Eipiceries:= Boucheries fc sieves sae abc eiers 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsmmacasinse snes ost ierr tru o eae eeata kae 


Magasins de marchandises diverses.................-- 


Mapasins seneKauxirra ccc a6 «cc cpuesncke-e 5.5, smetenhee tony apes 


| BYEVART SY eet. ci-cse cis rcn tha OOOO SI ODE LTC RE MER coe Soke ee 


(GRINS oere BS OOOOS > OOS 6 OOO UTI ONO otc ac 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ...............05- 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


@uimeaillentesn..<-.5. 35 ae ah, 0,4, 2 eR erer ae 


Magasins dermeublesy....; . . .naamam-mreeeeie ators 


Magasins d’appareils ménagers...............+000-00: 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Iibrainies: et. papeteries: .....5 «, <asereet cra rahi Satelerstoete 


TEULETET A IUiPeT=F wah ee SOR EMRE RDI aE EIN Dictate COMIC boi ov 


LESiOULClieoer ee OM OAC O TION 0 o> cao Gf.000C 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ...........-..+-+++5 


Mousplespautres) Mag asinsi.j.-1o.<1e1.ccus-y-.-1-4 ees eet 


Ensemble des magasins ...........-eseeeeeeeeceecees 


=130°= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


January — 1981 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ 


Allmother foods stores cee oo tc ran cetera ote eieteners 


Depantmentastores=. 4.05. aaade ne ac aa etree eater 


General 


General 


MEFChANGISerSLONes ss circ see State atele ae neraee ete 


SLOTES) a ave Avis. ee eh oo Ae Sau Se eee Eee en 


ManietyaStones s-asuus antacs ae ee ats wocicled Snakes dele ee 


Motonevehiclencealersss eee eee ee eine nee 


Usedcar’dealers\ +4: et Se at SR 


SERVICE MSLALIONSHoMtNe 1 cas Neue a o.cre hance ee ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Mensaclothingestoresme wee ser eee en see 


Womlen’saclothingustoresiem tere ae ies cei ae eee 


Hamulyeclothinepstoresis eran aren ames cet aera 


Specialtyashoerstones: ans eeee aan SNe te ies ee aes, 


Haimilyashoesstoreseaseien.0--. cfd eee ee a 


Ard Ware eS TORS: xan sey eee e Shes eestoe. da tet 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


aheiale)alecihetelehetetelelalelelstere te 
sllelia)oieteite Te (siete i6 shetesv,e"\e'e9 sis wise. eens 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


7,850 


Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


834.9 


ane abil) 


+ 23.6 


el we 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Genre de -commente 
1981/1980 


Variation 


Change Sales Change Sales 
1981/1980 = 1981/1980 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


$000 


$7000 % $°000 


Hpiceries = Bowcheries: aa. geek ee Oe 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands may asins: sicccu Sidice bene caeoek Ae eR Eee 


Magasins de marchandises diverses...............+5.- 


iMagasinss penenaUx oie vocecmeceet een cee Ieee 


BAZ ATSign ee ee ecco SOOO CE EE oxen eR Oe 


Garag €Sty ata vi GG sama ee itncet det wid. ane er 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


vétements pour hommes................- 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de 


Magasins de vétements pour dames ...............--5 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ..............--5- 


chaussures pour la famille ............... 


Magasins de 


Q@uineailleries) 5 osc cag. cial to ersdog icing os OE 


Marasins deameubles)....... «a... Steer. S3eEmie. teersat. 


Magasins d’appareils ménagers.............0000ee0eee 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Libraries et papeteries _......... .aeeeis- ts omoeiates pera 


Hileuristes So a sc ccsetravcnat sara Soy y ealeneememenecctas eae 


[SIUC Viol: ee ann eNO MOC OOO: oc aude occ  : 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .......-.....+++++- 


Mouswesvaulnes Mag aSiNSae1-74)c lacs ene eter 


Ensemble des magaSins ..........2-eeceececceceecees 


No 


Ly 2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
Ce ae 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 


Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % c $000 % 


Combination stores (groceries and meat) 1,050,820 471,803 : 1,522,623 + 24.9 
Grocery confectionery and sundries stores 77,652* oe 265,178 342,829* + 26.5 
All other food stores 6,766 P 108,449 : 115,215 +124 
Department stores 641,807 : - 641,807 + 14.4 
General merchandise stores 110,258 29,206 139,464 te WE) 7 
General stores 46,228 : 76,588 122,816 + 17.4 
Variety stores 47,699 : 14,946 : 62,645 + 12.5 
Motor vehicle dealers .... 10,182 é 1,120,422 : 1,130,604 + 5.2 
Used car dealers - 34,115* am 34,115* 
Service stations 100,208 : 432,902 , 533,110 + 28.7 
Garages 92,100 : 92,100 + 14.3 
Automotive parts and accessories stores : 106,432 116,125 + 21.9 
Men’s clothing stores p 57,370 80,239 Ee Laek 
Women’s clothing stores 64,554 : 129,330 + 22.8 
Family clothing stores ; 45,426 : 88,774 ae PAS) 
Specialty shoe stores ae 5,299 10,315* + 34.2 
Family shoe stores i eral 55,036 + 24.0 
Hardware stores x 50,173 + Tal 
TOS i 90,520 : 109,637* ap PAA! 
Household appliance stores x x 27,699 + 29.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 12,166* ee 32,524 : 44,690* + 13.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 53,536 : 193,037 246,574 +205 
Book and stationery stores 16,177 : 17,516 33,693 + 24.6 
Florists 20,843 21,630 + 18.9 
25,909 ? 47,332 ap teite! 
x 76,609 + 15.8 
22,051 69,473 : 91,524 + 16.4 
332,418 383,223 715,641 + 20.3 
2,773,548 3,908,800 6,682,348 + 18.4 


= Bos 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January- 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Change Genre de scommercé 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


$7000 


Mpiceriesi— Boucheries aa) Aa ee Sass eee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands. mag asinis): ...; icks.c.cts, dace come Re ae Cee 


Magasins de marchandises diverses.................-. 


Magasin. 9 CNELa Ux 2 sisccbeususncusiscsexuoncn ss pcan ee: See 


IBEEVASN I) eRe hae rere RIE oPy oroto tm OOS eats 6 oud boos 


(Concessionnalres;d-automobiless-...cie ee cee eee 


Vendeurs d’automobiles d’occasion .........0....s-555 


StatlOnS=senviCeg..cwrcactoncsceousisue uscove ts ens xs ance ce AN OR ee 


GENEL SS 5 Sarin Oa ee POO ons oO, ROTTED ie Aoi 2 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................- 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Qin earl envesige yc rae sai areas elec a bv aievsere len OEE Se eNO 


Magasins de;meublese....., .° . acme. fae ebion: aeieerae 


Magasins d’appareils ménagers.............000++0005 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Ibibrainies etipapetericsins a). = aieiett terse aetealoeaet eae cole 


PG UIS tesa Ponies Stitnts 4 ovale na antiels avers nainbararereva 4.9 hemaiene 


SIUC OM noone One cea ewe rr ooo ached ss An ono oc 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ............-++-++-- 


Mous les gale vesmMAL ASS raya -1.) claret ae eet 


Ensemble des magaSins .........2+eeeeeeeee cere eeees 


No 


— 34 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 


December — 1980 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


Grocery confectionery and sundries stores........-..-. 


Nilzother toodestores peices ae) eer att retreated 


Depanbonemts SuOres, e/ussierscyqcinelcaletersecteteeictetrte rote tel 


General merchandise stores ....05..5---e0s =e mes 


Gemerall sStORES-\scihicva ocancvaierscansuess cuaetorcte et ensen eh taneerenenayete 


Wit? SIGHTS ao cadancvonannonodnnocouodeuroogoc uss 


Motor vehicles dealers: «.a. santerteevaiats ab citata ate eheienertaks 


Wsed@car= dealers... cs tiie Gentes whe Cones ate een ce tel canals esters 


SEL VICOsSUALIONS oo ike nic sour 1c laucue tarde tat ouestnee Gee ete 


Garages... 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Mens, ‘clothing: Storesviaen. usar 18 otraeneneelot eens 


Women’s) clothing Storesina co stsitateicsedee tie tenetstorlaterata 


Haimily :clothing-stonestiaiae.. iia teee ee eee een 


Specialty shoe stores, p11qaen se Sees see as es eee 


Kamily shoe-storéss Ate Al cai ae ee OAL eee 


Hardware:-stores)., sheakea. doko aoe ae eee oe eee 


Househ oldstunnibunese stones meter er ene ete 


Household appliancesstonestxantk 2s okie ae ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 
Blonistsae:.. 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Dieviei'e/ |6)/ oh 6. eh a ies. ei ewe) epee) 6 evel sie eieteleteleiel=/sieletel atch we 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |] 


Sales 


Ventes 


11,397 
74,769 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 - 1980/1979 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


16,939* 


163,849 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 13.3 
+ 26.1 


ies 


a Lyirll 


ap ls}. 


+ 12.4 
— 15.0 


+200 


+ 28.0 
— 10.9 
+ 35.8 
+ 3.7 
ee LAs 


+ 11.6 


ee 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island — {le-du-Prince-Edouard 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de, commence 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries = Boucheriesize.. astern eins eee eee eee 1 
x .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ D) 
= i, 7. || Wousplesgutres magasins d/alimentsi-sei. ..e4- eee ee 3 
8,124 : 4Og| GuranG SPAS ASITIG wv... coi0xc de vokoousvoeuens Giese I PG 4 
x Magasins de marchandises diverses................0-. 5 
= x. MAP ASIINS ¢o CNERAUK I go,c2cseysis cous co uswevoasacus,scid REE aE ee 6 
x WS AZAUS ge te cndcareswitrdsgouere ad Aialalleas iiss gaat xen. Ee i 
= Peet =e 4538 BEE 94. S4sos8- — + 19:4 iiConcessronnairesiaiautomoniles -. stesso 8 
= Uline =v hk fex UP x] ~ Sex = © 4) x4] Vendeursiaiautomobilesidioccasion.’ .......cckemen: Seine 3) 
xo Spare xs! Bb ee x CEB) xi 068359 | PER 292 IS GabiO nS sSCEVICE sc iidoncvanctaucue eodauenscesauean.<\cus REE ROT 10 
- Bs: seh | CR URELAOSL oft) Mets orc Sere Ce Tn One ee ER PE es ger) ial 
x .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x .4 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
310 E o ... | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x .0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= Magasins de chaussures spécialisées ...............0-- 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
- ii Bre REQ UII CAMILERIOS oxen von sntncnattanei tke eaves sickens: SRO CT ae 18 
= Magasinsidemmeibles! os... 2eeheutt serencintaels «foeiontiera Sets 19 
= Magasins' d’appareils ménagersnt< 1.202 itis oe tain 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
= Dibraimiestetapapeveries ..cm..e ites sare chant Pa ee 253} 
= Mileinistesss cage c 1 auiarae exch iceman cee eee 24 
x POMINBOULETICS s Scere nici i ecmensminca entorne alate Mee tat eee 25 
~ ee ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
= .9 | Magasins d’accessoires personnels ............-++++++- Dal 
x 4,536 Mousyleseautressmagasins cae .ise on eee: Seer enee 28 


16,074 4 21,324 37,398 r Ensemble des magasins ...........+eececeeeeecreceee 29 


Soe 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


( Sales Change Sales Change Sales Change 
sai a - 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


54,400 LOM 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 8,047 + 6.6 


All other food stores 2,620 — 6.0 
Department stores 41,191 + 17.1 
General merchandise stores 12,763 ap Pils 
General stores : 3,214 + 1.5 
Variety stores ‘ ; 11,963 = 25 
Motor vehicle dealers .. : 31,069 + 3.4 
Used car dealers 1,310 + 35.0 
Service stations ae 18,769* + 18.2 
Garages Xx x 
Automotive parts and accessories stores 6,596 + LTO 
Men’s clothing stores ; ‘ 5,959 =~ 43 
Women’s clothing stores : 8,020 ts hil 
Family clothing stores : : 6,476 + 1.2 
Specialtyeshoe stores dee resele ee teaiere rs Sete eRe mean x x 
Family shoe stores é Ss 2,169* + 7.6 
Hardware stores ; Sole + 17.4 
1,340 + 274 
Household appliance stores 1,495* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,862 + 11.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : 1 ; 12,760 + 16.3 
Book and stationery stores 1,981 +. "AL0) 
Florists 1,209 am ya) 
Jewellery stores 4,889 08 
Sporting goods and accessories stores 566* 

Personal accessories stores = , 2,834* + 6.2 


All other stores 34,413 + 4.0 


All stores 146,522 : 138,144 : 284,666 ar stsI/ 


Chain stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


».¢ 
xX 


32,192 


720 
16,121 
108,585 


Independent stores 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
December - 1980 — Décembre 


Sales Change Sales 


- 1980/1979 = 


Ventes Variation Ventes 


16,453* 


341* 
9,800 
Oils 
1,004 1,004 
1,866 4,715 
1,253 3 1,253 


741* es 1,461* 


7,340 23,461 


112,669 221,255 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.- Boucheries@s. solteietas Senet eae ee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
(Grand sam AP aSINS v2.4) cosweysesye vetscoveccver es Ne Re ee 4 
Magasins de marchandises diverses.................-- 5 
Magasins: SeMmeralixinys: nnckerchonsnst Sercecn ar aceusiisne MUS. Ue 6 
BR AZAMS saioncmsne ores raha cRavexe rcVen NR oN ek Senden atts SERRE OO 
C@onecessionnaires d?automobiles) =. saci. mace erraee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion ................0.- 9 
SCATONSESERVICOgayex pet onenararetororen croton sratetoras ore MOOD Ree 10 
(GANAS OS oper chogcn wake WA Hated eg HRT PONS Fo cee sr sn rac sucks inch 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames ................-. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... i 
@uincarlleniessssrovesv krcsancvove rexel Wekev'skefass1s 14 HA Nee 18 
Magasins.de ameubles®..-....... cQeeyee oie ens eam rae 19 
Magasins. d’appareils) ménagersmaer. sett ene ee tele ae 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librainiesi et papeteries: +.7...cvetactnaoneen viene cee 23 
RIGUTISTOS) paces ccretademorsdavere roc rere rave: eevee nto vere ciate ORO 24 
BijOULE TIES G4 zclenntess-Mesyarons eels iy Acorn See er nee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...............0005- Dit 
Mousles Autres: MALASINS ie cerors tai eansnlrouetene ator eeeeenn heme 28 


Ensemble des magasins ..........+.seee cece cece ceees 29 


Se 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
December - 1980 — Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business : 


° Change Sales Change Change 
Se re 1980/1979 | - 1980/1979 1980/1979 


Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........-..- 426,440 eG 
Grocery confectionery and sundries stores.........--- 141,039 + 226 
Allother f00d) StOTeS aweiele- i .iseialeseitaeleteve elena eters: ofeterere 3,891 d : 47,497 + 8.1 
Department stores ........ 0 seer recent eee ete eeees 256,061 5 256,061 ae G3) 
General merchandise stores .........2sseeeeeeeseeeee 29,081 — 10.8 
(GemeralastOreS otic cicsscs.-uscsoueuersyeuthos «.aveseme tienen ay suchckderemeners 23,029 + 65.6 
WWEIBINY SUOIES aoc ocho 0 ob mu agedre sep ose Joe aay < oy : ; 38,440 - 2.6 
Motoravehiclescealers :s. mace etemiette ci iaiemi sh tate enteric 218,623 = ils 
Wsedacaredecalersuyssc criti erase enerar arise a eakesetelietier ke 11,454* e 11,454* 

SERVICCRGLATIONS Eameed cic eae oleic. casi? iektus.cs vista eee aT et tert i T2ouS* ea 149,313* 

(CUIAGIS bo coc cou ee ooo ede Cuma Moa UaONco doo ¢ 40,646 : 40,646 + 9.9 
Automotive parts and accessories stores...........+-+ 1,984* a 43,596 ; 45,579* + 9.5 
iMerisuclobhing Stones rans -tert tatetscteietete tel seb =tele takelee tet 7,970 ‘ 32,283 i 40,253 + 2.7 
Women’s clothing ustoresiis. tana stieiebeistalelone ster meienraiaiedeie 22,753 : 27,147 : 49,900 + 16.6 
Hamilyaclothing gstoresjet ya tists ieta-<rsplatsletl. -ratitltieaaeye 21,689 : 24,545 46,233 + 12.6 
Specialty shoe storeswatstemetsieie mie else else el dato eto Days) ; 2,262 ; 4,400 + 0.8 
Hamiulyeshoesstoresiaart ny ature are hitneinck een. Steen 21,412 ; ielos ; 28,565 + 2 
LarciwanessbOres seurmmesa: ce ciocicssncacstieueiunicrd eee otha 29,980 + et 
Household furnivune stores... cn cc a shntaite arts cheno : : 35,721 + 17.5 
Householdapplianice stores a@ansiicis 14 vite. ny niaeeren ee 5,222 — 10.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 12,939 — 10.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 53,073 + 27.0 
Bookgandestationeryastonesa,.. «negated io eeenprea ; : 13,524 + 19.8 
EGLOLIS US par con Bes anc se ens gaa ce ans once oteoeumauene ee. ua 9,091 = Or 
JewellonvastOresy. teed wea: amoehachelu noce nae eeers teen 31,652 - 3.6 
Sporting goods and accessories stores................ 34,393 + 7.9 
Rersonalv accessories stores mmi-ie amen sternite te cece 6,559 : 36,464 : 43,023 + 14.9 
PNIIMOPRORES TONES ie as Matias cS EROS ER Sones 176,869 118,695 295,564 + 13.5 


PANTRSLOT OS: 5s sussece tuesedo sone vote 0101s outemteetes eens emer te ated 852,898 : 1,307,836 2,160,735 oil1-3 


230) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


Sales Change Change 
= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$7000 $000 
x x 216,135 Epiceries = Boweheriesta aolntinend.cemntceotinetdnes 
x X 57,400 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


22,746 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


2,634 + 13.3 


159,195 Grands emacs asins ic. sccccterswoonnexenisice nr Se ee 


159,195 te 


(526° Magasins de marchandises diverses...............000- 


475 


INIA BASINS $2 CHYET AUX iaeshanshenenenensis7o\te-nencnaicxer RODEN ar. 


12,516 RS EAZARS dere irom a ete Sac ue et haks ose Foto EE 


96,078 sol. Concessionnaires diautomobiles) -y..ei-ebed aatneiee eeakenae 


5,458* 3. | Vendeurs id ‘automobiles dioccasion, .... .... i mict.cers eit 


67,055 ZA I OUAULONS=SORVLCE prapetetele fete iakeP talons nen ont oft e ios RRR Meee eee ee 


8,089 CEVITEIS J eth Hb GAO Oe OO OE Cs Oe Eee Oya co 


14,392 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


16,114 Magasins de vétements pour hommes................. 


24,324 Magasins de vétements pour dames .................. 


20,115 Magasins de vétements pour la famille................ 


293" Magasins de chaussures spécialisées .................. 


14,466 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


x x 15,256 QuitiCa il eniesy oscar orator neo eesperencte oon |v eT 
X x 12,754 Magasinssdesmew less ces: «ys: areteeeabie walthon titer. ahtala wea 
x x 1,508* Magasins d’appareils ménagers............0.-+--0005- 
X K. 4,609* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x x 29,987 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


8,000 Mbrainiestetspapeveries saya ch .eettetls aaa eta Trane. oe eret 


x x OOo EWPEUTTEIS UES desrp cx sx choeck stl seta st leah apices Bok a RAO IRR LEN 
x Xx 16,988 SVAN OP Eehane cates se Tne neoe occocconmonbodnooc 
x ne 13,114 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ...........++++++--- 


4,803 ar AAD 19,102 


14,299 


120,192 + 91 59,573 179,766 MMouswlessautresmmagasins:«y-1ya-y-1-r/4-1-t- een terete 


$16,852 + 7.0 1,049,715 Ensemble des magasins .........-..eeseeeeececeeeees 


532,863 


= 40 °= 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Used car dealers 

Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoeustoresmmenaaatean es eee 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Ontario 


December — 1980 — Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Sales Change Sales 
= 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


459,966 : 104,977 

51,052 ‘ 60,189 

8,371 3 42,650 
530,498 
58,871 


8,393 
377,647 
11,746* 
163,521 


Independent 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


27,850 
322,580 
1,828,892 


34,585 
72,590 
30,279 
30,131 
21,705 

2,251 


8,621 


34,188 


163,713 
1,439,306 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


564,943 
111,241 
51,021 
530,498 
70,744 
18,373 
50,867 
377,647 
11,746* 
228,91 
34,585 
Tey 
54,647 
81,959 
59,568 
4,365 
31,634 
24,178 
41,179 
13,259 
15,931* 
122,194 
32,632 
17,967 
61,392 
30,460 
62,037 
486,293 
3,268,198 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


20.6 


18.7 


27.6 
35.3 
11.3 

3.1 
13.2 

4.9 

2.4 

0.6 

5.6 
20.6 
15.5 
30.2 
16.6 
14.8 
19.0 

4.3 
13.0 
13.9 
13.5 
11.2 


} 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


$7000 


174,640 + 6.6 
16,132 saz. 
5,269 + 10.4 
216,906 a2 dee) 
19,007 - 1.0 


8,801 ae eh) 


12,542 $f. 2.5 
2176, 648,23.2 
18,716 + 109 
1680 + 60 


10,366 - 59 


5,078 ah) teh) 


14,361 ar AChE 
110,559 + 16.3 
709,955 + 10.3 


20,375 
25,118* 


22,207 


1,530 
140,206 
2,348* 
47,122 


12,589* 


15,329 
75,639 
520,909 


ee) Ss 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 
December -— 1980 — Décembre 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


$7000 


195,016 
41,251* 
27,476 
216,906 
22,064 
2025 
10,331 
140,206 
2,348* 
75,417 
12,589* 
22,706 
24,538 
34,275 
23,247* 
2,938 
14,270 
6,680 
16,553* 
4,863* 
6,415 
51,289 
18,185* 
6,825 
22,607 
15,781 
29,689 
186,197 


1,230,864 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries,— Bouchieries duu: aaaeeeire). eeenle eters 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 
(CrandsgmMagasinsyi. civ as cies ee ee Ee 
Magasins de marchandises diverses...........-....... 
Mas asins PEN ELAUXS wo. 5. 6st etal cins ets. +. 2 AO 


BAZ ARS ast wcstas Geeaty eis gin en eo ee ee 


Grarag eSiepr triers skrun base ets OO kore «cscs reve aa 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées ...............--. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincaillenessc sy... e ae Sci Giciaus« «6, vi 5 sc Ra Pn 
Mavasins desmeublesiay.../..../.. Saet- setebastetiel- ieee 
Mazgasins d’appareilsiménagetsenten).mrtise ir. dete iio 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Maibrainies et, papeteries: .... .-).ailetall- shevaelegetatern -isia-ceks 
Fe euriste sar cenc ciaictaconenahs. onsets. oy creccstacet onan step trtareiont anti «8 AOC 
Bij OUtCTICS ala care ier refer ota uciaioverseslotohhotai iat eae eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .........----+++++5- 


Mougulesalitres MAP ASUS ae seleatelol en eae eter 


Ensemble des magasins ........-.+eeeeeeceeceeeeeces 


Kind of 


Genre de 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December — 1980 — Décembre 


business 


commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


Grocery confectionery and 
All other food stores ..... 
Department stores ....... 
General merchandise stores 
General stores ........... 
Variety stores ........... 
Motor vehicle dealers .... 
Used car dealers......... 


Service stations.......... 


Garages oer eames os 


Sundniesssuoneserwie., ser tnke 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’s clothing stores..... 
Women’s clothing stores . . 
Family clothing stores.... 
Specialty shoe stores ..... 
Family shoe stores....... 


Hardware stores ......... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and 


appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Ul OnIStS wee ah asad ators. tee 


Jewellery stores.......... 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores.......... 


AU SLONGS dese acsycinietdarneyse ot ovat 


eC ars 


Bey 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants } nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,612 
24,797 
187,718 


Sales Change Sales 
= 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes 


12,868* 16,562* 


1,313 1,318 
4,080 
3,626 
5,817 


6,850 


2,558 

12,083 

1,704 

1,361 

6,344* 

2,196 

1,969 3,581 
16,579 41,375 


150,616 338,334 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 15.6 


oe On 


+ 21.6 
+ 29.3 
+ 14.5 


+ 11.9 


FASn= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg —- Zone métropolitaine de Winnipeg 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Epiceries: = Boucherieswa eevee ter. Soke eee 


x 
XK Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x Tous les autres magasins d’aliments .................. 
63,482 (Grandsimagasinse:.....h 444054 hehe os RA PR) 
x Magasins de marchandises diverses................45- 

- Miagasinergenerauxic ce a actqecie os cimraton ceo e AA AeOR 

x IBAaZAlSiA Ware an nth et 2 Woes roe, SE ro ols 

Kee KU Eee ex CUE xa 2.025" GED ee aS tations-serviceurrme cose miata a oes ssc ne ER 

= GAN AG CSIR ey eaten PNT sv aie "a soaabalels dor kN 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

x Magasins de vétements pour hommes..............-.. 
4,001 Magasins de vétements pour dames .................. 
X Magasins de vétements pour la famille................ 

X Magasins de chaussures spécialisées ................4. 

x Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- QUiMeATMETTES He es ssnsececheecofetees ak est skola RL. ee 

= Magasins desmetl bless icr.z..f-ctreiae heed nds eee 

x Magasins d’appareils ménagers................--.00-: 

527 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

x IWibrainiestet papeteries v1.1.1. stati tae trae. coe ees 

= MIEUTIStESMsikseieeWeracito Acta bl pba avonktacs. Nes 

x 4,804 JSS d Cea e Oe Oo OORT OA BO 8 000.5 OO ORAS AH cio cic 

x 1,381 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

Xx 2,917 Magasins d’accessoires personnels ...........-....+05 
19,067 9,401 28,469 TousplesrautressMMagasins s.iidcrtass-sevacael Poe eee ee 


146,485 


72,588 


219,073 


Ensemble?des magasins <\ei...c:. <\.c1e1eieiecie cise leisieltie wale © 


ifs 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
er - 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........-... 14.9 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 21 
Allzother food) stonesmeaey -.- cedar aketaee tise testers tielfer sts 24.9 
Department stores ...... 00.601. - ee corm reese venenes 16.3 
General merchandise stores ...........2.--2---eseees 13.0 
(G@acall GIGS 34 oodeoe su Sn ee oe nab dS onocameodos ogo 8.7 
WEAR A UO he cua tok sedudapboor donna eoen sonic 6.7 
Motoravehicledealers’ 2 .jeemi: smitebete eh seteie evel) etercioreteteta- 20.2 
SEAM CATACCAIETS = c.nu.ferctexith fa tebe tora erarshtees ore tot ee eet he 
SSRWES CIAO Uk. capone OURO mmm ae co baboo dotcom 31.3 
(Garac esas cee: ccmimarme ser ss sttsad baste gee cy aeueralaus a eae chen 6.8 
Automotive parts and accessories stores.............. 6.6 
Mens: clothing sstonesme-tieasnik. eataciict a cis eevee ter 33.6 
Women s¥clothingystonesies tie ny.cnslecieetiels sche terlanstenetete 15 
Hamily, clothings stonesy:. aacciny skseinisenctaricte aoeieeiieer 6.3 
Specialbye shoe: storesnsntanvoaic.ce lab vantun te. ate Reta ne ee 19.0 
Family shoexstorestemr. ccs ther Poet m oa ala RL ae es 18.1 
Hardware: stores. .i-tan smu penaheiceracoueiore, scarce ee aes 1.5 
Sueno YR areas Bd cP 1922 
Householdvappliancerstoressaneenean marae nee 12.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 0.5 
Bookvandastationenyastoresiny.c naar ade ie ae ieee 15.7 
LOLS ESerreeyeecye tps. ty aeaeaaseeseredoceve eens Pa kere oor acon <M 11.6 
OWelleRVaSLOLES.. nuasvvedcatyeusie ss. eleasuous, ov chen sdeseus cert OE 5,158 15.3 
Sporting goods and accessories stores................ 3,855 3,855 Shi 
Personalvaccessoniesastoresmenreen Metre ne oe ean: 4,358 4,787 1729 
Al MOLD ERESTOLES iis ceasscveeescucve ER EE Ee eee 16,467 21,581 38,048 11.0 
SME SCOTS! 2.5 cvcsoseseusieysnsleloackcyasciose, Seeta cree on AT hc 148,022 199,459 347,481 14.0 


ath = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 $000 
x x 130,104 Epiceries = Boucheries see eee Se 
x x 30,256 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 7,885* Tous les autres magasins d’aliments .................. 


203,247 + 17.6 203,247 Grandssmagasinseas's 3.+.0 24oaa arson Set ee 


20,942 + 34.3 


26,485 Magasins de marchandises diverses.................-. 


39,506 


MagasinsigénerauXesh.na2aa aay) <acdaw Se oe 


8,339 +) 15.0 3,Lde 11,491 IB AZATGRS aoe ae trait hand Seren a Narccnava Ravn oa SOR ae 


163,545 


163,545 


994* 


94 


49,372 


41,772 


5,342* Garagesh canis yt A eA VON NA So 8 oo 9 er OE 


5,342* 


17,405* Ieee Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


22,011 


16,665 


6,300 21,606 Magasins de vétements pour dames .................. 


8,395 20,872 Magasins de vétements pour la famille................ 


228 


Magasins de chaussures spécialisées ................-. 


6,978 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


9,031 Quincaillemesh sy sa.1ron nwan dare an 


11,157 Magasinci desmeublesy i: <1.1 tase itor once ease 


4,107* Magasins) diappareilsiménagersier. a. tease teeta 


5,781 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


34,509 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute 


4,799 Librairiessets papeteries! a. ..e cee. cate tates netarere eras 


5,015 ES UY S HOS teccyi ape Hate Ress cwcwin onset va tee toon reed oh See 


21,872 EVEL cian Go DOR EE OO ee etic Oboe dn oto.0.0 OO Arne ool 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


15,859 


8,576 mos 6,663 15,239 Magasins d’accessoires personnels ........----+-+++-> 


87,088 + 22.5 50,480 137,568 Mousilestauitres MagasiNSevy <1 e.-ya-r-1 eee ee eee are 


Ensemble des magasins .......-.0eee eee cere eee re eens 


540,499 + 19:8 1,024,590 


484,091 


TAGE 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 


December — 1980 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .......-...-- 


Grocery confectionery and sundries stores .........--. 


Allnother food. stores eieetin marion mise tent. larienekk: 


Department stores .....-.+-6e--+ +s oboe eee 


General merchandise stores .......--202eeeeereeeeeee 


@éneralcstOnestyn oo asi okie on dance een ee oie eto 


Wanictya storesteventa mtr satiate) clroe tos ttt aan 


Motonsvehicleadealers: .. aire eae ort Geir ree Rone 


UWeedncansd ealers) 2. ss aitwansie aac ag aap abel neys 


SPATE) GRA OTIC e OEE OT AE I EOE kt 5 cio on wot. vod 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores.........+..-- 


Men smclothing. Stonesprmam eraser uetnRi yore eter matin elle 


Women’s: clothing sstonesea: a cmjcicnpesiende stele ctemietenlerd 


Ramulycclothing stonessn an anal athe Rios ie ioekeioeee 


Specialtyeshoe storess.ac eerunic mentaceioea oh eneceehe 


Hamilypshoe Storesitjas a csieeictte -attewi tor stastbeeenebetegorer: 


andwarenstOLes: or lution coe kau, oak & one RMR Teo ermere ae 


Hovseholditurnituresstonesia. oma. citer emilee ielemioine 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 
Hlonstsunc. 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


i ee ie eer red 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants] nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


253,439 
26,966 


7,448 
94,406 
615,712 


Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 
168,272 + 8.6 
31,875 + 26.2 
20,498 = 24 
253,439 x 


30,371 + 18.5 
13,712 + 14.0 
13,269 + 4.4 
162,396 a ill) 
4,760* 4,760* x 
50,800 59,600 + 25.6 
6,123 ; 6,123 — 13.7 
IPaltes roe 14,815* 
6,988 14,536 ag ale 7) 
9,898 : 24,169 + 14.5 
5,792 ; 19,418 +p339 
1,407 + 24.6 
8,076 + 2370 
10,687 + 14.3 
10,123* 
Danae 
9,561 +35 
36,764 : 57,742 + 193 
4,078* se 19205 ies 
4,740 4,740 +1956 
16,139 32,455 5 10nd 
x 16,295 + 32.5 
22,317 29,765 + 23.9 
70,614 165,020 + 24.1 


581,102 1,196,814 + 20.5 


Chain stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


153,996 


11,428 


1,805 


344,512 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


~ 4ib= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 
December — 1980 — Décembre 


Sales Change Sales 
- 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


80,436 
18,726 
12,403 
153,996 
12,192 
499 
1,963 
90,260 
2,250* 
38,334 
3,038* 
7,235* 
7,679 
12,030 
8,181 
560 
3,274 
2,499 
5,761* 
1,596* 
6,156 
27,890 
4,599* 
1,931 
20,254 
7,914 
14,778* 20,010* 
x 81,609* 


288,763 633,275 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Bpiceries.=.Boudheries bes. acieners. Avtar ceenmae 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandssmagasins. vananswiawsoeos aad eee: ees 4 
Magasins de marchandises diverses.................-. 5 
Ma gasins, 2 en enauex «ay s/c vastcvena tet tee, ch snau usy se SENET A Oe 6 
SEV Aci, Conn Rei Gece Oh eee eee eee iase ore 7 
ecb a EOL s! dese 8 

Aion CR? Be ee 9 

mi. os?an eltabc oh Ge eb gb Srou'se Sean an Ted sare SRE EN 10 

(CEES arnt See eee cre eT ice te RM oars io.c 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ................-- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillenics: xq. .5.0curatee tae tina pan oa POs 18 
Magasins: dévmeublés\ia.:.2.3.5/5 eee SL be eres 1G) 
Magasins d’appareils ménagers2%s.1. wae be ae ecsr ete 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


Librairies et papeteries 


ET @URTS COS hay ssi sntc test As evsy Succeed ersten aeleouanah eta Sisway nce eS 
IS JOULE RIES avtuccscsceveverera sy eves “usvevovacrsi ic ENON Nr eae Neer 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............++++00- 27 


Mousvlesvattres Mac aSinSwyeecy:s.-1ise ede een ie eer 28 


Ensemble des magaSins ........--eeeeeeeececeeceeens 29 


SAS 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


December — 1980 — Décembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


Change Sales Change 
Som eee 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alleatherstoodystoresmrameteieras1 terrains tetyore otete ate ter 
Depantmemts SUOLes iepseyotererey 4h 21s renee eee Pee eee 
Generalsmerchandises stores) aay). hairs -lekeilo terete 
(GemeralestOresifs acccacke wvscebo ncn vrai srarsvp auc AEE a oe Rae nee ae 
NETATS AUNGUDIO SP aes on ce tion ¢ oe cece aloes ee BO OGo 
Moton vehicle dealers’... .waieeneeien cee as seh erpGice 


Wsedkcarsdealenciy.7,. Hebets oF. DAR ney aor 


HO? |iServices stations epee sek ocas vais Avo a vcarelanettgocet eee ene mee 
Tu aN Gara ces eee eter rs ona) aga, scsi dab srt ars. Bvapegeeetopes aco 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 
£35 }eMeniseclothingstoresiniat..clme sett pass Shite ne eae 
L4s sWiomen'syclothinggstorestis ie. seek eite eis fem aces 
15a (Pamilycclothingsstorestphin sede Atanas weie.e Hees 
GH fpecialtyeshoesstoresaeeo cet iet. hiclaeaeeel sein eee eee 
ia\iamilyeshoesstoresiemen. i). ise Rests eee 
SA Par dwarewsbOres's.cuscespercneuaterots ol ole osc lardcacartyade RONAN EID 
HON douseholdsfurniturekstoreste-.iciy- steers 
20s\sLouseholdapplianceystoresiaenaes «.ufieeincn 1 lanaee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
23) | IBOOKMandastationenyestoresny. .,.:... Heleeeeey Ae ae 


Florists 


shetereKevie) evel sr ereveverelelereveieie(oeis:eeishelaie ots, oléidtenete rates 


All stores 


msemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 18.8 
x 
ce oHee 
ae fle 
x 
ae ie 7) 
x 
+ 29.5 
x 
x 
a loa 
ap ale)! 
+ 11.6 
x 
xX 
se (oy) 
Xx 
x 
x 
4h 
x 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 — 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


$7000 


1,029,606 qe) 486,876 1,516,482 Epiceries E-Al BLOUSE BLT 5 0 on uuckd ae Gey RN RATER tT ie 
80,857 + 27.1 292,968 373,825 Epiceries, confiseries et articles divers 
17,105 + 83 123,165 140,270 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
1,459,789 + 12.3 = 1,459,789 Grand semagasinisens pact meee eeattied ese ees 5, caer honicks 
173,995 + 14.6 43,563 217,608 Magasins de marchandises diverses................0-. 
62,810 ae ike}! 97,528 160,338 Magasins:¢ én eraux canerony etre rene nie es, satis or eee 
127,620 St eeALG, 31,623 159,243 SEV ANE Msi o'o ois Sotud Baty OER Sanat eee ca 
10,210 — 17.5 | 1,103,131 1,113,341 
- - 32,065* 32,065* 
110,856 ae Oily 463,015 573,871 Stations-Senvicen wpe tien Petters a «2 dee PN Aen are 
~ = 92,665 92,665 Gansveste nrc cmt Meer he aso scda esos Setter 
13,208 + 5.2 170,794 184,001 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
52,821 + 1.8 97,061 149,882 Magasins de vétements pour hommes................. 
125,485 + 19.0 82,683 208,168 Magasins de vétements pour dames 
102,556 oe LIL) 78,043 180,599 Magasins de vétements pour la famille................ 
4,874 6,014 10,888 Magasins de chaussures spécialisées 
61,522 Aso) 24,394 85,916 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x x 87,154 Quincanllereswers creme teres iets etn ess alae ope m eee 
18,070 qe ies 114,136 Mavasinsedesmeubleswery iat acta sinensis. Ghana einer aisncreceu 
% x 32,910 Mavasins drapparellsmmenagersm-jarriacias st sete -tokeichexe 
13,358 44,069 57,427* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
76,929 + 14.6 245,943 322,872 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
35,247 0.5 30,061 65,308 Librairies et papeteries 
1,415 + 12.8 40,466 41,881 LEUTISLEStas tere vareierererenshe cass Susie A deere leu scemeneneh voteeve 6 Grae 
88,081 te aS 82,956 171,037 BHOMUESss mse adcmunconesbanod poco adonnoocaooRdGoL 
X x x 106,221 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
54,319 + 22.1 109,763 164,082 Magasins d’accessoires personnels ............+.2+000- 
TATE} Lee 469,364 1,246,636 MRousulestautressmagasins mir cere cr aime erreur se oTere 


4,532,721 sh 


4,535,844 


9,068,566 


Ensemble des magaSins .........2eeccceeecececrceces 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de detail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


=o) = 


Canada 
1981 1980 
Jan. Jan. Feb. March April May June 
Janv- Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin 
a millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,491.9 1,284.7 1,261.4 1,313.7 cae Perse rene 
2 Grocer fectionery and sundries stores 376.9 302.7 298.0 305.5 5 iS -) 
ees 06.8 103.2 116.1 115.3 106.7 
3 All other food stores 121.7 111.6 106. Q FeO 7G 598.5 
4 Department stores 835.8 752.7 729.5 731.0 : a 
158.7 156.3 151.5 
5 General merchandise stores 189.2 156.0 156.5 150.9 
127.6 125.6 
6 General stores 149.3 131.0 127.4 126.6 126.0 
7 Variety stores 89.4 83.5 79.4 78.0 81.2 78.7 82.7 
omGenenventolondealens 1,457.9 1,360.7 1,386.9 1,266.9 1,205.6 1,170.2 1,173.7 
9 Used car dealers see ese tele cee eee eee eee 
10 Service stations 583.6 453.4 451.7 452.1 476.4 478.8 467.6 
int Gacevecs 100.5 88.0 86.9 90.4 90.7 83.9 92.5 
44.2 139.4 
12 Automotive parts and accessories stores 167.4 138.2 139.2 135.5 145.6 1 en 
13 Men's clothing stores 84.9 77.1 76.5 7729 79.3 79.7 ° 
14 Women's clothing stores 149.1 125.4 119.6 122.1 125.0 131.6 mo 
15 Family clothing stores 112.5 92.2 90.4 90.1 98.5 95.3 96. 
16 Specialty shoe stores 11.4 8.8 9.2 8.0 8.2 8.6 9.2 
17 Family shoe stores 70.8 59.9 59.8 58.1 62.0 62.2 63.2 
18 Hardware stores 69.9 66.5 67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 
19 Household furniture stores 125.3 101.3 95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 
20 Household appliance stores 29.5 23.0 23.1 22.2 22.8 23.8 23.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 54.0 47.7 48.0 43.6 43.9 48.4 45.5 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 254.4 214.6 211.6 214.5 212.7 221.2 213.9 
23 Book and stationery stores 37.6 30.4 30.0 33.2 32.2 34.4 36.1 
24 Florists 28.1 23.9 24.1 24.9 24.3 24.3 25.8 
25 Jewellery stores 68.5 63.8 63.0 59.2 55.3 58.3 58.2 
26 Sporting goods and accessories stores 84.7 75.2 80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 
27 Personal accessories stores 110.1 94.9 93.5 90.8 97.3 95.3 97.7 
28 All other stores 887.3 764.7 750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 
29 Total all stores 7,765.7 6,714.3 6,694.6 6,679.3 6,608.3 6,694.8 6,734.3 
Province: 
30 Newfoundland 132.8 119.0 113.3 124.4 121.1 121.2 121.5 
31 Prince Edward Island 31.9 29.7 29.8 29.7 30.0 30.0 30.4 
32 Nova Scotia 237.0 210.5 209.1 211.8 213.2 215.0 219.1 
33 New Brunswick 184.8 173.6 ipa 171.9 173.9 168.5 172.5 
34 Quebec 1,928.1 1,685.1 1,671.6 1,653.8 1,658.6 1,671.9 1,679.7 
35 Ontario 2,794.8 2,411.9 2,409.9 2,347.7 2,328.7 253755 2,341.3 
36 Manitoba 288.5 252.8 252.8 260.4 251.2 256.3 252.0 
37 Saskatchewan sya lal 288.6 286.7 279.4 27561 268.5 275.2 
38 Alberta 862.0 724.4 728.9 740.2 737.6 757.5 754.1 
39 British Columbia 991.4 814.3 805.5 820.9 800.2 839.1 850.0 
40 Yukon and Northwest Territories 22.7 18.7 17.7 18.1 19.2 18.4 19.6 
(1) Each series of Table 25 including the “total all stores" 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 


factor in Table 26. 


(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


July 


Juill. 


1,336.6 
327.8 
113.7 
794.3 
160.8 
124.4 

82.3 

1,304.7 

488.8 

92.1 
137.8 
78.8 
1sae7 
97.6 
9.4 
64.1 
64.4 
102.4 
24.2 
49.1 


228.4 


35.6 
26.3 
58.9 
90.4 
100.8 
834.6 


6,977-1 


124.6 


30.7 


220.0 


176.7 


1,751.2 


2,432.0 


257.3 


280.2 


793.4 


900.2 


20.5 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the “total all stores”. 


S753) 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
ES SS Se ee ee ee eee eee eee ee ee 


Per cent change(2) 


1980 

Variation procentuelle(2) 

Jan. Jan. Year- 

Janv. Janv. to= 
Aug. 1981 1981 date(3) 

Sept. Oct. Nov. Déc.t 

AoGt Dec. Jan. L'année 

Déc. Janv. a 

1980 1980 date (3) 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,412.4 1,390.8 1,404.1 1,451.9 1,430.9 +4753) + 16.1 Epiceries - Boucheries 1 
341.4 341.5 342.6 347.2 358.4 a BS 74 + 24.5 Epiceries, confiseries et articles divers x 
115.2 112.9 121.4 115.8 121.9 = i002 +, 9/0 Tous les autres magasins d'aliments 3 
763.8 793.5 795.2 810.0 839.1 - 0.4 + 11.0 Grands magasins 4 
151.9 162.6 161.8 161.9 168.7 tl Deal aad lites Magasins de marchandises diverses 5 
127.4 129.3 134.3 132.2 139.4 tes Tey] + 14.0 Magasins généraux 6 

82.5 84.7 84.5 86.9 86.4 + 3.4 + ie) Bazars 7 
1,340.4 1,457.4 1,342.3 1,426.5 1,387.7 + oil oe SN Concessionnaires d'automobiles 8 
eee oon coe eee sicle bad eee Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 
490.3 498.6 523.2 518.4 568.9 Pr) + 28.7 Stations-service 10 
89.6 97.0 94.3 93.6 96.1 + 4.5 + 14.2 Garages ll 
45.2 147.7 146.2 148.2 157.0 +s: Giet/) + 21.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
80.8 82.9 84.5 86.5 82.3 be cist + 10.1 Magasins de vétements pour hommes 13 
130.0 135.6 133.2 140.0 139.7 + 6.8 + 18.9 Magasins de vétements pour dames 14 
99.5 99.4 100.8 101.8 108.1 + 4.0 + 22.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
8.6 8.8 9.5 9.1 9.6 + 18.8 + 28.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
64.6 60.7 66.1 64.8 63.8 + 10.9 + 18.1 Magasins de chaussures pour la famille 17 
64.1 64.9 65.2 63.4 67.5 +300 + 5.0 Quincailleries 18 
92.7 101.2 104.3 105.1 107.4 + 16.7 go ASIA TE Magasins de meubles 19 
Z3\e9 25.8 25.8 28.2 26.2 + 12.4 + 28.0 Magasins d'appareils ménagers 20 
44.2 47.2 48.3 46.3 48.8 + 10.5 + oiLeS en) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
228.0 232.8 238.5 245.0 248.9 ae Diet + 18.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
35.2 34.5 35.8 37.8 36.8 a ae! tee, Librairies et papeteries 23 
26.5 27.8 27.6 28.5 28.0 +5 065 me AY Fleuristes 24 
64.2 62.7 62.5 72.4 61.6 an Li? + 7.4 Bi jouteries 2D 
88.7 84.8 82.6 80.2 80.3 +559 + 12.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
100.2 102.9 107.8 108.9 106.6 +5 33 + 15.9 Magasins d'accessoires personnels 27 
839.8 839.7 862.2 875.8 838.7 + 5.8 + 16.0 Tous les autres magasins 28 
7,102.1 7,296.6 7,208.1 7,433.1 7,429.6 + 4.5 + 15.7 Total, ensemble des magasins 29 
Province: 

126.5 126.6 132.0 131.1 131.9 nit od + 11.5 Terre-Neuve 30 
30.7 31.7 30.3 3ia7 32.9 Su Sail ae os} tle-du-Prince-Edouard 31 
227.9 222.7 226.5 228.7 229.0 +. 305 + 12.6 Nouvelle-Ecosse 32 
180.1 182.9 181.2 181.3 182.8 +e hel + 6.4 Nouveau-Brunswick 33 

1,762.4 1,819.8 1,787.9 1,835.5 1,823.9 + Sel + 14.4 Québec 34 

2,514.3 2,582.03 2,536.2 2,652.3 2,611.4 te im, +1569 Ontario 35 
261.6 27223) 27563 272.1 2iiis3 + 4.0 + 14.1 Manitoba 36 
293.3 297.3 301.7 313.2 294.1 are Ghee a GS) Saskatchewan 37 
781.8 797.5 820.0 824.5 846.6 aa + 19.0 Alberta 38 
893.6 929.1 918.2 934.5 961.1 + 3.2 e217: Colombie-Britannique 39 

20.2 22.0 19.5 19.8 21.5 + 52D, + 21.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 Incluant “l'ensemble des magasins” a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 
respond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

(3) L'année 4 date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


Sea 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1980 
MCD March April May June 
MDC Mars Avril Mal Juin 
No. 
Kind of business 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 96.87 97.34 110.90 99.11 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 72 92.92 95.89 105.54 106.81 
3 All other food stores 3 97.19 95.61 106.02 104.20 
& Department stores 2 84.27 91.89 101.80 90.23 
5 General merchandise stores 5 88.56 91.77 101.20 88.05 
6 General stores 3 87.41 92.17 108.94 107.73 
7 Variety stores 4 84.02 90.53 105.06 96.49 
8 Motor vehicle dealers 4 102.93 117.53 121.25 118.94 
9 Used car dealers 5 109.46 112.43 120.31 111.54 
10 Service stations 3} 93.08 94.54 101.02 103.74 
1l Garages 3 95.24 101.36 108.20 102.40 
12 Automotive parts and accessories stores 4 74.15 103.59 127.33 117.33 
13 Men's clothing stores 4 80.25 87.90 99.54 100.44 
14 Women's clothing stores 3 84.77 96.24 106.78 94.12 
15 Family clothing stores 3 83.61 91.62 101.60 97.82 
16 Specialty shoe stores 4 82.12 96.81 111.79 89.69 
17 Family shoe stores 4 80.16 101.26 114.87 93.99 
18 Hardware stores 3 74.71 90.51 124.94 118.43 
19 Household furniture stores 4 93.16 95.64 102.29 102.72 
20 Household appliance stores 4 91.45 91.02 93.59 94.82 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 4 89.23 94.13 96.82 104.55 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 97.71 93.92 99.82 99.98 
23 Book and statlonery stores 3 89.23 87.07 88.05 85.65 
24 Florists 4 87.22 112.82 150.03 99.22 
25 Jewellery stores 3) 68.28 79.74 94.49 90.96 
26 Sporting goods and accessories stores 3 76.39 102.23 133.65 123.97 
27 Personal accessories stores 3 88.55 87.95 98.32 100.82 
28 All other stores 2 88.43 CST 102.59 100.54 
29 Total all stores 2 91.79 99.34 109.63 102.90 
Province 
30 Newfoundland 3 90.59 99.65 109.85 101.03 
31 Prince Edward Island 3 84.95 93.68 109.73 106.85 
32 Nova Scotia 2 91.43 97.99 108.20 102.37 
33. New Brunswick 3 90.96 99.45 111.40 105.10 
34 Quebec 3 93.13 102.40 112.55 102.48 
35 Ontario 3) 91.04 98.34 108.80 103.90 
36 Manitoba 3 90.92 100.82 109.34 103.07 
37 Saskatchewan 3 91.39 100.28 109.45 104.75 
38 Alberta 2 92.98 98.16 107.70 103.56 
39 British Columbia 2 93.54 96.79 104.56 101.63 
40 Yukon and Northwest Territories 3 94.88 93.23 106.68 112.47 


(1) Trading day adjustment not applied. 


July 


Juill. 


99.31 
109.87 
100.31 

89.16 

84.65 
110.50 

93.99 
104.46 
110.35 
107.42 
108.48 
115.67 

90.42 

92.17 

88.41 

93.36 

84.33 
114.45 
104.13 

96.03 
106.16 


96.05 


83.44 
83.28 
86.22 
112.80 
107.63 
102.58 


100.85 


102.26 


116.65 


103.26 


104.77 


100.50 


100.50 


100.69 


103.25 


99.08 


100.03 


106.39 


Aug. 


Aodt 


100.71 
107.94 
100.48 

95.41 
103.20 
111.39 
100.55 

96.08 
109.02 
108.37 
101.13 

96.48 

85.72 

95.82 
100.11 
101.79 

92.53 
106.27 
110.35 
104.12 
109.71 


98.29 


98.40 
84.27 
87.91 
96.60 
111.11 
104.89 


100.33 


104.31 


114.39 


102.87 


102.13 


98.75 


98.64 


101.58 


102.80 


102.71 


103.77 


109.46 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1980 


Sept. 


94.87 
98.88 
97.36 
101.77 
102.78 
103.20 
98.34 
90.23 
102.69 
101.53 
99.15 
95.01 
95.48 
108.01 
106.30 
123.16 
114.75 
100.06 
105.32 
106.16 
108.82 


97.30 


109.97 
85.83 
84.43 
86.72 
98.03 
96.22 


96.49 


98.66 


98.33 


97.34 


97.35 


96.48 


95.91 


98.63 


99.05 


96.63 


97.02 


99.99 


Oct. 


104.63 
102.45 

99.07 
103.63 
120.62 
104.84 

96.96 
110.93 
105.28 
106.90 
106.10 
109.53 
102.28 
110.03 
105.06 
116.64 
116.54 
103.43 
104.88 
113.75 
105.04 


99.73 


97.06 
90.11 
85.65 
82.21 
92.76 
101.20 


105.60 


105.18 


106.49 


103.69 


104.80 


106.49 


105.63 


104.79 


105.70 


104.59 


103.22 


103,33 


1981 
Jan. Feb. 
Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
Genre de commerce 
97.02 105.98 102.06 91.50 Epiceries - Boucheries 
97.53 104.30 90.95 86.10 Epiceries, confiseries et articles divers 
101.07 115.04 94.71 88.25 Tous les autres magasins d'aliments 
122.67 173.98 76.79 67.88 Grands magasins 
135.33 128.93 73.73 78.57 Magasins de marchandises diverses 
99.26 115.02 82.25 76.85 Magasins généraux 
111.12 184.22 70.10 68.61 Bazars 
90.92 80.23 77.55 86.34 Concessionnaires d'automobiles 
90.15 70.01 75.55 83.47 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
102.79 100.87 91.35 88.24 Statilons-service 
100.22 96.40 91.66 88.34 Garages 
114.42 117.20 69.35 60.36 Magasins de pléces et d'accessoires d'automobiles 
114.89 182.02 94.49 66.16 Magasins de vétements pour hommes 
108.74 149.04 86.74 68.09 Magasins de vétements pour dames 
114.09 167.03 78.91 64.72 Magasins de vétements pour la famille 
117.25 113.64 90.64 65.24 Magasins de chaussures spécialisées 
131.44 134.64 77.78 58.20 Magasins de chaussures pour la famille 
102.42 129.10 71.82 63.72 Quincailleries 
107.41 106.30 87.48 81.02 Magasins de meubles 
106.42 125.49 93.99 82.47 Magasins d'appareils ménagers 
108.39 117.57 82.83 76272 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires(1) 
97.11 129.74 96.91 92.49 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
106.01 177.48 89.55 87.52 Librairies et papeteries 
84.62 149.82 76.99 95.85 Fleuristes 
107.79 277.70 69.09 66.48 Bi jouteries 
86.48 132.28 90.46 76.32 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
99.07 153.97 83.16 78.17 Magasins d'accessoires personnels 
104.40 148.64 80.65 75.81 Tous les autres magasins 
102.66 122.06 86.05 81.37 Total, ensemble des magasins 
Province 
103.42 124.21 81.42 79.54 Terre-Neuve 
99.24 113.56 81.33 73.58 Tle-du-Prince-Edouard 
102.78 124.29 84.73 79.98 Nouvelle-Ecosse 
103.20 121.07 81.26 78.46 Nouveau-Brunswick 
101.40 118.47 85.43 81.45 Québec 
102.56 125.15 86.27 82.14 Ontario 
105.23 122.03 84.69 77.83 Manitoba 
103.05 118.17 82.92 77.37 Saskatchewan 
104.49 121.02 87.41 81.21 Alberta 
103.84 124.53 86.45 83.72 Colombie-Britannique 
96.27 117.54 78.88 79.94 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No 


COMONDNEWNHE 


29 


30 


31 


32. 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


40 
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(1) L'ajustement pour les jours commercilaux ne s'applique pas. 
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TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1981 1980 
Jan. Jan. Feb. March April May June 
Janv. Janv. Fév. 5 Mars Avril Mai Juin 


No. 


thousands of dollars - milllers de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat ) 1,522,623 1,218,296 1,239,322 1,272,558 1,248,653 1,478,619 1,301,763 
2 Grocery confectionery and sundries stores 342,829 270,931 268,043 283, 830 298,256 342,841 332,956 
3 All other food stores PLS 245 102,473 98, 306 100,309 110,957 122,229 111,169 
4 Food group 1,980,667 1,591, 700 1,605,671 1,656,697 1,657,866 1,943,689 1,745,888 
5 Department stores 641,807 560, 634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 
6 General merchandise stores 139,464 116,445 130,366 133, 680 145,652 158,126 133,431 
7 General stores 122,816 104, 580 103,439 110,644 116,131 138,995 135,351 
8 Variety stores 62,645 55,675 57,431 65,562 73,513 82,641 79,812 
9 General merchandise group 966, 732 837,334 812,596 925,930 1,020,155 1,145,248 1,051,011 
10 Men's clothing stores 80,239 70,305 53,141 62,536 69,732 79,292 82,362 
11 Women's clothing stores 129,330 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 
12 Family clothing stores 88,774 70,508 60,943 75,344 90,212 96, 837 94,294 
13 Specialty shoe stores 10,315 7,682 6,375 6,538 7,892 9,654 8,228 
14 Family shoe stores 55,036 44,351 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 
15 Clothing group 363,694 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 371,392 
16 Hardware stores 50,173 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 
17 Household furniture stores 109,637 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 
18 Household appliance stores 27,699 21,358 20,320 20,321 20,744 22,232 21,790 
19 Furniture, T.V-, radio and appliance 44,690 39,518 36, 843 38,911 41,313 46,883 47,606 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 232,199 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 
21 sosden ag patent medicine and cosmetics 246,574 205,212 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 
stores 
22 Book and stationery stores 33,693 27,028 27,898 29,654 28,069 30, 302 30, 887 
a Florists 21,630 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 
Jewellery stores 47,332 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 
25 Sporting goods and accessories stores 76,609 66,143 64,245 64,953 87,726 116,087 104,068 
S Personal accessories stores 91,524 78,618 75,744 80, 388 85,544 93,657 98,474 
27 Alcoholic beverage stores 236,732 191,096 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 
ae rane other stores 478,909 403,598 386,220 431,301 448,415 526,192 513,120 
ther stores group 1,233,003 1,033,344 1,045,484 1, L195 55] 1,184,870 1,385,609 1,339,003 
30 Total excluding automotive group 4,776,295 3,954,016 3,889,659 4,187,956 5,147,759 5,122,908 4,750,717 
31 Mot 
a pea oes we ea poe 1,251, 550 1,303,977 1,416,923 1,418,913 1,396,007 
> 5 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 
a pe ie stations aes EES 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 
> 550 80, 643 86,116 91,931 
35 Automotive parts and accessories stores 116,125 95,218 87,334 100,446 150, 866 isa'tse seater 
36 Aut 
BEOmOCIVe Loup) 1,906,054 1,687,184 1,860,311 1,942,948 2,143,232 2,216,624 2,178,912 


ey) Gs 
‘otal all stores 6,682, 349 5,641, 200 5,749,970 6,130, 904 6,564, 682 7,339,532 6,929,629 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


ee ee 


Per cent 

change 
1280 Variation 

procen- 

tuelle 
July Aug. Jan. 

1981 

Sept. Oct. Nov. Déc.t 

Juill. Aoat Janv. 

1980 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,327,396 1,422,458 1,319,405 1,469,074 1,408,598 1,516,482 + 25.0 Epiceries - Boucheries 1 
360,157 368,483 337, 634 351,026 338,667 373,825 + 26.5 Eplceries, confiseries et articles divers 2 
114,095 115,707 109, 880 120,228 117,027 140,270 + 12.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,801,648 1,906, 648 1,766,919 1,940,328 1,864,292 2,030,577 + 24.4 Groupe d'alimentation 4 
708, 224 728,708 807,554 824,085 993,617 1,459,789 + 1405 Grands magasins 5 
136,152 156,789 167,083 195,206 219,083 217,558 + 19.8 Magasins de marchandises diverses 6 
137,498 141, 883 133,446 140,775 131,191 160, 338 + 17.4 Magasins généraux 7 

77,356 82,922 83,335 81,971 96,560 159,243 + 12.5 Bazars 8 
1,059,230 1,110,302 1,191,418 1,242,037 1,440,451 1,996,928 + 15.5 Groupe de marchandises diverses 9 
Gra 69, 303 79,140 86,465 995052 149, 882 + 14.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
122,313 124,567 146,491 146,541 152,234 208, 168 + 22.8 Magasins de vétements pour dames ll 
86,265 99,581 105,706 105,940 116,104 180,599 + 25.9 Magasins de vétements pour la famille 12 
8,815 8,760 10,823 11,087 10,709 10, 888 + 34.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 
54,054 59,778 69,695 77,058 85,140 85,916 + 24.1 Magasins de chaussures pour la famille 14 
342,718 361,989 411,855 427,091 463,519 635,453 + 22.0 Groupe de vétements 15 
73,651 68,164 64,947 67,408 64, 902 87,154 Teil Quincailleries 16 
106,620 102,332 106,612 109, 383 112,941 114,136 + 27.4 Magasins de meubles 17 
23,285 24,853 27,374 29,379 30,063 32,910 + 29 6:7, Magasins d'appareils ménagers 18 
52,177 48,492 51,330 50, 737 50,172 57,427 + 13.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
Pisa sks} 243, 841 250,263 256,907 258,078 291,627 + 20.0 Groupe de meubles et fournitures de malson 20 
219,391 224,063 226,493 237,902 237, 893 322,872 + 20.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

29,732 34,677 37,976 34,776 40,106 65,308 + 24.7 Librairies et papeteries 22 
21,890 22,297 23,881 24,902 24,080 41,881 + 19.0 Fleuristes 23 
50,809 56,428 52,979 53,508 78,074 171,037 + 8.9 Bijouteries 24 
102,015 85,712 73,495 67,885 69,345 106,221 + 15.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
108,534 LUT S75) 100, 889 100,022 107,927 164,082 + 16.4 Magasins d'accessoires personnels 26 
332,059 353,917 280,021 317,667 327,592 561,452 ar sioe) Magasins de bolssons alcooliques 27 
524,059 526,955 527,916 554,924 586,691 685,184 + 18.7 Tous les autres magasins 28 

1,388,489 1,415,424 1,323,650 1,391,586 1,471,708 2,118,037 + 19.3 Groupe de tous les autres magasins 29 

4,847,818 5,038,204 4,944,105 55257.5949 5,498,048 7,072,622 + 20.8 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,362,928 1,287,841 1,314,999 1,489,039 1,296,966 1,113,341 ce eos Concessionnaires d'automobiles Bi 

41,245 37,440 38,562 45,169 39,498 32,065 + 47.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 

525,047 531,330 506, 266 559, 307 5325911 573,871 + 28.1 Stations-service 33 

99,903 90,622 96,182 100,085 93,798 92,665 + 14.3 Garages 34 

159,442 140,053 140,369 160,177 169,566 184,001 + 22.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35) 
mobiles 

2,188,565 2,087,286 2,096,378 2,353.07 2,132,759 1,995,943 + 13.0 Groupe d'automobiles 36 

7,036,383 7,125,490 7,040,483 7,611,726 7,630, 787 7,068,565 + 18.5 Total ensemble des magasins 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1979-1981 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, 


Yukon 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 
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par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automoblle 
dealers 


Conces— 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 
group 


Groupe | 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retall stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma~ 
gasins de détail 


1979: 

January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December ~ Décembre 
Year ~ Année 

1980: 

January - Janvier 
February - Février 
March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September — Septembre 
October ~— Octobre 
November — Novembre 
December? — Décembre™ 
Year’ — Année? 
1981: 

JanuaryP - JanvierP 
February ~- Février 
March — Mars 

April — Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aoft 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milllers de dollars 


904 
1,033 
1,250 

627 

365 

823 
1,267 
1,378 
1,087 
1,056 
1,016 
1,106 


11,912 


889 

930 
1,037 
1,083 
1,330 
1,354 
1,508 
1,618 
ALE 725) 
1,250 
1,281 
1,401 


14, 806 


1,361 


1,361 
1,329 : 
1,716 
1,693 
2,216 
2,087 
2,109 
2,223 
2,050 
2,198 
2,290 
2,898 


24,170 


1,588 
1,371 
1,609 
1,961 
2,223 
2,487 
2,386 
2,549 
2,632 
2,499 
earls 
3,646 


27,662 


1,738 


876 

965 
1,396 
1,635 
1,612 
1,862 
1,789 
1,989 
1,599 
1,635 
1,126 
1,095 


WAS =I) 


919 

822 
1,254 
2,114 
1,636 
1,893 
1,554 
2,038 
1,704 
$573 

934 
1,139 


17,580 


1,128 


419 
471 
497 
419 
453 
551 
632 
524 
554 
488 
486 
531 


6,025 


469 
382 
441 
461 
625 
719 
784 
867 
751 
o57. 
572 
694 


7,322 


507 


857 
872 
947 
953 
1,234 
1,798 
1,584 
1,810 
1,368 
1,371 
1,399 
1,973 


16,166 


932 
1,000 
1,148 
1,237 
1,448 
1,728 
2,218 
2,142 
1,870 
1,615 
1,547 
2,341 


19,226 


1,300 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. 
changes shown are over-the-year changes. 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


4,417 
4,670 
5,806 
5,327 
5,880 
7,121 
7,381 
7,924 
6,658 
6,748 
6,317 
7,603 


75,852 


4,797 
4,506 
5,489 
6,856 
7,262 
8,181 
8,448 
9,216 
8,081 
7,494 
7,045 
9,222 


86,596 


6,036 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, volr la page 64. 
~ Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+ 15.0 


+ 14.8 


- 10.4 


+ 7.9 
+ 14.8 
+ 4.7 
+ 1357 


+ 17.6 


+ 28.7 
+ 23.5 
+ 14.9 
+ 14.5 


+ 16.3 


+ 28.3 


(2) Percentage 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars ~- milliers de dollars 


1979: 

January - Janvier 1,594 
February - Février 1,443 
March — Mars 1,709 
April - Avril 1,481 
May - Mai 1,700 
June - Juin Oz: 
July - Juillet 1,695 
August - Aodt 2,012 
September - Septembre 92 
October - Octobre 1,795 
November - Novembre 1,768 
December - Décembre 15917. 
Year - Année 21,007 
1980: 

January - Janvier 1,750 
February - Février 1,930 
March - Mars 1,827 
April - Avril 1,816 
May - Mai 2,294 
June - Juin 2,343 
July - Juillet 2,615 
August — Aofit 2,404 
September - Septembre 2,144 
October - Octobre 2,064 
November - Novembre 1,980 
December’ - Décembre™ 2,261 
Year™ - Année™ 25,428 
1981: 

JanuaryP - JanvierP 2139) 


February - Février 
March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


4,021 
4,301 
5,534 
4,848 
5,444 
6,738 
5,463 
5,715 
7,012 
6,127 
6,080 
8,097 


69,380 


5,337 
4,920 
6,468 
5,615 
6,080 
7,243 
6,535 
6,461 
7,605 
6,504 
6,365 
8,947 


78,080 


6,217 


822 

831 
1,191 
1,172 
1,532 
1,911 
1,350 
1,463 
1,333 
1,338 
1,085 

865 


14,893 


1,038 
1,654 
1,385 
1,510 
1,574 
tes7, 
1,703 
1,545 
1,592 
1,649 
1,159 
1,188 


17,734 


1,243 


Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
de meubles et de des magasins 
tous les autres ma- 
gasins de détail 
155 1,675 8,267 + 17.1 
104 1,706 8,385 + 8.6 
95 1,940 10,469 ame tho? 
122 1,842 9,465 ee Oietl| 
100 257 10,951 + 14.0 
lll 2,262 12,994 + 11.4 
141 2,283 10,932 + 10.4 
100 2,143 11,433 + 3945) 
89 2,015 12,370 cm O55) 
82 2,086 11,428 + 10.4 
59 2,104 11,096 + 8.3 
48 3,092 14,019 + 4.2 
1,206 2329 131,809 oz Gee 
56 1,479 9,660 + 16.9 
48 1,781 10,335 Be PARIS) 
Sil 1,994 25) + 12.0 
76 2,045 11,062 + 16.9 
78 2,293 12,319 scl ees) 
59 2,503 13,885 + 6.9 
79 2,396 13,329 + 21.9 
53 2,415 12,877 + 12.6 
69 2,546 13,955 + 12.8 
68 2,378 12,663 + 10.8 
60 2,452 12,016 ni Ao) 
71 35098 16,025 + 14.3 
768 27,840 149,850 + 13.6 
62 Ze l7l 11,833 + 22.4 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


(2) Percentage 


TABLE 30. Retail Trade, Canada, 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et cons 


Price 
index(1) 


Indice 
des 
prix(1) 


Current 


dollars 


unadjusted 


Dollars 
courants 


non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


- 60 - 


Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


tants, 1979-1981 


Constant 1971 


dollars 
unadjusted 


Dollars 


constants 1971 
non-désaison- 
nalisés 


1979: 

January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aoft 
September — Septembre 
October —- Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 


Year — Année 


1980: 

January - Janvier 
February - Février 
March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoft 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December? - Décembre™ 


Year™ - Année™ 


1981: 

JanuaryP - JanvierP 
February - Févriler 
March — Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoft 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


millions of dollars - millions de dollars 


174.6 
177.4 
177.1 
178.9 
180.1 
181.0 
181.9 
183.1 
184.4 
185.2 
186.6 
185.8 


181.6 


192.4 
194.5 
194.5 
196.0 
199.2 
199.8 
201.2 
202.9 
203.7 
205.7 
207.5 
206.2 


200.7 


215.7 


5,005.3 
5,014.5 
6,135.2 
6,022.2 
6,769.3 
6,974.3 
6,371.5 
6,694.0 
6,302.0 
6,706.4 
6,997.2 
8,000.6 


76,992.5 


5,641.2 
5,750.0 
6,130.9 
6,564.7 
7,339.5 
6,929.6 
7,036.4 
7,125.5 
7,040.5 
7,611.7 
7,630.8 
9,068.6 


83, 869.4 


6,682.3 


14.6 


12.3 


18.5 


2,866.7 
2,826.3 
3,463.7 
3,366.4 
3,758.5 
3,853.9 
3,502.3 
3,655.4 
3,417.6 
3,620.6 
3,749.4 
4,306.5 


42, 387.3 


2,932.0 
2,955.8 
3,151.5 
3,350.1 
3,685.3 
3,468.2 
3,497.2 
3,512.0 
3,456.0 
3,701.2 
3,677.5 
4,398.0 


41,784.8 


3,098.0 


Year/year Current 

per cent dollars 

change seasonally 
adjusted 


Variation en Dollars 


pourcentage courants 
pour l'année désaison- 
nalisés 
+ 4.9 6,049.9 
+) 220 6,170.4 
+ 6.2 6,345.9 
02 6,236.9 
+ 92.5 6,322.4 
+266 6,425.5 
am ioe 6,532.1 
Die 6,547.5 
= eT 6,568.1 
+ 2.8 6,568.4 
+ 2.0 6,548.4 
=F 2S 6,639.3 
+ 1.8 76,954.8 
+ 2.3 6,714.3 
+ 4.6 6,694.6 
= 95.0 6,679.3 
= O05 6,608.3 
— CKO) 6,694.8 
- 10.0 6,734.3 
= 0.2 6,977.1 
SS) 7,102.1 
aauelail 7,296.6 
ESP 7,208.1 
ey NSE) 7,433.1 
=p wot 7,429.6 
= lots 83,572.2 
ae oy 7,765.7 


(1) The price index used is the goods component of the Consumer Price Index — 1971=100.0. 


(1) L"indice des prix utilisé est la composante des biens de l'indice des prix 


a la consommation - 1971=100.0. 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


(2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(2) La désaisonnalisation des estimati é 
ons en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


Constant 1971 


dollars 


seasonally 
adjusted(2) 


Dollars 


constants 1971 
désaison- 
nalisés(2) 


3,490.7 
3,504.8 
3,594.8 
3,528.1 
3,531.5 
3,572.9 
3,591.3 
3,579.3 
3,527.4 
3,523.4 
3,495.0 
3,514.3 


42,453.4 


3,511.9 
3,480.0 
3,439.0 
3,402.5 
3,391.2 
3,399.4 
3,465.8 
3,488.9 
3,546.0 
3,499.3 
3,505.7 
3,543.1 


41,672.8 


3,632.7 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


1. 


De 


ie 


8. 


Combination stores.e- Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 


20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart-— 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; 
home and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys" fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


10. 


ll. 


12. 


13. 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(€épiceries avec 20 % ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses-e Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasims généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazarse Bazars. 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasione Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service.e Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gar¢gons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gar¢ons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 


25. 


26. 


27. 


28. 


Women's clothing stores- Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 
and misses’ shoe 


Specialty shoe stores- 


shoe stores; women's 
stores; children's and infants' shoe 
storese 


Family shoe stores- Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
storeSe 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 
Book and stationery Book and 
stationery stores. 


stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. 
body shops; other 
shops; car washes; 
businesses, nee.ce 


Paint and 
specialty repair 
other automotive 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


Dilie 


22. 


23. 


24. 


25. 


26-6 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames- Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie e€ 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga~ 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga-~ 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries- Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers- Magasins de 
meubles. 

Magasins d'appareils ménagers.- Magasins 


d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoirese Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques.- 


Librairies et papeteries- 
ries. 


Librairies-papete- 


Fleuristes., Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca~ 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


Tous les autres magasins: 
Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo7 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. 


All other stores —- Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants-—wear 
stores; second-hand clothing stores; 


piece goods stores; 
accessories stores, 


other apparel and 
Ne@eCe; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, neeece; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops- Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores- Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galeries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


Ne€eCe 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires- Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux- Réparation de bi joux. 


Magasins de boissons alcooliques. ‘Syoslper— 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-—de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 


of Kinds of Business Used in 


Tables 28 and 29 


grocery, 


Food groupe Combination stores; 
and 


confectionery and sundries stores; 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group- 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive groupe Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores} 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


4 6 = 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


ihe 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; @épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile- Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail- Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications 
chandising 


Retail 


of the Mer- 
and Services Division in the 


Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63—213 


and Stocks. 
1938. 


Department Store Sales 
Me Bid.) 36e:ppi.) First Issue, 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
1950)5 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


Vehicle 
First 


Sales. M. Bil. 
Issue, 1932. 


New Motor 
Approx. IES) pPpe 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Inventories. M. Bil. 
Issue, 1972. (ISSN 


Merchandising 
24 ppe First 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 


Stores, sales, salaries, 
accounts outstanding. 


stocks, 


Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp- First Issue, 1958. (ISSN 
0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 
méro, 1950. 


région. 
Premier nu- 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bile 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en  pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages- Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 

stocks, 


Magasins, ventes, salaires, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pagese Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 


63=219 


63-224 


The 


Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp- First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


Campus Book Stores, A- Bil. Approxe 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years- 


Market Research Handbook. 0. Bil» 356 
pp Hiitst.!) Issue, <hoi5. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


following reports on Operating 


Results are available. 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


Men's Retail Clothing Stores, 1974 


Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


Retail Shoe Stores, 1977 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 


dian economic and social affairs. 


A compre- 


hensive catalogue of all current publica- 


tions 


is available free on request from 


Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 


= Ae 


Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus- A. Bil. Environ 8 
pages Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada, par année sco- 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de marché. 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers e 
1'équipement ménager. 


Résultats de 1l'exploitation - Commerce d 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 
1974. 


contiennent des ratios 


achats, les stocks, le cofit des _ bien 
vendus, les bénéfices bruts, les dépense: 
d'exploitation et les bénéfices nets. Le 
résultats de l'exploitation concernant 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des prochaine: 
années. 


Les publications suivantes sur les résultats 
de l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au détai 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détai 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures 
MP7) j 


M. — Mensuel A. - Annuel Bil. —- Bilingue H. — 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus 
Statistique Canada publie une grande variété d 
bulletins statistiques sur la situation économi 
que et social du Canada. On peut se procure 
gratuitement un catalogue complet des _ publica 
tions courantes en s'adressant 4a Statistiqu 
Canada, Ottawa (Canada), KI1A OT6. 


Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 


trade 


February 1981 


Commerce 
de deétail 


Février 1981 


d Statistics Canada _ Statistique Canada 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tions Distribution, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OT6, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a _ local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld-) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-— 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
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que toutes les publications du gouvernement du 
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Les commandes par la poste devront parvenir-a 
Distribution des publications, Statistique 
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Toutes demandes de renseignements sur la pré= 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.» figures not available. 


wekLoucess mot appropriate or not appli- 
cable. 


== Wor Zeer Or 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

Y revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i-ee-, birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. kc PPT SPAR 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable forme For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (tele-= 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


+.» nombres indisponibles. 


.e- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

—- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
© nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de li 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée 
sont fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée pou 
la publication ou que celles-ci ont un 
plus grande marge d'inconsistance que l'o 
devrait normalement obtenir, et ce, a caus 
de la structure de la liste, c'est~a-dir 
des ajustements dus aux créations et au 
disparitions et des changements dans 1 
classement; elles doivent par conséquen 
€tre utilisées avec circonspectione 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informe 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques sv 
Commerce de détail (matrice nS 78,227,28: 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimé 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pot 
plus de renseignements, s‘adresser au personni 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphor 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de 
bureaux de Statistique Canada situés 4 travers . 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian “retail locations", uti- 
lizing a basic concept (see below) which is 
common to both the census and the current 
survey program of the Merchandising and 
Services Division. (The census also mea- 
sures the activities of “establishments”; 
however, this concept is not used in the 
monthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
retail sector on the basis of "census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit Standard Industrial Classifica- 
tion code) on the basis of “major activ- 
ity" - the proportion of sales accounted for 
by each kind of business or by each type of 
commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 


locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location 


businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition following) but also 
to isolate retail locations from non-retail 
and make possible a more precise classifica- 
tion of each to one of more than 90 “kinds 
of business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a _ location-oriented 
survey, the scope of coverage is extended to 
include locations operated by non-retailing 
businesses. When it is determined that a 
manufacturer (for example) operates one or 
more retail locations, the same treatment is 
given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose princi- 
pal activity is manufacturing, wholesaling, 
government, construction, etc. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise a cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"€tablissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l1'enquéte men- 


suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la “valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec~ 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la “principale activité", 
c'est-ad-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises @échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins a succursales"” (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte @tant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
€économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responseSss 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
One 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
“isa “Sede I” 258) “rol S0t8e ee eee nee 


1981 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commercilaux 


1980 
ee nnn nn q 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerclaux | 


January ~— Janvier 26 
February — Février 24 
March — Mars 26 
April - Avril 25 
May —- Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August — Aodt 25 
September - Septembre 25 
October —- Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des esti- 


mations mensuelles tout en tenant compte des 
réponses tardives- La publication mensuelle 
fournira donc des données provisoires pour le 


mois en cours et des données révisées pour le 


mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un) 
mois a l'tautre.e Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These .errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


vi 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec~ 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs 
lorsque des renseignements sont recueillis 4 
partir d'une enquéte par échantillonnage. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage et 
celles qui ne le sont pas. 


ampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
2rvations are made only on a sample and not 
1 the entire population. The sampling 
rror, in addition to the size of the sam- 
le, depends on factors such as variability 
n the population, sampling design and 
ethod of estimation. For example, for a 
iven size of the sample, the sampling error 
ill depend on the stratification procedure 
mployed, allocation of the sample, choice 
f the sampling units and method of selec- 
ion. (Further, even for the same sampling 
esign, we can make different calculations 
9 arrive at the most efficient estimation 
rocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
ade about the entire population covered by 
he survey on the basis of data obtained 
rom only a part of the population, the re- 
ults are likely to be different than if a 
omplete census was taken under the same 
eneral survey conditionse The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
ample itself. 


on-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
r a complete census of the population is 
akene The non-sampling errors can be at- 
ributed to one or more of the following 
burces: 


overage error- This error results from in- 
omplete listing and inadequate coverage of 
he population of interest. 


ata response error. This error may be due 
© questionnaire design and the character- 
Stics of the question, inability or un- 
illingness of the respondent to provide 
orrect information, misinterpretation of 
he questions because of definitional diffi- 
ulties and different tendencies of differ- 
nt interviewers in explaining questions or 
nterpreting responses. 


on-response errore Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
0 respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from re- 
ponding units or some earlier data on the 
on-responding units if available. The 
xtent of error due to imputation is usually 
aknown and is very much dependent on any 
haracteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
1 the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to 
dtain as high a response rate as possible. 


Vals 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'‘échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon,: du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace-) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation da partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 


recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que lL'erreur 


d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1L'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage» Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par L'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 

La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 


exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l’autre, dans 


l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponsee- Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac— 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s‘efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error- These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea~ 
Suree More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, aula ait 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different n= 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. MWe ite 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 


value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage- De plus, il faut led 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas @ 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités ont 
été définies avec beaucoup de précision, au moyer 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire au mini- 
mum les interprétations possibles (on a demandé 
aux interviewers de poser les questions telles 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverses 
étapes de vérification et de traitement ont fait 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; or 
n'a absolument rien négligé pour que le taux de 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


: 


Evaluation de l'erreur_d'échantillonnage et _d¢ 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


| 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené& 
essentiellement dans les mémes conditions, i) 
faudrait s'attendre 4 ce que l'estimation calcu 
1ée varie d'un é6chantillon a l'autre. On nomm 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait e1 
recensant toute la population dans des condition: 
indentiques de collecte et de traitement. Un 
estimation calculée a partir d'une enquéte pal 
échantillonnage est dite précise lorsqu'ell 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillo 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba 
ble. Cependant, comme les estimations provien 
nent d'un échantillon probabiliste, il es 
possible d'en mesurer la variabilité par rappor 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'un 
estimation, qui en mesure la précision, $s 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan 
tillons possibles, des carrés de la différenc 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et s 
variance, il devient possible de mesurer la pré 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type 


‘or example, the standard error, defined as 
whe square root of the variance, is a mea- 
‘ure of the sampling error in the same units 
s the estimate (e-g., dollars). The stan- 
ard error is a measure of precision given 
mn absolute terms. The coefficient of vari- 
ition, defined as the standard error divided 
yy the sample estimate, is a measure of pre- 
ision given in relative terms. For com- 
varison purposes one may more readily com- 
are the sampling error of one estimate to 
he sampling error of another estimate 
hrough the use of the coefficient of varia- 
ion. 


The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table II, "Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
ariation. 


The formula used to calculate the 
ished coefficient of variation is: 


pub- 


V(X) = S(X) 


X 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) $400,000 has a 
oefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; “the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
s less than 5%". 


on-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
ensuse We say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
s desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
he population or sample can be obtained and 
Yrocessed without error. Any difference 
etween the expected value and the exact 
opulation value is termed the bias. Sys- 
ematic biases in the data cannot be mea- 
ured by the probability measures of sam- 
ling error as previously described. The 
ccuracy of a survey estimate is determined 
y the joint effect of sampling and non- 
ampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
On-response errore To assist users in 
valuating these errors two response mea- 
ures are given in Text Table II. The 
€sponse rate is a measure of the proportion 
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soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l’erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia-— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité”. 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X) 
X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 
PE(X) = CV(X) x 100 %Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a -05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur 4 5 %. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
1l'échantillon peut @étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
blais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées 4a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1l'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 


réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. ke taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data- For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate one SIO) util 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade”, for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets). 


A “retail location”, as defined by Sta- 
tistics Canada, is a “business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption”. Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e-ge, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs- The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e-g-, ware- 
houses, head offices, etce; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des umnités de l'échantillon qui on 
répondu assez tét pour étre incluses dans le pré 
sent bulletin. La fraction de réponse, pa 
contre, est le taux de réponse des données 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation ¢ 
l'échantillon qui est fondée sur des donnée 
réellement déclarées- Par exemple, le taux ¢ 
réponse d'une cellule comportant un échantill 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un moi 
donné -atteindrait 25 % Cependant, si les cir 
unités déclarantes représentent $8 millions si 
l'estimation globale de $10 millions, la fractic 
de réponse s'éléverait 4 80 %. Dans un tel cai 
le taux de réponse aurait, 4 lui seul, tendance) 
déprécier la fiabilité de 1'estimation; 
faudrait donc tenir compte des deux unités de m 
sure, puisque la fraction de réponse est plus ri 


présentative de la situation. 


/ 
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DEFINITIONS 


“Commerce de détail” signifie, pour 1 
besoins de la présente publication, “1'ensemb 
des ventes faites par des points de vente 
détall”. 

Un “point de vente au détail”, suivant la d 
finition de Statistique Canada, est un loe 
d'affaires (habituellement un magasin) dont L'a 
tivité principale est la vente de marchandises 
de services connexes au grand public pour la co 
sommation ménagére ou personnelle- Les estin 
tions relatives au commerce de  détail 
prennent pas en compte les  ventes directe 
ctest-a-dire les ventes qui ne sont pas fait 
par l'intermédiaire d'un point de vente © 
détail, par exemple les ventes directes par ¢ 
marchage, les ventes par distributeur automat 
que, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, 
les ventes faites par les cercles du livre et ] 
clubs de disques.- I1 n'y a qu'une exception: J 
ventes des grands magasins faites par la poste 
par catalogue, qui sont classées dans la caté 
rie des “magasins de marchandises diverses”. 
outre, le commerce de détail ne comprend pas ] 
ventes au détail des unités auxiliaires, | 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc-, nie 
ventes des entrepreneurs dont L'activité prin 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni 
opérations de détail entre particuliers- 


Ventes nettes totales comprennent les ven 
de marchandises et les recettes provenant de s 
vices connexes tels que les réparations, la lo 
tion de matériel et la restauration, moins 
rendus, les rajustements et les remises. 
ventes totales nettes comprennent également; 
valeur des reprises, les prélévements de march 
dises pour usage personnel (au détail) et 
commissions au titre de la vente de marchandi 
appartenant 4 d'autres personnes. On ne pr 
pas en compte les recettes hors exploitation, 
le recouvrement de créances douteuses, ni 
taxes de vente. 


LASSIFICATION 
ind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
y geographical area and by kind-of-business 
roupings which are based on the Standard 
ndustrial Classifications and the retail 
ind-of-business categories employed in the 
966 Census of Merchandising and Services. 
ince the monthly retail trade survey is a 
location” survey, as noted above, each in- 
ividual (retail) location of a firm is as- 
igned a kind-of~business code based on its 
ajor activity (or type of commodities 
old). 


In this report, retail trade is strati- 
ied into 27 major kind-of-business group- 
ngs plus a miscellaneous category. In 
rder to increase the usefulness of these 
tatistics, the composition of each kind- 
f-business group is described at the end of 
he report. 


ind of Organization 


The retail trade estimates, 
2 being 


in addition 
stratified by kind-of-business 
toupings, are also broken down into chain 
ad independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 
1e following definition: 


Chain store organization "an organization 
serating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
mership"™. 


Any firm not meeting the above definition 
3 automatically classifed as an "“indepen- 
ent" organization, the only exception being 
lepartment stores" which are classified in 
leir entirety to the chain component. 


ZTHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
iined in this report are produced by means 
"a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
ed because, after 1969, there was no ade- 
late source of information available to 


-) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. fEtant donné que l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code “genre de 
commerce” d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises v@ndues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins 4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent 4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins 4 succur- 
sales: 


Magasins a succursales “entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the- uni- 
verse created by the 1961 Census (i-e-, of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales-— 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "“link-relative method", i-e-, 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
“poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universee A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from _ these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate — since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 
the calculations) of new census benchmark 
data. 
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Ancien échantillon 


aprés 1969 pour mettre a jour la partie de 1l'an- 
cien échantillon comptant les entreprises dites 
indépendantes- Il nous était désormais impos- 
sible de tenir compte des nouvelles entreprises 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leurs 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé- 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'il 
y avait un certain degré de sous-estimation, la- 
quelle sous-estimation avait atteint: 4 2% Wea 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 5 


L'ancien échantillon (approximativement 12,00¢ 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume des 
ventes. Des estimations des ventes totales at 
détail ont été tirées des résultats du sondage é 
l'aide de la "méthode de rapport en chafne", 
ctest-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 
entreprises 4 celui observé pour le mois corres 
pondant de l'année précédente et on applique ce¢ 
ratios au chiffre de référence (recensement dé 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 
visé; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioratior 
dans l'échantillon, on a procédé tous les ans % 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises grace au) 
rapports sur la nature de l'entreprise re¢us pa 
la Commission d'assurance-chémage et on effec 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pou 
obtenir les données qui nous intéressaient. & 
outre, toutes les entreprises échantillonnées om 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afi 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels e 
d'établir des estimations pour les enquétes | 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultat 
ont ensuite servi a la mise a jour des estima 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste 
ment aux estimations en fonction des entreprise 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon 
daient plus aux définitions de l'enquéte- Ce 
ajustement consistait 4 utiliser une formule d 
compensation visant toutes les entreprises d 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé 
un ajustement compensatoire en fonction de 
entreprises qui ont changé d'activité au cours d 
l'année. 


terme de ces diver 
considérées dans 1 


Les données obtenues au 
ajustements ont souvent été 
passé comme des estimations “définitives”. Cel 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti 
mations ont habituellement été révisées une autr 
fois aprés chaque recensement.- Les estimation 
postcensitaires traduisaient l'introduction dan 
les calculs de nouvelles données repéres ¢ 
recensement. 


‘New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universes The Revenue Canada (Tax- 

-ation) list, supplemented by chain and de- 
_partment store lists and an area file list, 
comprises the new universe. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, 
stratified by geographical regions(3) and by 
the Standard Industrial Classification code 
has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of 
business of each firm. Estimates are then 
produced monthly, stratified by trade group 
and geographical region. 


The method used for the estimation of 
‘total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
‘the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etce Consequently each firm in the sample 
‘must have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
results. Instead, the estimates derived in 
the course of the survey will be compared 
with census data in order to determine the 
cause of any differences which may be found 
to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made 
to compensate for any errors or discrepan- 
cies discovered (such as in coding of firms 
to erroneous kinds of business codes, over- 
estimation in particular cells, etc.). 


COMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
composed of two basic parts: a master file 
list (including chain and department store 
components) and an area file list. These 
components provide a more adequate represen- 
tation of the retail trade universe than the 
previous survey. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impét) fut complétée par la liste des magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classificatlon des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité @échantillonnée aux dimensions de 
Ll'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde 4 une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout @cart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations 
considérées dans 
révisées. 


tardives 
le calcul des 


sont toujours 
estimations 


The Survey Master File 


The survey master file is based 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code- This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (i-e-, having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 


on a 


ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 


which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nente The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i-ee.-, each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 
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Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur ume série d 
profils tirés de la fraction du fichier principa 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com 
merces de vente au détail et est stratifié pa 
région et selon le schéma de codage de la Classi 
fication des activités Economiques. Cet élémen| 
du fichier est une liste de toutes les entre 
prises de vente au détail qui ont un numéro T- 
(entreprises ayant des salariés a l'égard des| 
quels des déductions sont faites aux fins d 
1L'imp6t). Cette liste est mise a jour tous le 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatio 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre 
prises et dans le cas d'entreprises existantes 
tous les changements de nom, d'adresse ou d 
genre de commercee Ces mises a jour s'appuien 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et d 
Statistique Canadae Dés que l'on dispose de ce 
mises a jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont éliminées de l'échantillon et u 
échantillon de créations est prélevé sur les nou 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemen 
mensuel en fonction des créations et des dispari 
tionse ; 

Des enregistrements du fichier principal d 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba 
bilité donnée de sélection déterminée par le lie 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi 
fication des activités économiques et la taill 
des cellules. Lors de la constitution du fichie 
de l'échantillon initial, la sélection a port 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte 
Depuis lors, seules les créations ont fai 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasin 


La liste des magasins A succursales et de 
grands magasins constitue un sous-ensemble 4d 
1'élément fichier principal de 1l'enquéte. Le 
établissements commerciaux figurant sur cett 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apré 
les documents de Statistique Canada) comme magé 
sins a succursales et grands magasins et qui on 
été @échantillonnés avec certitude (chaque entre 
prise fait partle de l'échantillon). Cet élé 
ment, qui est mis 4 jour tous les mois d'apré 
les données de Revenu Canada, fait égalemen 
l'objet d'une mise a jour annuelle. Ces der 
niéres mises Aa jour sont fondées princiaplemen 
sur les déclarations obtenues dans le cadre ¢ 
l'enquéte annuelle sur les magasins 4 succursale 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei 
gnements puisés a d'autres sources comme les re 
vues portant sur le commerce. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est ¢ 
compléter la base de l'échantillon. Cet élémer 
supplémentaire permet: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i-e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas has been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are matches, they 
are removed from the area file and given a 
chance of selection on the survey master 
file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
business grouping and total retail trade by 
orovince) contained in Table 25 have been 
adjusted to account for seasonal and trad- 
ing-day variations. The seasonal adjustment 
nethod applied to this series is a computer- 
ized ratio-to-moving average method. The 
standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census, Method II, X-1l 
version. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
-epetitive intra-year variations resulting 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde 4 des déductions aux fins 
de lL'impét); 


de compenser le “retard” d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


_ On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un cértain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (4 l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facgon a 
couvrir tout le territoire canadien 4 l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurse On a comparé ce fichier au fichier prin= 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par L'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a& jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1l'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a4 cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-ll de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working or 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se~ 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se~ 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 


implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canadae Deflated trade group estimates are 


then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


l'année et sont imputables 4 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou a d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles régu- 
liers- Il est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire a la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a la} 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou 4a des | 
congés ou autres événements sans date fixee Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa-~ 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


| 

Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en 
contiennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations d'un mois 4a 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent, 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 


tale, les utilisateurs doivent examiner les, 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
moise Le MDC, ou mois a dominance cyclique, 


(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyen 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur 4 celui du facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est 6gal 4 un, dans celui de la série la 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance f ondamen- 


tale. | 


i 
ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 
Afin d'obtenir la valeur estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes 
de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 
un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en _ dollars 
constants. 


‘COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 


OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups- In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" 
categorye The following chart provides a 
method for converting the “new” groups back 
to the "old" for anyone wishing to compare 


one series with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 


old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores 


The following trade groups, for which 
data will be published in the new survey, 


were previously represented in the 
other stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraftront a été porté 4 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes.- Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra @ quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bi jouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librailries-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent 4 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 
Grocery, confec— 
tionery and sun- 
dries stores(5) 
All other food 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(/7)-. 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
“fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 
(5) The new trade group “grocery, confec- 

tionery and sundries stores" includes 
not only “grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, “grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called “jug-milk stores” 
and "convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores" or 
“confectionery stores". (In the old sur- 


vey, “confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores" 
group.) 


(6) The new trade group “Household appliance 
stores” includes the 1966 kind of busi- 
ness, “electrical supply stores", which 


was previously classified to the “all 
other stores" group. 

(7) The new trade group “pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 


the 1966 kind of business, "patent medi- 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 


stores" group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus 


Nouveau groupe de 
commerce 


Epiceries—boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 
Magasins de chaussu- 
res spéciales 
Magasins de chaussu- 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre ces 


combustible et de mazout” 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 


les totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial 

fiseries et magasins d'articles divers” 
seulement 
l'ancienne enquéte, un élément de 
et épiceries-boucheries”), 
catégorie du recensement de 1966 


prend non 


modifications, les 
ont été reclassés dans 


fine des groupes utilisés 
dans l'ancienne enquéte: 


Ancien groupe de 
commerce 


fpiceries et épice- 
ries boucheries 


d'alimentation 
Stations-service et 
garages 


Tous autres magasins | 
| 
| 


Magasins de chaussures 
| 
/ 
Magasins de meubles, 

de téléviseurs, de 


radios et d'appa- 
reils ménagers / 


Pharmacies 


"marchands de 


ed 


épiceries, con- 

com- 

les “épiceries" (dans 
"€piceries” 

mais aussi la 
“€piceries, 


confiseries et magasins d'articles divers". 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
“comptoirs de lait en cruche” et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 


we 


vant classés dans la catégorie des "“épice- 


ries" ou dans celle des 
l'ancienne enquéte, 


les “confiseries” 


(Dans 
fai- 


“confiseries". 


saient partie du groupe “tous autres magasins 


d'alimentation".) 


(6) Le nouveau groupe commercial “magasins d'ap- 


pareils ménagers” 


comprend le genre de com- 


merce de 1966 “magasins d'appareils électri- 


ques", 


qui 6tait auparavant classé dans la 


catégorie “tous les autres magasins”. 

(7) Le nouveau groupe commercial “pharmacies, maq- 
gasins de médicaments brevetés et de produits 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 "“magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 


Pat) 


de beauté", 


qui faisait auparavant partie du 


groupe “tous les autres magasins"™. 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, février 1981 préliminaire, 


February 1981 Preliminary, January 1981 Revised 


janvier 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent j= pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 78.1 95.6 67.1 83.7 
Grocery, confectionery and sundries stores —- Epiceries, confise- 
ries et articles divers 53.2 72.3 58.0 74.2 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 46.3 95.5 58.3 76.6 
Department stores - Grands magasins 100.0 99.1 = = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 67.2 100.0 61.0 79.0 
General stores ~- Magasins généraux 90.0 95.0 64.1 82.6 
Variety stores - Bazars 67.5 100.0 69.7 81.6 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 83.3 83.3 68.3 85.5 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion = 52.5 69.1 
Service stations - Stations-service 48.9 93.55 60.6 77.0 
Garages = = 62.1 75.2 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.4 90.6 72.7 86.3 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 62.1 88.0 66.0 83.3 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 66.3 94.3 64.6 79.3 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 82.4 96.4 70.3 80.2 
Specialty shoe stores -— Magasins de chaussures spécialisées 73.8 95.2 72.0 90.9 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 65.4 98.0 71.6 86.5 
Hardware stores — Quincailleries 50.0 80.0 70.2 86.7 
Household furniture stores - Magasins de meubles 78.8 90.9 66.9 84.4 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 50.0 87.5 64,2 80.4 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 79.0 100.0 62.4 82.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 47.4 81.1 75.2 86.9 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 48.9 98.9 67.8 80.8 
Florists - Fleuristes 57.1 71.4 59.1 74.9 
Jewellery stores - Bijouteries 61.3 91.8 64.1 76.2 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 65.4 96.2 54.4 79.5 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 77.7 Vins} 59.0 80.2 
All other stores - Tous les autres magasins 65.5 86.8 57.6 77.8 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 67.5 92.8 63.2 80.2 
Province: 
Newfoundland - Terre—Neuve 75:00 96.3 47.8 67.9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 77.5 100.0 55.2 73.9 
Nova Scotia —- Nouvelle-ficosse 69.5 96.6 62.1 80.1 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 73.3 97.1 66.1 82.2 
Québec 69.2 93.2 72.0 83.6 
Ontario 66.2 92.9 60.6 79.8 
Manitoba 69.5 93.8 64.0 80.9 
Saskatchewan 71.3 92.5 66.9 82.8 
Alberta 63.2 90.8 54.1 78.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 61.7 87.7 63.5 80.1 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.3 100.0 45.9 69.9 
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TEXT TARLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


February 1981 Preliminary, January 1981 Revised 


février 1981 préliminaire, janvier 1981 révisé 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary ~ Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) —- Epiceries - Boucheries 97.2 99.6 7363 82.0 -018 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 56. 76.7 64.7 80.1 +027 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 41.1 97.9 59.4 78.6 009 
Department stores — Grands magasins 100.0 99.8 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 92.6 100.0 60.1 75.5 041 
General stores — Magasins généraux 97.7 98.7 70.1 84.9 063 
Variety stores —- Bazars 80.5 100.0 72.2 88.8 -016 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 94.5 100.0 73.6 87.9 003 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 = 54.4 75.0 CMAS) 
Service stations — Stations-service 54.9 96.3 62.4 80.9 -074 
Garages = = 68.2 80.3 cu by Ak 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 87.5 91.0 80.4 91.2 -033 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 53.7 87.6 72.5 88.4 023 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 53.8 97.2 70.2 82.8 -049 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 73.8 97.7 66.0 76.7 060 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 57.7 96.9 76.6 82.9 +056 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 62.2 98.3 70.0 88.4 018 
Hardware stores - Quincailleries 4.5 99.6 74.8 88.6 047 
Household furniture stores - Magasins de meubles 88.3 96.1 64.5 89.8 018 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 85.4 87.6 70.1 88.1 149 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 79.7 100.0 70.7 85.9 048 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 47.1 84.2 80.6 89.4 +003 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 43.5 99.2 75.8 82.5 041 
Florists - Fleuristes 68.4 75-1 65.9 76.5 018 
Jewellery stores - Bijouteries 86.9 98.6 68.7 80.3 073 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 90.2 99.2 63.1 80.2 014 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 78.4 98.6 70.2 80.5 -079 
All other stores - Tous les autres magasins 62.7 97.2 66.4 82.8 oe 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 85.4 98.0 70.1 84.3 -008 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 91.3 93.7 46.9 73.4 024 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 95.8 100.0 69.6 73.7 025 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 91.2 99.0 69.3 83.9 +012 
New Brunswick —- Nouveau-Brunswick 91.2 98.3 73.0 84.1 +032 
Québec 86.7 98.9 76.9 84.9 -019 
Ontario 80.9 98.4 67.9 83.6 010 
Manitoba 93.4 98.3 72.0 84.1 +022 
Saskatchewan 92.2 96.6 72.2 90.3 -060 
Alberta 82.2 97.3 58.7 83.0 +018 
British Columbia — Colombie-Britannique 92.1 96.7 72.5 86.3 033 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.0 100.0 48.4 61.5 033 


xx 


002 


oor 


009 


008 


000't 


00 — 
SUOI||ILU $ 


ASANODUBA 


Badiuul, O}UDIOL UO JeesjuOW: ‘eno 


sjuepuedapul suisebeyy 
S$al10}s JUapUsdapu| 


sojesunoons e sulsebeyy 
sa1ojs uleUuD 


"3-"N *a-d-| NOL 
‘S'N Vad ‘PIN 


L861 ‘O86L 
sayae4y — Aseniqag 
soule}jOdo1jawW SauozZ SauUle}ad ya BDUIAOId Jed 
‘sjuapuadapu! suisebew 38) sajesinoons e sulsebew ‘jle;ap ap adsawWWOD Np uONIeday 
sealy UeIOdOIaI Pa}Da/aS 
pue aoulA0ig Aq saiojg jUapuadapu] pue uleYyD ‘apell jiejay jo UONNqyjsIG 


Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Commerce de détail 
Unadjusted, by données brutes, par 
Region and région et genre de 


Kind of Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 


February — 1981 — Février 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales|Magasins indépendants} nsemble des magasitil 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ........-..-- 
Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
Alleothen food storesisac caste iene eerie 
Department stores .......-.. eee eee e eee eee ene ee 
General merchandise stores ........-2-+e+eeeeeeeeeee 
Generalestorestoec or crete eierelecie eters ienet sere tere eledet Wehaterel 
WENA? QUOC 6 agouec8o0 sno lone ce@oladeundcucnDoGEE 
Motoravehicle, dealers) mrterisyaierkiettake eter steele rietoletov eh 
Weedecarndealers fei «an alarcricrcbel feel tieys eres cushetevenetels teas 
Servicerstatlonsemeny as aero ckiaiencesie aecensrssrsiaaitelenerbeke els 
CERES so conndosoneunogutomnnuobuasansboosTeO GUIDE 
Automotive parts and accessories stores............-. 
Menisuclothingestoresierer-tetveisitelaste entrar kaetetettane hei 
Womentsuclothingastorestaneeis niet era aera eae 
Hamilyaclothingastorest vari.) scilctsercieien i aeieterret a 
Specialiyashocestoresmeme ani tcmericr er irae terres 
Mamilyashoer stores reer ener ien eer reer ret rel 
Hardware, storesscmrmersntootac: mignon cir essra makers © 
Hotseholditurnituresstoresmeqeseieeier ce eerrrers rele 
Household -appliancesstoresmencce sa. oases eer 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
BooksandgestationeryasvOres a iaeie omc sees 
IOLIStS ies. aeyccs coe euauels ee rcusistsvo ele ake musken ne ome meer olreee 
Jewellery :StOLES scenic > a orccdkaisie caus enersee cong mend averse te aie) 6 
Sporting goods and accessories stores ................ 223% 


iBersonaltaccessoriessstores: aire ceo eerie 401* 


All OENELNSEOLES Reve fects keke cate here ec nero ee 3,508 7,032 


FA ESCOTES core eisiers hie cd are rove, ae cetera atevansie piers ACR Ae 70,220 109,041 


Change 
1981/1980 | 
Variation 


+ 20:25 


+ 23.4 


- 14.1 
+ 2900 


+ 25% 


+ 14.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
2 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$000 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


12 aOT se ES Grandsamagasins v3 cnyyraarre frock nee ee 
x x Magasins de marchandises diverses................... 

Xx x Magasins/#éneraux:...4: pysepestcsi sae sae: eee 

x x IB AZ ATS bs i si ih fetus sad rhentvertrreropeptang amar ce IO 

x x Concessionnaires d’automobiles ..............00.e000- 

= = Vendeurs d’automobiles d’occasion .................-- 

x x Stations: service by amrvratir ser cbne a eee eee 

- - Garages. i. pee merhmneribinn kita eee 

x s¢ | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

x xe Magasins de vétements pour hommes................. 
1,806 ae PAS) Magasins de vétements pour dames .................. 
2,549 av IYO) Magasins de vétements pour la famille................ 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 
822 a0 ORAS: Magasins de chaussures pour la famille ............... 
- - Quincailleries 035 A.36 pews Gee ete a een eee 

= = Magasins: dé meubles:s...). «:..ccameracooeneect Seen meee 

x x Magasins d’appareils ménagers...............000-0005 

- — Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

x x nibrairies et papeteries, =<-.<.1. eee eee ee ee 

- - PICUTIStES: sco c curs cen soe oemeeeeeoear one eceeeee 

x x Bijouteriess occcccegatshesee occas. odes COREY eee 

x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

x x Magasins d’accessoires personnels .................+-- 


7,012 + 10.2 8,150 15,161 Lous lessautres, magasins «aa. -o se ee eet 


Ensemble des magasins ..........-cssececscesscvcces 


76,003 tet edt 141,104 217,107 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1981/1980 s 1981/1980 x 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-+- + 15.9 
Grocery confectionery and sundries stores ........-.-. + 32.4 
All other: £000 Stores areca). te ors kere alten or) a tenena retvie) oneta = +. 2.3 
Department stores .........s eee e sete eee enna es E Se 0) /| 
General merchandise stores .......-----seeeeeeeeeees 

Generale store sinr.cavte-strctens rrerctarstcronereys eres mau rete net ott Lae ate 

Walle tye StOLESi tata ataticp-toRelet ost ohetere: caete tot -dot-fapstaneratatarerenener= x 
Motor vehicle dealers .........-+ sees eee cece ee eeees : + 62 
Wisediicardealers.nspars fotskte eu iertctostenceettetete cheba, pommnatate|is x 
Servicer StatiOns rape retires vor-boteee akctiencnel bos-rejoed ee ree ota + 22:1 
(CEES 6 5.55.00. 6 080 MOO OPO Ee GU mane B aeure no OO ost 

Automotive parts and accessories stores............+. + 23.3 
Men’se clothings storestareielegvatts stats tettiere © vletotetehal erates 

Women's Clothing sStOrest mre teen: cia Get erereh tele sect -hetanonar tel Be - 18.1 
Familyaclothingestorestey. 2 vans center tts ere enero tntrnes : - 145 
Spectaltysshoexstoresene etter ac etstes tects celeste etarins x 
Hamily shoe sstorestracen me cement tera oo oes cet stn eronte x 
Hardware StOresinatsts cretenterets tate tots otstotestete ola cule tt aai etn 

Household furnitures stores 2- a..sc0-7.c0evenetnh ate teletalonanene x 
Household: appliance stores 320)8) 018 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 78 
Book and. stationery stores.....5.@s00 Sosen eo ee eee x 
IBIGRISES! sects sie tahre nem onus at Oe Nats fete bonnes eee x 
Jewellery<storesmay. Ares e ohkrnsr om Reeve OE RE 

Sporting goods and accessories stores ................ 

Personal accessories stores? v2.5 Geese ete ne se. 

All other -Stores...0%2.40 2.002% es Pee ee A + 17.7 


ANN -<StORES: wretatere en Maras wate 5 o-21 oe SOE BO ata 17,589 aoe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


[le-du-Prince-Edouard 


January-February — 1981 -— Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$7000 
SS Xe XR XW OLY OSZR th 3017 Mpiceriess.Boucheriesms.. sermesoasel aaa sel are 1 
Xo UC CMU KC 397 OS +» 35.8 | Epiceries, confiseries et articles divers <<is.:s<..s«.s+. 2 
= = Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
6,466 tt Oo Grand shmagasins¥...o0.c owen a eee i eee 4 
x x Magasins de marchandises diverses.................--. 5 
- ~ Magasinsig énérauxe. <s..\ic. cuisine Oe ae 6 
x x IB AZAUS igri scams did eart eee eee ee 7 
- - Concessionnaires d’automobiles ..............0...000. 8 
- - Vendeurs d’auitomobiles d’occasion .................0. 9 
x x Stationssenyicegs os cou cede cok dado as Seat eee 10 
- - (Gara gesic reece moceront mime ie so oid cadena 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
167 - 6.1 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées ...............0.. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincailleriess ois sue cws eee bores owe oe anya ere 18 
= = Magasins,desmeubless........ . :2ntete consti aah. biereaaonk 19 
= - Magasins d’appareils ménagers...............2--00 eee 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
DPibrainiesyetypapeteries: ...... <megade. aebenide te eee eee 23 
PG UTS COS pe occ iso ois tones enaitshonel ev a ode oe oR ear oe nat tei ee eee 24 
Bijouteriesy voc o cee eeu ee eee ed ees « amen Neer 25 


817* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 


241* Magasins d’accessoires personnels ...............0000- 27 


e 
x Tousslespautresymagasins:. 05.00.00. Saepe ae ee 28 


Xs 5,172 


15,934 + 10.2 51,312 Ensemble des magaSins .............eceeececeveveees 29 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


February — 1981 — Février 


a6 
PRELIMINARY ESTIMATES 
| 
| 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 14.8 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 23.1 
AlIMot hers tOOdustOneseneaeieneetsiettratmete notte eer cns tenet sete: - 0.1 
IDYSoewARTNSIAY GUO aoosahanoo HanaooocDonoe co Souci’ + 15.68) 
General merchandise Stores) eye sree stelrs ciet-tete enol ors + 0% 
Generalistoresincrcctevakes .cotaiotaieerst Grete Reon tals : + Lem 
Wate CYA SLOLEG| Wevevetore ch chee) tel =ke tole to Catewe Witchery tetcderay-n-wa ee ater : — 3.2 
Motor--vehiclexdealers: «2, sual ain ce clare tet ee notre : + 5 
Wsedwcarsdealers”. cya. 4 ae aa ae eee eratope + 34.9 | 
SenviCepstationsy. raeye sa siivaiets «tous eoletevataae.mrrabe re euesar Met enets : + 16.9. 
Gar ae sient rnc verve tos rote detaite s sexe rites Gearon gs coc RR xa 
Automotive parts and accessories stores.............. + 33.8 
Meniseclothingastoréstasne.+c iene anal eetstem ets tae ats Leatatene + 9.4 
Women'saclothing= storesia-t. tine carte eae eee tana + 153 
Ramilyaclothingystoreswe: f.tiders tc ek. et cleats + 142 
Specialty shoe, stores# teen eek Sees eee X 
Kamilyashoe stores te eect oleate aoe itereere = + 23.9 
Hardware Stores drone ie). nrrtemnrs tn routers aes 

Household appliance: stores.y4.0.) 00-40.) suse ee + 39 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... + 22% 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 14.6 
Bookkand stationeryastoress.. ¢1see eee ae “i Gh 
MlOTIStSHS eCheck wk eR ac mRNA atnere tee pants > are idee MD + 22.4 
Jewellery stores monn cain Sah Rae pear eee : ; 1,024 = OF 
Sporting goods and accessories stores...............- 470* 
Rersonaleaccessoriesustoresia et eee eae ee a 1,632* + 32.3 | 
Allotherss tones t...< > envecnnn nroti eoe a ee eae 18,978 - 44 


FAIRE CEs Sad SOGOU ODO COOORA OOO DOGS OOOO GD oCOOOO 116,945 195,542 + 10.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerse 
= 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $000 
x x 108,115 Epiceries = Boucheriésan aan an neers. motncidwe: 
x x 15,270 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 4,218 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


25,056 


Grands ama gasins’ sr. s.ieiosers oleic EO. 


13,027 


5,331 


IMagasingg 61 6raux, a1 4 custo nescds cea ae A 


6,801 RAZA 5, se sss aatoscaeraes late ust Recs tors 


70,066 


2,976" 


1,078 32,848* Stationisesenyice ne coco: sseo eee eens oe 
- - (aR aS OS 2. asecgs: casey apebe ete se a See te pecs ce asta Ae 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
1,346 a2 ppl Magasins de vétements pour hommes................. 
3,897 + 24.4 Magasins de vétements pour dames .................. 
679 + 18.8 Magasins de vétements pour la famille................ 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 


1,909* Magasins de chaussures pourslaifamilleys aaeer Cee 


3,732 Quin cailleriesi ico. 5,dyenss sl veieia'ssavsun,a.5 RR AO 


x x 38,505 Magasinsede,meubles, .7...). «.. dete Fae eet. Serene 
x x 1,386* Magasins d’appareils ménagers................-..00 
x x: 4,198 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


18,129 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


x x 2,295 Librairies,etspapeteries’. .,. ...amsc. eee ee. eee 
xe x 1,222" HICUTISCES ig 2. 4s, S days) oe, 3 aerate Rkecu ay eek oro 
1,591 ap Ist 2,028 Bij OUtOLIOSis pe ere cues arayes nie. a os alivcsl vaya ola. 3 ol TRO 


x x 1,397 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

608 ae wigs 3,114 Magasins d’accessoires personnels .................... 

x x 39,141 Mousiles:autressmagasins ......4<..0+ <a<ae aera eee 
162,810 + 15.3 228,697 391,507 Ensemble des magasins ..............cecececececeees 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 
Kind of business 


G d “commerce Change Sales Change 
ceed 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allmother food Storestemientsts «+ ct stieietet -toletnetamestsn. cel ore 
Departments Stones: s. <2. ees «ies tele eentel eeeeleter 
General merchandise stores .....5:. 02.50 00.00 seuss 
G@eneral stores’ <o--dtiaieyecs crate ci ee eee tere 
WATIAAY Gross gsoonagda ne deo o dor onaanogcoosae to cods 
IMotorsvehicleudealers: . Aabiitiettic entertainer ee 
UWseditcarudealersicc....foalsavalrak aevnels mitts erat ee egies ae 492* 
ServiceuStatiOns case vec ei ciclo ste o.00 0 cern er tenn aceeanmen ae A 13,980 
Ganazeset seinser ti ce viene sneeicdeerais saree sake oie ae 
Automotive parts and accessories stores...........+.+. 
Men‘siclothing (storestiiis sc OS) milaheicite alec a Selene en 
Women'sielothing: storesis. cried lanes aan aeiardeiere. 
Ramily clothing stores. ef. G/nth.cineeieiae a aheehaierael 
Specialtyashoe, stores ails Hees ae eee athnmionel 
Hamitlysshoe: Stores tsa sais Sacco ERIN oe pokes e. 
Hardware, Stores: «thee ot ss staienos a pitts see tere 
Householdgappliance\ storesmee neem bese oe else cia 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Bookvandsstationeryastores:- = pete eee eee nail 


LOTS ES sshd cc Mees idtalete sence sicoo 0 Rvslldve eae is os ee 
TOWEMESTYASLONES ar ae sionsasd cues ose) ose slateue het aaah Oe 
Sporting goods and accessories stores ................ 
Bersonalvaccessoriesistoresttasce.vaee eee > Se 
All Sotheras tones: denarc eels 32h ER as 


All stores 


Ce ee ee ee ey 


nsemble des magasins| 


30,726 
7,092 
1,838* 
10,409 
4,115 
4,589 
3,614 
36,192 
492* 


14,195* 


13,401 
151,231 


All stores 


| 


Change 
1981/1980 
Variation 

+ 28 
~ 46 
+ 5a 
+ 11g 
=P 29° 
+ ie 
+ 2a 
+ 33:5 
- 5.0 
— 1a 
+ 173 
- 149 
x 
~ 8 
+ 7.3 
+ 16.4 
+ 24.0 
— 5 
+ 25.3 
— 10.6 
+ 89 
- 30 
+ 63 
+ 6.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de. détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-February - 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|l 


492 
15,727 
120,583 


Change Sales Change Sales 
1981/1980 - 1981/1980 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


% % $7000 


x 66,683 
x 15,816 
x 4,160* 
+97) 73:9 20,845 
x 7,520 
x 9,823 
se P33 é 7,149 
x 62,693 
~ 789* a 789* 
123.4 29,128* a 29,512* 


x 
+r) 41 
+ 17.0 
x 
x 
x 
Ox 
x 519* 
x 14,358 
a o.2 : 1,155 
- 1,024 
-- 1,772 
- 2,856 2,856 
— 20.7 1,071 : 1,563 
i ES} 11,385 Dial 
4-087.3 182,709 303,293 


nsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Qi. LNs eh Aesth mGiaet een 1 

ebqaanaa sie eee ies 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsimagasins sa\oiis hc. ee eee 4 
settee ena. ieteetan 5 

Mag asins: én éraux esiiccctte ne tk See ea 6 
BAZATS Sees fii) SOAS eae eet eee eee 7 
oS .chakdene Seto 8 

sure SRO OS. Se eee 9 

oe wieicas oeiade Stasis pus oso AION 10 

GOOD SEU OA AE tS Se PCRORE ARES cunlas Ge 11 

Hasek iy 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries’: oh 2.0005 food here ee eee 18 
Magasins de meubles .... ©: . sauna. aelsiiin- eee 19 
Magasins d’appareils ménagers................-.000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et. papeteries. ......4¢txteo neneoeer Bee moor 23 
MleUriStes ni oases ns oss seu Gaene oe coe ee 24 
Byouteries. os cccacicsgaceeceersas gos SRG eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................:- 27 
Tous les autres magasins................sateee eee od 28 


Ensemble des magasins ..............ecccceecsceeces 29 


LO. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

February — 1981 — Février 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


d é Sales Change 
Genre de commerc i 1981/1980 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........-.-- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-. x 
Allotherstoodsstoresimma scrim. tetera rete = re 72 
Department StOres\ qatar. ot tole: cit -tereeevene eMart seers 100,803 
General merchandise stores ........-..02.00-0seseeee 
(Generalestores svencterstin crete ovvsteeerstet her Ree erent el 
WANS) GIO: o.cnnnotoodns COO DOO OOOO namo As goto oor 
Motor vehicle dealers, sj naneieranir te ee ier eee eset 
Wsedk caradealersy..acr. SA Seneee et eet: te RL apenas 
Servicer Stati Omee wpcvvetisers itiecevagect nausea tin: eevee etee Maat eta 
Garage esint dar testteg Hiuee id vors terse ct rerernint Ge batereltsc ahs Amano 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men'srelothing<storesraras.cnttte ters clatete ls celsrensveeeiies 
Women’siclothing stores. site Je iete nie tee: eects 
Bamily clothing, istonesmpy-tr teste rncielmeecret ciel oaeencenatee 
Specialty shoe stores eee. ae Se nae ies See See 
Family shoe -storeswstar. i 22e ek eee Se, ee 
Hard wares Stores: <carseruercie wie sc oe Orie tciae Ree 
Household turiturerstoresecmim a: ei see eter 
Household appliance: stores#eeme eet ecient oe at eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book; andustationery stores. asc <i eeiets eeieneee te 
PlOLIStS24 40. 4h canteens ota ee} bare Sa. nae EA 
SEWEILERY sSLOLE Sa: mpeyansrctsie 4 San esens opae os SEN aod s rs 
Sporting goods and accessories stores ..............-. 
Personalvaccessories stores erent ae eee 2,979 
Allvothen Stores sisaasch sche c ee ee tee 59,387 


AMStOreS: 353.5 206555 24-05-25 s REI, OE Sarees 463,398 


Independent 


Sales 


Ventes 


16,453* 
104,038 
37,185 
22,307 
14,448 
14,859 
13,614 


22,814 
92,511 
1,105,770 


Change 
1981/1980 
Variation 


nmsemble des magasins 


374,281 
108,485 
38,084 
100,803 
24,246 
15,127 
16,344* 
288,697 
16,453* 
124,615 
37,185 
23,692* 
17,196 


26,988 


23,074 
1,976 
13,772 
17,715 
29,837 
3,739 
8,981 
41,935 
8,531* 
6,373 
7,138 
16,209* 
25,793 
151,898 
1,569,168 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 125 


+ 24.0 


+ Om 
+ 27:6 
+ 20.8 
+) 22mm 
- 89 
+ 18.7 
- 5.2 
+ 10.5 


+ 17.4 


+ 10.0 
= 1222 


+ 47 
+ 16.8 
+ 97 


= v= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre descammence 
- 1981/1980 ~ 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 

$7000 % % $’000 
x Xx 196512 eet S'o| HH piceries) —sBouchericsyy saaieacieee ane el eee eee 1 
x Ke 225,635 + 16.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
3,436 - 0.7 73,515 + 10.3 76,951 .8 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
218,014 tin 195 218,014 vom (Gnandsamiagasins) «;.,..9..4 04s saa eae a eee ae 4 
x xe 46,587 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 31,060 -OulsViagasinsssenerauxarns: ecco ser rer caer aer Ca eee aa 6 
24,079 ae Jules} sed 33,436* Ady | H SIVA) CmeaneR Ss eM MEMENTOS ewe SMO, Curd o MCG o a i 
x x 530,661 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................0.. 8 
- - 28,682* oe 28,682* | Mendeurs dautomobilesydtoccasions. . .-prsteeh eee eee 9 
41,116 + 34.2 221,720 262,836) Geet E28:64kStations-senvyice s4.754-4 944i. s 2 eRe eee 10 
- = 76,483 ) 76,483 NSaNGaragese co e550 rp races are tier scissors Tl 
38,065 Si 48,476 E 51,542* .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
6,395 qe OEY 31,145 : 37,539 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
MOM + 20.3 32,305 57,930 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
19,855 + 20:2 29,892 49,746 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
3,038 oh 2,303 : o842* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
22,639 + 18.8 8,954 F 31,593 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 34,947 COM KQ win cailleriesiysssrajcparnchnes foustsiscs.-usiaisse eT eee 18 
5,829 + 12.5 63,217 ra iMagasinsydemneublesy.s,..c.5..0eeeees oonreriey-wat ieee 19 
Xx x feos Magasins d’appareils;ménagers...... qasjatiews tel rows: 20 
x x 17,619 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
5,254 + 10.9 84,927 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
6,978 5 17,780* 4 (cibrairiesetspapeteries) ~ °c cya reece een 23 
x x 11,050 EG a MICURISCES: 6 sti cd os ch ocslaa tg par ee erage ee eee 24 
x x 14,689 LOU PBI OMG TICS a sya asveno oye cccasdapsascbeeaieasesieke eee eee ee 25 
x x 39,597 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
6,034 ep CAG. 46,060 : 52,094 .0 | Magasins d’accessoires personnels ................00- 27 
121,989 + 20.0 183,815 305,804 Mous les autres magasins ...5..2:. <1. «<1. sumer eerie Mer 28 


978,191 + 11.7 | 2,231,214 3,209,405 Ensemble des magasins .............eeeeeceeceveeves 29 


oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1981/1980 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 
Grocery confectionery and sundries stores...........- 
All other food estoresiace sates letra oh eset ate at easter eee 
Department stores .........0ee esse eee eee e cent ee 
General merchandise stores ........-.-.00+eeeeeeeeee 
Generales tores seca caus ay eee ore waletos aietol sr ee or ote coher aa ten 
Viarlety StOnesint.racigs0)o andes a eal en aint tht hens 
Motor vehicle dealers ... Veniveetomee ee abelerererelerye 
(Wsedicarddealerst-is... in sietoend roe ate teenie serena terol 
Servicesstatlonae ert. cle ss  ofcley efile! sttclanera cetera eatanne 
(QTE SY Gait o6.00 0.0.0 DEO G ORR BHO ODO SO ORTON ob oc 
Automotive parts and accessories stores............¢. 
Men‘sy clothings stores) aeuk aac mn rele ees ata eral eminent: 
Womeniseclothingsstoresem .. ee atts erase sires 
Bamilyaclothingsstoresey. 25. emo sett etls cet tentvarerets 
Specialty/shoesstores «cm tet oes entire teem eee 
Ramily: shoe-storesi: i). Bed Pe, eae IS Bs RES OY, 
Hardware <Stores) :.1pt.ttj dels te otelsccist titel aiice the eee here 
Household furniture’ storesi...1.7.. <2 oeee oeele e oe els 
Householdtappliancestores#4- 1m se hoarse eee eet 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and “stationery stores:..).ac0ce 2 eee ie nee 
BI OrISts: ire). srategersfetelerstetarete tera telataheleroletatareteSoace ere 
Jewellery (Stores spit. 4 orelalstilale wiolstatelste sctetarclestee Mie 
Sporting goods and accessories stores..............-- 


Personal accessories stores"). 75 22 oseee tee be eee 2,265 © 639 


(ALT other Stores it. :.207.0.1 ok 1k ee ee ee 40,167 + 12.8 


AN SSLONES | *.20)ctafeleicte’e ta iste’ Pelaleteterecterte Meee merece ee oetere:s 276,141 + 8.4 


Independent 


Sales 


Ventes 


9,567 
47,366 
476,021 


Change 
1981/1980 
Variation 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


197,180 
41,915 
20,330 
62,569 
5,846 
Pio 
6,369* 
128,766 
7,866* 
58,413 
9,576 
8,026 
7,047 
11,941 
9,367 
1,202* 
7,196 
9,508 
13,567* 
1,323* 
3,551 
23,155 
5,411* 
2,966 
3,793 
5,194* 
11,832 
87,533 

752,162 


Change 
1981/1980 
Variation 


- 0.7 


“fb 
pk 
Pe 
~3 


+ 18.0 


+ 12.2 


Cy ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de lcomumiente 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x ALONG ie) Bhat2 4:68) Hpiceries!—=| Boucheriestam ay sen eae ee ae eee ae 

x 88,231 + 16.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
2,245 40,608 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
135,781 135,781 Grandstmagasins<«:: ase ess unboots 2 eee 
x 11,760 Magasins de marchandises diverses.................-- 

- S028 gS MAS Magasinstgénérauxen.<..s0n eee soecer bes See eee 
9,047 LZS0ome FERS MOU Bazar. osds cedeuce hooey eee eos ee eer eee 
x 235,058 = + 4.5 | Concessionnaires d’automobiles .................0000: 

- 14,105* te 14,105* = —_—_—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ........:..20s.e.-. 
29,723 94,579 124,302) *FEENI9:0) | Stationssservices. stm s.ss ssn eee a aso Ae eae 
= 17,033 Y 17,033 GaracesPiscencasnenn ced oR ee Soe) anus haat a tn ae 

x 17,643 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
4,670 17,359 Magasins de vétements pour hommes................. 
13,125 26,062 Magasins de vétements pour dames .................. 
11,980 19,913 Magasins de vétements pour la famille................ 
2,254 3,364* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
12,557 16,389 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x 19,091 Quincailleries® siz.c ahteend ey 5 cass o26 4 RO ee eee 

x 27,783 Magasins deimeubles®..< 7.22.4 serie Wane eee 

x QShle Magasins d’appareils ménagers..................2005- 

xx 6,828 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

x 46,919 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
5,419 11,304* Librairies tet" papeteries® ..«, ..seeeis- seemeerese ac aos 
x 4,839 Fleuristes? 2. sos. osusanaseeggeeawened peso 2aee eee 

x 7,944 Bijouteries®. 326. ccadeeess tase dsoow. a Ie ae 

x 13,116* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
4,574 19,492 24,065 Magasins d’accessoires personnels ................+-5- 
82,578 95,935 178,512 Tousvlestautres magasins: «....<4.545 55 ,0eetede qantas oe 


$85,313 


954,013 1,539,326 


Ensemble des magasins ............eccccscscersceces 


ee tye Ss 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allotheretoodactoresteemienst veniam tate seer mr teieers 
DepantmientestOnes nw acecse- ap ee oeier net eee ementY Reto 
General merchandise: Stonesi.\tracsesr sree oiaicieielrerre 
(Generalestores! .d.nns ceins cmc wore  seeebe ene ener me 
WarlebyastOnes) come aciacuc meric: siommncsieben mrsniinr aves Memeere 
IMotonavehiclesdealers, z ~ Secreta a ater e tee 
Wsed ncarnGealersi.. ove aiistatielaid fe Re ee teet eae melee 
ServiGerstatiOns: ere t.5 «/s (sis wen< ers eva. 4 een 
(GAT Ages wipe. ete Noes ciate wi ogelat acre cited an oe am ee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men'sxelothineastonesimienrcne erat cites titan eet 
Wiomenrssclothing: Gtorests... mtd tociaen ice at tae cient 
Bamily clothing. storeseys ieee aie see nner 
Specialty shoeastones mrwre site rel acerca tale cclavs cheer pete 
amily shoes stores: tian das see eat uct asta eet A 
lard wares Stores? «chy, ce wana siews doa sa. ON eee ee 
Household furnituresstoresiae. ss ste oer 


Householdrappliancesstoresaspe teeter a oe eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandustationerystoresa aoe eee ie ee eee 
BL ORIGtS weyers a Savrahitors Nin ainacd aera ee nee ee ee 
JewellenyestOnesiacysaae «nuh oocssne nea nae ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessoriesastoresm mea tite tee ae tere 
All sother-storess.s./0c0 3.004 00855 SEU ee PS 


AM StOres* dsc neGowssadae ancien mete tee Sees 


Ontario 
February — 1981 — Février 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


408,533 
47,813 
3,601* 

193,333 
34,613 


60,997* 
3,751 
8,944 

22,070 

14,136* 

1,763 
12,503 


11,059 
150,904 
1,050,834 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


4,353 
407,598 
14,585 
142,977 
34,019 
38,741 
12,630 
15,216 
8,404 
1,687 
5,194 


19,685 


117,767 


1,176,751 


Change 
1981/1980 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


501,650 
102,195 
39,296* 
193,333 
40,241 
11,711 
19,604 
407,598 
14,585 
203,974* 
34,019 
42,491 
21,575 
37,286 
22,540* 
3,450 
17,696 
12,780 
34,055 
9,373 
10,466 
90,173 
15,291 
11,268 
15,655 
15,862 
30,744 


268,672 


2,227,586 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


+ 


+ + + 


+ + + 


+ 


3.6 
25.7 
i) 
6.8 
3.2 
9.8 
10.0 
7.8 
25.3 
17.3 
18.9 
14.2 
og 
16.2 
27.4 
24.4 
26.8 
8.6 
20.2 
20.1 
10.6 
12.8 
24.1 
11.3 
12.3 
9.9 
9.0 
14.7 
6.7 


Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1981/1980 - = 
Ventes Variation Ventes Ventes 
No 
$7000 $7000 $’000 
885,894 + 13.8 195,828 1081723) time) 2-4) | Npiceries — Boucherieshe keene) see ae eee eee 1 
98,789 113,395 212,184* = + 29.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
7,268 74,274 81,542* Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
420,044 sal). 420,044 Grandsimagdsins os ccs accuse eee eee 4 
69,866 ar OO) 81,999 Magasins de marchandises diverses.................-- 5 
X x 24,874 Magasins generaux, < jcc saaccs yecne Ree Oe 6 
31,279 3p IPRS 8,930 40,209 BAZATS, is ycis acass, steaystiron os arene ee 7 
- - 773,608 773,608 — 2.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................00- 8 
- - 26,492 26,492 + 26.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ...............+.-- 9 
122,298 300,111 AQ2A0SS Eee 22.(0|\ Statlons-servicesmn co. seduces dco. « 1a ele See 10 
- - 69,283 69,283 (Gamage ierct esas erser ie ener tre aris aon oa ach 11 
7,937 = 4k 84,422 92,360 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12) 
18,883 + 65.7 29,450 48,333 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
46,833 23.6 39,102 85,935 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
80,521 18,324 48,845* Magasins de vétements pour la famille................ 15 
3,918 + 18.9 3,996 7,914 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
27,469 + 22.9 11,749 39,219 Magasins de chaussures pour la famille ............... ef 
x x PAT Quincailleries: ~ dsr: niche sacs ons a. Cos OE SERIE 18 
21,413 76,706* Magasins desmeubles) .....< .. avast semi raeisl. aa ene 19 
x x 21,136 Magasins d’appareils ménagers...................005- 20 
7,293 16,240 Deoole Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
48,030 Se Os 137,298 185,329 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
19,006 + 29.2 11,884 30,890 Librairies' etipapeteries’ ... .. ssscie- qevactarcta- ences eens 23 
x xe 20,604 Baeuristes void gc beara so ooee eras Oueetias dae ae Cee 24 
15,192 - 9.3 31,990 BijOuteries . <s/2sci0.6- os perks saa cces 0. aeRO) ee eee 25 
x x 39,277 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
23,491 + 19.5 40,997 64,488 Magasins d’accessoires personnels ..................-- Dy 
296,931 + 19.1 253,046 549,978 Mous: les autres magasins,.........4 44040 aes eee: eee 28 


2,224,386 


+ 16.2} 2,403,694 


4,628,080 


Ensemble des magasins .............esceeecscccceeee 29 


Sie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 $7000 $7000 % 

Combination stores (groceries and meat) ............. 156,861 20,165 177,026 + 6.6 
Grocery confectionery and sundries stores............ 14,852 22,997* 37,849* + 35.0 
Allmothermtoods storestemete sry qetctnemtiet crerenneteney eaten te 2,569* 20,111 22,680* + 7.2 
Departmentsstores: so .cacee «cus se oc teen dee teratere 81,007 81,007 + 64 
General. merchandises Stores. sass ates siere a hotel oor nail 10,376 123378" + 88 
Generali-stores.: oc iua ened ince simi ete eee ere 184 + 114 
IWATIOLYASLOTES wat aie eects 5 ica aot 5, 9 ere axons epee eae ee Mer 4,146 + 8.5 
Motor<vehiclesdealers..... Sacer cinta eetete 152,004 152,004 = 63 
Wseducaridealersiais.< «id silh.ra eta ee ar ae oe eee 2,792 2,792 + 34.4 
Service cstauionsSea sais oe:ed< eure induc arena a oe, teeta meta ee nee 41,521 67,874 + 20.5 
Garareswy rade sens aan tare alert een e ecral cave re Mee ewer 11,356 11,356 + 12 
Automotive parts and accessories stores.............. 13,269 + 24.9 
Men‘suclothingsstores’: sine ccitieas Susser rata eae aerate 10,626 +) Lie 
Women's. clothing storese.. Ji. aot meets ee eee 16,842 + 18.0 
Kamilysclothing? storese. i. \;(te- ene necks sere etn omen 8,868* + 153 
Specialtyashoevstoresierauy at eee aeeaneed see eee 2,453 + 18.3 

Harmilyashoexstorest.s, we ceweh aeeae neve aie & ates ae ei 8,800* 
and ware <storess .inaalevsane Aion 5 <actere 4 ayo ee Oe 4,673 + 27.9 
ak ra nee er hin Cyid.a 125555* + 33.7 

Household appliance storesimne is. sateen ene 4,561* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,496 + 23.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 30,455 38,264 + 84 
Book and istationeryestores', 1.1.28 es ee 3,487 9,456 + 29.9 
Ml orists ean ent Maan aiia Fd une Ce 4,004 4,004 + See 
Jewellervastoresiapacyano nena caieto ncecd oo ou ee 3,027 6,103 - 19.0 
Sporting goods and accessories stores................ x 7,710 + 71 
Personal accessoriesustoresiehia. | -einaes acts nec aiekte 6,287 10,567 16,854 + 20.5 
All others StOnesi aan cuvav nd anc RO A AG 52,530 54,390 106,919 + 14.0 
AINE SEOVES «52x a ctor colcnersvore o ox, 9,0 0 ERs Re eee hous 411,009 434,742 845,752 + 89 


Ss = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|]] 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de  Comumense 
= 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$7000 $000 $7000 


338,690 + 14.7 40,907 379,597 


31,306 + 23.6 48,179* 79,485* 


5,194 - 17.1 41,089 + 13.8 46,284 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


177,032 + 10.4 177,032 


Grands; mapasins’;.:..) ree ae ene ee 


21,757 ot 12.8 4,615 26,371 


358* 358* 


7,024 ae dsheib 1,439 8,463 


292,169 292,169 


4,415* 4,415* 


52,599 + 34.5 88,247 140,846 


24,751 24,751 (Garagest cao Ate Re eee 2 We Pe 9-4 2 


x x x 28,587 + 29.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


9,972 + 4.0 13,531 23,503 Magasins de vétements pour hommes................. 


21,004 + 19.8 16,064 37,067 Magasins de vétements pour dames ................+. 


15,251 ae yh 3,926* OMT = Magasins de vétements pour la famille................ 


3,065 + 18.4 2,614 5,679 Magasins de chaussures spécialisées ................0- 


12,890 + 26.0 5,932* 18,822* Magasins de chaussures pour la famille ............... 


x 10,022 + SATA @uincailleries’.tt cesta tieiscsteistogele susie ea eee 


16,768* 28,505* Magasins:de'meubles -5)...:.ic: ese ee eet ee eee 


10,085* Magasins d’appareils ménagers.................0000-. 


10,081 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


77,893 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


19,305 Librairies et papeteries’ ©.)... -eajaie ieee see See eee 


= - 7,911 Kleuristes’.2.2433 ec ee ea oe eee 
6,687 — 10.4 12,982 Bijouteriess icin ete oo a beeen beeen 
x x 19,019* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .................05- 


13,421 + 18.1 21,839 35,259 


104,314 ar Se 117,854 222,168 Tous les autres magasins.....\......-sceeeeiae sere ee 


Ensemble des magasins .............ceceeececsececes 


873,804 + 16.2 892,033 1,765,837 


Eis 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February — 1981 — Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ 


JAllcother: £OOd «StOreseaer nm arad nore acters cee meee seaes ahaa 


DC MALLIMENtHSLOLES werd aiaytceotey oy no) ) altel eeetene ae err rosea 


General 


General 


NARA sVCI MMOLE. anoconpvoadoanah dooce vou 


SEONES sa oi ova axceocaneteraner otebanenasenat’s PUAN ey Senet teenies 


Warleby, Stores asnin cere aie) felaterctarauerorareyenabovatel tanepenarstonteperars 


Motorsvehiele: dealers... seat eter eet tesserae 


Wsedi cart dealersiad.ns Cite sens toe pee ttre 


SOLVICEs Sta UO Sm sisesreney het cvefitetchap he leyosehorans Cee Rete oI aie 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men's: clothingastorestin ame ene ea. cin eeaneeris 


Womens clothingestoresn vice center cera eee te 


HamilyeclothingsstoxeSwan as pein sean et ete eee eee 


Specialty..shoestoresttawaraat eee aoe ener 


Hamily<shoexstoresr mera jonsae tele iret eet eateries ae 


Hardware ‘stores scr eects teicher tee oe 


Householdvappliancerstoresmancc seen neie cite nets 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book, and stationery,-stores:.... | teane a. eee ee 


Florists 


CC Ree cee eee eerseeeeesses ORC eee 
eee eee renee 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


10,956 
104,553 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
~ 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


49,573 
12,595* 
2,545 
28,516 
4,449 
11,445 
2,011 
42,365 
XK 
10,595* eb 14,336* 
1,244 1,244 
2,325 
1,617 
2,920 
2,786 


1,854* 

1,146 
1,008* = 1,850* 
13,659 24,615 


122,386 226,939 


nsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


= 1G = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


1,673 
21,000 
218,415 


Manitoba 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Change Genre de iommerte 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


np PAN) 105,504 


26,996* 


5,208 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


58,802 


Grandsimagasins.. oso. eneossac rc eee ee Eee 


9,235 Magasins de marchandises diverses................--. 


23,831 


3,983 


80,570 


x 


20198 28,660* 


2,684 2,684 Garages: s).ccscmniserie buns ation eye dccenacs arene RE 


4,744 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


3,456 Magasins de vétements pour hommes................. 


6,482 Magasins de vétements pour dames .................. 


5,784 Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ...:.............. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Qin CaMSTi eS. ccx) scocovese onsrereess cua 2: 5.dteyen TAR EI ee 
Magasins: demeubles........... Stride Seemed. Demers 
Magasins d’appareils ménagers...............-000000- 


4,757* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


18,259 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


2,059 Librairies:.et. papeteries. «.. .cqants.)ceilinae ag. mea 


1,626 Bleuristes ys eycdc too ao taroscnasrsae ae eon Cen Ae 


4,205 BijOuteries as ain dcose siara cone drianct aveisiavann 3A Aa) Oe eRe re, 


2,242 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


3,815 Magasins d’accessoires personnels ..............++.4+- 


2,142 


50,339 Tous lesiautres magasins sc0.02.,2 0530. eae eae eee 


29,339 


248,230 466,645 Ensemble des magasins ............ceeceecevescevees 


£90 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 


Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
All other foodastoresime as tis 2h cist tact tne iaeten tore) orhalo ac 
Department stores ..........ee sere eee e eee ee eeee 
General merchandise stores ...........-2+-eeeeeeeeee 
Generallestores: cu lo< << nis ws oye oicysieie = deere Crore Alene 
Wanietyes LORS mame mic. oferisiicse «is eke (eile aiken ee ereter 
Motoravehiclesdealers) . p.m eerste ta etter ls eratencdaltens 
WMsedzcar dealers’... euisane ob sterner ae. eel a 
Gervicewstations) qccpe. iG.» ao veces vlase sists cteete stetel MERC eke 
(CeinTeiaa ag cord.c.c DOD OA OO Oo Soe OOM Go. boo 
Automotive parts and accessories stores............+. 
Men‘s.clothingystores)asn ian atinnaitie Se see teeepenet 
Womentsiclothingstonesti. 4.745 css erica sia tts eel ore eters 
Hamilyaclothing sstoreses set. tie ietateltene ae tay Clete eeameeenete 
Specialty, shoesstorestiastihae Ji. Avsntaales aomaekechine a. 
Family. shoexstores :2 ee ais eisvae aepatsarkektens oles Suet temeetcnes. 
and warestOnesy sresiaincvera.n wt ersisy ala « crsice are eRe ace tae 
Household sfurmiture stores\....-...-shenrsn ae. online 


Household appliance, stovestetisst. aera ae reer: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book. ands stationerystores: . ....cetneae a - eee ee 
BS ONISES eas fasyatecictires enters sie ekal seared sr EN Rte ca eee eR 
LEW eLLETY GStOLES caver ec. avacvens vane veRuaxeon venereum nena 
Sporting goods and accessories stores ..............-- 
Personal. accessories, storesh.eiatt Sav iesee fs Sinead. 
All other Stores sec vei ssicss « os RO eID ee. De ae 


ANN SCOTES. iis eis oveie 0 isie o'0se  oi01 RSPR «Riots MITE ot « 


1,507 
14,966 
143,214 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


as 
~~ 
~ 
for) 


+ 21.6 


Oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandseniarasinsien o gscuns soca oh eee eee eee 4 


Magasins de marchandises diverses............+.0-00 5 


= ariel SiN; 33eo se - XAIRE 4h xXeegeR ee x2) Magasinggénerauxes «occas oa.c:at «oe os crepe depen 6 

x XP isd oe ae Xe oe CXGIRE [ae XP IE © Sxol Bazarses... occ cc osc cai mode ook a aera wane li 

= =) |Gee 0, O40um en tell oun 43643550 —all-33|'Concessionnaires)d/automobilesus. asniaan: sieisaco conte 8 

= aie Oso) Mamet 2h ee St3eeS 4 12:90 Vendeursid’automobilesid/occasioner, .. saaenek oe teen 9 

x XSite Seen Xd ee Bee” EXt yO SOSS ree a ELFl Stablons-SErvic wero o.o.ctasic, cnc ate, * Force a eR ee 10 

- - (CRETE 3 SO ORTON anOT OTe Soe Oa 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x xx Magasins de vétements pour hommes................. 13 
4,307 + 22.1 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x Ks Magasins de vétements pour la famille................ 15 

x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x X Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= = @uincaillenies. 9:3 woasenase soc ices oe ee arco ee 18 

= a Magasins detmeublesea.......axonom eer Statens 19 

x x Magasins d’appareils ménagers..............-+-00+05- 20 
1,572 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

x xx Ibibrairiessetppapeteriesin.......uateroeeerrece etek ee Lee 23 

= = BIGUIIStES hedic in ahs oie cneneones sioucas oa siaie terete ine eh 24 

x x 3,373 BijouterieSiac 6 acc e.cpscgeccmaiete igus oC SE IOC eam 25 

x x 1,104* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

x x 3,095 Magasins d’accessoires personnels .............-...--+ 27 
15,356 ae OF 16,405 31,761 Toussles autres magasinsin.)..r aston pai ee 28 


171,747 123,835 295,582 Ensemble des magasins .............esceceeccsceeces 


= ye 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


February — 1981 — Février 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Kind of business 


d = Change 
Genre de comm 1981/1980 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allsothersfoodustoresteme ccs areritett te sertetnetes taint alee. 
Depantmentmstoress saa as eee te eet ree: 
General merchandise stores ............---.s0seeeeee 
GeneralisstOres) se-c wi as cyosseneenahaie aa Se oe ote oe es 
Warle Gy #Stonesaraa cay cecvateransis sis ciisienotes ale aietcters Nore neernees 
IMotoraveliclesidéalers: 4.eeie aces el etre ees et tons 
Wsediicarrdealers.cs.s. Rh 29M Fi Be, ee 
Service Stavlonshnavac Salsc4 aoe aidlcic vaio tents eee eters 
Gararesns Sarinattaianwntes Samed cuss Bins Gra eer 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's clothing Stores eiewcestye Mees eee & crerereteene nee mats 
Women’sclothingiStores’...115 «sires te sete a ctanete siete eretotene fe 
amily clothingystorestran. sarc c. aateets © cherie a cherie’. 
Specialty ishoesstoreseer® Aches = Senet ce cates ote etntenetene 
Kamilysshoeustores\ tes 20. fee rae eee ee oe tee 
Hardware sstores seas fre to is ee SCE eee 
Household turnituresstoresmeaceda smectite eee 
Houscholdwappliance=storess aes ete sae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book andistationeryastores aaa ase ee eee eee 
BLOrists ss x2 isiteie oie, Aocane Aaieae oe has DLR OE 
JEWOller yA SLOLES cist cacctdeledid ee eo ee I 


Sporting goods and accessories stores................ Siar 


Personal¥accessoriessstoresie eee etn: 1,975 


All other“stores*s..< dase ae ee ee. 12,260 14,641 


INVOKES ao obo tocounSb Uno ndnoDocGEdOCcODOK0OCD0N 89,787 162,668 


Change 
1981/1980 
Variation 


msemble des magasins 


43,858 
7,369 
1,858 

16,220 

12,556 

15,005 
2,757 

67,445 

549 

16,555 
1,482 
3,288 
1,486 
4,428 
2,889 

329* 

Hsia 
1,728 
3,961 
1,092 
3,048 
8,771 

793 
585 

Zale 

1,875* 
2197 

26,902 

252,454 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


| 


+ 5.0. 


+ 44 


+ 7.2 


=, By = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-February -— 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 Es 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


x x 93,0405 oo 2il-GalBipiceries—iBoucheriesipy. aan eee eee 1 

x x 15,5438 -J | Hupiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x x 3,856 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
33,555 state 68) 38,000 (Grands: magasins ye. neers cutis A ee 4 
22,507 at be 22 3,489 25,996 .0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
11,941 > ils) 18,449 : 30,389 OVERS ASINS yo CIMELAWK: viv. panaway.ysvepeseuene nse Peue nee nova Orato ae eee 6 
4,438 ate LOL 1,134 D2 0 MMe LOA Bazar tencennsctitrditecd eceetoammanensnricc hk eee en 7 
- - 130,851 : 130,851 vi Woncessionnairesid’automobiles.aeeren ie erereenie 8 

- - 1,074 - 1,074 -/ | Vena@eurs.d automobiles d’occasion .......eem.). se. ete ) 
4,243 + 33.2 28,827 33,071 Pilly | MSUCATIONS <SETV ICE wv. ce ro fe toners Fora re ve faders ioe teaver ee 10 
= = 2,901 2,901 Garages meer RRR Cre ere neon beni inti atest pee . 11 

x x 6,728 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x x 4,156 .3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
4,374 ap USE E 9,784 .3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
3,465 ee 6,473* .1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x 671 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
1,580 Re Zoo ... | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 3,902 20°} Quincailleriés 2.n..¢aneaxnn ase oanseck Ae 18 

= = 8,425 Magasins ide meubles*. <<. se etaeietoiacie eee ee 19 

x x 2,390 Magasins d’appareils, meéenagerse-en .).r ae eee eae 20 

x x 6,646 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x x 17,334 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

x x 1,621 Librairieset: papeteries. ....<.ceee soem eee eee 28 

= - 1,134 BlGUTIStESs n<cmin205.2ets ROR Ree ee Cae Oe 24 

x x 3,704* 4) BijOuteriesn...5044%4 sees osc oe okies se eee 25 

- - 4,795 4,795 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

439 ae BAS 3,983 4,422 .2 | Magasins d’accessoires personnels ..................--- Oi 
24,741 + 22.0 32,564 : 57,244 ‘| TousJles autres. magasins .<+.-2227 2.05 se omeee ee a 28 


188,380 ar Aor 330,554 ; 518,933 Ensemble des magasins ...........0.eeceeceecsceeves 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

February — 1981 — Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


2 Grocery confectionery and sundries stores.........+-- 


3 | All other food stores ...... 
4 | Department stores ........ 
5 | General merchandise stores 
6 | General stores ...........- 
Tull) Niaviebys StOreSmayss-yorierery-.ves 
8 | Motor vehicle dealers ..... 
9 | Used car dealers.......... 
10 | Service stations........... 


Hh Grav aes iaeiy-neciieytetueneasuciies 


12 | Automotive parts and accessories stores............-. 


13 | Men’s clothing stores...... 
14 | Women’s clothing stores... 
15 | Family clothing stores..... 
16 | Specialty shoe stores ...... 
17 | Family shoe stores ........ 
18 | Hardware stores .......... 
19 | Household furniture stores . 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
2oulpBooksandéstationery sstOnesme,..<,. eee eee eae 
DAMIEN OTISES Beenie ce utcc reste ne teu iors pis) © eheu sos eta Ghee as TOM EE 
DOUedewellenvaStOresprerrssctereysrccsueioss woken cies tere suede MeL 
26 | Sporting goods and accessories stores 
27 *\ Personal saccessoriesastoresimeiene ae a eerie 
OS VAM othensstores ieee .a: tic ters TEE RE I 


29 AMESLOEOS ere ra\ oreo oss (ons: sevex0,0)ais, o\etelodePolobattistousta Gteteterniaielens 


= byl 2 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


3,281 
40,789 
308,045 


Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Change 
1981/1980 
Variation 


1,131 
180,472 
1,946* 
35,232 
5,483* 
9,744* 
7,787 
4,531 
3,876 


4,094 
49,592 
425,890 


Sales 


Ventes 


112,420 
26,405 
6,002 
93,334 
17,224 
30,121 
4,371 
180,472 
1,946* 
43,457 
5,483* 
10,951* 
10,271 
12,246 
7,850 
205 
3,852 
4,043 


12,349* 


3,583* 


5,013* 
24,200 
2,636 
3,990* 
4,852 
8,904 
7,374 
90,382 
733,935 


All stores 


msemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


ae gle. 
+ 25.6 
+ 35.7 
11922 


+ 


6.5 


+ + 


21.2 


+ 25:6 


+e2ilno) 
ap. Paps) 
+ 13.0 
+ 13.4 
+ 13.9 
— 10.2 


ae GES) 
+ 20.4 
an Zhe) 
- 16 
ae Bye 
+ 20.5 
+ 24.1 
+ 17.0 


t 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


186,605 
27,879 


6,531 


6,525 
82,139 
637,163 


+ + + 


+ 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


2,504 
344,875 
3,905* 
71,730 
10,642* 
20,421* 
18,979 
10,537 


8,529 


8,278 


95,943 


847,376 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


240,750 
54,165 
12,473* 
186,605 
35,037 
62,866 
9,036 
344,875 
3,905* 
86,889 
10,642* 
229998 
24,253 
27,088 
17,867 
626* 
8,328 
8,589 
Zi Ores 
6,826 
10,397 
49,473 
5,394 
7,084 
9,959 
18,360 
14,803 
178,082 


1,484,539 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

<ifhe Cae ARIS cae seas, a eee 1 

PN PRE rc rs rae 2 

Tous les autres magasins d’aliments.................. 3 
Grands magasins: .<ccsieocle toa eo I Oe 4 
Magasins de marchandises diverses...............-.-- 5 
a-af pagina ahetete ofa erie ura'y aoe ee 6 

Sia a Gi ga uaye og lenis Suadgh sue oreiarac ama ase vel sila) 310 CROMER Ue ROO qf 

i eenamb. ohutcarr. dates 8 

wy edn: pence ale 9 

saw da's Ua dare ache ». ard Reber Ge Re 10 

Garages ig rincanci pie oae oars e498 Lou ana eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... ly! 
Quincailleries, «noche oe oedc.cg ne poet OER eee 18 
Magasins. de imeubles) .......< apemsk: eiectemninl sheet 19 
Magasins d’appareils ménagers.............++++++005- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et; papeteries:...... . aasria. yeomeryecta iit iene 23 
Bleuristes, oraz. oes os ven cuecautouens Sona .6 ee 24 
Bijouteriess. 02500422002 a tana Ieee een 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...............++-.. 27 
Tous lesautres magasins «2... .- 4: . 19) eee eae 28 


Ensemble des magasins .........+seeee cee ceecreeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 148,699 + 17.8 
Grocery confectionery and sundries stores............ 27,505 + 2407 
Aligother foodustoresiaiesin stone ree etme tar ener sees yen 14,656 = 
Wepartmentesporesy cic. ysis vie wi rtew «eaten reietteh tees 120,095 120,095 + 24.9 
Generalemerchandisesstorese.cwnmere iin rte ketenes 14,982 16,855* + 9.2 
Generaliéstoresuncicscass a8 oc.ce a ee eee 8,684 - 7.6 
Warleby eStOneseseaeciaias sr Scie ee ih nies ce oborerece 17 cee ne 4,933 + 43 
Motorsvehicle dealers: ..-e cm cee atte erect ete tele 180,439 + 12.5 
Wsedikcartdealers: saeco ste ee tae nee renee ts 4,513 + 24.8 
Senvicesstationstc aces Atos on ad 0 auenecaetenhenerts: anette ives psf evar + 21.5 
(Garares.ya dm genes corer ae sy awcdeany 4 as acento a tertue eee tare 7,303 = 9% 

Automotive parts and accessories stores............-. 10,168* 
Menisuclothinyastoresti vac rtaer. ctenctcey e cate etait 6,249 + 18.5 
Women's clothinggstorest.s, sas on eta se ee ae errant 11,772 + 23.6 
Kamilyeclothingestorestsam. 2. slim ete ss sccots caettoe eles (OU) mu a (fef0) 
Specialty: shoerstores eres anae deers om aotenreinte 1,097 + 22.8 
Bamilyeshoenstoresw.rn cant .rccencee arene oer chs aretatebatetor acs 4,188 + 14.6 
Mardwarexstoress «stances nena tance hee 5,100 + 13:5 

Householdsturnituresstoresina aa <a-uritetee ce ies eine 9,800* 
Householadappliancexstoresimiarin. napa ane oats oinete 4,180 ae PALS) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 6,732 + 3.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 34,637 +. 7.7 
Book#andestationeryastores:...-che tee el oe eee 3,863 = O21 
Blorists ira ween aactarna siete sievn @ ayela oo oot eiscococ a 2,762 + 8 
Jewellerye stores 3.45 newts evan aves eos sede aba 7,707 ap fe) 
Sporting goods and accessories stores................ 11,254 + 14.3 
Personal taccessories! stores! sinssraste travian teva eens 2,985 a Be 14,126* + 33.7 
ANS other stores. nace sec ee cde ete ee re eS Seah 46,532 Hoes 101,649* + 31.5 
AL Stores: 65.6 osiawsce ois ssapaareiolters Siptelar wis Oe Mereeele a. 349,284 479,625 828,910 + 16.4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

- 1981/1980 - 1981/1980 ~ 1981/1980 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 

$000 

x x Si2 20 + 14.4) |. Epiceries — Boucheriesie .2etae ce ate ieee 1 
x x 57,409 + 29.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
x x 30,660 0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
243,988 +) 28.9 243,988 Osh Grands mag asinsivesez.c0%64:<.<1seiscrne «7 ee a 4 
30,611 + 11.3 a 34,451* .7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 18,301 Oe | UMagasins: $nerauUxs vs croisconeausesa crass dee ee 6 
7,814 qa whl : 10,062 SOB BAZATS rer reteme- ous yonel ou ranas aus tontereetenee er eeeicove: axes ena ere i 
x X 348,762 + 19.7 | Concessionnaires d’automobiles ..................:.-. 8 
~ - 9,809* ae 9,809* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
17,599 + 35.3 89,772 LOM sill Ries 22259) Stations-servicem- acacia eee ee ee 10 
- = 14,630 ; 14,630 A ALATA CS irerten a ccuaictearaeacelalo avedaysn acess vantuaid eco ano eee 1 
2,451 = 1322 Wilda = 19,584* .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
7,191 + 11.4 6,783 13,974 .6 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
S22 + 25.6 12,979 26,701 .8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
9,847 + 24.6 6,382 16,229 .2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x X 2,531 .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 8,850 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 11,048 Quincallleries maces iain sve diwwse.ci1 eo ORT Ie 18 
x X 20 079% .-:!| Magasins de meubles. ... ......29aye Aaa ee eee 19 
x x 9,037* ..._| Magasins d?appareils ménagersc-.2.0-- eee oe eee 20 
x X 13,745 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
26,063 + 20.1 74,577 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
3,332 + 23.2 : 8,118 :34] Librairies et papeteries -......... Ssen..kaeee ees eek eee 23 
= = 4,913 35 MAC UTIStOS a:a-d dvceseanteveucranese «xerseatey anenancncielcucectnettucncnen eee 24 
7,774 ae ets) : 16,314 2B IB OUPEDIES ah ayeacu-n-ireneiaravop over nevoraianck hones touet AMERIO CC ROR 25 
x x 22,896 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
5,917 + 18.3 23,946 ; 29,863 Magasins d’accessoires personnels ................ ee | S27 
97,474 + 33.3} 114,857* we |p ae eh es o-i| MousvlesYautres mmagasinsuessycr-s-nor-csncy spare -eeeeney eon 28 


722,413 + 23.1 976,938 7 1,699,351 A Ensemble des magasinS .........-seeeeeeceeceeceeres 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


February — 1981 — Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............. ae 22[/ 
2 | Grocery confectionery and sundries stores...........-. + 242 
Sh Allvother food. storessacteaiia 1: ctslerurteteletet=etalek elles rondtiet-h- + 22:8 
AS| Department StOresy «sae ie. ~ 6 stele cele cette ete eeloneRaele a AS) 
5 | General merchandise stores ..............--.2seseee- ae Bhi! 
GaiGeneralstonesie cts a cccwere seis tee ene ee aoe 3 + 4.5 
AIINablety ,StOVes sy sestetaisists< © arom’ aietel i= ieietsuriesctal oka > es eee : + 1610) 
Sil Motorivehicle dealers; < .aveeraachlate hl eerste tore tetet beaters 101,960 101,960 + 18.4 
Oh Weediicar dealers, .< ..cieeer os aa NidEV al oe er 1,995* he 1,995* 

TOW SELVICE MSLALIONS) «<1. etete.« ater 4; sree rete /aava)~ seen nace ae even ee ee 27,189 32,951* + 18.2 
TAL, | CEREVESSY = erors eyttere ccc Recent Co LOI EE Reo t-5 0.0.0 101% 3,378 ; 3,378 = wee 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 3,914* 

138\-Men’s: clothing ‘stores# fe. ©.ci}. o:ehttades Client am tee 3,628 + 10.8 
144) Women’s, clothing; Storesi-n sunt. c.naitaees > ace 6,362 bi ePAile| 
154|Ramily-clothing= stores tae. seit. surmise tie aadaernetere : 3,366 + LSai 
T6MSpecialty. shoe: stores serteyeryn erties eed ele Wl emyetetete 408 + 17 
(i7a|) Ramily. shoesstorestiqyst acl. .fots eieiree boo alate ease 1,846 + 120) 
Sa MeTandwareystOreSy ccc. cis sare cievensioia 414.6 ans @ otohetole ena ee 1,662 + 22:0 
19%] Household’ furniture ‘stores. ~.... .2ui/0 1. aelscbne- 7,209* 

20m Household appliance storeste-ann. sseek dase enlen nets iL. sey 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,334 + 14.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... i 17,116 + 7.0 
233\)Book.and. stationery ‘stores;.... aaiaeeeast.am ates 3 : 2,083 + 3.4 
PAA EOTISUS wepeie oes Caucasian Bey sae arte Sedat) © 5) EE Hear 2 + 17.6 
DOG ewe) leLye SLOLESEartarcta-naa eres ref eretettereral oi ocai ote a AERA ee 4,965 + 9:2 
26 | Sporting goods and accessories stores ................ TALS + 20.3 


2741 Personal accessories Storesinas tele eel ete esti vee ‘ 0 10,209* 


283) All (other; Stores )a. <2, </s%.0.<tn lees BEE SOs gee 49,147* 


29 ENV) Coe sconocie COC OOR OOS G U0 ThaN 0 00-90 00 OC Oo 195,560 : 250,733 446,293 + 23.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Independent stores 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 

- 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation 

x 149; 3325) 42/2651) Mpiceries\— Boucheriesias. sa: ean eee ee 

x 32,114 + 28.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 19,517 Tous les autres magasins d’aliments .................. 

153,603 153,603 Grandstinapasins’.44Ges.90-)-henn ayers SE, Se 

2} 12,048 = + 20.8 | Magasins de marchandises diverses................... 

- 1,007 Magasin? Gn Grauxe x. 4.v.cirsyaecesviesy.1 tv 95 eT 

1,518 1,685 BB AZATS inte heres otiren nowstentokor af TRA Nocew chet ct ny RO 

- 195,776 195,776 = + 24.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................00. 

~ 4,174* 4,174* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

11,158 55,540 66,6987 Ee 17250 1S tations-Senvicerry. ict. erred eye 

~ 6,728 6,728 Garages irre tccrcnckr rinmtnan vitae. cave atkenarent a ee 

x 7,829* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

4,688 8,252 Magasins de vétements pour hommes................. 

7,747 14,260 Magasins de vétements pour dames .................. 

4,480 7,458 Magasins de vétements pour la famille................ 

x 986 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 3,979 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

= 3,462 Quincarleries* ak tease ch rosteha ek totale eras Me 

x 15,111* Magasinsde' meubles’...+.071..%2502). PORE A 

x 3,027* Magasins d’appareils ménagers................0000005 

x 8,548 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

18,873 37,708 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

2,207 4,439 Librairiesy et papeteries'..:.-.-.. 220 eee eee ae ee 

= 2,185 I CURISGES? cxticterah eyatere ORY reat eoe he ent oe e tekaee eer 

x 10,410 BijOUCELICS hers cetetare torece oder aparot. Poveyeretuledefoters botnet ey. eeeerateners 

x 13,769 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

4,867 16,737* 21,604* Magasins d’accessoires personnels .................... 

x x 100,363* Mous les: autres Magasins:. 1.4.4 1*. ise nite we ete tee 


399,946 


506,174 


906,120 


Ensemble des magaSinS ...........eeceeceeseecsceees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---. 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- ; 394 - 2.7 


AI other food sStoresicvemiernats st-rtalttereteee eked decree Rae AG ibbe 


Department stores ........-- esses eee eee eee eens 1,932 + 21.8 


General merchandise stores .......--.++eseeeeeeeeees 733 + 7.4 
Generale stores ere ieee others o cusuthssaneteys sotdtaretreeieNel hone meen hate 4,445 + 17.6 


Warainy GUO aumesuno0 veh Je gus0edpdsses090~ OUC x x 


Motoravehicleudealers:.,. s-mteresid citer: aie ere tetevete i ieierelekon ; 2,433 = ely 
Usedcarsdealers).,..ic.cacihe se eye tece atte iieRen crete aere me> x x 


Gervicenstatlomsuccient ates: sackeass vie eaeaectacla eure eee ten te ees 431 + 12.7 


iil || GRieaths caeoe co deeuecopaepouoTUcucmOaroorns 56.00.60 5% Xx x 
12 | Automotive parts and accessories stores...........+-- x x 
1B Men’sy clothing sstonestrpeter tas at) cael totsae tee ek sors eed tera ; 107* 
145) \Women’syclothing (storesiem tees «a cleriietee = Oe)-iseereatelenor : 77 - 0.1 
150|(hamilyeclothing storester <1: i... --csteverstar ee yoclak--ielere)- 63 — 11.2 
16H Specialty shoesstoress certs teleileket: ett sete ahetir se eesbar=sy = ve x 
17a PRamulvashoe sstonesperiisin> aero katte ictate nated tetera ronan x x 
LSH|hlancwaresstoness warraerversayierasuisteiutis cere netomat rer 247 + 12.2 
190] Household) furniture’ stores).15 1-1) tomeieilel lel ene teteh eet ee x x 
20 Householdvappliance: StoreSie.-1-).r iste hea X rE 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........ ats x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... Biff + 10.5 
231 Book, and ‘stationery stores). .... - -vysetsterdee sus eel ne = x x 
QAM onistsi.ceeusie leet ea eeiet atexee eee Rd ashes: cacy ee x x 
Qouledewellery <StOreson astaecus cis eu uandsesasuayseascscaceseae te gopheees 118 + 14.3 
26 | Sporting goods and accessories stores .............++- 249 + 73 
2 Te\eersonal accessories (Stones yi eraernaeectie: h< eieterverae 198* 
8 WAIL otheristorese..: < 2055. sccur.  Repreeeess seis se seas 1,887 + 14.6 
TAPAS) = SOI OCO CIO DDIGOTIGG oo nC ocare oon 5 5aC0n ad 7,113 + 13.9 16,753 + 12.8 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February — 1981 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commence 


= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 


x Tous les autres magasins 


14,950 Ensemble des magasins 


= Sy) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


February — 1981 — Feévrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Sales 


Ventes 


$7000 


911,048 
72,183 
TOOT: 

586,963 

109,883 
41,163 
46,180 
15,890 


106,183 
8,641 
20,220 
57,174 
37,564 
3,489 
30,857 
x 


18,233* 


22,049 
346,626 
2,557,779 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


$7000 


424,821 
241,936 
100,690 
25,208 
70,588 
13,562 
1,253,096 
41,502* 
394,873 
90,093 
92,032 
42,018 
44,874 
35,870 
3,776 
13,830 


28,594 
180,965 
16,370 
26,680 
22,126 

x 

63,111 
361,436 
3,779,233 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


1,335,869 
314,119 
107,787* 
586,963 
135,091 
111,750 
59,742 
1,268,986 
41,502* 
501,056 
90,093 
100,673 
62,238 
102,048 
73,434 
7,264 
44,687 
46,262 
98,301* 
23,271 
39,976 
231,537 
34,066 
27,023 
41,686 
57,863 
85,161 
708,062 
6,337,012 


All stores 


msemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


az ald 
= low 
pe lal 
ae Gh 
+ 20.4 
+ 13.9 
ae eo 
Gels) 
+ 217 
+ 14.5 
+ 8:0 
+ ists 
2 22a 


+ 11390) 


- 99 
+ 12.4 
+ LO 
+ 10.2 


ER 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,963,803 
148,747 
14,021 
1,229,497 
216,867 
87,891 
93,558 
27,390 


210,318 
18,092 
43,300 

121,130 
81,139 

8,503 
67,746 
x 
39,995 
x 
24,334 

105,205 

35,848 

1,550 
40,101 

x 

45,499 
696,790 
5,359,228 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


Canada 


January-February —- 1981 — Janvier-Février 


Independent stores All stores 


Kind of business 


$7000 


892,650 2,856,453 eA) EUDICERICS i — IS OUCHENICS ais, alee nee teeter eae eS 


504,006 652,753 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


= 12.6 207,887 ap NPAs 221,908 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
aa 13:6 ~ —| 1,229,497 Be S16 4 Grandsmagasinsyviicis4sseroe erie AAR ae 
Fu Si4 53,141 270,008 -3 | Magasins de marchandises diverses................... 
a alles 144,336 232,228 .0)) Magasinsig €nerauxe sor. cuereusior aiaersesakue ss Sa ee 
ap Aes 28,022 121,580 AN BAZ ASA yep snc dears sod he torcdsns corse ted a PRIS tonoke oe LE 
Sel. 2 ies 302.906) 2,390,326 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...........5.754.0..-- 
- 76,151* 76,151* == |) Vendeurs; d‘automopiles:d’occasion:.........yoee. 72a eee 

st BES 823,902 + 22.8] 1,034,220 2: SEAUIONS=SETVICE) scene. eteunre m cverene cee sie 3 APA 
= 183,496 a2 Iles) 183,496 ORR ISEOE 2 BES Oe et See 

— 12.0 196,425 + 21.2 214,517 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
ae UE 96,403 139,703 Magasins de vétements pour hommes................. 
sis 743)39) 106,723 + 14.9 227,853 Magasins de vétements pour dames .................. 
jp AAo.II 79,110 160,249 Magasins de vétements pour la famille................ 
+ 26.9 9,029. 17,532 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
+ 21.4 31,330 99,076 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x x 95,553 2) 3h | Quineaillerdlesy cs «.<.%jspars iors, Sierssajacatieal ch oe PIE RE 
173,702 213,697* Magasins; de: meubles; ............, 9880. See. eee 

x x 50,115 + 20.2 | Magasins d’appareils ménagers..................2005- 
59,210 83,544* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

+ 14.6 371,453 476,658 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
+ 33.5 33,931 69,779 ILibrairies.et papeteries; .... ees anes Eee eee 
- 0.1] 47,853 ABANS; = 4° 16.3: bBleuristosy soon. isaerncstin ah curtg vorbis BO 
=e 2.5 45,923 - 0.7 86,024 = 1.5 | Bijouteniess a n23aan «m-cvata ssaecerysiee le SRN, Ee 
x x 133,300 + 2.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

ey ed 130,119 175,618 Magasins d’accessoires personnels .............--..--- 
2124 747,570 1,444,360 Tous les.autresyMagasins?. sje sq 1 ara, MYM OER, o 
+ 16.4] 7,646,374 13,005,602 Ensemble des magaSins .............eececececececece 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 


January — 1981 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [I 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


4,641 
70,885 


Change 
= 1981/1980 
Variation 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 
$000 


18,670 + 24.6 
13,203 ar JK) 
1,119 ay alog 
6,012 ae Ol 
6,178 41329 
7,261 + 13.2 
Psa =P (hf! 
15,083 - 8.2 
320* 

11,930 + 18.8 


1,169* 


1,184* + 23.5 


x X 

x i 

593 ae PAD 
157* 


96 + 20.8 
829* 
6,164* 
el ae JL) 
237* 
319 - 11.8 
384 ae 1rd) 
400 - 8.2 


8,129 + 25.5 


108,066 + 14.7 


=* 35+ 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island — {le-du-Prince-Edouard 


January — 1981 — Janvier 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de Voomuierce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Crandsamarasinscv.t Ginn at sn roct co SO Ae 4 


Magasins de marchandises diverses................... 5 


Mapasins ig On Cr aaxe) co n-creu ene evo stee ni oheee 6 


IBAZANS Mem teteleee dope ins Nar OER oR ee ee 7 


3 —-| 4,295 ~~ —14.3] 4,295  - 14.3 | Concessionnaires d’automobiles .................0++-+ 8 
- — | eX eee XP x SS sxaliVendeursidiautomobileskdioccasion™=. ...eeeete fae eee 9 
x Xe Ane aR Xe lne 2980S RM ee OLALIONS-SELVICE ic late citer Aes Geel mi Oe eee 10 
- - (GAT AG OS ir pars hire tite meet re stirs telotem eats lows a are a 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
a x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
81 -— 14.7 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincailleriesie nk Ss mien care coor inin Seabee ote eee 18 
= = Mazgasins desmeubles «).)... 2s teaver amereaotn eenaatenelers 19 
st = Magasins d’appareils ménagers...............-22+005- 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
7 = Wibrairies et, papeteries: ....-- eto ae tae eee 23 
= = Bleuristes: acieatnaesitank sheer ee cen Shee Settee Ne 24 
x x BYOULETICS Eo ara eisc oie aie hime Saye eine cities teers cope enone 25 
= = 383* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
= = 131* Magasins d’accessoires personnels ...........-...-- Ot, 
x x 2,025 Tousslessautresy MAgASINS 2% eric ewe ere ere iepanel creat aha tae 28 


Ensemble des magasinS .......-..s sees eee eee eee eeees 


17,789 25,858 


= BO = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants} nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) 57,983* 
Grocery confectionery and sundries stores 7,677 + 23.8 
All other food stores 2,147 = VAs 
Department stores 12,104 + 10.1 
General merchandise stores 5,885 — 3.5 
General stores : 2,780 + 5.7 
Variety stores : 3,449 + 5.6 
Motor vehicle dealers 30,560 = 14 

Used car dealers ae ea 
Service stations 4 16,748* + 17.7 
Garages x x 

Automotive parts and accessories stores 3,647* 
Men’s clothing stores 25353 + 657 
Women’s clothing stores : 3,498 + 93 
Family clothing stores : 2,651 + 11.0 
Specialty shoe stores x x 
Family shoe stores : i. 1,009* + 28.5 
Hardware stores 1,677 + 10.6 
Household furniture stores 2,008 + 16.4 

Household appliance stores 885* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores ‘ 1,994 See! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : 9,003 + 10.0 
Book and stationery stores 1,092 — 29 

Florists SY it fal 
Jewellery stores ; 1,004 TG 

Sporting goods and accessories stores 926* 
Personal accessories stores : 1,482 + 20.3 
All other stores 20,163 + 17.2 


All stores 111,752 i 195,965 + 13.4 


287 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


January — 1981 - Janvier 


Chain stores Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commence 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
x 355900 sme ech 23.04] si piceries;= Boucheriesinn. osiiagacee ase eee 
x 8,725 + 17.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x 2,322 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
10,436 10,436 Grandsamarasins sya yas. gah ieoss ae ene eC 
x 3,405 + 13.6 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 5,233 Magasins: 9 OneLaUx sh, yeaa tess eka ae ES a 
2,750 3,536 AZ BIS ye atecskn she Sera EE Ot ae, See ee 
x 26,501 = —- 15.9 | Concessionnaires d’automobiles ...............+.0000 
- 297* 297* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ..............-..-- 
169 15,148* HOI WER M 2AlStations-service v4.q.ca.craceiredateni sien. ok PATER Oe 
- Gar aces segs iiey ten ra aesesie eee #aevssy sy0schh 5.3 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
348 Magasins de vétements pour hommes................. 
1,644 Magasins de vétements pour dames .................. 
711 Magasins de vétements pour la famille................ 
x Magasins de chaussures spécialisées ................4. 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= Quin calories yocpcceh pace sciespcyessie.éssiebes sso. AROSE ee 
x Magasins.de meubles ..,.. .,.).....Jte)) 2.stshaetatde: Peano 
x Magasins d’appareils ménagers.............--+-.seeeee 
x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
156 Dibrairiesyet papeteries .....0...0-eee eee eee eee eee 
= PCUTIStES: jsf-iaye)s)oisseasaoteuenoa eben da abep ace eee 
569 Bj OUTETIES yas sriusueiteecaueksvrsine oesaeuriuean en REI eee ete 
= a. 1,619* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
260 822* Magasins d’accessoires personnels ...............-2..5. 
7,697 13,710 Mous lesjautres;magasins). «4... -11.-1.,. Renae ees oes 


152,061 


Ensemble des magasins 


ee ee ee) 


No 


ayy S 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |} nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 

Combination stores (groceries and meat) 421,846 + 27.2 
Grocery confectionery and sundries stores X 117,150 + 20.5 
All other food stores 25. i 38,867 + 9.9 
Department stores 117,211 TALE ZAI + 11.6 
General merchandise stores 22,341 + 22.3 
General stores 15,933 + 49 
Variety stores a. 17,092* + 1.9 
Motor vehicle dealers 241,964 - 05 
Used car dealers 12,229* ae 12,229* 

Service stations ag 117,683 : key all + 33.0 
Garages 39,298 ‘ 39,298 + 14.1 
Automotive parts and accessories stores %: 26,169 : 27,850* + 11.1 
Men’s clothing stores : 16,697 : 20,343 tt 156 
Women’s clothing stores : 17,496 30,942 + 18.1 
Family clothing stores 16,278 26,672 ap PAUL 
Specialty shoe stores es 1,428 3,365* 

Family shoe stores : 5,088 17,820 + 18.2 
Hardware stores 17,232 = Pall 
Household furniture stores : i 33,380 + 18.0 
Household appliance stores 3,776 — 16.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 8,639 = tiles! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 42,992 + 17.6 
Book and stationery stores = : 9,249* 

Florists 4,678 + 19.2 
Jewellery stores 7,551 =) Oui 
Sporting goods and accessories stores 23,388 — 0.7 
Personal accessories stores 3,055 23,247 3 26,301 + TA 
All other stores 62,602 91,304 : 153,906 + 15.2 


All stores 514,793 1,125,444 1,640,237 + 16.1 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants]l 


Sales 


Ventes 


Xs 

2,309 
42,411 
309,172 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 
x 
x 
+ 13.3 
x 
+ 13.8 
x 
x 
ap ly 
Eel oco 
ae ys 
sp PPR 
x 
x 
% 
x 
x 
% 
x 
x 
+) 12.9 
ae alias 
+ 21.0 


Independent stores 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 


January — 1981 — Janvier 


Sales Change Sales 


- 1981/1980 = 


Ventes Variation Ventes 


$’000 


218,987 
46,316 
20,278* 
73,213 
5,913* 
161* 
6,024* 
106,292 
6,239* 
65,888* 
7,457 
9,617 
9,812 
14,121 
10,546 
2ANG2s 
9,193 
9,582 
14,216 
1,055* 
3,276 
23,764 
5,893* 
1,873 
4,152 
7,921 
9,924 12,233 
48,569 90,980 


477,992 787,164 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Nels, <i LAVOE) Re eee. 1 

ERE Ne 2, 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands mapasinsia.jchs,.:savceocioe eked: ARN 4 
TEASE ORR IE. 5 

ER oe Te Se IS nic.do Scion ue 6 

a.'ey.6 se aga ads Gu Ye Sappawr elle Meteo Rovrayray gee 1s Fails (ove NRG 7 

£53 RR » ROS 8 

«0s SER. SR 9 

SNORE AS CORR OS. cic Gn tent) A Acc 10 

Gararesy ny ctrncaki minions cations «moans ae 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 117 
Quincailléries; ties. c1ew ese oc.ave cei s8 38 18 
Magasins: de. meubles: «.:.«.<).2.. 280s 9s Soe ee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers...............002.005- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiest. etspapeteries» «2.1... Serre eon ee eee 23 
Bleuristes:so.4 siesraco na aa anu oman anon aan orn eee 24 
Bijouteries ss a acanen nasen annnaanda can aweeee ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
Tous lesautres. magasins: «4.454 00¢0an es tae Ge ee 28 


Ensemble des magaSins ...........seeeeecececececncs 29 


40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


= 


Ontario 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


580,073 ap Miles) 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 477,361 102,711 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 50,976* 59,012 109,989* + 33.5 


38,579 42,246 + 8.5 


All other food stores): 222.1% 0.20. su ee awe. cae ee 3,667 — 16.0 


Department stores ........ 0s esses eee e teen eee e es 226,711 226,711 + 13.3 


General merchandise stores .......-.2-2+e secre eeeees 35,254 + 20.1 41,758 + 17.4 


General stores. co cise cys dara Were siatelae) cA eee Eons 13,163 + 11.1 


WarietysstOness ics -iai-1. «mis «else «este ofa 1='= nln = eater F 4,577 20,605 + 17.5 


Motor’ vehicle; dealers... ae vette tis) ste tela sietercictet rel alter 366,010 + 3.9 366,010 + 3.9 


Useditcar: dealers:<...<< ictaava oe Steeielete- nial ale Peetatel tint on 11,907 11,907 + 27.3 


Servicesstation Suan ici « cogs dp s+ weieteae:4 Se een nies 61,301* 


157,133 218,434* 49 28.2 


(Gara OS) ace ae cues) siester fs) soya olay) ever ent eapiateasinbe oho) eae vONeT 35,265 + 24.2 35,265 +242 


Automotive parts and accessories stores...........-+- 4,187 at 22, 45,681 49,868 + 20.8 


Men’s clothing (storesmstsrjst stil oitieiettehere =) cle creletoioletote 9,939 8 3:7 16,820 + 0.6 26,759 + 18 


Women’s clothing stores... i)... eevee e+ oes cieletieele 24,763 23,886 48,649 + 18.4 


Family clothing storesio.). 2). 2210.0 seeieiee os 2 2 ste selene 16,386* 


9,920 26,306* + 26.0 


Specialty, shoe: Stores pgarrsttatetslatey ane) sel telnet) ee tet a iesedone 2,156 + 16.3 2,308 + 27.0 4,464 + 21.6 


amily’ shoe: Storeststamm sien ot oors raaetesiar tote aeetiie tess fe 14,967 eed 


6,556 215022 +5 25.2 


Hardware stores cs ucsay case a cet nm ale ie 5 ce IGOR atolote x 14,397 + 20.2 


Household furniture storesi.< cl. s1tlteha-is tts testers 12,391* 42,650* + 34.0 


Household’ appliance stores) <1. 42% sees) -l> os anhle es 11,763* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... aa : 13,066* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 95,155 + 15.2 
Book#andiistationery stores... ...saastcen- ek seek ; 15,599 + 31.6 
PLONISES sds Satan ares oxen cua aseeerec ares Suet asta bars aa ee 9,336 + 19.6 
ewe llery! StOresis scares raera aire ware 5 « aarwaaerai4 OES EIEP é ; 16,335 = 639 


Sporting goods and accessories stores ............+.5- 23,415* 


Personal/-accessories: storess.tat oe ets eee eo alo 12,432 


21,312 33,745 + 15.6 


(Allvotheristores os. cc annsdsos Ree Ae Ge cee 146,027 


135,279 281,306 ap UG he: 


INI) Cn opoOO ORD pOnCOOCOOG Jour nooo dEdgoCudoe 1,173,551 + 22.0 | 1,226,943 + 14.0 | 2,400,494 + 17.8 


Mit 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation 
181,829 20,742 202071, Sh64823.5 | Epiceries - Boucheriesins. ogiicv024) waacia eulioniend 
16,454 25,182* 41,636* = —_—_... | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
2,625 20,979 23,604 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
96,024 96,024 Grands} mapasingy) sic jocsecdievesttiucasacaness Ne Sete ee 
11,380 13,993 + 15.5 | Magasins de marchandises diverses................... 
= 174* Magasinsgénéraux' .,jdsicy-.cte.ctssacacsca doe ee ee 
3,090 4,317 BAZ AT Sy isos dinedsvustuilipl Rae ee 
- 140,164 140,164 + 4.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 1,623* 1,623* == _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
26,247 46,726 Nee OTT 3 9 iI 835.8: | Statlons-Service cree cie pees ccc. ee ee 
- 13,395 13,395 (GANAS Size iasncco eet oe ee rceens olecks each vc 
x 15,318 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
5,163 12,877 Magasins de vétements pour hommes................. 
11,010 20,225 Magasins de vétements pour dames .................. 
8,249 10,309* Magasins de vétements pour la famille................ 
1,639 3,226 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
6,919 10,021* Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x 5,349* Quincaillerieseicc suceccw cman dood suean SIO See 
6,987 15,950* Magasins de meubles ..... .«... .asenhy.osethnsis Sooner 
x 5,524* Magasins d’appareils ménagers............0...00e000- 
x 5,585 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 
7,886 39,629 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
5,944 9,849* Librairiesjet.papeteries. .... ..ne0045 Seer heee Bee oor 
Fe 3,906* Bleuristes) oss ccaursccus ie eee ee eee 
3,612 6,880 BijouterieSiccc ais enerse na eccieereedeng es eSQtker AON ae 
x 11,309* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
7,134 POT 18,405 Magasins d’accessoires personnels ..............+-205- 
51,784 63,465 115,249 Tous les;autres, magasins . 6.10. 2..2 -..5 » aaa See cee 


462,794 


457,291 


920,085 


Ensemble des magasins ............eceeeeeecececeees 


bys 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 55,931 


Grocery confectionery and sundries stores........-.-- = 14,401* + 5.5 


All other food stores’ 0s). 2. 0.0 ceceecte dee cesses 2,663 + 29.6 


Department stores .......-.+:+ ses e ee eee eee ere tees 30,286 ar bil 


General merchandise stores ........---2eeeeeeeeeeees 5 4,787 + 16.9 


Geemerallist Ones) ocesanatstiesoce Vo rane lev oraonsteteval chalet etetct he MetohPsRekeRer 12,386 + 23.9 


Variety StOTeS: 2.6. scsi scree elerelnre nie eos oleleiaialel ele ee : LEO 2 2209) 


Motor vehicle dealers, su: ciacts ctrcsielele ste oreraia -tetou st ehaleret etre 38,204 = 13:6 
Wsedicar#dealers:..c-. Waseien: wim elee leleretarerenetaretnnt ares x x 


SGrvicen SGAtlOIS © nyeneiet- eres ye tere rs earcustorelle chotetemenerenereteret see a 10,483* 14,323* 


(CEI A 0.5.04 Cou OOO DG DOO AD OOD Omni uci o 1,440 1,440 + 11.4 


Automotive parts and accessories stores...........--- 2,419 - 64 


Men’siclothing <storesitsalen. cits ieretatstererelel else mionetaletedor- : 1,838 + 10.9 


Women’s clothing stores’) .i.21000 se nae cle oe te 3,562 + 123:9 


Family. clothing=storesiy. ..). 2s) .trcleiete reves lols olelielelete 2,998 + 30.8 


Specialty shoe stores!.)0.0 2.00. 0 seem nme cst eee X x 


Bamilyashoerstores riety. ce peterte ote etter erotetye iotatetetett tel oneal 1,548 + 33.1 
Hard waretstores) smvcck ocvcsie cen ciety ore Store tele tet aerators : 1,650 = (3) 
Householdieturnituresstoresicsrenie steiner cher rnerte tna 2,820 + 33.8 


Household appliance: storesi=)2 2 7.5.) oe wale crore lateness se. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,657* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,357 + 16.1 
Bookzand! stationery stores... teriemrcetneie tenetre eter etel es t 1,116* + 34.7 
BM OrIStSs  desraiepeve toms oe oocyte cireritele UUn ore ore n Meena eeteMers 718 +e2er0) 
Jewellery Storesic sc. s.c.0 creme wee sie aren aie ofr Meee : : 2301 + 10.4 


Sporting goods and accessories stores ...........++++: 1,096* 


1,965 to 2eu 


Rersonalfaccessories’ Stores meine rae etek tenn ts 1,134 


ARSE ne riBtORes i.e s.i-2 nu.) SRE te aL 10,044 25,724 + 204 


15,680 


JAC Cop Op OU CUD DODO COUUGIOGS CHOU DDUGD OSC CUNO 113,862 + 20.2 125,844 239,706 


FAG o 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


January — 1981 — Janvier 


All stores 


nsemble des magasins 
Kind of business 


Change Genre de commerce 
1981/1980 
Variation 


38,612* .. | Epiceries - Boucheries ............0.00c0ceeceeeceee. 
9,253 -/ | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
2,106 Tous les autres magasins d’aliments .................. 

27,617 Bo) || (Coevavels woe peace oonneeGcacacaooucdcdncacca. sce. 
1,469 -6 | Magasins de marchandises diverses................... 


Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincaitlleriest:assns tos cecreaincerenlny aot ae 
Mazgasins) detmeubles) ....:.., eee eae ae 
Magasins d’appareils ménagers...................000 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies*et; papeteries® <1. see eee eet eee 
BIGUPIStEB cis ysevarcnseansectacnore dere PR. On ee 
1,891 LOA Bj OU CET ISS. ¢2esyavsueyeias <wonawenonauevenetexsneueisttaretencle Ot aan eRe ae 


594* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


1,588 Magasins d’accessoires personnels .................-.. 


16,794 Tous) lesfautres*magasins) ys) cies Pee eee ae 


152,368 Ensemble des magasins .............sececsecececeees 


ade 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) tts <0 aoe eer 50,088 + 30.5 


Grocery confectionery and sundries stores .......-++-- 8,174 =wiG4 


All other food stores .......:00+- esse ers eee ene ceees 1,998 + 35.9 


Department stores ...-.- 2-25 +e ee ie eeiaiee erin ee 17,336 + 19.6 


General merchandise stores .....----++++eeeeeeeeeees : 13,439 
General Stores, a <ccle goo siete ore «a1 0100 ela ole lelete tele odstataln 15,384 + 5.0 
Wane ty tStoreSwrrecits«.- cs eae sires sisi eerie 2,814 + 14.3 
Motor vehicle dealers ........--0eesee cere settee ; 63,406 — 16 


Used) carsdealers.o. G00 teni-ts iatelsnseteraciay-aey-veeitebete et 524 = 2041 
16,516* + 27.6 


GervicerStatiOms, sa cine aele atte ao o-siakorm: inlay siaigtiotan serarabetelm paves a 14,489 


(Gara ceawa sy ieery ctet ney sisee op teers focal ol ox oxchetninne elses eg VM tane 1,419 1,419 + 10.6 


Automotive parts and accessories stores...........+-- 3,439 + OF 
Men’s clothing stores........-..e eee e eee e cece reese 2,670 + 17.4 
Women’s clothing stores ........... 2-2 eee eee eeees 5,355 + 25.4 
Family clothing stores ........-..:+eeee essere eee cees Sue ; 3,584* 

Specialty shoe stores ........ esses eee eee eee eens 342 = L2G 
Family shoe stores ........0seeee ee eee eee e eee eeees ofp 5 1,441* + 26.3 


Lar Wale eStOLES te, ovy sue cya etenencr shorn evel ai 1 cielo) ofatehedeios lett st shale 2,174 + 13.0 


Household furniture stores..........-.e0seeseeeeeees bis 4,464* 


Household appliance stores ........---++se sere sees 1,299 — 16:3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,598* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,563 + 18 


Book and stationery stores...........000-20eee-esee- 828* 


DIG TIStS case eV crac crear oes eea cr cv oney xedovevotstokey on te ear aeR ve Ee 548* 


ewellerysstOressseiuackellrtenrerren Ment etl Paiste terete ten airs 1,583 + 24.3 


2,920 - 21 


Sporting goods and accessories stores .........+++++++ 2,920 


2,230* + 20.3 


Personal accessories stores ...0.....00-- eee ce vem ewers 221% 2,008 


IATIMOthereStOres tres ceeraccucwsres cian cvedetotatenepeenevedRarete ke tehs created fe 12,480 + 33.1 17,862 30,343 + 22.1 


PANIUStOMES! ceraicsepeouereraverororsiehoyenayerore efolatevelePate) olote\feVateferebelor> ie 98,593 + 24.3 167,886 cee Je, 266,479 


ARAB L. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de ‘Webumaers 


= 1981/1980 ks 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 128,330 + 26.9 | Epiceries - Boucheries ...............-.-00000-2--... 1 

x 27,760 -© | Kipiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x 6,471* ... | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
93271 : 93°27a Hop WGmandsymapasins miami eee nee 4 
14,075 : 17,813 -6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x . 32,745 -OMlViagasins ig €nerauxy.....sct- meee cic. c a aie ERE Oe 6 
3,291 1,373 4,664 MURS AZANS oi ivics outde sous goin gee sweeney eI exo xe 0 BET if 
- 164,403 164,403 = + 10.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 1,960* 53 1,960* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
6,934 : 36,498 : 43,432 MPS TATIONS - SERVICE? s..icy- os o1otr.cye lator eye. .o.0 «TR Se 10 
- 5,159 Oe Oe sha 26.ONIAG ALAGES fon ats.c senior ois teeieio ves one scares 11 
1,371 10,677* es 12,048* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
2,790 ‘ 11,192 13,982 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
8,836 , 6,006 14,842 .6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
5,364 4,653* de 10,017* .7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x 421* .. | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 4,476 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x 4,546 OF Quincailleries, gp... sates avec ove de sane OS A 18 

x 14,819* ..|| Magasins de, meubles....:,.......dahttdastneael te ae eb 19 

x 3,243 Magasins d’appareils ménagers.................+.0-.- 20 

x 5,384 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
5,655 5 : 25,273 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22 
1,797 ad 2,758* Librairiesxet,jpapeteries ........d¢eaateden hoe ee eee 23 
195 3,093 PR CUrISbES dseraadiet-revsiniets wie aeieeuccc incre ee ee 24 
2,995 ‘ : 5,107 169] SB JOULCTICS 545 esaceseuarciausne cane dono veverenieuctossn ete RRM Re eT RRs 25 
x 9,456 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
8,244 ‘ 4,184 7,429 Magasins d’accessoires personnels ...................- 27 
41,350 % 46,350 87,700* ous lestautres mavasins 1 cc. oe eer-o aver. Ae ee Le 28 


329,118 : 421,486 750,604 Ensemble des magasins ............0eeeseeeesececnes 29 


ares 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 


January — 1981 — Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants }] 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


163,421 


Combination stores (groceries and meat) ......-..-.-- 


Grocery confectionery and sundries stores ....-.------ 29,904 + 34.9 


All other food stores ........+e eee r eet e ete e eee eees 16,004 + 4.0 


123,894 +1 22:9 


Department stores ......--0.-seeeeeee ener ete eences 123,894 
17,596 + 18.3 


General merchandise stores ......-..+-++s+eeeeeeeees 15,629 + 16.7 


General Stores vis. eie.o a cicrcveie 1 pel ejelevekel sta tedeiotele lel k eater 9,617 — 03 


Wariety, SOLES) «6/412. « « o/rirte ew eree #1aim ejeleenrieve/ni-e selsiewelnns 5,129 + 13.9 


Motor vehicle dealers .........0+seeeeeeeeeeteeeeee 168,323 + 28.4 


Used car dealers... .. (ivsidiaccteldce sieve sletecielers als) ethelevatelat 5,296* 


Gervice istatlOMss.wial ic 4 isi sai aol. alr eis al ns ctedeevetomen sh onekellgisners 54,606 + 23.6 


(CEES apo coon dae hdoguanonemode sphocoo odd or ons or Uesvatl = al 


Automotive parts and accessories stores.....--++++++> 9,416* + 15.1 


Men’s clothing stores..........++ eee e eee eee eee 7,125 + 16.9 


Women’s clothing stores ........-.0e eee eee eee cece 14,929 + 22.2 


Family clothing stores ........---.00+seeee seer eee 9,050 + 19.1 


Specialty shoe stores .....-. 10+ s eee e eee e eee eens 1,434* 


Family shoe stores ........00e- cesses eee eee ee enna 4,662 + 22.3 


lard warerstOresaciac deer ctioretcks lato truss inlc chek eke Rek Rens ira 5,943 + 27.3 
Household furniture stores.........2.00scecesevevess 11,279* 
Household appliance stores .........++-sseeeeeseeees 4,857* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 7,012 =) E2e0 
39,940* + 28.1 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores..........0+seeceeeeeeeeee : ; 4,255 + 31.7 
I LOTISES pautomceelere Rie een ave tatnotalonein.s! diet ners eee 2,151 + 21.8 


Jewellery, StOLES rc pace rons «stale cle slo rrclsielo) >. “hexeyotellenseeataner eas ; : 8,607 + 16.5 


Sporting goods and accessories stores ........+.++++++ 11,642* 


15,737 + 23.8 


12,805 


Personal accessories stOreS .2. .s.005s2cclescscececers 2,932 + 14.0 


59,740* 110,682* 


INV Other "StOES 2 «oe oso.c cree oxo, «STAR ATERAIOR alee soil solsunutite afens 50,942* 


870,441 


All StOES, o.0:5: 5.01816 01s sie. 0 oie oiere oftlteietetstetote Volee) elekelslevelore: «> 373,129 + 26.9 497,312 + 26.2 


See 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d ‘ 
- 1981/1980 - 1981/1980 ~ 1981/1980 Toon aera 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 76,540 


x 16,752 = + 32.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x 10,191* ... | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
78,018 78,018 Grandsthiagasins, 2. 4 4ianras4 aoe 5 doeemele tose aa 
5,813 6,326 + 33.8 | Magasins de marchandises diverses................... 
- : Dol, & tr ADAG7 | Magasinsig Gnéraux., 4 +sax424.0-10dcaee coe ee 

806 : 890 OES PB AZATSs. gris acha'a-docn ceo aitavaceneudagaeee ayaa soley 5 ED 

~ : 93,816 -o | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- eee MeAlIehe ++ | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
5,396 ee OoVal ae tml OIE IS tations: servicers jasan acai aden s oa ee ee 
- 333008) = Ale Ob Garar sia sansx ase tans VHA Rad a9 arhook 

x 3,915 + 35.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
2,551 oe 4,624* .4 | Magasins de vétements pour hommes................. 
4,109 7,898 .1 | Magasins de vétements pour dames .................. 
2,390 4,092 .6 | Magasins de vétements pour la famille................ 
x 578 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 2,132 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

= 1,800 28, HQuincailleriesys.sacenscdnasadnaanne dans Se ee 

x 7,902* a | Magasinsvdetmeubleés:s.<..13.0:07. MIONe eRe eee ee 

x 1,634* ... | Magasins d’appareils ménagers.....................0. 

x 4,214 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
10,724 Fs 2 20,592* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
1,156 an 2,356* co |Wuibrairiesyetupapeteries-s)..2... See ee Sere ee eee 
= ; 1,013 PIGUTIS CES sesrresouncon cia aise sae ae ee ee 

x 5,445 Bij OUCeTIES acc sseraconsctadt ests dtsanonteg aaa eee ee 

x 6,656* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
2,392 11,395 .9 | Magasins d’accessoires personnels ............-....... 


x 51,216* 7 |pRous#lestautres*magasins cancce+ <i oe eta eee 


204,386 255,441 459,827 ; Ensemble des magasins .............c0ceceeeeeeaeeee 


= Asa 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January — 1981 — Janvier 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
All other food), stores.pstyaesincts tats eeltetale tote oei nae itch t 
Department stores .......-.20 +e cess renee eee e eens 
General merchandise stores ..........+-2eee eee eeeees 
General! StoreS ea oe, ota: s opal 0 0 chore at sueue MMA oot aaey 
Wariety, StOreS) <<< i025 0% ee alanine ee ceca enol einen 
Motor vehicle dealers... sci Sa-tiapecie een nel eters selel- 
Wsedi.cam dealers:... 2... aa.heed- dat leeusttnoralih te ieiakase 
Gorvice! StAtLONS sya weisteis 1 es age. ayes esekorn a arse tte N ene Meee 


(Garacesiccs aera P ose oct see eave) tes ou siedt eh oeaoPeeeee 


Automotive parts and accessories stores.........-+++- 
Mens clothing. storesmiraenth jatar, oeletstlmrielel-teler-l-0thnenniaie 
Women’s, clothings storestpicisisab aiaketelatet batt te lel slats ea oi 
Family) clothing: storestar +: -t)t8) deities latte) 


Specialty shoe stores 1.1.0.0... 00 cece e ee een eeees 


Hamily, shoe: StOnesiejeetts cles. tatcle ayateeiol-elt) euclel-dehel -fot-et=! oy 
rardwarenstonesiecsys pect creisteirscyacrrvclenc terete state 
Household) furniture Stores: ic. )--.c1. cite voeieh-bale) eee 
Household appliance stores ...........00.00 cee seen 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and! stationery, Storesscmy.-.. seve aeiteleee seeker one 
NHRC) she oan aod OBR EOC Gane LD oOR OE DMU CoE UD voca.s 


IOOCOUGRY CionGs scope neennceocvaapo po donno sD on at: 


Sporting goods and accessories stores ..........+++0+- 
Personal accessories Storesi-t staal. cio ae ever. h) -tel sic ere > 
AM other scStOreSyisy-ncxensusxencasnaxeyssexetete AER MPO eke ake ae 


ANE StOr eS nave voyancrencsonesecoxexexceney oueqsroi tetelehal siete sakeley aetonentenet et» 


Sales 


Ventes 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 10.9 
+ 17.2 
+ 29.2 
+ 19.5 
x 
+ 32.4 
x 
x 
x 
+ 31.2 
+ 3.7 
x 
x 
d.4 
x 
x 
+ 20.2 
x 
x 
+ 28 
+ 34.7 


= (R= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


1,052,755 
76,063 
6,924 
642,534 
106,984 
46,728 
47,377 
11,499 


104,135 
9,451 
23,080 
63,956 
43,575 
5,015 
36,889 


21,136 

x 

23,450 
350,164 
2,801,449 


1981/1980 
Variation 


Canada 


January — 1981 — Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Genre de commerce 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 


$000 $7000 


an DBMS 


467,829 1,520,584 


262,071 338,634* 


107,198 eo 114,121 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


642,534 Grands magasins . AG Ga cro Seo carl oN oi ord aston A Pre 


27,933 134,917 


73,749 120,477 MERE SNTEUES 5355 gd0ucanboodachooseanante uae 


14,460 61,838 Bazarsmen crc a cc ch eee Ec ee 


1,109,840 1,121,339 


34,648* 34,648* 


429,029 533,164* 


93,403 93,403 


104,394 113,844 


54,385 77,465 Magasins de vétements pour hommes................. 


125,805 Magasins de vétements pour dames .................. 


61,849 


43,240 86,815 Magasins de vétements pour la famille................ 


5,253 10,268* Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


17,500 54,389 


49,290 


Quincaillenies Pesner. achat ate eran See Te 


115,396* Magasinsideimeublesierqc ce rrtac dian seein Abe 


26,844 Magasins d’appareils ménagers................2..2-.. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


30,617 43,569* 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


+ 23.3 245,121 


190,488 


Librairies’ et;papeteries: ¥..-...co.ccm occa Coe Oe 


17,561 35,713* 


Hleuristesaa sates tee, . a co ee te oe ee 


21,173 21,880 


Bijouteries sicccsccetees casei aicate oun Sh scieia ots aaeeetel eere 


23,202 44,337 


75,437 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


xX 


67,008 90,457 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


Mous}lessautres smagasins aia scrrescern olendectere el aisteeel here 


386,134 736,298 


Ensemble des magasins ..........e.ceeceeceeeeeveees 


3,867,141 6,668,589 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


= 57— 


Canada 
1981 1980 
Jan.= Feb. Feb. March April May June July 
Jany.™ Fév. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,489.9 1,460.0 1,261.4 as WEISY 1,282.8 HI shsie353) 1313.5 1,336.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores 372.3 364.8 298.0 305.5 311.0 324.8 311.7 327.8 
3 All other food stores 120.5 122.1 106.8 103.2 116.1 115.3 106.7 113.7 
4 Department stores 836.7 864.7 729.5 731.0 745.3 752.0 778.5 794.3 
5 General merchandise stores 183.0 171.9 156.5 150.9 158.7 156.3 151.5 160.8 
6 General stores 146.5 145.4 127.4 126.6 126.0 127.6 125.6 124.4 
7 Variety stores 88.2 87.1 79.4 78.0 81.2 78.7 82.7 82.3 
8 Motor vehicle dealers 1,446.0 1,469.8 1,386.9 1,266.9 1,205.6 1,170.2 1,173.7 1,304.7 
9 Used car dealers see eee eee eee eee eee ace eee 
10 Service stations 583.7 567.8 451.7 452.1 476.4 478.8 467.6 488.8 
11 Garages 101.9 102.0 86.9 90.4 90.7 83.9 9265) 92.1 
12 Automotive parts and accessories stores 164.2 166.8 139.2 135.5 145.6 144.2 139.4 137.8 
13 Men's clothing stores 82.0 94.1 76.5 77.9 79.3 79.7 82.0 78.8 
14 Women's clothing stores 145.0 149.9 119.6 122.1 125.0 131.6 135.0 132.7 
15 Family clothing stores 110.0 113.5 90.4 90.1 98.5 95.3 96.4 97.6 
16 Specialty shoe stores 11.3 11.1 9.2 8.0 8.2 8.6 9.2 9.4 
17. Family shoe stores 69.9 76.8 59.8 58.1 62.0 62.2 63.2 64.1 
18 Hardware stores 68.6 72.6 67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 64.4 
19 Household furniture stores 131.9 121.3 95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4 
20 Household appliance stores 28.6 28.2 23.1 22.2 22.8 23.8 23.0 24.2 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 52.6 52.1 48.0 43.6 43.9 48.4 45.5 49.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 252.9 250.3 211.6 214.5 212.7 221.2 213.9 228.4 
23 Book and stationery stores 39.9 38.9 30.0 33.2 32.2 34.4 36.1 35.6 
24 Florists 28.4 28.7 24.1 24.9 24.3 24.3 25.8 26.3 
25 Jewellery stores 64.2 62.7 63.0 59.2 55.3 58.3 58.2 58.9 
26 Sporting goods and accessories stores 83.4 75.8 80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 90.4 
27. Personal accessories stores 108.8 108.9 93.5 90.8 97.3 95.3 97.7 100.8 
28 All other stores 913.0 934.0 750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 834.6 
29 TOTAL ALL STORES 7,749.7 7,787.9 6,694.6 6,679.3 6,608.3 6,694.8 6,734.3 6,977.1 
Province: 
30 Newfoundland 132.7 137.1 113.3 124.4 121.1 121.2 121.5 124.6 
31 Prince Edward Island 31.8 34.6 29.8 29.7 30.0 30.0 30.4 30.7 
32 Nova Scotia 231.3 244.5 209.1 211.8 213.2 215.0 219.1 220.0 
33 New Brunswick 187.1 192.7 172.1 171.9 173.9 168.5 172.5 176.7 
34 Quebec 1,920.0 1,926.5 1,671.6 1,653.8 1,658.6 1,671.9 1,679.7 1,751.2 
35 Ontario 2,782.5 2,711.9 2,409.9 2,347.7 2,328.7 2,375.5 2,341.3 2,432.0 
36 Manitoba 283.0 291.6 252.8 260.4 251.2 256.3 252.0 257.3 
37 Saskatchewan 321.4 326.3 286.7 279.4 275.1 268.5 275.2 280.2 
38 Alberta 858.7 903.8 728.9 740.2 737.6 757-5 754.1 '793.4 
39 British Columbia 1,006.9 990.1 805.5 820.9 800.2 839.1 850.0 900.2 
40 Yukon and Northwest Territories 23.7 21.0 17.7 18.1 19.2 18.4 19.6 20.5 


(1) Each series of Table 25 including the “total all stores” has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the “total all stores”. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalis&(1) 


=)53.= 


Canada 
Per cent change(2) 
1980 
Variation procentuelle(2) 
Feb. Feb. Year- 
Fév. Féy. tO= 
Aug. 1981 1981 date(3) 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Aodt Jan. Feb. L'année 
Janv. Fév. a 
1981 1980 date(3) 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,412.4 1,390.8 1,404.1 1,451.9 1,430.9 =F ISO) + 15.8 + 11.6 Epiceries - Boucheries 1 
341.4 341.5 342.6 347.2 358.4 =he2'.0, + 21.0 eS Epiceries, confiseries et articles divers 2 
1S) 2 112.9 121.4 115.8 121.9 + 91.4 +9 40 rey: Tous les autres magasins d'aliments 3 
763.8 793.5 795.2 810.0 839.1 +9 1353 +1825 + 10.5 Grands magasins 4 
151.9 162.6 161.8 161.9 168.7 = 6.0 + 10.0 + 6.3 Magasins de marchandises diverses 5 
127.4 129.3 134.3 132.2 139.4 MeO sth +0305 + 10.3 Magasins généraux 6 

82.5 84.7 84.5 86.9 86.4 =k. +90953 + 4.0 Bazars 7 
1,340.4 1,457.4 1,342.3 1,426.5 1,387.7 tie la6 +erOe0) ate ae Concessionnaires d'automobiles 8 
eee eee eee eee ove eee eee Ane) Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
490.3 498.6 523.2 518.4 568.9 eel 7 + 25.8 + 15.4 Stations-service 10 
89.6 97.0 94.3 93.6 96.1 ETO SL + 16.1 + 569) Garages ll 
45.2 147.7 146.2 148.2 1570) + 1.6 + E251 + 10.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
80.8 82.9 84.5 86.5 82.3 + P14 337: +2213) + 6.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
130.0 135.6 13352 140.0 139.7 ties 33 +7225 mh 13.4 Magasins de vétements pour dames 14 
9925 99.4 100.8 101.8 108.1 PEG eS ol +2455 + 10.8 Magasins de vétements pour la famille ED; 
8.6 8.8 9.5 9.1 9.6 eel ay, + 19.0 + 13.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
64.6 60.7 66.1 64.8 63.8 + 9.8 + 24.7 i BIB ay Magasins de chaussures pour la famille 17 
64.1 64.9 65.2 63.4 67.5 + 5.8 + 6.4 a SS) Quincailleries 18 
92.7 101.2 104.3 105.1 107.4 =1 8.0. +H LI8 + 7.9 Magasins de meubles 19 
23.9 25.8 25.8 28.2 26.2 > 14872 ne PASSE + 11.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
44.2 47.2 48.3 46.3 48.8 —aa0 59) +Paie3 he O2/e9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
228.0 232.8 238.5 245.0 248.9 =F 1.0 + 17.8 + 14.0 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
35.2 34.5 35.8 37.8 36.8 02 Ai + 25.6 + 16.6 Librairies et papeteries 23 
26.5 27.8 27.6 28.5 28.0 Hoel) + 20.2 + 12.4 Fleuristes 24 
64.2 62.7 62.5 72.4 61.6 = 2.3 => ine? ae he} Bijouteries 25 
88.7 84.8 82.6 80.2 80.3 = Al Dee + 6.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
100.2 102.9 107.8 108.9 106.6 +O a2) + 15.6 + 13.8 Magasins d'accessoires personnels 27 
839.8 839.7 862.2 875.8 838.7 eS tn PRINS) + 146.1 Tous les autres magasins 28 
7,102.1 7,296.6 7,208.1 7,433.1 7,429.6 + 0.5 + 16.1 + 9.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
126.5 126.6 132.0 131.1 131.9 ees 18 + 20.6 + 5.9 Terre—Neuve 30 
30.7 31.7 30.3 31.7 32.9 + 8.8 +015) 47) ano Tle-du-Prince-Edouard 31 
227.9 222.7 226.5 228.7 229.0 aah ays / + 16.8 ty 3'36, Nouvelle-Ecosse 32 
180.1 182.9 181.2 181.3 182.8 +293 20, + 11.1 a UP Ke} Nouveau~Brunswick 33 

1,762.4 1,819.8 1,787.9 1,835.5 1,823.9 a ss} + 15.0 =e eyfoe: Québec 34 

2,514.3 2,582.3 2,536.2 2,652.3 2,611.4 mel e> +712: + 8.4 Ontario 35 
261.6 272.3 275.3 272.1 277.3 - 30 + 14.7 e768 Manitoba 36 
293.3 297.3 301.7 31322 294.1 +5 + 14.1 + 9.0 Saskatchewan 37 
781.8 797.5 820.0 824.5 846.6 Sf B04 + 24.1 + 16.7 Alberta 38 
893.6 929.1 918.2 934.5 961.1 al iy + 23.2 + 1554 Colombie-Britannique 39 

20.2 22.0 19.5 19.8 D165: = eT 5 + 24.4 + 15.7 Yukon et Territoires du Nord—Ouest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant “l'ensemble des magasins" a 6t& ajust&ée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor 


Tespond pas au total de "l'ensemble des magasins". 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


(3) L'année a date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, 


= 6y = 


Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1980 
MCD March April May June July Aug. 
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aoat 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 100.71 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 92.92 95.89 105.54 106.81 109.87 107.94 
3 All other food stores 3 97.19 95.61 106.02 104.20 100.31 100.48 
4 Department stores 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 
5 General merchandise stores 5 88.56 91.77 101.20 88.05 84.65 103.20 
6 General stores 3 87.41 92.17 108.94 107.73 110.50 111.39 
7 Variety stores 4 84.02 90.53 105.06 96.49 93.99 100.55 
8 Motor vehicle dealers 4 102.93 117.53 121.25 118.94 104.46 96.08 
9 Used car dealers 5 109.46 112.43 120.31 111.54 110.35 109.02 
10 Service stations 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 108.37 
ll Garages 3 95.24 101.36 108.20 102.40 108.48 101.13 
12 Automotive parts and accessories stores 4 74.15 103.59 127.33 117.33 115.67 96.48 
13 Men's clothing stores 4 80.25 87.90 99.54 100.44 90.42 85.72 
14 Women's clothing stores 3 84.77 96.24 106.78 94.12 92.17 95.82 
15 Family clothing stores 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100.11 
16 Specialty shoe stores 4 82.12 96.81 111.79 89.69 93.36 101.79 
17 Family shoe stores 4 80.16 101.26 114.87 93.99 84.33 92.53 
18 Hardware stores 3 74.71 90.51 124.94 118.43 114.45 106.27 
19 Household furniture stores 4 93.16 95.64 102.29 102.72 104.13 110.35 
20 Household appliance stores 4 91.45 91.02 93.59 94.82 96.03 104.12 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 109.71 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 97.71 93.92 99.82 99.98 96.05 98.29 
23 Book and stationery stores &) 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 98.40 
24 Florists 4 87.22 112.82 150.03 99.22 83.28 84.27 
25 Jewellery stores 3 68.28 79.74 94.49 90.96 86.22 87.91 
26 Sporting goods and accessories stores 3 76.39 102.23 133.65 123.97 112.80 96.60 
27 Personal accessories stores 3) 88.55 87.95 98.32 100.82 107.63 111.11 
28 All other stores 2 88.43 92.71 102.59 100.54 102.58 104.89 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.79 99.34 109.63 102.90 100.85 100.33 
Province: 
30 Newfoundland 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.31 
31 Prince Edward Island 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 114.39 
32 Nova Scotia 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.87 
33 New Brunswick 3 90.96 99.45 111.40 105.10 104.77 102.13 
34 Quebec 3 93.13 102.40 112.55 102.48 100.50 98.75 
35 Ontario 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 98.64 
36 Manitoba 3 90.92 100.82 109.34 103.07 100.69 101.58 
37 Saskatchewan 3 91.39 100.28 109.45 104.75 103.25 102.80 
38 Alberta 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 102.71 
39 British Columbia 2 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 103.77 
40 Yukon and Northwest Territories 3 94.88 93.23 106.68 112.47 106.39 109.46 


(1) Trading day adjustment not applied. 


TABLEAU 26. 


Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1980 1981 
Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
No 
Genre de commerce: 
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 Epiceries - Boucheries 1 
98.88 102.45 97.53 104.30 90.95 86.10 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 Tous les autres magasins d'aliments 3 
101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 67.88 Grands magasins 4 
102.78 120.62 135.33 128.93 WASTE) 78.57 Magasins de marchandises diverses 5 
103.20 104.84 99.26 115.02 82.25 76.85 Magasins généraux 6 
98.34 96.96 111.12 184,22 70.10 68.61 Bazars 7 
90.23 110.93 90.92 80.23 77.55 86.34 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.69 105.28 90.15 70.01 75.55 83.47 Vendeurs d'automobiles d'occasion 5 
101.53 106.90 102.79 100.87 91.35 88.24 Stations~service 10 
99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 88.34 Garages 11 
95.01 109.53 114.42 117.20 69.35 60.36 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 Magasins de vétements pour hommes 13 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 Magasins de vétements pour dames 14 
106.30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 Magasins de vétements pour la famille 15 
123.16 116.64 117.25 113.64 90.64 65.24 Magasins de chaussures spécialisées 16 
114.75 116.54 131.44 134.64 77.78 58.20 Magasins de chaussures pour la famille 17 
100.06 103.43 102.42 129.10 71.82 63.72 Quincailleries 18 
105.32 104,88 107.41 106.30 87.48 81.02 Magasins de meubles 19 
106.16 113.75 106.42 125.49 93.99 82.47 Magasins d'appareils ménagers 20 
108.82 105.04 108.39 V7. 57, 82.83 76.72 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires(1) 
97.30 99.73 97.11 129.74 96.91 92.49 Pharmacies, médicaments brevet&s et produits de 22 
beauté 
109.97 97.06 106.01 177.48 89.55 87.52 Librairies et papeteries 23 
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 95.85 Fleuristes 24 
84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 66.48 Bijouteries 25 
86.72 82.21 86.48 132.28 90.46 76.32 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
98.03 92.76 99.07 153.97 83.16 78.17 Magasins d'accessoires personnels 27 
96.22 101.20 104.40 148.64 80.65 75.81 Tous les autres magasins 28 
96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
98.66 105.18 103.42 124.21 81.42 79.54 Terre-Neuve 30 
98.33 106.49 99.24 113.56 81.33 73.58 Yle-du-Prince-fdouard 31 
97.34 103.69 102.78 124.29 84.73 79.98 Nouvelle-ficosse 32 
97.35 104.80 103.20 121.07 81.26 78.46 Nouveau-Brunswick 33 
96.48 106.49 101.40 118.47 85.43 81.45 Québec 34 
95.91 105.63 102.56 125.15 86.27 82.14 Ontario 35 
98.63 104.79 105.23 122.03 84.69 77.83 Manitoba 36 
99.05 105.70 103.05 118.17 82.92 77.37 Saskatchewan 37 
96.63 104.59 104.49 121.02 87.41 81.21 Alberta 38 
97.02 103.22 103.84 124.53 86.45 83.72 Colombie-Britannique 39 
99.99 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 Yukon et Territoires du Nord-OQuest 40 


(1) L'ajustement pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 
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TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1981 1980 
Jan.© Feb. Feb. March April May June 
Jany.? Fév. Fév. Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat ) 1,520,584 1,335,869 1,239,322 We2h2goos, 1,248,653 1,478,619 1,301,763 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338,634 314,119 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956 
3 All other food stores 114,121 107,787 98 , 306 100,309 110,957 De eX) 111,169 
4 Food group 1,973,339 Ses saiile 1,605,671 1,656,697 1,657,866 1,943,689 1,745,888 
5 Department stores 642,534 586,963 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 
6 General merchandise stores 134,917 135,091 130, 366 133,680 145,652 158,126 133,431 
7 General stores 120,477 111,750 103,439 110,644 116,131 138,995 135,351 
8 Variety stores 61,838 59,742 57,431 65,562 Usieey 6} 82,641 79,812 
9 General merchandise group 959,766 893,546 812,596 925,930 1,020,155 1,145,248 1,051,011 
10 Men's clothing stores 77,465 62,238 53,141 62,536 69,732 79,292 82,362 
11 Women's clothing stores 125,805 102,048 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 
12 Family clothing stores 86,815 73,434 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 
13 Specialty shoe stores 10,268 7,264 6,375 6,538 7,892 9,654 8,228 
14 Family shoe stores 54,389 44,687 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 
15 Clothing group 354,742 289,671 242,464 294,540 350,931 397,745 Byles oe 
16 Hardware stores 49,290 46,262 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 
17 Household furniture stores 115,396 98,301 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 
18 Household appliance stores 26,844 23271 20,320 20,321 20,744 22,232 21,790 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 39,976 36,843 38,911 41,313 46,883 47,606 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 207,810 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 231,537 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 
stores 
22 Book and stationery stores 35,713 34,066 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 
23 Florists 21,880 27,523 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 
24 Jewellery stores 44,337 41,686 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 
25 Sporting goods and accessories stores 75,437 57 ,863 64,245 64,953 87,726 116,087 104,068 
26 Personal accessories stores 90,457 85,161 75,744 80,388 85,544 93,657 98,474 
27 Alcoholic beverage stores 252,490 253,676 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 
28 All other stores 483,808 454,386 386,220 431,301 448,415 526,192 513,120 
29 Other stores group 1,249,243 1,185,898 1,045,484 1,119,551 1,184,870 1,385,609 1,339,003 
30 Total excluding automotive group 4,772,189 4,334,700 3,889,659 4,187,956 S545 f59 5,122,908 4,750,717 
31 Motor vehicle dealers 1,121,339 1,268,986 lp SS EI) 1,303,977 1,416,923 1,418,913 1,396,007 
32 Used car dealers 34,648 41,502 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 
33 Service stations 533,164 501,056 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 
34 Garages 93,403 90,093 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 100,673 87,334 100,446 150,866 183,636 163,607 
36 Automotive group 1,896,398 2,002,310 1,860,311 1,942,948 2,143,232 2,216,624 2,178,912 
37 TOTAL ALL STORES 6,668,587 6,337,010 5,749,970 6,130,904 6,564 ,682 7,339,532 6,929,629 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce 


== 


et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 

9 

280 Variation 

procen- 

tuelle 
July Aug. Feb. 

1981 

Sept. Oct. Nov. Déc. 

Juill. Aott Fév. 

1980 

No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,327,396 1,422,458 1,319,405 1,469,074 1,408,598 1,516,482 ne dort Epiceries - Boucheries 1 
360,157 368,483 337 ,634 351,026 338,667 373,825 + 17.1 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
114,095 115,707 109,880 120,228 117,027 140,270 9.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,801,648 1,906,648 1,766,919 1,940,328 1,864,292 2,030,577 a8 Gab Groupe d'alimentation 4 
708,224 728,708 807,554 824,085 993,617 1,459,789 aed Zig) Grands magasins 5 
136,152 156,789 167,083 195,206 219,083 217,558 +326 Magasins de marchandises diverses 6 
137,498 141,883 133,446 140,775 131,191 160,338 + 8.0 Magasins généraux 7 

77,356 82,922 83,335 81,971 96,560 159,243 + 4.0 Bazars 8 
1,059,230 1,110,302 1,191,418 1,242,037 1,440,451 1,996,928 + 10.0 Groupe de marchandises diverses 9 
71,271 69,303 79,140 86,465 99 , 332 149 , 882 st PLT Magasins de vétements pour hommes 10 
122,313 124,567 146,491 146,541 152,234 208 , 168 + 19.2 Magasins de vétements pour dames ll 
86,265 99,581 105,706 105,940 116,104 180,599 + 20.4 Magasins de vétements pour la famille 12 
8,815 8,760 10,823 11,087 10,709 10,888 as Li Sin®) Magasins de chaussures spécialisées 13 
54,054 59,778 69,695 77,058 85,140 85,916 22637; Magasins de chaussures pour la famille 14 
342,718 361,989 411,855 427,091 463,519 635,453 1955 Groupe de vétements 15 
73,651 68,164 64,947 67,408 64,902 87,154 + 1.5 Quincailleries 16 
106,620 102,332 106,612 109 , 383 112,941 114,136 + 21.7 Magasins de meubles 17 
23,285 24,853 27,374 29,379 30,063 32,910 + 14.5 Magasins d'appareils ménagers 18 
52,177 48,492 515330 50,737 50,172 57,427 E85) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
255,733 243,841 250,263 256,907 258,078 291,627 + 13.3 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
219,391 224,063 226,493 237,902 237,893 322,872 + 13,3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

29,732 34,677 37,976 34,776 40,106 65,308 + 22.1 Librairies et papeteries 22 
21,890 225297) 23,881 24,902 24,080 41,881 + 13.3 Fleuristes 23 
50,809 56,428 52,979 53,508 78,074 171,037 = 5.0 Bijouteries 24 
102,015 85,712 73,495 67,885 69,345 106,221 = 959 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
108,534 111,375 100,889 100,022 107,927 164,082 + 12.4 Magasins d'accessoires personnels 26 
332,059 353,917 280,021 317,667 327,592 561,452 + 15.9 Magasins de boissons alcooliques 27 
524,059 526,955 527,916 554,924 586,691 685,184 + 17.7 Tous les autres magasins 28 

1,388,489 1,415,424 1,323,650 1,391,586 1,471,708 2,118,037 + 13.4 Groupe de tous les autres magasins 29 

4,847,818 5,038,204 4,944,105 5,257,949 5,498,048 7,072,622 + 11.4 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,362,928 1,287,841 1,314,999 1,489,039 1,296,966 1,113,341 +13 Concessionnaires diautomobtiles 31 

41,245 37,440 38,562 45,169 39,498 32,065 + 41.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 

525,047 531,330 506,266 559,307 532,911 573,871 to 21e7' Stations-service a 

99,903 90,622 96 ,182 100,085 93,798 92,665 + 11.7 Garages ; : 

159,442 140,053 140,369 160,177 169,566 184,001 + 15.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
mobiles 

2,188,565 2,087,286 2,096,378 Pesky Ai) 2,132,739 1,995,943 + 7.6 Groupe d'automobiles 36 

7,036,383 7,125,490 7,040,483 7,611,726 7,630,787 7,068,565 + 10.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 
Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces— Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma— d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 1,361 “876 419 857 4,417 + 15.0 
February — Février 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4.4 
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 5,327 CY / 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 7,121 = 226 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 Urek nt ce ice) 
August — Aofit 1,378 2223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 Ay 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 1,371 6,748 + 13.7 
November - Novembre 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 531 15973 7,603 + 1.8 
Year - Année 11,912 24,170 Lyf ey hk) 6,025 16,166 75,852 +558 
1980: 
January - Janvier 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8.6 
February - Février 930 1,371 822 382 1,000 4,506 53) 
March — Mars 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 ee) 
April - Avril 1,083 1,961 2,114 461 T5237 6,856 + 28.7 
May - Mai 1,330 Pasar} 1,636 625 1,448 7,262 +2365 
June - Juin 1,354 2,487 1,893 719 1,728 8,181 + 14.9 
July - Juillet 1,508 2,386 1,554 784 2,218 8,448 + 14.5 
August — Ao@t 1,618 2,549 2,038 : 867 2,142 9,216 + 16.3 
September — Septembre i 2,632 1,704 751 1,870 8,081 + 21.4 
October - Octobre 1,250 2,499 1,573 557 1,615 7,494 ce BBLS 
November -— Novembre 1,281 2,711 934 572 1,547 7,045 aot BB ES 
December —- Décembre 1,401 3,646 1,139 694 2,341 9,222 + 38.8 
Year - Année 14,806 27 ,662 17,580 Ty 322 19,226 86,596 + 14.2 
1981: 
January? - Janvier? 1,361 1,788 1,084 666 1,725 6,623 + 40.8 
FebruaryP - FévrierP 1,155 1,728 1,084 472 1,181 5,621 + 27.0 


March - Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 2) Percentage 
‘nges shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de 1'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Ouest 


=) 59) = 


1979: 

January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

1980: 

January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 

1981: 

January™ - Janvier™ 
FebruaryP - FévrierP 
March - Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Ao@t 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 


tation 


1,594 
1,443 
1,709 
1,481 
1,700 
oe 
1,695 
2,012 
5921 
1,795 
1,768 
1,917 


21,007 


1,750 
1,930 
1,827 
1,816 
2,294 
2,343 
2,615 
2,404 
2,144 
2,064 
1,980 
2,261 


25,428 


2,118 


General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe de magasins Conces— Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 

gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 

4,021 822 155 1,675 8,267 as od Wile 
4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6 
5,534 1,191 95 1,940 10,469 4 ied 
4,848 Melee: 122 1,842 9,465 te 1867) 
5,444 15532 100 Pes 7s) 10,951 + 14.0 
6,738 1,911 111 2,262 12,994 + 11.4 
5,463 1,350 141 2283 10,932 + 10.4 
sys dels) 1,463 100 2,143 11,433 #955) 
7,012 1,333 89 2,015 12,370 se ASS) 
6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4 
6,080 1,085 59 2,104 11,096 be tes J} 
8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2 
69 , 380 14,893 1,206 25,323 131,809 + 9.9 
55337, 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9 
4,920 1,654 48 1,781 10,335 238) 
6,468 1,385 51 1,994 MO ee} + 12.0 
5,615 1,510 76 2,045 11,062 + 16.9 
6,080 1,574 78 2,293 12,319 + 12.5 
7,243 STY/ 59 2,503 13,885 + 6.9 
6,535 1,703 79 2,396 13,329 +229 
6,461 1,545 53 2,415 12,877 + 12.6 
7,605 1,592 69 2,546 13,955 + 12.8 
6,504 1,649 68 2,378 12,663 + 10.8 
6,365 Too) 60 2,452 12,016 + 38.3 
8,947 1,188 71 3,558 16,025 + 14,3 
78 ,080 17,734 768 27,840 149,850 + 13.6 
6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 24.7 
5,636 1,349 13 1,976 11132 ari aletl 


2,158 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


— ea 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 

unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 | pourcentage courants pourcentage constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- | pour l'année | désaison- | pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalis&s(1) 
—Taillions of dollars - millions de dollars eh ar 

1979: 

January - Janvier 174.6 5,005.3 + 14.6 2,866.7 + 4.9 6,049.9 + 1,2 3,490.7 = (053 

February — Février 177.4 5,014.5 + 12.3 2,826.3 ye 6,170.4 + 2.0 3,504.8 + 0.4 

March - Mars 177.1 6,135.2 + 16.1 + 3,463.7 + 6.2 6,345.9 + 2.8 3,594.8 + 2.6 

April - Avril 178.9 6,022.2 a O68) 3,366.4 = 0.2 6,236.9 = ei 3,528.1 = 1.9: 

May — Mai 180.1 6,769.3 ae Ae) Bao: #7. 2-5 6,322.4 + 1.4 8553165 + 0.1 

June - Juin 181.0 6,974.3 + 12.4 3,853.9 + 2.6 6,425.5 + 1.6 3,572.9 + 1.2 

July - Juillet 181.9 6,371.5 + 13.3 3,502.3 Gr SICA 6,532.1 + 1.7 Spo les + 0.5 

August — Aoat 183.1 6,694.0 + 15.4 3,655.4 + 5.2 6,547.5 + 0.2 3,579.3 = 0.3 

September - Septembre 184.4 6,302.0 + 4.2 3,417.6 = 5a) 6,568.1 + 0.3 3,527.4 =F he 

October - Octobre 185.2 6,706.4 + 13's! 3,620.6 feeeS. 6,568.4 — Bio23.4 = Ol 

November - Novembre 186.6 6,997.2 + 12.6 3,749.4 + 2.0 6,548.4 = 0.3 3,495.0 - 0.8 

December — Décembre 185.8 8,000.6 se Wow) 4,306.5 2.3) 6,639.3 + 1.4 3,514.3 + 0.6 

Year ~ Année 181.6 76,992.5 + 11.9 42,387.3 + 1.8 76,954.8 eee 42,453.4 eee 

| 

1980: 

January - Janvier 192.4 5,641.2 aaa PACTe/ 2,932.0 ‘aie Was} 6,714.3 alae 3,511.9 = Oe i 

February - Février 194.5 5,750.0 + 14.7 2,955.8 + 4.6 6,694.6 - 0.3 3,480.0 0 '39: 

March - Mars 194.5 6,130.9 = Ol 3515165 = S60) 6,679.3 = 002 3,439.0 - 1.2 

April - Avril 196.0 6,564.7 at SiG) 3,350.1 = 0.5 6,608.3 = poi 3,402.5 i =| 

May - Mai 199.2 7,339.5 + 8.4 3,685.3 = Pe 2e0 6,694.8 +163 3,391.2 = 053. 

June - Juin 199.8 6,929.6 = 06 3,468.2 - 10.0 6,734.3 + 0.6 3,399.4 + 0.2 

July - Juillet 201.2 7,036.4 + 10.4 3,497.2 = 0.2 6,977.1 + 3.6 3,465.8 + 2.0 

August - Ao@t 202.9 Jgl2Z5 05 + 6.4 3,512.0 = 3.9 7,102.1 + 1.8 3,488.9 +057 

September - Septembre 203.7 7,040.5 scm) by 3,456.0 tad 7,296.6 + 2.7 3,546.0 + 1.6 

October - Octobre 205.7 7,611.7 + 13.5 3,701.2 + 2.2 7,208.1 led 3,499.3 = 153) 

November - Novembre 207.5 7,630.8 to Oe 3,677.5 ee Oe) 7,433.1 + 3.1 3,505.7 + 0.2 

December - Décembre 206.2 9,068.6 + 13.3 4,398.0 + 2rd 7,429.6 = 0.5 3,543.1 + 1.1 

Year - Année 200.7 83, 869.4 +) 89 41,784.8 - 1.4 83,572.2 eee 41,672.8 eee 

1981: 

January? - Janvier™ Zot 6,668.6 + 18.2 3,091.6 + 5.4 7,749.7 + 4.3 3,625.2 + 2.3 

FebruaryP - FévrierP 217.9 6,337.0 + 10.2 2,908.2 SF <6. 7,787.9 + 0.5 3,605.5 E 0.5 

March —- Mars 

April - Avril 

May — Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aofit 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December — Décembre 

Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


‘KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


l. 


Die 


9. 


10. 


Ll. 


[2. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 


20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; 
home and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


SEIN 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


10. 


ll. 


12. 


13. 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(€épiceries avec 20 % ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; €piceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par’ .commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazarse Bazars. 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 


25. 


26. 


De 


28. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores- Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ies stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores- Book and 
stationery stores. 


Florists-e Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 


gift 
camera and 
luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, neeece 


= GO 


14. 


15. 


Gye 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23% 


24. 


25. 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements- 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures- Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga~ 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries.- Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers- Magasins de 
meubles. 

Magasins d'appareils ménagers- Magasins 


d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques- 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes- Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi-— 
res. Magasins d'articles de sport; embarca~ 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes- 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo-~ 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, neeece; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n-e-c-; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shopse Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticlans; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galeries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


Ne@eCe 


“Got 


28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises 4 la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais-— 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bi joux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 


que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et plerres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 


artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 


of Kinds of Business Used in 


Tables 28 and 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group- 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers- Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores 

household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 
group. Hardware 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces— 
sories stores} personal accessories 
stores; and all other stores. 


Shes 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


l. 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation.- Epiceries~ 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles~. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service3 garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail- Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu~ 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins- 


pharmacies, 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising 


Retail 


and Services Division in the 


Trade sector. 


Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


63-004 


63-007 


63-014 


93-210 


3-213 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
1950. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


New Motor Vehicle Sales. M. 
Approxe 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Bil. 
1932". 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 
24 pp. First Issue, 1972. (ISSN 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
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The following symbols are used in this 
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-e figures not available. 
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P preliminary figures. 

© revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i-.e-., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. TR PAT SBT 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable forme For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
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phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 
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e- nombres indisponibles. 


-e. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
Y nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secrete 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis-— 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci. ont une 
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NOTA 
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correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian “retail locations", uti- 
lizing a basic concept (see below) which is 
common to both the census and the current 
survey program of the Merchandising and 
Services Division. (The census also mea- 
sures the activities of “establishments”; 
however, this concept is not used in the 
monthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
retail sector on the basis of “census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit Standard Industrial Classifica- 
tion code) on the basis of "major activ- 
ity” - the proportion of sales accounted for 
by each kind of business or by each type of 
commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location 
businesses, qualify for treatment as 
“chains” (see definition following) but also 
to isolate retail locations from non-retail 
and make possible a more precise classifica- 
tion of each to one of more than 90 “kinds 
of business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a  location-oriented 
survey, the scope of coverage is extended to 
include locations operated by non-retailing 
businesses. When it is determined that a 
manufacturer (for example) operates one or 
more retail locations, the same treatment is 
given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose princi- 
pal activity is manufacturing, wholesaling, 
government, construction, etc. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 
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INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise 4 cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"@établissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 


suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code 4 trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 


nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-d-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 


chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins 4 succursales” (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte €tant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a &té étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail.» lLorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
facgon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent é6tre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


€conomiques, n° 12-501F au catalogue, 
9-11" 


pages 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 


shopping days the current report is based 
one 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des esti- 


mations mensuelles tout en tenant compte des 
réponses' tardives- La publication mensuelle 
fournira donc des données provisoires pour le 


mois en cours et des données révisées pour le 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


TS SS Se ae 


1981 


1980 


a a 


Number of 


Number of 
Saturdays 


Number of 
shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


ee ee 


shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 
January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril D5) 
May ~ Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aott 25 
September - Septembre 75; 
October - Octobre 26 
November - Novembre 735) 
December — Décembre 26 


26 
DS) 
25 
25 
2 
25 
26 
26 
25 
26 
25 
26 


oe Oe Oe ae On er ee oa 
oO ee Oe ee One On ee 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors.- The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down Into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs 
lorsque des renseignements sont recueillis 4a 
partir d'une enquéte par échantillonnage. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage et 
celles qui ne le sont pase 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error, in addition to the size of the san- 
ple, depends on factors such as variability 
in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a 
given size of the sample, the sampling error 
will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice 
of the sampling units and method of selec- 
tion. (Further, even for the same sampling 
design, we can make different calculations 
to arrive at the most efficient estimation 
procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. The non-sampling errors can be at- 
tributed to one or more of the following 
sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Willingness of the respondent to provide 
Correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from re- 
Sponding units or some earlier data on the 
Non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
Spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
Yate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l'attribution 
dew vechanti Mons du ichoiadae unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par &chantillonnage, 
on tire des conclusions sur 1'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
Partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 


recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  l'erreur 


d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1"échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage- Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, 4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a4 l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse.e Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent- On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur 4 mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 


meilleur taux de réponse possible. 


Processing error- These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea~ 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at-— 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the drtiers 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Tei ce 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou 4a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, ‘tout a été mis en oeuvre afin de mini-~ 
miser ce genre d'terreur. Ainsi, les unités ont 
été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus a jour; les questionnaires 
ont été concus avec soin afin de réduire au mini~ 
mum les interprétations possibles (on a demandé 
aux interviewers de poser les questions telles 
qutelles figurent au questionnaire); les diverses 
étapes de vérification et de traitement ont fait 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux de 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fais 
bles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonmage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre 4 ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un @chantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles- Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un Géchantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, se 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1l‘erreur-type, 


For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a mea- 
sure of the sampling error in the same units 
as the estimate (e.g., dollars). The stan- 
dard error is a measure of precision given 
in absolute terms. The coefficient of vari- 
ation, defined as the standard error divided 
by the sample estimate, is a measure of pre- 
cision given in relative terms. For com- 
parison purposes one may more readily com- 
pare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of varia- 
tion. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table IY, “Mea= 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation is: 


CV(X) = S(X) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; “the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, in practice however, we cannot 
assume that the exact value of every unit in 
the population or sample can be obtained and 
processed without error. Any difference 
between the expected value and the exact 
population value is termed the bias. Sys- 
tematic biases in the data cannot be mea- 
Sured by the probability measures of sam- 
pling error as previously described. The 
accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non- 
sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response errore To assist users in 
evaluating these errors two response mea- 
sures are given in Text Table II. The 
response rate is a measure of the proportion 


meal 


soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l’estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
Gifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia-—- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


Ctest le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II “Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


OKCO) SSO) 


x 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 o& 1l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur 45 %. 


Erreur non liée a 1"échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreure La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 


réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur.- Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data» For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 802. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit= 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade”, for the purpose of this 
report, is defined as “the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location”, as defined by Sta- 
tistics Canada, is a “business location 
(usually a store) in which the principal ac— 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption”. Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, eeg-, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e-g-, ware- 
houses, head offices, etc-; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis-— 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 
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portion des unités de l'échantillon qui ont 
répondu assez tét pour étre incluses dans le pré- 


sent bulletin. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, 
ctest-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données 


réellement déclarées. Par exemple, le taux de 
réponse d'une cellule comportant un échantillon 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un mois 
donné atteindrait 25 % Cependant, si les cing 
unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait 4 80 %- Dans un tel cas, 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance a 
déprécier la fiabilité de 1'estimation; ie 
faudrait done tenir compte des deux unités de me- 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re- 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail” signifie, 
besoins de la présente publication, 
des ventes faites par des points 
détail”. 


pour les 
“l'ensemble 
de vente au 


Un “point de vente au détail™, suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac~ 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle.- Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les _ ventes directes, 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 
marchage, les ventes par distributeur automati- 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les 
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ou 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des “magasins de marchandises diverses".- En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, par 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détaii, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca- 
tion de matériel et la restauration, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. Les 
ventes totales nettes comprennent également; la 
valeur des reprises, les prélévements de marchan- 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandises 
appartenant a d'autres personnes. On ne prend 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 
le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade Survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is Sia 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an “indepen- 
dent" organization, the only exception being 
“department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


METHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


(2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 
~enre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités  Gconomiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. tant donné que 1'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce” d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce 4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent 4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les “grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i-e-, of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size groupe Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "“link-relative method", i-e-, 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
“poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe- A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate — since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census.» The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 
the calculations) of new census benchmark 
datae 
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apres 1969 pour mettre a jour la partie de l'an- 
cien €échantillon comptant les entreprises dites 
indépendantes.- Il nous était désormais impos— 
sible de tenir compte des nouvelles entreprises 
(eréations) et (ou) de celles qui fermaient leurs 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé- 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'il 
y avait un certain degré de sous-estimation, la- 
quelle sous-estimation avait atteint 4 % en 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien é6échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume des 
ventes. Des estimations des ventes totales au 
détail ont été tirées des résultats du sondage 4 


l'aide de la “méthode de rapport en chafne", 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 


entreprises 4 celui observé pour le mois corres~ 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 
visé; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration 
dans l'échantillon, on a procédé tous les ans 4 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises grace aux 
rapports sur la nature de l'entreprise regus par 
la Commission d'assurance-chémage et on effec~ 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pour 
obtenir les données qui nous intéressaient- En 
outre, toutes les entreprises échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afin 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels et 
d'établir des estimations pour les enquétes 4a 
“déclaration piétre ou tardive". Les résultats 
ont ensuite servi a la mise a jour des estima- 
tions mensuelles.- On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon- 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé a 
un ajustement compensatoire en fonction des 
entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. 

Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti- 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient L'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de 
recensement 


New Sample 


With the advent of the new Survey, the 
census will no longer be employed as a 
“source” universe. The Revenue Canada (Tax- 
ation) list, supplemented by chain and de- 
partment store lists and an area file ILGteR 
comprises the new universe. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, 
stratified by geographical regions(3) and by 
the Standard Industrial Classification code 
has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of 
business of each firm. Estimates are then 
produced monthly, stratified by trade group 
and geographical region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate igs imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etce Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of Sales. 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
results. Instead, the estimates derived in 
the course of the survey will be compared 
with census data in order to determine the 
cause of any differences which may be found 
to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made 
to compensate for any errors or discrepan- 
cies discovered (such as in coding of firms 
to erroneous kinds of business codes, over- 
estimation in particular cells, etce). 


COMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new Survey is 
composed of two basic parts: a master file 
list (including chain and department store 
components) and an area file list. These 
components provide a more adequate represen- 
tation of the retail trade universe than the 
Previous survey. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


XV 


Nouvel échantillon 
—ave* echantillon 


Dans la nouvelle enquéte, 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impét) fut complétée par la liste des magasins 4 
Succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un 6chantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait L'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


le recensement ne 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 23 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la Probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a4 temps(4) un mois donné, on procéde 4 une 
imputation 4 l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
é€chantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier Prins 
cipal (y compris les éléments magasins a succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (ieee, having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nents The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (iee-, each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart-— 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as _ trade 
magazines, etc. 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 
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Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com™ 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est ume liste de toutes llesmenires 
prises de vente au détail qui ont un numéro T-4 
(entreprises ayant des salariés a l'égard des- 
quels des déductions sont faites aux fins de 
l'imp6t)- Cette liste est mise a jour tous les 
mois; il s'agit de prendre en compte la création 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre- 
prises et dans le cas d'entreprises existantes, 
tous les changements de nom, d'adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a4 jour s'appuient 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et de 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ces 
mises a jour, les entreprises qui cessent toute 
activité sont éliminées de l'échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nou- 
velles entreprises, ce qui permet un ajustement 
mensuel en fonction des créations et des dispari- 
tionse 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules.- Lors de la constitution du fichier 


de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de l'enquéte. 
Depuis lors, seules_ les créations ont fait 


l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


fFlément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de 1l'enquéte.- Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga— 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été Echantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet é1é- 
ment, qui est mis 4 jour tous les mois d'aprés 
les données de Revenu Canada, fait également 
l'objet d'une mise a jour annuelle. Ces der- 
niéres mises a jour sont fondées princiaplement 
sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei- 
gnements puisés a d'autres sources comme les re- 
vues portant sur le commerce. 


flément fichier geographique 


Le but premler du fichier géographique est de 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas has been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are matches, they 
are removed from the area file and given a 
chance of selection on the survey master 
file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
business grouping and total retail trade by 
province) contained in Table 25 have been 
adjusted to account for seasonal and trad- 
ing-day variations. The seasonal adjustment 
method applied to this series is a computer- 
ized ratio-to-moving average method. The 
Standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census, Method ty BCU 
version. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
repetitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de L'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (4 l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facon 4 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les 
secteurs choisis ont ensuite é6té entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs- On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par l1'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
cholsies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises. sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte of elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée 4 cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-1l de la méthode II du United States 


Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working or 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canadae Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables a 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles régu- 
liers- 11 est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire 4 la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a la 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a des 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en 
contiennent pas moins des fluctuations ores 
guliéres. De légéres variations d'un mois a 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 


tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. Le MDC, ou mois a dominance cyclique, 


(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyen 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur 4 celui du facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est égal 4 un, dans celui de la série la 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend 4 lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen- 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canadae Les estimations des groupes 
de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 
un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en dollars 
constantse 


| COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS -— 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups- In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" 
category- The following chart provides a 
method for converting the “new” groups back 
to the “old” for anyone wishing to compare 
one series with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores 


The following trade groups, for which 
data will be published in the new survey, 
were previously represented in the "all 
other stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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COMPARATSON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun con- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains caS, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie “Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra a quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bi jouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies—papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 
Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 
All other food 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni~ 
ture stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(/)- 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, confec~ 
tionery and sundries stores" includes 
not only “grocery stores" (part of “gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, "grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called “jug-milk stores" 
and “convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to “grocery stores” or 
“confectionery stores". (In the old sur- 
vey, “confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores” 
group. ) 


(6) The new trade group “Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, “electrical supply stores", which 


was previously classified to the “all 
other stores” groupe 

(7) The new trade group “pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 


the 1966 kind of business, “patent medi- 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 


stores” group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituent 


une 


ventilation plus fine des groupes utilisés 


dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries—boucheries 


Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 


Epiceries et épice- 
ries boucheries 


cles divérs(5) 


Tous autres magasins 

d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 


Magasins de chaussu- 


Magasins de chaussures 


res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 


Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments 


brevetés et de pro- 


Pharmacies 


duits de beauté(7) 


Outre ces modifications, les "“marchands de 
combustible et de mazout" ont été reclassés dans 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 
les totalisations. 

(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers” com- 
prend non seulement les “épiceries” (dans 


(6) 


we 


l'ancienne enquéte, un élément de "“épiceries” 
et épiceries-boucheries"), mais aussi la 
catégorie du recensement de 1966 "“épiceries, 
confiseries et magasins d'articles divers”. 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
“comptoirs de lait en cruche” et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 
vant classés dans la catégorie dés “épice- 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dans 
l'ancienne enquéte, les "“confiseries” fai- 
saient partie du groupe “tous autres magasins 
d'alimentation”. ) 

Le nouveau groupe commercial “magasins d'‘ap- 
pareils ménagers" comprend le genre de com- 
merce de 1966 “magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans la 
catégorie “tous les autres magasins”. 


(7) Le nouveau groupe commerclal "pharmacies, ma- 


gasins de médicaments brevetés et de produits 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 “magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 
de beauté", qui faisait auparavant partie du 


groupe “tous les autres magasins". 


TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


March 1981 Preliminary, February 1981 revised 


mars 1981 préliminaire, février 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 71.9 97.4 65.2 80.9 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 46.0 87.2 51.9 73.1 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 42.7 64.2 52.4 Tbe) 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 = = 
General merchandise stores ~ Magasins de marchandises diverses 64.1 100.0 59.2 78.2 
General stores - Magasins généraux 75.0 95.0 60.9 79.3 
Variety stores - Bazars 89.2 93.8 66.3 81.2 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 83.3 68.4 83.2 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 56.7 69.7 
Service stations - Stations-service 63.0 90.2 55.8 76.1 
Garages os = 56.4 753 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.4 90.6 70.3 85.2 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 67.8 83.7 64.8 81.5 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 84.2 91.5 63.3 78.2 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 76-4 90.0 65.1 80.8 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 88.6 90.2 75-5 87.8 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 75.3 82.2 67.3 83.3 
Hardware stores - Quincailleries 70.0 70.0 69.0 83.2 
Household furniture stores - Magasins de meubles 67.7 87.9 68.3 82.3 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 37.5 50.0 64.6 78.9 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 73.7 100.0 68.9 80.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 58.4 86.8 72.0 85.6 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 62.5 83.0 63.9 78.7 
Florists - Fleuristes 42.9 85.7 52.0 73.1 
Jewellery stores - Bijouteries 55.8 90.3 63.9 82.4 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 88.9 65.4 50.5 69.5 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 69.8 89.2 56.0 73.7 
All other stores - Tous les autres magasins 63.7 89.5 54.2 73.3 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 70.8 838.7 60.4 77.7 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 76.3 92.5 50-4 67.3 
Prince Edward Island - fle-du~Prince-Edouard 85.4 100.0 50-4 67.8 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 73.8 91.5 59-5 74.6 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 82.2 92.4 58.4 76.9 
Québec 76.4 91.0 67.7 82.6 
Ontario 66.5 86.2 57.1 79.1 
Manitoba 7542 90.1 59.5 75.3 
«1 
Saskatchewan 70.5 91.7 Cz-2 ne 
Alberta 62.7 86.5 58.9 72.2 
. 78.0 
British Columbia - Colombie-Britannique 66.6 85.6 60.7 
. 68.2 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.3 100.0 52.9 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, March 1981 Preliminary, February 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mars 1981 préliminaire, février 1981 révisé 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores — Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vyétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famiile 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores —- Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'‘appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ~ Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores — Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 


Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 
All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland — Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-ficosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Reyised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
95.0 99.7 63.2 89.6 -020 
47.3 94.2 57.1 Tfes -019 
40.3 54.4 56.8 77.6 +020 
100.0 100.0 a = = 
93.2 100.0 66.2 78.8 +039 
54.3 98.6 69.8 86.4 +067 
95.7 97.4 66.7 86.5 -O11 
89.1 94.5 74.8 86.1 O01 
= 58.5 72.4 -082 
74.7 91.3 62.0 80.1 -087 
= = 66.8 80.2 «152 
88.8 92.5 76.5 91.1 +037 
65.8 75.0 78.0 90.6 005 
88.0 92.8 75.9 82.8 +053 
83.6 86.1 63.3 84.5 -058 
75.3 76.3 71.2 88.0 +065 
80.5 75.4 66.5 84.9 +012 
72.6 71.1 73.6 86.6 +063 
74.0 95.0 71.8 78.1 +042 
59.5 85.4 75.9 82.3 +174 
83.5 100.0 73.5 89.2 +039 
50.9 97.1 78.2 89.1 +002 
54.8 89.2 73.1 84.6 +036 
62.6 88.9 58.3 76.4 +019 
59.4 96.9 63.6 88.6 +062 
98.3 90.2 58.4 77.8 049 
75.7 93.6 64.8 84.6 +058 
64.4 97.8 64.4 81.1 o 
86.3 97.6 68.7 84.2 -009 
91.0 99.5 59.9 73.0 +022 
98.6 100.0 62.5 79.2 -026 
94.7 98.3 69.7 82.1 -O11 
97.3 97.4 65.5 81.2 +030 
93.1 97.6 73.6 86.5 -017 
82.5 97.0 65.8 85.1 +009 
92.7 98.4 67.6 83.2 021 
92.0 98.7 72.8 81.5 +051 
73.0 98.4 67.0 80.7 -022 
92.2 97.6 67.4 84.4 +034 
98.5 100.0 42.7 62.7 +031 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--. 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
(Allmother food!) Stores satmari aires atelelentelelstsKer- tl nar e-i-kiens 
Department stores ........+..0e cesses ees eeeees 
General merchandise stores .........200++sseeeereees 
@eneralestores af sens Pani eer arbieeeretet nel rats 


WAIDISAY Cech noone dboe boom oudopoedooe saad00onoD O56 


Motorivehicle Gealersiticn sane coieteieiorst reread keene: 
Weaediccarudealersiag acc cxclainn neva aie cleietelolonelatenckersnettene 
ley Tash CLL LON En 6 oO OO RECO OO OCU CUO DOC IOUS c 


CAEEOS 5 co0g 10 doonmnna cou UsGHU NMOS oDOSoOD|DTGDCS 


Automotive parts and accessories stores...........+:- 


Menis clophing  StOreS:...40 ese ole elie ele ole «eleratnitenetnenet 


Women’s clothing stores ...........02+-e++sseeeeeees 


Bamily clothings storesenie.t) <2 ciel «1 +) eked atelier <ner 


Specialty shoe Stores mri ery itis raat eit rel enor 
Bamilys shoerstores\ a4 cere eateries 
Hardwarestoress-2 0 Grmie ec cri n tthe erreremaretre a 
Household! furniture Stores soe ci stlelerele tee eles ere 
Household appliance stores ...........+.eeeeeeeseees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book andustationerys StOLessepecit acl erarertetol tensors tele 
RM OTIStS Meese tesserae cece crspertia acd uckaveh crane yee ee SEL keueaianeas 
MUGS HOWE pa baaeuson asoodoo poaNddego oma po en ce 


Sporting goods and accessories stores .........-++.++: 


Personal accessories Storesusermicitetnctatkaetstere cians ielerelel 
All cothersstoresscssco-; oRle ss cabraae chee oes ae ete pare: 


JNLER Ch Sica Go SOMO AOD IO m,0D00 OD DOO 0 UN Ud Gn COGa On 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


312 + 18.6 
12,697* 
1,356* 

x x 

490 ae AIS 


204 + 30.5 
1,323 - 10.9 

254 - 2.7 
1,060* 


5,662 + 13.6 


120* 

272 + 15.5 
427 +7 8:3 
515 + 6.8 


402 + 1.4 
8,133 sr US) 
128,110 + 14.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change G 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 semaine Sai 2 
Ventes Variation Variation Variation 


x ¥f XY 40,297 + 25.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ Y 


x ix Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
20,044 + 6.5 Grands: magasing erie siais.wareecuanne SEY AOR 4 
x XP =X KY 20,254 + 21.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x A ee Re AN 8E = 155 | Magasitis-SEn6tAue 6... scseisnnnan yaaa SO Oe 6 

x Se ER 8 OAD TTL) Bazar vin a1. snnteniessnens wee ttedmaftate san iene Se 7 

x Xt  *% x} 61,417 + ~=4.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= sl 2 ee IS = 6S ews |) Vendeurs.d‘automobilesd’occasion .1... Sealgeee ae a8) 

x Ss = ee Xe 286,023 = 27-8 | Stations-services.in qannancemcesenun noes ee 10 

= fe | am oe nee COO eae RTT) CATAL CG a weaerie erie We tote tee rower tre. dete xe ene ee ole 11 

x Xi  *%& =  xX/ = x ~~ x |} Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
3,150 Se as) Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................ 15 

= = Magasins de chaussures spécialisées ...............-.. 16 
1,314 =e BML Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincalleries sia os canatinns cen sew mene Re 18 

= = Magasins de meubles.......~<820te. #:eaeent ee eee 19 

= = Magasins d’appareils ménagers....................05- 20 

= ~ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

x x LLibrairies et papeteries. ..... hve. ktiaeee eee eee 23 

= = BICUTISECS: 6. cars anne cna eh ROn wee sheen kere 24 

x x 1,075 BigOUberi 56 srcessn i hite.te Aas he ree kee sto RE 25 

x x 1,243 + 10.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

x x 1,199 + 3.8 | Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
10,844 Sev erll 12,679 23,523 Tous -les:autres-magasims......<.-snn0c~ es SO eee eee 28 
122,111 ee 160, 222,382 344,493 Ensemble des magasins ...............00eeeeeeeeeeee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March — 1981 - Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants} nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 1,301 + 23.1 


Allivother food! Storesis a siiseie ciedtel reer eret rt ino eete nate 187 — 19.4 


4 | Department stores .......0+- esse sees e eect e erence et 
5 | General merchandise stores .......-.-+seeee eee seers 1,296 + 17 
6) General stores... sracr ecu: ocneuela rene eucnnietettededot tel tekken sy o1ers 894 + 8.7 
Mal ariebys SLOLES | ceriseyeielhaleus (ferries) koko liexed= shel exedeke rater xi x 
3' | Motor: vehicle dealers) a. aacklotlat oie oleraieleyols iret) ofeloister aie 6,273 + 23.3 
OnlWseducar dealers. «aceite ek ee ie ileet et lel non-return x x 
HON LSenviceastations stern cman ape cialonelenekolenNevene noWen Ken etieMeloaee 3,105 + 12.6 
ills | CaS cog oo-ordo se oobaos ada gosasuacecom ooo Sco aaK : 173 + 8.7 
12 | Automotive parts and accessories stores..........+.+-- 364 + 21.6 
13°| Men’s clothing stores ..%)... 20002 alelsietle ome ore etsletatern toler 135 + 6.0 
14 | Women’s clothing stores ........... sees eee e eee eens : oe 220* 
15 | Family clothing storés..........0000.eeec eee erseeeee 359* 
16 | Specialty shoe stores ........ cee ee eeee errr reece eeees x x 
17 Hamilyashoe storesimrye ae eter etter erate oi -f--ratetronrs x x 
NY | SEIMEI GOI oocouconocaodd cond s00Gdcd00gocgo0NC we 12m 
19 | Household furniture stores............+seeeeeeeeeees x x 
20 | Household appliance stores ............2eeeeeeeeeeee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... X x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 817 - 17 
23) l\Book and stationery, StoOress «./-:.-syersiele siete) tal neteletote tes x x 
DAME loristsie tcvacenrsees seed le nla aera Wolsysee seer net: x x 
ONT ewe llervastOLes ermine istic tteistn its ieee tReet 58 + 4.0 
26 | Sporting goods and accessories stores .........--++++ was 490* 
27etPersonal accessories! Stores wire ier ateretelce si eee nraa ee es) 128* 
QSiWAlleotheniStOnes saps score ckelee-cleketeRoree mete noe ofetisyePeete 2,991 + 18.5 
JAISC TY CR ERIe an SEIS ICO I OISPORBCIIO 6 OO 00.000 0.0000 0.010 Didi 19,590 28,077 + 12.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ile-du-Prince-Edouard 


January-March - 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change ‘ 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 CRT RAORE tare 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsymagasinel, vic cre yianiwdes op ae 


“Ky ® XK} 8,278 = «5.3 | Magasins de marchandises diverses................... 
mer Peet ER m= FRR Re COR x7 | Bazarige oc: o..ocnnw swine peipen ese: oa eee 
eee ATR PORTE FPXt). 6 8:897> 0 pst 20°8h| Stations-senvicer:.:..)c.0eds ar cceec , Ae ee 
x XP KY 121* ss .. | Maagasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
x ¥{ KK 447 = «0.8 | Magasins de vétements pour hommes................. 

282 =~ iE} 448 90) — 46] ©' 730 .° = 3.3] Magasins de vétements pour dames: «.../+....+.<e.0. 
x Magasins de vétements pour la famille................ 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= Quincaillertess ..cjeiscccuyaswus.caiew ooo Oe eee 
= Magasins:dermeubles) «2... cee Bae eee. See eee 
= Magasins d’appareils ménagers......................- 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
= [ibrairies/et; papeteries) o...eeee eee ee eee 
= Fleuristess 2.3 seceidsensevare auddiouticnont aoe eee 
x Bijouteriesis..6.36 65 slice eieanayardeocerunoisia nie ee 
= 1,305* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
= 369* Magasins d’accessoires personnels .................... 
x 8,225 Moustlesyautresemagasinsy...21.1..- sc eee ee 


79,311 Ensemble des magasins .............ccecececcccceees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........-. 51,905 + 13.0 
2| Grocery confectionery and sundries stores.........--. 6,673 + 6.1 
3] All other food stores ...... 6006s eee deen ee tee eens 2,463 + 31.4 
4} Department stores ......-.. sees eee e ee eee eee eee 15,077 + 9.6 
5 | General merchandise stores ......-.+-+-+e+e seer teres 9,096 + 18.1 
GrliG@enerall Stores, cae s canes acct cee Mbeterpemerei en venenentacene ‘ 2,727 = iad 
Te Natiety Stores «0. 0c « semissile «mimeo oe rom erreene ris : : 4,011 - 445 
8 | Motor vehicle dealers. . 602 a00).8 15 0s cole oe eerie soe § 47,455 + 6.2 
Of sede caradealers: .... svar cere ahi etlene \ehobavetela ots ienonenshtay = : 1,591 + 31.2 
TOM Servicewstations «cos o.ciec oo jocrs os we sratlo Sn clronte eee cMeeetem ren As 17,807* + 21.9 
Ae (Ganagesieiie roc iies ie sreminie cree sini sie) ito keer neeeeaneneReten. x x 
12 | Automotive parts and accessories stores..........-++: 4,374* 

13'] Men’s clothing stores........5..02.00...0 0s eer ewenae ay Nea ie 

14 | Women’s clothing stores ............00eee cess serene : 3,410 ae Bye) 
15 | Family clothing stores.............0-+eeccee eee eeeee 2,672 + 27.5 
16) | Specialty shoe stores is sli. 201.2 sere erlebles cram clelsteteier erate x x 
17 | Bamily shoe Storestsmnc a) Wate sebelo eta tstenauatene sierotelelononete 1,125 + 24.5 
Se WardwarewStOKes) oa. ao neue cle cis)r eitlerslera ol teRetenstetetctehet atts : 1,980 + 15.2 
19 | Household furniture stores.......2. 00.2 cerccers wens 1,397 + 29.4 
20 | Household appliance stores ..........-.2---e eee eeee 533 — 16.3 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,204 - 71.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,181 + 13.1 
93|| Book) and’ stationery Stores... « .pieideclelets -terelm sterols le Pie a é 122522 + 14.3 
DABIMMORISTS > :trsarars uname ce talons vais ais! sade dakaue wielielclioree eee RCRA: 661* 

DP EldewellenyastOLes . aepelars siatealaataeeeiete tas cle Cy-Loetetacietttk te : : 1,105 + 15.9 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+++- 429* 

O7 Personal accessories, SHOKES snrsiaa steienelctctetel ikl aus avehetelcllet lier. ‘ 1,551 + 17.7 
OSaAllothersStOres vs «cic svearac cee. os GUO tenes tete eee eee laeaea pert an 21,882 + 91 
DOU MEAN SOLOS) is: ciacareis o:1% lop ielacels «is ocokete epee Meters oreeveretetets =f ; 129,196 + 13.3 215,627 + 11.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 
January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$000 % $7000 $000 
x x X x 159,726 224 PUDICETIES)— TDOUCNEL ICS im =: - petra eee, Meee eee it 
x x x x 21,255 + 16.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
x x x oe 6,686 + 21.6 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
40,133 Sie lS) - - 40,133 OT) ATANLGS INAS AS INS 2y: saver sap iiay ron encuied ace oe 4 


x x x x 22,198 -“* | Nlagasins de marchandises diverses................... 5) 


~ - 8,078 Sheu 2so 8,078 20} VLA ASINS FP CMETAUR 056 aya: 072) 0) 3101010, sycdeue) oie 6 


9227 - 0.9 1,661 - 11 10,889 oY MD AZATS yo feyes oj szey 0k eyeuanen segs speueyopiysealose¥er ssa) shepo.c) aE ee u 


- ~ 116,742 ar leis) 116,742 -0 | Loncessionnaires d’automobiles ...................... 8 


- - 4,147 a 2:6 4,147 + 21.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 


1,548 ee: 48,926 + 119.6 50,469* +a MSDAULONS 5S CLV ICE cys) ovaxss oney ayer cuss okeheverseo.ncs, 2 ERE ae 10 


Pes ee MIPS NG ALOE OS ry waxy oncn ouch sey susp se sves sasvelov sks vara ara er 11 


11,391* ... | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 1D 


6,057 Magasins de vétements pour hommes................. 13 


6,025 PG 3,925 - 19 9,950 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
1,189 e216 6,325 ap ig) 7,464 + 14.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x x x x == +X] Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x K x 3,018 + 29.6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= - 5,695 Bae 2010) D695 = = =F 25°5 a Quincaillleriesiy. <4. octuus avucsree ia ee 18 

x x xe x 4,900 sda MYLAR ASINS |GQEWMENDICS \...)-\ay.yc)-aestetoi tee el ae eee 19 

x x x x 1,905 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

xX x x x 6,373 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. } 21 
6,258 + 8.9 21,181 + 14.5 27,439 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
679 2,874 + 4.0 SHapsy Librairies: et, papeteries, ....-.. eee ite eke ee Gee 23 
x x x x 1,940 BlCuristes: Wrz... bicaunncenieeu armature te cote ate 24 
2,427 + 9:6 753 ap IAS 3,180 Bij OUG ORI CS ccscexs esesesn ve sateieynia cd 2 onsale panto ERE 25 
x x x x 1,881* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
937 + e957) 3,593 ap ies 4,530 Magasins d’accessoires personnels ................ eee B27 
x x x x 61,246 Tousleszautressmarasins..... ou caw oS ee 28 
249,170 + 12.1 356,155 + 11.3 605,325 Ensemble des magasins ..............ceeecceeceseces 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
March — 1981 -— Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ..........+-. 31,589 


8,480 + 9.2 


Grocery confectionery and sundries stores........-.-- 


Allvother, food. storesie csc ciate slelerckelelene eters ol tolerontela t= DA) 


+ 
nN 


4 | Department stores ........- sees e eee e eee teen neces : 12,436 

5 | General merchandise stores .......--+-++seeeeeeeeeees 5,068 + 20.3 
Gal General stores, secre «vera -roheronton eco ciate eet Vode telerorelene 4,999 + 13.6 
i |) ihatany Sevics) geooeenoocsson ude 0o00 500505000 C0GCcK med 4,625* + 10.1 
8 | Motor vehicle: dealers ..5..2..%. 20 slew ewer een nee 39,112 + 0.1 
O11] Usedl.car dealers’,,.. 2s crwis- ctr toro elolate| stekellotooleropenens one= ee 543* 

TOMS ervicekstationse rises eeroe lc ancuchoncheretetokelete etal eters alle deter mene 15,147 + 32.5 
Pia Garageswe rica. ci Nasia-voicverveeteorer shor ben-Pt-kekekoicyNerenen el ctens ; 780 - 0.2 
12 | Automotive parts and accessories stores..........++-- 3,139 + 12.0 
13 |'Men’s clothing stores=....- 5-0... 000-0 - esse seen as 1,103* 

14 | Women’s clothing stores ............-2seeeeeeeeeeees : 2,376 + 5.0 
15 | Family clothing stores............2..seeeeeeeseeeeee : : 1,966 + 3.2 
16 | Specialty shoe stores .......... sees eee eee eee eens 65 + 29.2 
17 |Mamilysshoe ‘storestsya1.-- cermseieeteetetelete! flr 7-1-F-Lenerotere 1,155 + 15.4 
198|\ Hardware! stores acriersneutcrctareli-hel- tel cnouseaned-teletetetster here -Nate 5 1,073 + 5.4 
19 | Household furniture stores............0.000+-s-seees 3,385 + 9.1 
20 | Household appliance stores ...............---2eeeeee : 320 - 7.3 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 276* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... T1832 + 29.1 
PB Bookeand sstationeryaStoresia-ciers fleet neietoe aie tele tel deree 4 : 584 + 09 
DAWN OTIStSE aexsiorcceve OR ioreaet Heke iatele miatentee sueyeloretcso mare te eNotes i 475 ae Gb 
Qbaledewellerva storesirscice cor niceoesree tt lekcttastr rae : 025% + 21.4 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........-.+--- 1,428 = Sis 
27 | Personal accessories stores ...........-02++ceecceeess : : 768 + 6.2 
QSNIVAll other sstoresicn. w.cieiocreiia vale erat eereretedete tokeratmercNetMstetens 14,105 + 0.4 


IAM SEOT ES: 15 tole -vetovonole fora ofole foleieyepevereleVeletsvelet=t=lofefevareraieyola'e 67,798 97,616 + 754 165,414 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


x 
x 


33,281 


188,405 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Change Sales Change Sales 
1981/1980 = 1981/1980 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


7% $’000 


98,804 
25,133 
6,741* 
ne =) Mayy:! 33,281 
12,422 
14,792 


cle 
i 
oS 
oo 


11,927 
x 102,310 
- 1,345 ; 1,345 
ap = digit 44,021* ass 44,559* 
- 2,148 2,148 
°K 8,419 
— 3.1 3,297 
ap {shi 6,858 
- 19.1 5,721 
x 171 
x 3,226 
= ‘ 3,140 
x 9,114 
= 1,026 
x 783* 
ae llyey 21,395 
reo) : 1,737 
< 1,499 
az) OL 2,805 
© 4,344 
— 12.5 2,362 
x 41,079 


+ 6.3 282,031 470,436 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands TAG AS TINS «65 /s-s0 saison abesciorlxaiey NS a 4 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée | 22 
Librairies:€t, papeteries «...<..antoes eee ee 23 
IGUPISEES: 2.40% 1056 40s Miteke os ase apres Poet ovate anew 24 
BijOuteriés: inn canine omnirentinercadh sh ee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tous/Jesautres. magasinsy.c.eeen.c eee eee 28 


Ensemble des magasins ..............e0eeecccccceees 29 


ie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March — 1981 -— Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ....-.---+++> 386,157 + 11.5 


Grocery confectionery and sundries stores ......-.-+-- 111,956 + 13.1 


31 All other food stores ....-.5--0-. +s ones ee teste te caes 1,885 42,089 + 23.7 
4 | Department stores .........6ses eres ener e ene e neces? 118,500 118,500 + 4.5 
5 | General merchandise stores .....---++++esseeeeereees x 28,109 + 5.5 
GillGeneral SOLOS, aiecq cere ao ono ares o) ensues arereiolevaebeetershey-torere ena xi 17,024 + 1.0 
WA\ Exe ay Sues) BOnmne nee Oop ee cc coer ECUGo Cl 17,032* 20,239* + 17.0 
8 | Motor vehicle dealers .......... ++ ee eee cere ereeees 352,403 + 8.0 
9 | Used car: dealers ........ 0 0stle cece eee eo ate wlncies sa sleet 18,784* 18,784* 


Gervicer SEAtLOIS euaseereyerri ei eicssuenape)©) ohet oh oleholen=) ohejetlsteysNanetons Fen : 115,752 136,724 + 31.2 


it || Cevareeyoognegdadssooogocoodd eso oponD Pon OC e anos aac AWS 41,377 + 9.8 
12 | Automotive parts and accessories stores.....-.-++++: x 28,356 + 9.8 
13 | Men’s clothing stores........6.--eeeee eee e seen ene ees 3,732 + 8.7 18,826 22,558 + 30.4 


18,822 33,400 a JUG} 


Women’s clothing stores .......-..+s- eee ee este eters 14,578 + 15.5 


27,717 + 18.9 


Family clothing stores ......--.-++esseee renee eee ees 11,896 + 18.9 15,821 


2,227 ale 


Specialty shoe stores ......-. see secre e etree ence tees 1,272 


Family shoe stores .........00e essere teen eect eens 13,076 17,944 + 14.9 


VATA WATexStOTeS) <ceneyctovers cveneneu-neuei eves eustenecersi-uetmuetslebewetnen tae 19,145 = (ORs 


Household furniture storeS........+--eee eee teres renee ; 32,588 + 14.2 


Household appliance stores .......----++ esses eeeeees 3,774 + 4.5 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 9,825 + 8.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 42,374 + 32.4 44,987 + 31.9 
23 | Book and stationery stores.........-.e seer cree eeees : 4,875 8,548 + 19.2 
24 TS ES! csc ycs vicAneo tote oie cohcde snacieaerana tol aniskel pares e eg ReRe 5,504 + 2.3 
D5 | Jewellery StOres . oo. cee cree ene seine eiioincenalersteretels 7,338 == 1}) 
26 | Sporting goods and accessories stores ......---++++++ 18,266 =a esi 


Personal accessories StOreS .......ee eee ee rece re sereee 2,884 + 3.5 25,286 28,170 + 14.4 


IATL Other IStOTES .o.oce:.<.e0:50 0:0 soi oo le fale otolehalahs oftsela Cony otatel obelols 65,544 + 8.6 96,321 161,865 + 12:6 


TAMUEStOTES: (2 yo uersyedeioie ore 10 010 0 o6ioun oxo alelioKebateNa he of ela) olotelevoinlekete 513,846 + 6.2] 1,231,728 + 15.6} 1,745,574 + 12.6 


Str = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Ge d 4 
2 1981/1980 1981/1980 1981/1980 ite ct 
Ventes Variation Variation Variation 


x ERGO; T2E” = +” 13°") Bpicerics ~ Bouchorieasnx ayieageegh Meese Meer 1 

x 337,411 + 16.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

5,371 ? 119,012 + 19.2 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
336,543 : 336,543 oe Vopr ARGS MAR AS NS 7.2. chee. esicieny Ey ae e 4 
x 74,169 7) Madgasins de marchandises diverses................... 5 

x 47,488 PCE NEAG GSINS |S ENELAUK | otis (ogo ccekes cio ee ee ee 6 
41,075 as 53,465* oy He ALOT Sy gegeielGous\einxs seus eke ick eee eet Gite eee a 
x 880,366 -© | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 47,052* a 47,052* ++ | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 
60,671 336,521 : 397,192 » + 26.3 | Stations-service .............02-c+ss-sseeeeensaecce. 10 
- 116,931 itovome = +105 I Carapese. bh con cee ehe lees kn eee 11 

x 80,093 -© | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
10,127 59,316 -o | Mlagasins de vetements pour hommes................. 13 
39,324 90,690 + 16.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
30,981 76,428 -0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,286 7,549 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
35,291 ‘ 49,035 + 16.6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x 52,698 oinQuincatlerieg es <0 00. bins 0a 18 

8,562 : : 94,530 :2) MEAS ASINS (Ge meu Des. oe. ete ee Eee pele ate 19 

x 10,879 .O | Magasins d appareils ménagers.............-cceseecs. 20 

x 27,354 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

7,769 PAL TETAl : 129,540 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée | 22 
10,599 15,590 26,189 Librairies, et: papeteries ..-.... ayant ees eee 23 
x 16,725 2H Pleuristes cr fen occc cca cn cee ee ee 24 

x 21,954 ESHISBIJOUCCTICS.. yrs tts cakes arasyet uke ce ee 25 

x 57,840 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 

8,855 72,628 : 81,483 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
186,680 275,620 462,300 | Mousles;autres mapasins eee cence eee ae reee ree 28 
1,484,837 3,449,516 4,934,353 Ensemble des magasins ..............ececcececeececs 29 


oO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
March — 1981 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ......-..---- 206,401 + 16.3 


Grocery confectionery and sundries stores.....-.-.--- 42,061 a GKD 


All other food stores .......---seeeeesecec se seeeeeee 4 ies 23,501* 


Department stores ........:.+ sees eee ect tees e ee enes 72,735 2.8 


General merchandise stores .......--.+eseeeee reece 6,444* 


Generalustoresis cmcce coc iets oiakelerateiaraneeatet ted st keleRetoier ste: 203 = 19:5 


Variety Stores ©... 0 2clecs eo eniric te oe otaleieneleleterinin ose 7,133 + 22.5 


Motor vehicle dealers ........-sseceeceeeececseceres 162,972 + 19.1 


Weed wear dealers)... sc tocar stale ster cromtieetst-bs tol pesneteter rele 9,524* 


62,498 + 23.7 


TOI Service sStatlOmssap.teretefar Vere \- lero torotateratatelo ln) pele -ueler Merete nekenea 

I IMG ENISS spooaahesodneconosaganoccdoooaGoDDOCcCUCtS OM 8,976 — 20.3 
12 | Automotive parts and accessories storeS..........+-++- 10,109 + 14.1 
13 | Men’s clothing storeS..........: esses e eee eee eees : A 7,993 = (05) 
14 | Women’s clothing stores ........-.. eee ee eee e tenes 15,416 or) (ee! 
15 | Family clothing stores ........... 2. eeeeee eee eects 12,411 + 20.5 
16 | Specialty shoe stores ........- 0. sees eee e teeter eens : oe, 1,326* + 16.1 
17 | Family shoe stores ..........200eeee cece cece tne eee 5 9,336 + 16.3 
TSN Hardware: Stores. os apteectetel-1 te otoiclos-teletesoretshe) tele rara terete 9,909 + 5.5 
19 | Household furniture stores...........-cee ee eee e eens 12,531 + 15.5 
20 | Household appliance stores ...........eeeeee eee e eee 1,251 — 3.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 3,100 - 5.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 25,936 + 32.0 
23 | Book and stationery stores..........--.seeeeeeeeeeee 5,507 + 27.6 
ONAN Vera chic RRR ACh RE COOL OL PE CLS PA OOD Dod Or Cc 00, Coat id 2,195 =) 910 
DFulelewellervastorestrrsmietirdekrlattsnrk at kre r-rel tet tele sreeetaes 3,942 = iy 
26 | Sporting goods and accessories stores .........++++++ 5,905 —119°3 
97 | Personal accessories stores ¢.0).....00ee esse coer eeee es 2,216 + 2.6 11,021 13,237 + 9.3 
ORNPA HLother Stores. 22 lamlorretetede ete areca he temetete A reraetereer 45,111 46,990 92,101 + 9.9 


834,653 


INVES Cy) CMO OOH OOOO DODD COOOU ICU DOD 00.00 0.0RNIG 305,557 + 5.8 529,095 + 19.0 


Chain stores 


Magasins 4a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


x 
3,531 
208,546 


7,442 
20,818 
19,486 

3,149 
19,520 

x 


x 


x 

6,727 
127,555 
887,605 


Change 
1981/1980 
Variation 

x 
x 
— 2.5 
ae 5) 
x 
se IS 
x 
ap Ally 
x 
+5 913 
=> lie 
ap 1 
- 53 
+ 20.6 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 26.7 
x 
x 
ag 
+ 54 
+ 13:0 
+ 8.7 


Ewe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-March - 1981 - Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


622,052 

130,429 

64,454 

208,546 

18,281 

585 

19,510 

397,896 

23,638* .. | 23,638* 
142,382 185,817 
25,698 25,698 
x 28,258 
17,694 25,136 
21,104 41,922 
12,535 32,021 
1,504* _ 4,653* 
6,035 25,555 
27,792 

39,769 

3,442 

9,914 

72,493 

16,767 

7,113 

11,867 

19,181* 

30,844 37,570 
141,681 269,236 


1,481,989 2,369,594 


Kind of business 


Genre de commerce 


TOME CN co oo oeroLerd 0.4 AOD oc 1 

Ma Seo rcrecneuir Potrrcie Zz 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsrinazasins o.5 sn sscecc as eee eee 4 
ROR Cee Ce Dae OG Oe 5 

«jlohS} 81 sc 8, av) op 3.2 lap sn oaie/o, a eee 6 

OM Orne OO cero omc no 7 

onl dade, Stee. ae 8 

2 +. osteoma agen 9 

Sai Geloxe ker? suey oid lane) ore ania ORSON ee 10 

Gararesi ee rare tean rarer yepsea e's «ike 5 afer 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... ID 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 
Quineaillleries:.¢, jesias ats acti 0s nds eR See 18 
Magasinsde:meubles ...,.,...,., asthe eres bt eee 19 
Magasins d’appareils ménagers.................--005- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies\et;papeteries:......4.1eri ate eee eee 23 
Bleubistes. o..iscysaeexecero oecitiniecia desiree ae ee 24 
Bij OUte ries v5, cis.cesevessxsiausceecornomusls cake scare eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............-+++++ wet 
Mouswles; alitressMagasiNs = cj aeyerereicicsenuise teeta ete ayer 28 


Ensemble des magasins ..........eeeceeecceeceeeeece 29 


No. 


eA ss 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allsother food «Storesser tise ta env entetelal eiaerorterener erst a. 
Department stores: . << cad one deen 9 aia retraces 
General merchandisesstoresi. we seer eteteie ete) rer rarerniaret= 
General stores... iaavddre cies 30 Vaal MA Ae meter 
Variety: StOres wana crate ane Soden) roa hecho teen Raer= 
Motor svehiclesdealers'a.weita aeieeacke ol atetehateleroreteteyeteteterare 
Weed: cari dealers} « s.. st Oetewtoat na: Palate oleate snecet eetiner tae. 
Service: StablOmSins cctaesrersic occa are) atohc nldi oy dane eteeetmeemee eer 
(Garages earns a srnqcia Aer san eve eal avel ovat ata See eo OER 
Automotive parts and accessories stores............-. 
Men’s clothing storestmee: aitcun cerattneatete: tate rarer erate 
Women’s: clothings Stores ten seriepre eee ttteona «iene Metenere tetera 


Family, clothing <storeswi. + sell cel etoile) tons iemetetoretael 


Specialty: shoe..storesiaet samt. ein celeste et «toler lem eioetinee 


Family, shoe - stores. is te). uetsiaahemhetee cheer teed fects Steet 
Hardware ‘stores’ «cave svar 2 otoyevenahan atoranarcnvanarctetee peter Oren 
Household furniture: stores. .......1. terete inte -teenem neice 
Household! appliance: storesmaeme nrrtnrer iets tae tet 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book vandiistationery, stores.....0 seme arene 
FUL OLISES sven seseceives sasvonasotaligesrarerayaveropbeldcanahelahavenstot ad taeeene eee 
TEWeEllery: SCOPES H ncxcnss aysnctetaccorseonseonsaever Nhe athe ho tate 
Sporting goods and accessories stores ...........++--+ 
Personal accessories «stores. eee eee eee ee 
AT OCHET: SLOTES «nana: etorarerecanessvaye hs RR PROP oot ate Meee 


AN StORES ceiensvieveversreiecevotereneversrorere SMM e, Sete ee eee « 


Ontario 
March — 1981 — Mars 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


419,708 
52,095 
3,973 
232,652 
40,690 
X 
17,332 
65,742* 
4,995 
10,590 
27,416 
17,613 
1,671 
13,964 
x 


10,469 


13,789 
160,250 
1,149,656 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 


94,543 
57,540 
38,239 


4,240 
497,560 
15,731 
155,823 
32,806 
45,999 
12,867 
17,095 
9,027 
2,176 
6,025 

x 
26,556 
x 

8,905 
68,407 
5,908 


21,720 
126,941 
1,322,837 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$000 


514,251 
109,635 
42,213 
232,652 
47,422 
14,416 
21,572 
497,560 
15,731 
221,565* 
32,806 
50,994 
23,457 
44,512 
26,640 
3,847 
19,988 
14,759 
37,025 
10,076 
12,862 
93,837 
15,260 
10,180 
16,719 
19,813 
35,509 
287,191 
2,472,493 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


+ 


+ + + 


+ 


+ + + 


+ 


= Gye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-March - 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de boormmactee 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $000 $000 


1,305,704 ar he! 288,021 1,593,725 + 84 


149,815 + 32.5 170,417 320,231 + 28.5 


11,215 - 13.6 111,976 123,191 + 13.6 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


652,696 ae LO2 652,696 aaa OL2 


Grandsymapasins: (scenic ecco ee ee 


110,557 + 13.7 129,610 + 13.0 | Magasins de marchandises diverses................-.. 


19,052 


x x x 39,383 +) pl2:OnlMagasins: eéneraux. ¢ 3: cass asa e oeeeee 


48,502 + 10.5 13,142 61,645 BAZ Ar Site ieee one thea ens Sd miki a ORE eee 


1,271,168 1,271,168 


42,260 42,260 


185,385 + 34.5 454,490 639,875 


100,161 Giatag ess. erie an antirs ixctsmss 2s tonne niga cules 


100,161 


13,024 ae 130,892 143,917 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


28,948 ete led 42,171 TAS) Magasins de vétements pour hommes................. 


56,263 129,797 Magasins de vétements pour dames .................. 


73,034 =p 1S} 


Magasins de vétements pour la famille................ 


48,122 sr alles) 75,318 


27,196 


5,550 ae Ii) 6,165 11,715 Magasins de chaussures spécialisées ................-. 


40,559 =e ()i4 17,303 57,862 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


41,692 Quincailleries:. asic. . sconces ¢gecsa sn SR eee 


x x 


Magasins.desmeubles........... -.devitaee deol deel meenrone 


31,882 +22:0 114,170 


x x 32,043* Magasins d’appareils ménagers....................0-. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


11,250 25,235 36,485* 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


72,419 + 15.6 205,098 277,017 


28,005 se) Pal hess 17,918 45,923 Librairies-etspapeteries: .... eexich-vseiseetate sell tote 


Blewristes ons, «scares ne a ee ee 


x 32,114 + 19.0 


x x 


49,193 Bijouteries s <os.c.q-..scnnuucaasuatesde see Tae 


22,947 - 2.5 26,246 


61,118 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x x x 


100,198 Magasins d’accessoires personnels .................4-- 


37,764 + 14.0 62,433 


824,936 Moustlesvautresymagasinss. . c.. <4 a soe sokeaenne tenth ere 


446,646 + 13.0 378,290 


3,356,779 + 13.2 | 3,722,282 7,079,061 Ensemble des magasinS .........0eeseeeceseccenecees 


2 iG= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
March —- 1981 — Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ........--.-- 163,114 19,296 


Grocery confectionery and sundries stores....-....--- 15,301 — 2.6 233001 


All other’ food stores’... 0.7 00. steebres cr ello eee ino 2,751 == 6:6 21,574 


Department stores .......... ss ese e renee eee cee ees 95,652 + 9.8 


General merchandise stores ......-.-se eres sree trees 11,490 
General’ SUOTES! soc sais occ Hale mal el oteron Poneto oeeberer soon tetenengr ele 


Wariety Stores) a0 - os sbi aeiele «im yess lolol oieteyerer lr 


Motor vehicle dealers ..........0csccecesneseecseeee 186,542 


Weedecarnd ealersiy.c-) sees ote enon eterelavensler ete ok oiRena onder 3,384* 


Service statiOnsiar ae viv oe cua) oe ciciel ste sel ateieh i oinictel chedellsdote ; 46,038* 


Til MOR NEVE rcs o coca) > oh can 0.00 Licin se O10) O32. 0.0,0 0.0.0.0. 10,229 


Men’s clothing Stores... sis orem a= lerelelerereteneier > 
Women’s clothing stores ...........+2sse sere eee eeees 
Family clothing stores.............e see eee cece eens 
Specialty shoe stores ..........e sees eee eee e eee eees 
Family) hoe storesiaac.iicy listers aiete ts eleleretene cnere crelofeolotetee 
HanrdwaresStoresuerirnrstctian iter) iets e tetereretet aerate st 
Household furniture storeS...........00+eceeeeeenee 


Household appliance stores .........--+s sees eee eeees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksand stationery sStoresss. -oeieinte teeta tersettens terse n 


ROTISES + = Meee Aiea ao cette cad teh olden Alb elalonetamy maMeeenenene Cremer 


Jewellery Stores was aes sama sale ea eran ale rerne tener ett: 


Sporting goods and accessories stores ..........+++++ 


Personal accessories. SLOPES ete cate oreeiet tale ots clereeneteletelf> 8,065 


11,807* 


IAN rather StOLres = 5 ncets © aval nlerceetenettetee oe ade es dete eE Re 56,156 + 11.5 


53,645 


INNS oS cen Golo ODE OO OOOO IO.0 0.007 COOSOCODOO OOD 000 448,841 + 8.9 486,379 + 25.4 


$7000 


182,410 
38,868* 
24,325 
95,652 
13,984 
260* 
4,592 
186,542 
3,384* 
(BSP 
10,229 
15,561 
12,073* 
20,385 
10,916 
2,518 
9,592 
5,446 
13,784* 
4,689* 
5,496 
39,612 
9,672 
4,199 
6,773 
10,814 
19,872* 
109,801 
935,219 


All stores 


+ + + 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


28.6 


Iie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$000 $7000 


502,023 steel OE? 


59,282 561,305" 0+1/10.0'| Epiceries — Boucheriesis is .:dsenaew. oven. wooed: 1 


45,652 ar Osi 71,640* 1,29 2% -O | upiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


7,927 - 48 62,245 + 16.8 70,172 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
272,684 + 9.7 272,684 Grandsgmacasinsy..y462 cee ee ee 4 
33,248 a7 PX) 40,600 .( | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 662 He) || IMEI ME f45iesth€ MOMS CAE ASON GAGS oc cnagcccc. nc 6 
10,777 ae Wath 2,406 13,183 OB BAZ arses ite orcas. cians: cna sceyleene econvareraie tte ee 7 
~ - 479,223 479,223 -7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- ~ 7,422* 7,422* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
79,090 + 30.4 134,251 213,341 «2, | OUATIONS=SELVICER ore says sang soo eats ao 0 «RO 10 
- - 34,094 34,094 POMP CHAT AG CSB revs, aia1a anes Scope areasue’ are) si ans ste) die) Geese eae 11 

Ki x x 44,232 + 24.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
15,154 = 15 20,176* 35,330* Magasins de vétements pour hommes................- 13 
33,494 + 19.2 24,212 +. 88 57,706 Magasins de vétements pour dames .................- 14 
24,315 + 25.4 5,879 a7 ho 30,194 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,412 a8 PANO 3,726 jp iléby 8,138 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
18,538 jp Ae 8,870* 27,408* Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x x 15,399 ard L Aa Quincailll eriesit jasc cclesie a icreree xcocdn ete See ee 18 
17,366 ap ZARA 25,374* 42,740* Magasinsidesmeubles®. ......- aside soe eee 19 
x x x SOR Magasins d’appareils ménagers...............--00000- 20 

x X x 16,012 + 27.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
23,835 + 10.7 92,999 116,834 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
17,701 +) 24.2 11,199 28,900 Wibrairiestetapapeteriess.... ore eet eee eae eee 23 
- - 13,266* 13,266* IGUPISEES Bcd acecate axe erduniniece oreo eae 24 
10,052 —- 2.4 10,087 20,139 Bijouteriese., 3 o.cc.saleca.c:ersre 0 oiava ataekerean se eee eae 25 
x x xi 31,956* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
22,022 e126 33,264* 55,286* Magasins d’accessoires personnels ................004- 27 
157,831 + 14.5 170,585 328,416 Tousilesiautres Magasin ce... oclacie « eee votes 28 
1,316,840 + 12.4} 1,380,262 2,697,101 Ensemble des magasins ............ceseccsevcecveees 29 


aaist= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins A succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $000 


1 | Combination stores (groceries and meat) .........-++- : 12,704 52,009 + 10.6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.........--- eS 9,293 + 6.5 12973" = 7.8 
3 | All other food stores ...... 0.00 ee eee eee seen eee 2,547 = (Ys 
4 | Department stores ........ 6. sess eee eee ence e neers f 37,528 + 9.4 
5 | General merchandise stores .......-..esee sees eeenee : : 5,033 + 22.2 

General SORES: vc ccus vie si. 0 0 «als Wiese cus cPeterreeret a ttet vohone ol 12,828 + 10.9 
TUNNiant ety x StONES siascis)- <ratscere/¥ofolas oi unio Janne siaretererereis Zeteneteteycr : : 2,340 + 14.0 
8 | Motor vehicle dealers ..........20ce2sceeececceeeees 52,966 52,966 - 0.5 
Ql Wsedicarsdealens sw. sietbin\ate sve c's stepetoeellote tala) mm bepePetotonnys 950* 950* 


NG Sysautes cieino her oudenoet) one cc nooo ama OG ds Fo : 10,627* 14,587* + 34.8 
Hl Grara ces vce ss ravens meiosis fect wiele ey aroratelatonens el eeeuakenaravorey Wetametowens 1,769 1,769 + 15.7 
12 | Automotive parts and accessories stores.........++++. 3,402 + 15.9 
13 | Men’s clothing stores.........0.ssseee eee e ees ee eens : 1,869 Sey!) 
14 | Women’s clothing stores ...........0 eee e serene eee 3 Sarl + 17.4 
15 | Family clothing stores.............. eee eee eees Sal22 + 16.3 
16 | Specialty shoe stores ......... esses eee cere eee eens 136* 

17 | Family shoe stores i 5.. 6 0) cele ieee ose cholo oisinie 1,769* 

USMelard warenstOresunwi derail ucieleiecheleleletorel ctor rset atete ets : 1,398 = “49 
19 | Household’ furniture stores. ....... clei els si «ele oleic olele ste si 2,690* 

20 | Household appliance stores ..........+-+ee eee eeeees 443 + 9.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... PoE 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,410 + 6.9 
23 | Book and stationery stores......2....2s.ceeeee eens : ron 936* = 9:1! 
AMR OTIStSursee ie siaie- dais otene aro delecanayey ei ensyoversvei visions poe RRR Rene: : 771 + 8.0 
DBilidewellery: StONeS er areiver «| a)ciercio« Clemerereuev ete eles herenet ol Nonetetre b : 2,304 + 12.9 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+++: 1,941* 

27 | Personal accessories stores .....:..-++.-++esssererevess ; 1,303 2,217 + 19.2 
OS WALlltotherestoresys ear .1s/4iccele tress. etetneneRene hs fotetet efetedevek-vorater- 11,075 PAT 18,803* 29,878* + 26.6 


+ 
S 
an 


TA ECTO) (See ae OS OOOO. 000 GbE DOT oO DOO OGIO 120,180 


143,900 ini 225 264,080 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


Sales 


Ventes 


$7000 


120,098 
10,768 


2,588 
31,963 
337,857 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 14.6 


Independent stores 


134,272 
2,236* 
31,440* 
4,709 


3,498 
49,705 
394,198 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


157,634 
39,806* 
7,648 
96,330 
14,210 
36,573 
6,354 
134,272 
2,236* 
42,933* 
4,709 
8,182 
5,153 
10,133 
8,917 
425* 


4,572* 


4,424 
7,735 
1,334 
7,084 
27,607 
2,943* 
2,410 
6,456 
4,221* 
6,086 
81,668 
732,055 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


is do anooeteh ose knee bee 1 

JcLinek simone 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands dagasing oa. 5405.0 0 sar eee 4 
» gaTeauiadces leeeten 5 

PO PORCINE oo on re See 6 

sts sical Blos/slea sivegeivadeqevel od ahsiiestan anare-“e)a, akg) cee oe ea a 

oe SB eee eee 8 

<3/.2 A oraey 9 

aieatadi SisisteueqeaseokS, ene Scauss ang RAT 10 

Gan ASG Bek cosa esutsc uy avehiets. cy susie see ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .............0.... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quin catlleries Srcsscesera ces aheiaieneusisisonen ctrl aan ee 18 
Magasins.de:meubles ......\....... eats see nei eae 19 
Magasins d’appareils ménagers...................20-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
LLibrairies:et spapeteries: ,..>,:.....cervote. Matec ee ee 23 
FCULISECS csi ccs, <psyarstehsocy orsisusnstskoxOuchoasastue,cherosousy ner ax cee 24 
Bij OUEELICS i, sescens, «cee \oncyensusiensceyeysen ensued cwexcsey ss MCSE Cee tae ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................4-- 27 
Mouslesautres smagasins...¢.5:c5;s:9y2r-01s1-1 «, ee eee 28 


Ensemble des magasins .............seeeeeceecescecs 29 


= i) — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
March — 1981 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |} nsemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- + 12.0 
Grocery confectionery and sundries stores.......-.--- — 10.0 
Alll other food! stores’ sae aloeis » orerelerelets sistets chlo raters tris ar HS) 
Department stores ........0.0-+ ssc eee eeeeeeceeeees + 8.7 
General merchandise stores ........--+seeeeseereeees — 13.0 
Generale storesaarac aeyoicra.s sta sialon totanac akare erctoretnertete erent sta — 9.5 
Wiariety «stones ices -vres.)y-yaie Mas oiet atta ey odol nohen-e oleate als x 
Motor vehicle dealers =. .o-\0m os criee eee eden - 39 
Usedncarsdealersin.. aster aerpettnctetmimicrnstetert ne Ulett tet: + 24.2 
CUSSGES ChELATOlIC! A ice cet Hee 6 OM DIne Eee i.0-00,c 0.400 300.0 10,508* 
(Gatageswerec rie: attain srs exter ern lore) tel oicn ten ten eenen 482 + 33.2 
Automotive parts and accessories stores..........-++: 2,310 + 14.5 
Men’s clothing stores. .........-002+ccese- ec reseeree 1,345 + 7.8 
Women’s clothing stores... 225+. 0002+ cess see ee + 14.6 
Family clothing stores ............eee eee sees eeeeees + 13.2 
Specialty shoe stores 22...) 0. 00ncleenese esses eons. x 
Hamily, shoe! Storesinten sruetet sels ietar ete elel retell evel det ellen shore + 365.1 
lard wateustonessniacvericet wertorey oe he ull -r ich teesNoolene Re Ner tet — 16.9 
Household! furniture stores...........20s008 sls meee +5 2054 
Household appliance stores .........0002.cseeeteeee +e 033) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 7.6 
Bookvandustationerys Storeswer1-1ci)teteteterot ss nenenaherar otete ere — 9.2 
IDIEUER OMAHA EBON EnOb ae OU anee one c aeons es coon foo + 13.3 
AWS SY Guoiess o ogosnenseocunooecnocgceccuenooonnoc qe Abel 
Sporting goods and accessories stores .........-+-++-- + 25.0 
Personal accessories StoreS .........0+seeeeeeeeeceees Owl 
AUlRothersstoresiy-cteicriscta.- ikl teeter eared ore elma aero + 10.5 
+ 7.9 


PANNE SCONES) cvanciovercrct Houeterey ot ov eterelexenetotatel stat etoile) evolerePatevenetevevohe 


Chain stores 


Magasins 4a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


x 


265,226 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


193,903 


Change 
1981/1980 
Variation 


Ott 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


107,302 
25,751 
6,182 
87,568 
4,019 
377 

x 
71,994 
1,353 
31,200* 
1,269 
5,545 
3,307 
8,306 
3,964 


3,984* 
20,426 
2,363 
1,443 
5,192 
1,804 
4,851 


48,628 


459,130 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quinesilleriéseys. 0... soccc csciie woe «eee 18 
Magasinsyde;meubless..<,...00 ceiagie. acide eee Oe 19 
Magasins d’appareils ménagers...................2.--- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
‘Librairiéssetipapeterics: ; «..\...eides vee dock epee 23 
PIGUPISteSé os cicero opis nonacike Gee ese ieee oe ae 24 
BijOUteriesis.. ois<¢ cing 4s oe Oe Seater ele eae STIL Sear 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tousslésuautresymagasinsy. .. coc. sep eee eee 28 


Ensemble des magasins ............eeeeeeeececeeeues 29 


= pe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
March — 1981 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ......-..--+. 46,309 


Grocery confectionery and sundries stores........--.> 7,988 


All other food stores .......-s esse eee erect ee et neees 2,071 + 32.5 


Department stores ....-...-+ssseere reece rene eeces 21,595 edie 


General merchandise stores ........-- sees ee cree eee 14,566 + 22.6 


(GenerallstOLes  qyvrieitavster eye detevetede =hay veneer Rete ereershe rel ey ; ; 16,299 + 9.7 


Variety Stores . 2... .0.ss sete sone ee uaeereetes } By 7i7 + 10.1 


Motor vehicle dealers ..0s.i5.0..0 cscs cees essen ees 81,150 + 25.5 


Weedacar dealers tn... cecowre or teiteeene ceclel on tebe ep ce etetever ats % Bp! 
CSAC AIONG) 5555 GAO OO dy OOOO nud UO UOS OO OOCO.0-0 0.010 e. : VESTN + 26.6 


(CAITHSN 5 poo bane Loon 0n OO GO OMMnG DOO COC OU DOOO DCC mi Fe 1,460* 


Automotive parts and accessories stores...........++- 4,121 + 19.2 


Men’s clothing stores..........:+seeee cece cece cece 1,963 + 17.9 


Women’s clothing stores .........-. see e eee e eee eees 4,857 + 26.3 


Family clothing stores .........-..s eee e eee eee e neces 3,468 + 11.7 


Specialty shoe stores ........0. sere eee eee ee et eeee 335* 


Hamilyachoe storestas amie sts sbersteta aie etaler etal sloleistote eete lteter 1,404 + 23.7 


Vand waren stOresmancere ci steray ie ake “oilietcmalel «fouetete veh etetieeateteleas 1,826 = oui 


19 | Household furniture stores........-...ee eee eee eeeee : 5,160 + 1.8 
20 | Household appliance stores ..........---- +e eee ee ees 1,190 + 89 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 2,818 + 3.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 10;212* + 26.2 
23 | Book and stationery stores.........:.:20cseeeneweee 770 + 28.0 
DAMA OTIStS ate < sera) nve svaetee ele abetate seer eturercitke: sais peters eeteeemeetme : 526 ae 1G} i 
OS AR Walisay GiOwsoopmeganduncascodds goooddsoen Loong oc 2,449* 

26 | Sporting goods and accessories stores .........-++++: 3,321 ByavAL = ids 
OF. Personalv accessories: StOres a verter aise sie late atarstoter tel eto sstle 1,779 2,028 = (he 
DS iPAMMOtHEreStOLeS aia. « reese eos mete rare che ere tomehe le 13,591 + 10.3 17,242 + 11.7 30,834 + 11.1 


JAIN SONOS: % wictatersise sree were oases ote eral elotel elevator erstetelotererstel 103,950 =m JS 185,586 + 18.1 289,537 


= ORs 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de Vcoramenes 


a3 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 % $7000 


x x 140,144 = + 15.3 | Epiceries - Boucheries ...................00.--0-.... 1 

x xe 23,644 -0 | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ z 

x x 6,040* . | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
55,150 + 18.4 55,150 A | Grands magasing esi ...¢ 5 sisi. da.e ee 4 
34,920 ar figs) 5,329 40,249 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
18,555 art toy 28,162 46,717 +O) i] AVRARASINS PEN CTAUX: oor eke, os vin ceils ea) ee 6 
7,036 tel ONT 1,744 B30, WRG 10.5.) Bazars obs, fs clea areca ak ac I i 
- ~ 211,785 211,785 = + 14.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- ~ 1,298* a 1,298* . | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
6,569 + 35.2 43,265 49,834 = Ae || POLALLONS-SErVICE fo 10 ss. < sing aeciejemis. + « a. 0 Re ee 10 
- - 4,302* a 4,302* eo WATER OR CS eceneiarscs whore cistn Mislaidlsctie, Ac wie «4 ari eee Re 11 

Ki x 10,784 = + 14.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x Xe 6,112 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
6,562 ot 2012 14,296 .7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
5,355 + 26.0 9,868 + 17.4 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x 1,006* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 4,052 = + 28.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x x 5,754 5 Quinoaillories’s <..45. .Ae:..4 cs gvolee ee ee ee 18 

= = 13,644 -2 l) Magasins' de, meubles,........ essere see eee 19 

x x 3,591 .4 | Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

x x 9,169 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,102 + 15.3 27,666 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
x x TEES Librairies et papeteries . <,c<.,; esac a aie oe i ee 23 

= = 1,663 A ER CUTISTES oie socio aicteacahere ars iO OetaI ane losecn ee 24 

x x 6,164* oe [PBI OUteriS si. o0-46.esscaisin @ 9 oor ere ee, ee 25 

= = 8,151 8,151 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

687 + 32.4 5,696 6,383 .2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 


37,860 = JUS}5) 49,946 87,806 ie |bousiles autres magasins)...0.) 1) eee eee 28 
291,457 + 15.0 514,951 806,408 Ensemble des magaSins .............eescceecceecces 29 


my ie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
March — 1981 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ......-.----- 117,858 + 12.1 


Grocery confectionery and sundries stores .....------+ 26,595 + 18.4 


6,172* 


All other: food stores ....... 02000 e cence cease ee caine 296* 
105,753 + 14.0 


Department stores .....-----++se sere este eee recess 105,753 


3,244 - 10.3 18,235 + 23.8 


General merchandise stores .....---+.+++seeee essere 14,991 + 384.9 


(Generalestoresi sc cievevstsers eis ee venste teal fete te Retet terete ter -Ker neat x 33,185 + 27.2 


Variety Stores) <2. 212 s\cieieleis ete ir essen ieee 1,210 4,874 + 8.3 


209,883 + 14.1 


Motor vehicle dealers .......2.02-00.0ceecer seen ecees 209,883 + 14.1 


Qi Weeducar dealersiya. . scttdctdeit om vi eleieletets ie traci-ye = sea 2,055* ZOdon 

TOulsSenviceustationsn peipeieice el cmutersiee |i reusietsts eiaie anton ae 37,209 46,171* + 27.4 
Tit | CRIES go dooodg suse gdo oud doendovssoo ocho oamOr oj oc 5,742* 5,742* 

12 | Automotive parts and accessories stores.........+---- ; IOP. 13,944* 

13 | Men’s clothing stores............+ee cece eee e teense p 7,924 11,133 + 8.0 
14 | Women’s clothing stores .........----eee erect cece 4,427 13,700 + 24.0 
15 | Family clothing stores ..........-+ +++ eee eeee eee eeees 3,480 8,971 + 6.4 
16 | Specialty shoe stores ........- +1. see e eee e ee eee 197 + 6.2 
17 | Family shoe stores ........-..00 eee eee e cece ee eeees 4,723 + 21.0 
ASuibEVardwarewStOLesacs sieraiictsos euele ele sierelaiclcyess) va nctatewyobatetereteet 4,710 = (he! 
19 | Household furniture storeS...........--2+eeeceeeeees 11,197 + 4.7 
20 | Household appliance stores ..........-.-- eee eee eeee 3,126 + 11.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,402* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 19,766 25,000 + 20.8 
23 | Book and stationery stores...........++++-ee eee eens 927* 2,563* + 28.2 
DAB PE OTISES see cere avacai ee or or nreroiin ken peared staan alte si aseron soba eee naam 3,463 + 14.4 
OSalewellenyastorestec a screrir-y kecreieetter ele tcie ch oletceet tts atetaeter = ‘ 5,055 + 10.5 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........---++- 12,165 + 28.1 
27 | Personal accessories storeS .........-+-seeceeeeeereee 3,395 + 18.8 4,494 7,889 + 21.6 
QRAVAL Others SEOLES eres. cxeucta’s.oceyafereicl diel orete eketara det neta ver ocelerons 48,791 +) 21.0 55,344 104,135 + 22.2 

INV xt paged oon HOO OOE OO CODD DIO0O0 COO F00. 5500000 343,268 + 17.0 469,625 + 18.3 812,893 ots 


5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de omar 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 % $7000 
x x 357,984 © +" 16.6 | Epiceries — Boucheriés’.. ¢ssss.i,. 1608 er eernde.c.. 1 
x x x 79,150 -“ | piceries, coniiseries et articles divers ................ 2 
868 17,656* 18,525* + | tous les autres magasins d’aliments .................. 38 


286,469 ae JIGS} B06;409 SP NOPEIS.S Gent Sema p Asis 0 s.v:vnsktvnee-0 aR 4 


42,483 cP IS) 52,395 4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


96O1L* = + 25.4 | Magasinsigéneraux «cisoerssoieiasinnessivo os SER | 6 


10,236 ag JUSEII 3,562 13,798 IP AZ ATS i ayehetfers ouek- V9 -woy Wel of UN ARA EA Aen h check ohehay «See 7 


548,781 548,781 -0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


5,934* 5,934* - | Vendeurs d'automobiles d’occasion ................... 9 


109,472 133,515 2G eS LAUIONS 2S CEVICE 4 owayetien ouaowshe¥ okey ¥is Woks <j ok cculs eee en 10 


16,087* 16,087* cash | NAAT AB CB 9-9-2 1 uetay rhsmavewelieu sGoehareushstier snsven saan uausnkolskeReea eee 11 


32,286* 36,585* -- | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 


26,155 34,680 : BROCE Hs an Sc cance 13 


14,707 40,326 .1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 


11,549 26,273 + 13.8 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 


815 + 35.1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


12,842 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


12,939 Quinealll ri es igs srssaesevaciyorciocsrndveunusanc ROR: 18 


38,973 % °-+ 26.1 |Magasinsidevmeubles.......... a6ots aawlinta - 19 


9,759 + 15.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


x x 14,356 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
15,897 + 11.2 74,493 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
4,997 + 19.4 7,819 ibrairies ‘et. papeteries ...... 28ua. Nese: Ca 23 

x x 10,717 Rleuristesaacivescuindaneneianyea nan acon 24 

9,052 ae Pas} 15,231 ByjOUbERIES. s:a5 2s. ie.sucndvosnsstrninracdrolvaccn ety a eee 25 

x x 30,802 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

9,706 ae 783 12,625 + 20.8 22,331 Magasins d’accessoires personnels ..................-- 27 
132,598 ae PND: 150,646 + 24.6 283,244 Mous#lestautres;magasinsi aaa eee Eee 28 
29 


Ensemble des magasins .............2cceccceeccceecs 


974,470 1,306,369 + 17.4] 2,280,840 


= OG. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants |} nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 $000 $7000 % 


Combination stores (groceries and meat) .......-..-:- 108,614 + 15.6 47,660 156,275 + 8.6 


Grocery confectionery and sundries stores......--+++- 5,458* 24,156 + 25.4 29,613* + 29.2 


984 14,927 + 3.8 15,911 + 2.8 


All other food storestev.ienici- br-terrince ole meee tale aeatines 


132,072 ely. 132,072 17.7 


Department stores... +0 secse orn ss nalalelersieiee leaiehars 


+ 
a 
© 
= 


18,440 + 20.3 20,495 


General merchandise stores .....---+++ssrerrersreets 


iy 
pen 
ge 
eo} 


General stores sca sfeeciesraiay ss) looney nieked ote eek nnn he 10,054 


Variety Stores .c asses argh tae raise : 1,095 5,870 + 10.3 


Motor vehicle dealers .....---+:+-ecssscssestesreees 209,008 209,008 + 25.2 


Used car dealers) asi cterstte icici Worrierers tte erkelnom creer ns 5,650 + 28.2 5,650 + 28.2 


Service: StALIONS rcpt tenses ctenrsiel seven 1 Der eith kan BN 47,692 58,158* + 33.1 


Garapes: decd faunas Sor Fe 9,001 9,001 + 20.7 


Automotive parts and accessories StoreS....-+-++++++: 10,655* 12,160* 


6,745 + 10.3 


Men’s clothing stores........---+eseecerreseereeer es : 3,193 


Women’s clothing stores .....-----eeeres esr eertcce ts 5,089 12,716 + 10.9 


Family clothing stores .....-.-++s+srreeesrereresees 3,144 + 11.8 9,255 + 14.5 


Specialty shoe stores .......+sssereeesseescresseeees 1,258 + 26.1 


Family shoe stores .....--+esseeeerer es esecneserees , : 5,028 + 9.3 


Tard ware StOres v-ta8 ae ce) ieialalelo sehen ro ketone cea rae Ts 6,552 + 27.8 


Household furniture stores.......-+-sesseerseerreres 9,349 + 32.0 


Household appliance stores .....-+++e+essssseetrcees 4,250 + 28.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores.....--.--> 6,301 + 1.3 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 37,306 + 19.0 


Book and stationery stores.....--.+++sseere ee eereeee : 4,035 + 13.5 


UGS ats Cin eae E into a IOUS OD CD y Brno 6 0.5 OC a8 : 2,264 =e 2G 


Jewellery, stores,..c0- sacs ayes s ya een inte ° : 8,090 + 19.2 


Sporting goods and accessories stores ....---++++++++> 15,443 + 15.6 


Personal accessories stores ......--eeeeeersereteteees E 13,566 + 11.9 


All other stores. a. /s..< + «01+ ttdeketeen eievotere stor ake nne 116,405 + 29.4 


AW Stores. <'s «.alaac'ele's = 04 bo oo lslolstettelele clel= wetensiolereys °°) 380,075 + 17.7 922,830 20.0 


=997 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 

January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de Scommaeyes 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$°000 


$7000 


326,673 + 20.0 141,188 - 48 S57,20L°% + 11.2)|\Epiceries — Boucheries i .:visoxane), gyuele. aosaaea 1 


15,935 71,150 ap AOS 87,085" + 30.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 9 
2,985 - 0.6 43,614 ae 8} 46,599 "v) |F2 OUs: tes autres magasins d’alimentsiacat Jaye. Shae, 3 
365,256 a 18:2 060,250, Wier 18.2) \Grandy mmagasins: ..<..avnas 02.0.1 4 
48,872 + 14.1 54,783 “* | ’agasins Ge marchandises diverses................... 5 
x x 28,389 2 EYL Oe ASINS) 8 CNCLAUX: .:21.,0 1. 6.1 oe sl oe 6 
12575 se OE 3,278 15,853 2 ARO AZATS eho iia (arts 27 1.0 eas steep ans ea see ae a ee i 
- - 558,323 558,323 + 20.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 15,603 15,603 + 13.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
28,003 138,161 166,164* 20} | DSUAULONS “SOT VICE eer: wrateisia ore clea tcaytieys «1 <a Se ee 10 
- - 23,429 BE B20 m= 515: 2 WG Abas ORD ie mer-ni eal « «ctor accesses « ose 11 
3,955 - 26 PAU TIBY: 31,928* -/ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
10,329 sp I 9,892 20,221 -o0 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
20,951 =p ADS 17,401 38,352 + 16.4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
15,958 Sealed 9,398 25,356 + 18.5 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,323 Seal 2,466 3,788 + 29.6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,462 ae ST 6,328 13,790 + 16.1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 17,696 =” oh (24.98) Quincailleriesg fs ies ..iieesiskne ciwsae <A 18 

x x 30,113* <4 /\iagasins, ae meubles:. 1.7.0. 4e heh ae 19 

x x 13,439 -4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 20,047 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 21 
38,215 + 30.0 112,144 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
4,968 + 18.0 12,423 Dibrairies et) papeteries. ... . cee eee a eee 23 
= = 7,142 Bleuristess vicnedaw weitniee ie See ee eee 24 
11,320 qe he! 24,493 CAB] OM OULEDICS jos: cove a. iaye.0:che'e cain tis sie ate eRe eee 25 
x x 39,760 -6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
9,000 + 19.9 43,691 + 25.7 | Magasins d’accessoires personnels .................... Poel 
x x 328,674 % ©+ 34.6} Tous les.autres magasins «....40.- 0 eee ee 28 
1,089,753 1,522,650 + 19.9] 2,612,402 + 19.8] Ensemble des magasins ..............0.ecceccececee. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 


+ 


Combination stores (groceries and Mi) scoomouTe08 6 75,871 8.6 


16,518 + 28.3 


Grocery confectionery and sundries stores .....--++++> 


All other food stores .......-s0e eee serene secs eeee 10,195 + 24.1 
81,280 + 13.9 


Department stores .......+cecseer reese ss ecnereenees 81,280 + 13.9 


6,856 ar Alas 


General merchandise stores .....-----seeerserrreeees 6,401 


General Stores). ss stevie oa ale oes eo cintotodnlietor susieiereronenenonexe ts oe 397* 


Wearlety: StOLeS) alla .fo sce nia elem osels nsreteleloirie rere e ar otoncons 882 + 3.1 
117,897 + 29.1 


Motor vehicle dealers .....---+++++eeeeeeeeserscees 117,897 


2,112 + 14.1 


Wsed car: dealersic cc) aviye ce eeterstebetstetesets pate lene anetenete Det? 


36,014* + 32.0 


Gervice stations .........0+cscccs see nesesereeresince a 29,682 + 29.9 


Ha |. (@aneees omagodd soocoadaos SOO DUuC OO Ona D Gade. 0.0.0.n.71% 3,685 3,685 + 18.3 
12 | Automotive parts and accessories storeS......-+++-++- Sybl2% 
13 | Men’s clothing stores.........-ssse cere sence ree eeees : 3,764 id. 


14 | Women’s clothing stores .......--- ++ ee eters eter eee : 7,159 ep dle} 


Family clothing stores ......--.--+ss+eece treet eee 3,930 + 83 


16 | Specialty shoe stores .........0 see eeee eee teen tees 510 + 18.5 
17 | Family shoe stores ........0 esse esse serene ee ec eees 2,089 + 7.5 
18 | Hardware stores .......----eeccser ete ctereeceeeree 2,004 + 26.3 
19 | Household furniture stores......--..eeeee eee etre ees 6,417* 
20 | Household appliance stores ......---+++seeeeeeeeeees 1,250* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........-. 3,589 — 53 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 18,137 + 17.6 


Book and stationery stores.......-::seeeeee eee eeeees i EG 212% + 23.6 
24 Cte (ie ee oe aR IE cet rn eer Cech a CONN. 0 6. O10 0.0.0 : 1,028 + 59 


25 | Jewellery stores ........0cceecer eee c sense teecanecece 5,248 + 19.3 
26 | Sporting goods and accessories stores .....-++++++-+++ 8,402 + 9.5 
97 | Personal accessories StOreS .......0-e seer e rere eteee : 9,180 + 65.4 


IAI Other SOLES. a. ccccela’e 2) o0o'e/e ceakeeeioacheke elle reteaeteatete ale al © 55,784* 
487,522 


INERT) CONROE Do Ono oon 0 000.10 000.000 005.000.0000 00 209,069 + 16.1 


278,453 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants]] 


Sales 


Ventes 


x 

2,018 
227,517 
17,523 


x 


6,376 
12,074 
7,019 
x 


x 


600,789 


Change 
1981/1980 
Variation 

x 
x 
- 19 
+ 15.0 
ap UST 
x 
x 
- 8.0 
+ 24.4 
ap 155 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 28.6 
+ 9:7 
x 
x 
+ 16.6 
x 
+ 18.5 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-March - 1981 — Janvier-Mars 


Sales Change 


1981/1980 


Ventes Variation 


$7000 


225,136 

48,575 

29,818 

227,517 

18,903 

1,446 

2,563 

314,739 314,739 
6,219 6,219 
85,411 102,932* 
10,307 ; 10,307 
13,022* 

11,563 

20,778 

11,374 

1,503 

5,992 

5,451 

21,133* 

4,385* 

12,132 

56,528 

6,667 

3,211 

15,742 

22,518 

30,954 

155,417* 


785,737 ; 1,386,526 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


NG, «8 / SISTA ERA clatter oes 1 

spiartkierse Seer 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsimarasingy. ae itu, cen ee ee 4 
Se OC SNG coches 5 

Magasins) générauxy 6 2)./2:2, 015.5 .<s0s)<, 24,25 SE 6 
BaZarsy iss iysieseopasti vera. oe apaeinetn dees, se pee ee 7 
. eet... aaa eae. 8 

<> STR ae 9 

ere fos iraz.0} 8 0) 0h ae, 4, 4 Tare «) a. arabe ST. SE ete 10 

AO IO OC OINENO CIRC SOMA EOI ELA 0 oc ony cic 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriesy ccpe ie ayn acorn oo, «sate 2 pa ee ee 18 
Magasins: de; meubles; ...,....;... 482th, aayeseme. Aes saree 19 
Magasins d’appareils ménagers...................000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies: et: papeteries,..,...... Wvtatia Waar) = mde ete 3) 
FG UriSteSin as -cocie.sfs) scrip eps aaron kn a hp eee 24 
BiijOutert OS ex cxiyecotsiskaye,oxenshen cess eponsyexet-neuonseneh Slee tena eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tous; les: autres; MAagAasiNs te x 6c<2515)<r<1-1 -coyshan PhS Met rele tore 28 


Ensemble des magasins ...........ceeeeeeececeveeces 29 


= ay 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
March — 1981 — Mars 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
All other food: stores) cimrctste as select sitet) -teiete ster. etme eat ct. 
Department stores ....... 0s sees eee eee eee eee 
General merchandise stores ........-+-se+e ese eeeeees 
General. StOres << occ cars.ncie hau alee oe eee een ent her 
Wariety StOLeS) = 5 cra o)-loleyy au ieuelone easie s)eps le allen kekeetoeener 
Motor. vehicle dealers. « 05ers. a -telelettte o cateteierer ons 
Used. car: dealers’... .. tetera ot Daeteoe els el ans ekanteetelat er 


Service \StAtLONS! ne </cieiea +a: ccs sieve ou auelatels, Meee cnet ane omateieen ets 


TUN MGatagesec... ses cceive cc + slsieunseners s/aene oer sieacueioe einen teemetebeene 
12 | Automotive parts and accessories stores..........++-. 
13)||Men’s clothing stores'ilse). -clis). stelle) sete cela alatotedonstsnel 
14 | Women’s clothing stores .........------ eee eee e sees 
15 | Family clothing stores...........-+. eee eee e eee e eee 
16 | Specialty shoe stores ..........- eee e eee e eee eee eens 
17 | Family shoe stores .......000cce ests ce ee eee eee ees 
1'S3|) Hardware stores’ oc erecta rein sie eter teresa 
19 | Household furniture stores...........----+e sees sees 
20 | Household appliance stores .........---+eeeeeeeeeees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
93°] Book and. stationery stores... .... set-irsatsyaci-et Weelam ale bis 
DAME OTISES So a cies, cn-l cevue ca sro) Sols s1adehonsro) 2) carck tek 7 aes 
PB Ae we ler yu SLOLES! crsrscaysyevacecel vouekos ade even irusks sees eens Renae 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........++++-+ 
27 |\Personal accessories stores «0.52.66 .0 alec e soem seme 
OB APAL other StOLeSiesis, ov:siense: «acer reesei arene sees eee 


RIS S COT OS axe sisi coxegevss 0, , ol vor suensve SIAR ahh RRA ale = 9,181 + 16.6 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 18.8 


- 14.7 


a PRLS 


Se aie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants]] 


Sales 


Ventes 


$000 


24,109 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-March — 1981 — Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 Gentede wetimetee 
Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands magastine .... ..j:.i/c: «anu eee eee ee 


Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincailleniesevrsa.s1 Geren se ui chtiee o AoE Oe 
Magasins de meubleés\...c d-nnceeo ce ebeeore eee ee 
Magasins d’appareils ménagers................2.-.00- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies.et, papeteries. ..-2: ca,.nqneemeeeiace ee eae 
Pleuristes: zjccotcostudn scdee cutenac oO te Oe nee 
Bij OUtOLIOS sce asain. apo" © meieueia ous ays oieidi a egemegn te epee ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels .................--+ 
Tous: les: autres: magasins'<../.< 0/4 s0 0.0 eee ctaaenie 


Ensemble des magasSinS ..........+.ce cee eeeeeeeecues 


No 


ayy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
March — 1981 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 $7000 % 


6 
= 
on 


439,758 1,382,656 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 942,897 


250,621 329,657 ae LGD) 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 79,036 + 27.1 


109,668 + 20.3 117,216 eG 


Allvother food. ‘StOres case cee cette a alieterele eet stel cri ehevoarey er 7,547 = Tle8 


689,205 + 11.4 


Department stores .......-.. sees eset sere tree e ees 689,205 


27,693 157,897 + 18.4 


General merchandise stores ........-.-+eeeeeeceeeees 130,204 + 20.2 


Generali Stores ea cece eee te lero ol severe ete a= 50,844 + 20.8 74,901 125,745 + 14.0 


Wary SIGE) p nomud onc oom d nUne canard QomS acm Act 58,015 12,020 70,035 + 89 


1,507,349 1,526,097 + 17.6 


IMotor vehiclesdealeroerseer etre ste sta ore eiattersbestst ese ler 18,749 + 14.7 


46,055* 46,055* 


ilsedtcar *dealersaew rere co te tate oes oer Netetery. crs 


430,238 543,795 + 30.9 


Gorvicerstatlonsie menace aso sel ran tonne aera 113,557 + 30:3 


96,155 96,155 + 15.4 


(Garaceste Meee tin soe entree ster 


111,254 Re TIS) + 20.6 


Automotive parts and accessories stores.........--.-- 153i + 7.2 


46,340 70,967 am ollel! 


IMenis rCloblnine tSLOLES este ete ei cte ete eye ete)e eater keter et 24,627 + 3.8 


Women’s clothing stores .............--------++e+e8s 69,388 51,138 120,526 + 15.3 


Family clothing stores...........-------22sseeeceees 47,952 2 39,342 + 16.7 87,294 + 17.0 


8,088 +2204 


Specialty shoe stores ......--..-..--+- 2 eee eeeee ees 3,558 4,530 


Hatntly tohOe StOLes ars ecic er tere curterste raters ererarevele rtoe ono 37,650 16,282 53,933 + 17.3 


Hardwanerstorestm mite te re cretie ce aceiccnsters Gre crereners 51,878 + 8.3 
Housenolderurniture stores ec «ste ctiete oreo nial se enelrerere h : 104,258 + 17.8 
Household appliance stores ............---+---+++5--: 23,969 + LOM 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 11,660 30,832 42,492 + 11.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 54,142 189,802 243,944 + 18.7 
Bookvandestationery stores wa). see ene «cre ein 17,718 + 19:0 16,473 34,190 + 19.0 
ELOrISts me tee ete ies + ocrtieote cielo chstaitrecene eter eee : 23,226 24,196 + 96 
Mewelleny Stores amas ete areneraeeite ntettete tesa were eacts 24,518 44,612 + 94 
Sporting goods and accessories stores ..............--. x 74,069 + 10.7 
PersonalvaccessOLies: SUOTeES aoe ecas ee oe cen inc ceraier el 25,063 67,372 92,435 + 16.4 


J NIGH NG? SORE adeen ind son no CO mn oNKODO Oh iene 378,052 ae didles} 401,819 + 20.4 779,871 + 15.8 


INILA ONES sonpcad 450 cubchoUd OOo op. cOnCRAOSOOONOROD 2,828,680 4,235,345 + 18.0 | 7,064,026 + 15.2 


oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 

January-March -— 1981 — Janvier-Mars 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de P omamianbe 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 $000 $000 


2,904,901 + 10:3 | 1,329,417 


4,234,318 


226,617 + 26.3 752,282 978,900 


21,586 - 10.1 317,118 


338,703 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


1,902,038 1,902,038 


Grandsimagasins: ..)/s4:1cr nee ee eee 


346,220 79,768 425,989 


218,208 357,006 


151,872 39,609 191,481 


" 
a 
138,798 + 20.3 
+ 
+ 


46,138 3,862,600 3,908,738 


121,253* 121,253* 


319,496 + 30.7 | 1,251,555 1,571,051 


276,606 276,606 


Cravagesia wig. -onuie nates ao tivoie nc cats eae 


29,721 - 5.2 308,271 337,992 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


66,971 140,914 


207,885 Magasins de vétements pour hommes................. 


188,302 157,020 


345,322 Magasins de vétements pour dames .................- 


116,890 245,077 Magasins de vétements pour la famille................ 


+ + + + + F + 
— 
Lo) 


11,974 13,558 25,532) Magasins de chaussures spécialisées .................. 


+ 
ass 
128,187 ar tUES)s) 
+ 
+ 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


103,758 46,845 150,603 


145,462 + £328) (Quincailleries a5... 4% << cam sere sah ete «os ee 


x x 


x 


Magasins, de meubles: .5..<...: «qacytem acre eaete eae 


60,689 + 15.6 256,691 317,381 


74,413 + 24.7 | Magasins d’appareils ménagers...............-+0+e00- 


x x x 


35,434 + 29.9 89,441 124,875 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


158,308 se ILS) 560,587 718,894 


103,629 Librairies et, papeteries ..... 2. senile seems cterdoatuert« sont 


52,994 + 19.3 50,635 


2,623 = AY 72,733 15.5 75,356 Rleunistesyy sc 203 a te Gee eee 


131,385 Bijouteries: «ssc cdcces winsaceos ses Je Jae eee 


60,105 ce lye! 71,280 


x x 211,350 8.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x 


70,782 + 13.6 198,453 269,235 Magasins d’accessoires personnels ................+--- 


1,064,090 + 16.0] 1,145,140 2,209,230 Tous les autres magasins:........... ssl +. 


14.5 | 19,999,704 Ensemble des magaSins ............eeceeececeeeeeece 


8,143,385 + 13.2 | 11,856,319 


No 


San 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


February — 1981 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants} nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 
Combination stores (groceries and meat) 17,758 + 15.0 
Grocery confectionery and sundries stores 13,064 + 24.4 
All other food stores 1,099 + 17.8 
Department stores : 6,184 + 8.1 
General merchandise stores 6,387 + 15.3 
General stores 6,837 + 14.8 
Variety stores 2,392 + 11.4 
Motor vehicle dealers 18,719 + 7.8 
Used car dealers = 282* 
Service stations 11,396 + 17.1 
Garages ec 1IGSe 
Automotive parts and accessories stores x x 
Men’s clothing stores 355* 
Women’s clothing stores Fe 1-25 = + 31.0 
Family clothing stores 2,530 + 6.3 
Specialty shoe stores x x 
Family shoe stores 515 + 22.5 
Hardware stores : 153 - 49 
Household furniture stores as 1,263* 
Household appliance stores : 80 - 85 
Furniture, T.V., radio and appliance stores as 864* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 5,539 + 27.3 
Book and stationery stores 103 + 16.8 
Florists 308 + 16.7 
Jewellery stores 329 - 2.6 
Sporting goods and accessories stores 345 + 5.0 
Personal accessories stores 397 - 6.7 
All other stores BBE 7,261 aa 


All stores 69,196 108,317 + 13.3 


= oe 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard 


February — 1981 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 eet diay 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsgmacasinsys iis 31x aya ee eee 


Magasins, génerauxe cuca. caer ose arg eee 


| CVAD sl qo eC OR TEI Cee nk 


Garagesrs hoon peeairee dona +, ee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


x x Magasins de vétements pour hommes................. 
100 a 2126 Magasins de vétements pour dames .................. 
x x Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées ...............--- 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quincailleries... o-< ccico 45.45 yas oe dans 1 Eee 


Magasins de: meubles,.......... ceases rider ates 


Magasins d’appareils ménagers..............-.2--200- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies et, papeteries << « ... Sespa- soso tals eer ities 


Wleuristes:. s.s¢ icaciuvecs kc. gots, Bate ire aE ee 


BijOuteriesss. «oir: s ssielsrs cee) o'snareis/argie oleate SOROS ore tel 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ............-++++++- 


Tous Jes autres MApAasiNS .os. 0. 2 ere kate els 


Ensemble des magasins ...........secececeececeeeees 


27 
28 


==56h= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 


February — 1981 — Février 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......-..--- 


Grocery confectionery and sundries stores........---- 


(All other food Stores: gama: iste chenretetere teeters ror etsrererare 


Department stores .......0.s sess seer cere eee t eee cee 


General merchandise stores ......--seeeeeeeeerreeees 
@enerall StOreS: can cys sieiers araerv'eie miaporars eben stetetens avanevereneneye 


Warlety, StOneS| saa ete cts -|clelet letegete eoet-vet te vray sPatener trae 


Motor vehicle dealers s,s scste es tees is earner onelels 
Wesediccan) dealersin a. ccoeisiete cote ctetareneter eves ot ee -tei peaenete ers 
Serva GOS LA LL OILS a teeore veer tov aray spetal soley <ietlenatte oneal eee cetete Mnaten 


Giga cup ooseeco0 Coen bOg Gnd ane OL Oone BUR COC ak 


Automotive parts and accessories storeS..........-.++- 


Men’s clothing stores........-..¢eee reese eee ee ences 
Women’s clothing stores ........-..0eee eect eens 
Family clothing stores .........:. +e see eee e eee teens 


Specialty shoe stores .........0-- ee cess eerste eeeee 


Family shoe stores 0.0... We eee eee ss eee: 
Lara WwALewSt OLS Siero mne ersten ord roenels uae Metre cone enege| ete 
Household! furniture StOresi. a ne6 «eels ce sels tenerelalarn le 


Household appliance stores ..........+.--+eeeeee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores.......:.....s0-2--e+eeses 
IESG TES tS ees see ece sea re otter ores prorinored at eo ep sie aay cah gnats Seeman 


Jewellenys StOLesieie retort teats terete td 1- ten tere retans 


Sporting goods and accessories stores ..........+++-+- 


Personal accessories StOLres) sees «tele rtieeterels) te aalebelcnetene 


Ail “Other vStOLeS scsecig cca ods va ors ere eRe ee amet Meets 


TANT “SEORESS <si ches cigie Suave 6: vicis are ero uctaloeteetetet. aueoleteereetetate ne A 115,208 + 13.1 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


49,838 
6,905 
2,077 

12,952 
PALL 
2,570 
3,429 

38,727 
1,286 


15,914* 


1,071 
526* 
1,497 
19,201 
193,733 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


11.6 
18.9 
16.8 
15.6 


+ + + + + 


+) 18:9 
- 2.8 


Soe 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


February — 1981 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G d : 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 ee eee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 31,258 -O)] Suplceries — Boucheries apy, anernieee eae eee 1 

x 7,928 -U | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x 2,160* . | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
10,409 § 10,409 SOCAN MA RASITIS «i... ssardissitacesadeacee NaN ee 4 
x 3,949 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

xi 4,560 sj] WAAR AS INS >SENETAUR (5. .Jaie.aye1sleweiercepatceuiel Meee Ee 6 
2,918 ‘ : 3,766 $a) IDOL ATS go ieigecste «a ysikeuoos ou Neeou sous pet ekevoncusi ei etdenersit eS ae 7 
x 36,697 -J | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 504 504 -/ | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
175 ; 13,920 PEO96, ti133.5') Stations-senvice griny-nooiuiecscics acne 10 
- GOR? << A 105 Careers ood Gy cd-cutias musi grastecsndunscatavwboueaa ace ee 11 

x 2,430 -1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
367 1,054 .) | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
1,544 : 2,007 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
593 ot 1,653* Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x 51 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 916 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= 927 Quincailleries Be sidie<oauclevastas\ oesiqeo wean eee eee 18 

x Magasins .de:menbles ‘........0.. eet eee eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 

x ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
533 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
150 j ‘ .6. |, Librairies et spapeteries, ......,faene eee ee ee eee 23 
= 614 ileuristes) ai.cce meu cujscoenmnereoeie aacereoe ck eee 24 
564 : 860 BijOuteriessin as.0s.acpuieo otncienete esto ae eee ene 25 
= 1,296 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
232 : 772 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
x 13,264 :8'1/ ous Jessautres magasins seen cee cn ee eee eee 28 


59,505 : 152,960 : Ensemble des magasins .............20ceeeeeeceseees 29 


moore 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) .........---. 372,118 + TA 


Grocery confectionery and sundries stores. «<1. 108,305 + 14.4 


All other food stores'.........c0 cece er ere seeseerenes 1,760 38,056 + 16.8 


4} Department stores ......---.. see e reece erect eee ees 100,803 + 6.7 100,803 + 6.7 
5 | General merchandise stores .......--++ee+seeeeeeeeee x 23,720 - 2.4 
6G il GeeneraliestOres evar acre cxcrovepsveney toyorers eke teneee hotel ed ter starerenn ee x 14,531 = 43 


Wariety®Stores screraney-ravcnoncereieier detest acted ate hencl taba beeen eer IL PAl 16,134 + 0.1 


Motor vehicle dealers ..0.. 0.05025 fo c0 cee Ween. x 286,000 + “3.3 


VWsed car Gealers: vic. Hoare ol oleh tore ane tota eo otter ene - 16,040* 16,040* 


Servicer Stations se ciretctrerorsssv allocate tesedercisiet-) Prieeteedrateher sarge 19,161 + 11.4 103,086 122,247 + 18.1 


Val | K@RNEYES apo oadot 7 6.0000000 0000100 0.0.0.0 10000.0.0010.0 oc\5i00 36,256 36,256 ae Bhi 


12 | Automotive parts and accessories stores...........--- x 23,887 ae (Ob 


Men’s clothing stores...7.. 000 acc nee or oenane : 13,667 16,415 + 17.0 


Women’s clothing stores ........--+++22-+ eee eee eeees 15,047 


26,347 ae hgh 


22,039 qe JIG)8) 


Family clothing stores .........--..seeee eee cece eeees 13,348 


Specialty shoe stores ........0.0000eeeee eee e ee senee : : 1,957 = (hy! 
Hamily shoe tstoresim 1m ae otet- eietnetttbte eee -tetet at onenedel ere 13,271 + 15.5 


lard ware’ StOresavrec.texaveseccpstenayetesrnorevewencns toa: Stator Non ten tere? 16,321 = 12:9 


Household! furniture stores: .c.. «is cietershe- sete sorelal tee 4 25,957 


28,561 + ASS, 


Household appliance stores .........--..2eese eee eeee X 3,329 + 11.1 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 8,890 + 59 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 39,030 41,561 + 15.0 


Book and stationery stores............02+e+eeceeeeee : 5,014 


8,392 + 18.9 
LORIS €S tacvisdanls is eosesie covets Rew areok Va teas re va tales vo levavetncdasoens/ eer 6,544 + 11.7 
Jewellery sStOLreSer aris ceiniaielneaeerreye on econ rena ra el 7,064 = 1253 


Sporting goods and accessories stores ..........+++++: 16,187* 


Personalaccessories (Stores siete ste sletie es sicle stare retelenctete 2,917 


i. 
n 
wo 


24,095 27,012 + 15.8 


(AUIBother TStOres ac sone cusses veretolousye tote tet emeee eestor ear eiete 58,534 


ae 
ar 
Sm 
ou 


87,994 146,528 se JUN) 


PANNE SCOT ES: Sess. secose'e oo ve rsvare ere rgreiw sett uadotele stePet aver etereteraveters 456,169 


a 
iS) 
\o 


1,092,344 1,548,513 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
1,163 
62,569 


13,778 


x 

2,202 
40,034 
272,847 


Change 
1981/1980 
Variation 


S90, = 


ESTIMATIONS REVISEES 


suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


Independent stores 


February — 1981 — Février 


All stores 


Sales 


Ventes 


x 


19,511 


9,899 
46,122 


474,902 


Change Sales 
1981/1980 


Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


196,664 = + 14.3 | Epiceries - Boucheries ................0.---0---.0.., 1 
42,052 + 8.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
20,674 + 22.1 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
62,569" Heteehl7-4: | /Grandstmagasinis in. dannsaaanun A Ae 4 

5,923 = + 17.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
220 = + 0.9.) Magasinsigénétauxt. sa.<2..xiwaxennen enn eee 6 
C858" SPHALSL | Bazarshin gi. avenky need beweananein Se ee i 

128,633 = + 9.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
7,875* =i... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
OU 430" UPEEE14:45) StationsservicOl si 1 soca. acorns sonar SLR 10 

Dy2ODM om = Ht ATA GaP g Ot, gi wand cated nd ta xen <n4s aca k eee 11 
8,532 = -— 2.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
7,330 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
12,385 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
9,064 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,165* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,026 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
8,300 Quincailleriés#sccioncastce ss vee snes eae ee 18 
135022" wat 34'4- |) Magasins:detmeublest.--5:<- seers ce ee 19 
1,136 Magasins d’appareils ménagers.................2...0. 20 
3,538 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,793 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
5,367 Librairies et papeteries®. 2: ..2N5. See ee 23 
3,046 Pleuristes Maiae sé decaawacrs cae ete cakes ane oe ee 24 
3,774 Bijouteriess<5o0ccanonsnendeaccaeamen tee cee 25 
By staia” Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
12,101 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
86,155 Tous lestautres*magasins'~.1..> 2000 -aa eee eee 28 
747,749 Ensemble des magasins .............cceececececececs 29 


Live 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 $7000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) ......-...--. 408,635 90,767 499,402 + 2.4 
2| Grocery confectionery and sundries stores.......-.--- 46,744 53,864 100,608 + 26.6 
3 | All other food stores ........0ce+e eee sre cess eeeees Souay 35,158 38,733* + 8.1 
4 | Department stores ......-.--2 esr e seer ernest e es eaes 193,333 193,333 + 68 
5 | General merchandise stores .......+-+++e+esrreeeeeee 34,613 = 2 40,429 + 1.0 
Guli@eneral stores - sacc0es ccuie oe uavie eee em Oca 11,805 + 10.1 
TM Variety StOreS) a0. 220. esl + rile oor eileen syd 4,325 19,467 + 7.6 
8 | Motor vehicle dealers .........+eseeeeeeececeeeteees 407,598 407,598 = es) 


Wseducar dealers... «.< seerasrasvetse clecrertotakorion oF abienartte « 14,622 + 27.1 14,622 + 27.1 


Services tatlOlsS ma cuieircta sie © Guyer’ sisi 10) ce ame eee pate 58,343 + 26.4 141,534 199,876 + 15.8 


AE Garages. some meine culae ters cicleutslssathetertol seis Aes - 32,091 32,091 ae Sh 


12 | Automotive parts and accessories storeS.......--.++-: 3,843 - 3.6 39,212 se IS) 43,055 + 15.3 


13 | Men’s clothing stores..........++.-eeee eee eeeeeeees 8,419 12,484 20,903 tp teh: 


14 | Women’s clothing stores .......-.---+ +e eee eee eeeeeee 21,354 15,282 36,636 cp Ube) 


Family clothing stores ...........-- see e eee eee eee eees 14,123 31.4 8,250 22,373 + 28.6 


Specialty shoe stores ...........ee eee ects eres cence 1,723 + 18.3 1,680 3,403 + 24.7 


Bamily shoe: storesis rx = o- steeds cia elustetets iei> eeteroreterek« 11,629 4,722 16,351 + 21.3 


Hardware: SLoresicmh ais siisloale eisisieteickere leis) fatereteyemaan eines 12,536 + 7.5 
Household furniture stores .....-. «cece = ele sae : 34,494 + 18.1 


Household appliance stores .........++e+seee eee eeees 10,204 + 34.2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,911 10,556 + 11.2 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 22,644 88,525 + 10.3 


23 | Book and stationery stores...........+.2eeeeee rece 9,134 15,063 + 18.4 

24 ERE th Senn OIRO RAINE © COM OOO Mee IoC ¢ OO OS 12,598 + 23.4 

DSaltewelleryaStOnesict irra aisiaketeala aerate teks : $ 16,139 = 69 

26 | Sporting goods and accessories stores ........---++++: 17,891 + 14.1 

97 | Personal accessories stores ...-.2+2-:---ese ec ceseeeee 11,543 + 11.5 19,401 30,944 + 14.1 

OS AIWAIl othersstores « «<0 + os. 01 « hemorieterat Steere ee iretel 140,368 116,070 256,438 + 8.5 
AIL StOKES) ois, oiy0:01016) 010.4 su0.0.0 c1cia aietstohoreenerstotolekesetetsy sists «6 1,033,572 + 8.0] 1,172,503 + 3.7] 2,206,075 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants/Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


157,080 
13,897 
2,550 
81,007 
10,378 


6,823 
49,891 
405,205 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


19,243 
22,890* 
19,692 


152,517 
2,415* 
41,487 
10,470 


10,186 
53,475 
436,592 


a= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


February — 1981 — Février 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


176,324 
36,787* 
22,243 
81,007 
12,623 
228* 
4,274 
152,517 
2,415* 
66,597 
10,470 
13,353 
10,380* 
17,096 
8,968 
2,394 
7,795* 
4,604 
13,006* 
4,957* 
4,931 
37,092 
9,378 


5,161* 


6,487 
9,833* 
17,010 

103,366 
841,797 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


shis ERS es Es ba cee 1 

sha iatetcccrorsitentotheere 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Gratis Ma gasiN8 joc inis0a cad casa e ee 4 
SCE IOE SA CoE InN, can 5 

ate ta Ye Snip Tato Re ta als ce atone eg oa 6 

Rafe" tat Yo Ya Ym Yost he FAG eta tone He Node Weitere te i 

arate tetada ta lths DESDE Seep: 8 

2a SD A 9 

cli 29 okanevane kee eYedare h (arnve'e AORTA ae 10 

La AO eS Toso coh one 11 

NAL 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 1133 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quin a Ori CS iyag.raveyovevwietesaaers lotavorddonenccuensy EMR RE 18 
Magasinsidetmeubles, .......,....eee. ae eee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiestetipapeteries, .......eesa een ene ee eee 23 
RIG UPISTES grey onajecravarcireneiveoncnenenevebekca- core x tore ee ee 24 
EST} OUTETIOS (ocyicivevorren occ eienernvayla ete aden ens ie ve he ROM Ca 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-- 27 
fRousMes:autresimagasins) atime ae eee 28 


Ensemble des magasins ............cececececeecececs 29 


L1G 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February — 1981 — Février 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ......-..+++- : 49,694 + 13.1 


2| Grocery confectionery and sundries stores ....--.-+--: 12,432* - 49 
3 | All other food stores ......---sseeeeerer eres cece 2,438 + 20.4 
4 | Department stores .......-+2+eeeeee ree er eres eeeeees 28,516 + 8.0 
5 | General merchandise stores .....--++++seereeererrees 4,390 + 2.2 
Gil General Stores, «eevee cce+ 20 + seamen croratelelsea “ieee etn: 11,359 + 49 
TalViarietyeStOLesi ae a--\svie sees ele och eee are : 2,042 + 16.7 
8 | Motor vehicle dealers ......----esseeereeeeee ee etees 43,102 43,102 = WG 
9) || Used) car dealers... sca tiane oe siisicreiriolel tele steered 542 + 8.8 542 + 88 
LOM Gervice stations)... oes +++ -qiqe ee «0 «a aisitinmmnenemnintatoy 10,330* 14,022* 

it | (Chuertth agnommancdodnoconRaenDoO Dona Go Coc I aiColo cu Lt 1,500* 1,500* 

12 | Automotive parts and accessories stores......--+++++> 2,362 + 4.2 
13 | Men’s clothing stores.......-..-+eeeee eer er steers : 1,446 SE 
14 | Women’s clothing stores .......--sse estes cert eters 2,860 + 7.8 
15 | Family clothing stores ......--...sseseeeee ere e eres 2,798 + 30.3 
16 | Specialty shoe stores ....-... ese ee sees eee neers 111 + 4.0 
17 | Family shoe stores ......... se eee eee e eee eee eeees 1,255* 

USt|\ Hardwarel stores: 2 2.6cs sien aici eels eiwiersie + stele iedstel creme he goes 1,376 + 3.1 
19 | Household furniture stores.......-.-++ee-e reese eeeee 2,224 +2221 
20 | Household appliance stores .......---+seee ee eeeeeees 318* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 1,874 + 0.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,839 + 9.7 
23 | Book and stationery stores........-..+es secre eee ees : Ls 891* 2S 
APR OTIStSe wie icocasor ese se <li e teliedcto tohene rate latins Nexo oils fo Malte teMo ROA 921 +7922 
Doi liewelleryeStOLes «wise ive) acleustelotlede(elm tet ahs tekeretraeiretloh 1,802 = A.3} 
26 | Sporting goods and accessories stores ........+-+-++++: 1,184* 

97 | Personal accessories StoreS .......-.-seecreccrececees 844 1,061* 1,905* + 28.1 
DS) AMMO theruStOLeS cor..< cs. «oreo obeteatnelehersfedenetet er tele » toha lore 10,844 + 14.1 15,222 + 26.1 26,066 + 20.8 


a 
° 
| 


FANN ESEOTOS: srr fav 01 te 1 0 oie folate se) ot hata Mets 'oletere Ronotelefotalers *\° 103,815 + 7.4 124,454 + 11.6 228,268 


= /Gy = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change % 
- 1981/1980 1981/1980 : 1981/1980 sennoade erect 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


23,835 
380 
10,125* 
415* 
1,544 
963 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


1,539 Magasins d’accessoires personnels 


14,674 .9 | Tous les autres magasins 


142,556 : Ensemble des magasins 


4r= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meatier jaca: 43,747 + 13.5 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 7,482 - 24 


All other food stores .....-.2-+ +e cscesccsesersseeene WO Tie: 
16,220 + 13.4 16,220 + 13.4 


Department stores .......eese even este reece sen tee 


5 | General merchandise stores .....---++++ssssseeercees 10,598 a yt 12,244 = Zhi 

GuliGeneralestores:scsances see eres nice meter ionsnrrrters re 5,884 15,034 + 4.1 

malVarietyestores een ci sere tar- am iarin oer emta ene 2,244 + 69 2,789 + 7.9 

8 | Motor vehicle dealers ......----++sseeerreeretreeeee 67,229 + 7.6 67,229 + 7.6 
Used car dealers... oi: 20.0 see edee close eee eee se 447* 447* 


16,006 am PAatids) 


AOulServicexStations «+c 5 same os siie oe oo ola satel renters } 13,804 

Te Cher paoncucsay de oun ne SUdUeOO UR DL Udo Dr O60 2.00.00 1,423* Agen 

12 | Automotive parts and accessories stores.......--++-+-- 3,223 + 15.8 
13 | Men’s clothing stores.......----+ sere reer ee err eeeess 1,478 + 10.4 
14 | Women’s clothing stores ......-.--sseeeeee eter trees 4,083 + 13.2 
15 | Family clothing stores ..........+-seeeeeeere se eeeees ¥ 2,816 + 12.1 
16 | Specialty shoe stores ........+. secre reer reer er ee ees 329* 

17 | Family shoe stores ........--.- ss eeee eee c eerste eens 1,207* 

18 | Hardware stores ........cseecterrercsseeceecsrecces 1,754 + 84 
19 | Household furniture stores.......--se eee e cree eeeees : 4,020 = 69 
20 | Household appliance stores .......--+++++ererereeees 1,102 + 6.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 2,752 = et 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,891 + 11.2 
23 | Book and stationery stores.......--.eeee cree eee eres 758 + 13.4 
24 Tatad ote ac pceen eee aR aia ale and wleie Sarspaste eee Rens s 589 + UG 
95 | Jewellery stores .........-2cssesessecsesererecsereee 2NG2F 

26 | Sporting goods and accessories stores .....--.---++++ 1,909* 1,909* 

97 | Personal accessories stores ........0e secre eee eeteeres 1,908 2,125 + 29 
ORaWAlimobherssSvOLes sss sac ace 4 a-1s ol oteteebeteleh=peieletnloe ere retatern 1 11,789 BD ls 14,841 26,630 = lsh 
DON me WAMeStOres: < ec-et.cine v1 a:410 0-01 vac cteheteloteteel feb letarera els) ae 01 88,914 161,479 + 6.4 250,393 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


3,066 
42,457 
300,697 


Change 
1981/1980 
Variation 

% 
x 
x 
+ 10.0 
+ 7.0 
x 
+ 15.8 
Sree2ose 
- 6.3 
+ 24.6 
ae, 7Alled 
+ 4.2 
x 
x 
XK 
x 
x 
x 
+ 3.4 
Sh Gal 
x 
- 7.8 
x 
LO 
ae 
+ 12.4 


Independent stores 


174,495 
ONE 
35,764* 
5,187* 
9,386* 
7,039 
4,275 
3,416 


3,947 
48,951 
415,259 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


February — 1981 — Février 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


111,796 
24,795 
5,881* 
86,057 
16,347 
30,082 

4,260 

174,495 
LOS) 

43,912* 
5,187* 

10,593* 

9,565 
11,785 
7,284 
197 
3,643 
3,684 


125962" 


3,390 
4,570 
24,220 
2,497 
4,162 
5,069 
9,181 
7,014 
91,408 
715,955 


Kind of business 


Genre de commerce 


RAL Lahm cA IAIAM oA ah fn A a Fae 1 

Hida ir Aare eho 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands MAagasing 6 ii isidio«nseloeeeiaae ee ae ee 4 
Met IAIN 12 eilerace 5 

Magasins genéraux. .c..sceewaneuse nha ace 6 
BAZ ATS vetod swentnssoisna wns eianale weeps Soress clade ENE 7 
a aches. aay eee 8 

+ aoe Ds Ree 9 

S salete jo folie oases we wikia os Ee 10 

eral /2ya Vo)Yosa (etn) a te h10) ey {setae Rayfe s salvs 1 co) RASTER 11 

matted 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quineailleries: .. ceed csciiwe oo ee oe oa ee RE 18 
Magasins de imeubles, ........... ae See eige eee nee 19 
Magasins d’appareils ménagers...................005- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies‘et:papeteries: ..... eran .& ieee ee 23 
IGUris tes ox siecle sejnyoy susie araie avanten preteen eae are ene 24 
Bijouteriescccicisoe sieve asia oalnwaie atea13 ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................--. 27 
Tous-les:autres:magasins i... 5.<....cun =~ . Sete sei ee 28 


Ensemble des magasins ............eeseecesceecevees 2S) 


26 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants| 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $000 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 103,996 44,169 


Grocery confectionery and sundries stores.......-.--- 5,010* 22,557 + 20:7 


All other food stores ijn sis ot ots cteteietsya ciated io tetere folate 1122 + 2.5 13,561 


Department stores .......--.: see e sete eee e nee e ees 109,290 13.7 


General merchandise stores .....-.. +e eee eee ce ete eees 14,803 


General Stores sae mre 1s omueisnee i ieieueus Meuse et Pena tetera 


Variety sStOLeS: clea sac: 'e sole esone recs © ou lode irseie (alee 


Motor vehicle dealers .........-+eecececcereeeecece 180,992 


Wsed) car dealers’, ..... tieissstams ate Siete atetels touts r-eRnenensnens)s 4,657 


TO WIGOLVICE SEALLOTIS cece ucpcle sie wieyeia @ cai ac oie oe wp tatelio tote erage a 44,276 + 15.9 
ME Gata es! ceyexeye ye ieteepele iene sue re eoaince oie ole fe he hae ko cosy suet cRONe 7,101 

12 | Automotive parts and accessories stores......-.-++-+++ h 9,100* 

13 | Men’s clothing stores...........00222eee eet e cence eens : 2,812 

14 | Women’s clothing stores .......-...eeee eee eter ees 4,605 

15 | Family clothing stores ...........-+seeeeee reece eeee 2,582 + 4.0 
16 | Specialty shoe stores .......... se eee eect eee eee eens 

17 | Family shoe stores .....0.. 000. sete eee cee eens ees 

MSuinelandwane; StOress emi eerie crue) - cstince eter als rater tenn 

19 | Household furniture stores..........-00e- eee eee eee 

20 | Household appliance stores ..........+-+-+-2eeeeeees 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 23,136 

53) Book andi stationery, StOres.. .... ...takettdepena 1eatarl seenarms : 2,459 =. kil 
24 ECP aig Sis DOG UA Oe DIO EET 0.0 poo oo 2,726 
iulklewelleryastoresine sau sc/e ol icvaisististcielerete/ «i+ reiae feet Rhee 4,396 

26 | Sporting goods and accessories stores ........--++++++ x 

27 | Personal accessories stores .......0:0+seceeeeceeeeees : 11,391* 

OS NPAMOLher StOLES'. «.<,)+-c-2 «ana. See ened dete x 


ANU SHOTOS, 0105005 «216,010 «ie 0ere1s wie leletetapahalsy ofovetesetobansistayels)« 336,549 + 14.7 482,582 + 13.4 


msemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


148,165 
27,567* 
14,683 
109,290 
16,693* 
8,718 
4,853 
180,992 
4,657 
53,399* 
7,101 
10,352* 
5,751 
10,707 
7,051 
1,097 
4,101 
5,201 
9,484* 
4,332 
6,733 
34,898 
4,134 
2,726 
7,795 
12,675 
14,388* 
101,587 
819,131 


All stores 


Change 


1981/1980 
Variation 


% 


ar ZA) 


AG 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


February — 1981 — Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de  oonamieeee 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands: Magasins 2. csecsushivssess\ocenciac, 4 


5,309 + 83) 412 + 19.7] 5,721 + 9.1] Magasins de marchandises diverses................... 5 
= ie eee ee ee Coe eihe2: 2 ce 0-0 Magasins se@mneraux: «a5; :ic.sesy sactdveisceusyévereacen ce 6 

x 1S ees eS FR GRO MSE 6.6) Bazars te tisccscsssscssacdiovevseGnerd oni he Te ee a 

~ - 103,026 103,026 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 1,928 1,928 = + 20.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion .................-. s) 
5,792 27,379 33,171* A] SEAUIOMS-SELVICE c5,...cusnesssenous ieasueyertuerinnntaeqsie MR ee 10 
- - 38,272 3,272 ee) ABA GOS eueye xecesegoueke tole xerekekoncgereyoasar¥eusieurksoue kere eRe ane 11 

x x 3,996* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
1,764 - 5.3 SD Magasins de vétements pour hommes................. 13 
3,528 25:9 5,721 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
2,090 + 24.4 3,352 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x 416 Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 

x x 1,771 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= = 1,647 Quincailleries ay fi. oie ckwinew ss says aoe ac SAA Ee 18 

x 2 6,814* Magasins de meubles:........«.Se20it. Steichen 19 

x x 1,501* Magasins d’appareils ménagers................00.000- 20 

x x 4,329 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
8,807 + 25.0 17,799 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,076 + V1510 2,098 Dibrainiesiet. papeteries. ....- eae eee eee CREE nee 23 
= = 1,170 BlGUristes: i... osbiswuios woos Rewer One Cen Ae 24 

x x 5,049 Bijouteriess. 3 ssciwaen o ooewesa saoeae emcee nie ee 25 

x x 7,460 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
2,487 tH 23:9 10,380* Magasins d’accessoires personnels ................. +. 27 
x x 48,417 Tous lesautres magasins’.,.cc... . «cous apie ete eee 28 

29 


439,177 Ensemble des magasinS ...........ssceccecececececes 


187,334 15.8 


+ 


251,843 


243 — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February — 1981 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants{Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 13.7 
Grocery confectionery and sundries stores............ $1319 
Ail other! food storesiacmteaier. €1-¥-ltieerees atereretere er Pey 

Department stores .......000 cece e eens cscs tees ewes Ee etl 
General merchandise stores ........-.--- seer eeeeeee = toy 
General Stores, ai srenarevarereicvavcacl-tmisyona «a PaeUNey-ekeeote + 18.3 
ViaTle byRSUONES \. crsnevexct-rerancxot-bevoneveh clits nickels \owelsheg-Loxeh2"eeuoerenin 0 
Motor: vehicle idealersi -:-eiieteretetotaaralovale elect elel-rl elena ae es) 
Wsediicaradealers,.....«.. cictiatistae cholate wetets tacbelae tel Atlarapaetete x 
SEiantds GUeinikl Bao oo dodeee sooo cone mc cadcosooquarc + 6.5 
(Gar ASeS’ Acti eicreveteriveyak tyne oy eve svete shots Gages eases bce eee x 


Automotive parts and accessories stores.............. x 


Men'sy clothings storestinceies eiaicte alsyoltasedets ost eteeeatcne 


Women’s: clothing storesias isin ttsraete ee - atte evar + 16.8 
Hamily. clothing stonesi: ot «tiie istasterente ele ee antes — 14.8 
Specialtysshoetstoresmaaanane ck Selby orale ereieienee se x 
Family: shoe storestscrth: am Setar tities tes ate. ata eteaien x 
Hard warenstOres) acisucieiestle clei cialis hw mene cm eee Tree ener — 14.2 
Household furnitureystores:..... -....). sereaiowitectst eae enmtas x 
Household appliances stores qeaeelicn ettetsle 2h ietercdsers x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 10.7 
Booksandustationery stores’... ....-;tseeieet: tata x 
J NUE aa ar Ie cobma Ce Accom Donat do cop glob x 
RTO WelleryESCOTES i. 5, ob: .0 el bike la lantdoptuouayietrohiacen'ajter x ateCh eee enee + 17.5 
Sporting goods and accessories stores ................ : = Bill 
Personal faccessoriesistoresiaa sees rae eres oe setters a2 Paths! 
All other *stores'.| <<. << sss: s.sin-s « ROS ee vee eee Sern + 18.8 


AES tOR ES ioe dietesesicrevalares «:d.cherarers OR re + 16.6 


By 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
February — 1981 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


909,249 cee, 421,829 + 10.4] 1,331,078 + 6.1} Epiceries - Boucheries..................00.---.-... 1 


71,018 22 239,591 ap SIGHS) 310,609 + 18.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


7,115 — 19.2 100,252 a> BES 107,367 + 12.3 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
568,881 ap OKO = - 568,881 eo0) iGrandsimapasins: <a. seis eee eee re eee eee 4 
109,032 + 0.4 24,142 ae (pil 133,174 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

41,226 + 16.6 69,557 110,783 Aon UEC OMENS EWES Memomadagadcosanknocsoccogueneoke 6 
46,480 aa eye 13,129 - 7.3 59,608 34} || AZ ATS ryerepa sic taysreie isis ela Scene meets Ach csi Ge ee 7 
15,890 SO OM a2 Acedia tT lLOn 1.261302 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 40,549* 40,549* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
101,804 a PBI 392,288 ASERVES) ge ADO SYA EHIAMOS «ob ohosoneSdennnceoushonkausessoosens 10 
- - 87,048 +) 9.0 87,048 POU Garages tracquvgy carer tarsi heceiene tase ns sauce or eee 11 
8,734 - 11.0 92,623 101,356 -O | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
19,263 ar OHO 40,189 ar isyil 59,453 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
54,957 ae US) 44,033 ors 98,991 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
36,660 ap its i 34,308 + 16.6 70,968 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
3,401 4.1 3,775 + 29.0 7,176 Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 
29,219 + 20.1 13,063 + 16.5 42,282 Magasins de chaussures pour la famille ............... U7 
x x x 44,294 e072: 241 Quincallleriespases.. ste chee ess Shee o. iaise ee Pee 18 
17,867 ap ibs) 79,860 + 16.8 OT, 727, Magasinside:meublesiece encanta coe een nee 19 
x x x 23,600 + 22.0 | Magasins d’appareils ménagers....................--- 20 
10,822 + 19:4 27,993 38,815 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. } 21 
49,532 + 10.3 180,297 a NALS 229,829 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
17,125 ar HS) 16,602 33,726 Librairiestet;papeteries, 4.4..--.yane eee 23 
946 - 59 28,335 29,281 PI @UrISteS (2 Srqcies ors aa Shetek kes Can Te 24 
18,875 - 7.6 23,561 42,436 BijJOULETIES areca navn, « secs cache yen neonate eee eee 25 
x x x 61,843 — 3.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
22,269 +t 123 64,073 86,342 Magasins d’accessoires personnels .................. ie (eer 
335,873 aw JL 357,188 693,061 Tousiles autres :magasins s:.2-tcreetieestetac << rane erersielerers 28 
2,511,838 + 8.21] 3,753,833 6,265,671 Ensemble des magasins .............cecceececeeceece 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


OS Syk 


Canada 
1981 1980° 
Jan.© Feb.F MarchP March April May June July 
Janv.™ Fév.© MarsP Mars Avril Mai Juin Juill. 
No. 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,461.7 1,308.7 1,308.5 1,340.5 131259 1,363.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 375.9 367.1 360.1 305.7 305.0 319.7 307.4 325.1 
3 All other food stores 122.7 123.0 125.7 104.5 114.2 113.5 106.0 111.6 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 739.0 746.9 758.0 771.1 797.5 
5 General merchandise stores 175.2 169.9 177.8 152.9 157.7 156.2 155.3 160.2 
6 General stores 145.2 142.9 144.5 125.4 125.7 126.6 124.7 125.4 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.5 78.1 80.9 79.8 81.9 82.7 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,457.1 1,264.7 1,228.8 1,165.8 1,228.8 1,299.6 
9 Used car dealers see eee eee see tee see cee eee 
10 Service stations 580.0 569.2 592.1 452.1 465.7 476.1 475.3 485.7 
1] Garages 102.4 99.7 100.9 87.9 90.7 87.3 89.8 91.0 
12 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 169.0 139.7 144.9 142.8 141.2 139.2 
13 Men's clothing stores 83.9 87.8 89.8 78.1 79.7 81.0 81.3 79.6 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 145.9 124.4 125.9 130.1 132.3 131.4 
15 Family clothing stores 110.7 111.1 109.2 91.5 97.4 95.4 97.1 97.3 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.3 8.4 8.5 8.7 9.2 9.3 
17 Family shoe stores 69.8 72.9 71.3 59.2 61.0 61.5 62.2 63.6 
18 Hardware stores 68.2 69.5 71.0 65.5 67.5 66.2 65.7 65.4 
19 Household furniture stores 128.1 115.8 114.9 96.5 89.6 97.1 101.2 102.5 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 27.0 22.3 22.9 24.5 23.8 2562 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.5 44.1 43.1 45.2 44.7 46.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 250.5 251.1 254.5 213.0 21269 224.0 2uTioM 229.0 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.5 32.3 31.8 33.2 35.0 35.6 
24 Florists 28.2 30.5 28.1 25.5 25.3 26.1 27.0 27.0 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.1 59.3 55.6 59.1 58.3 59.9 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 85.9 90.2 82.7 89.1 85.6 84.1 87.1 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 109.5 92.6 94.6 97.1 99.2 102.6 
28 All other stores 910.3 910.5 894.8 767.4 784.6 806.1 817.5 835.4 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,748.6 6,694.1 6,670.0 6,747.2 6,767.6 6,994.6 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 140.2 121.7 122.1 122.7 120.7 125.5 
31 Prince Edward Island 32.5 33.9 33.4 29.3 30.2 29.6 29.8 30.9 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 238.2 2850 215.7 215.5 217.4 221.6 
33 New Brunswick 186.4 192.8 185.9 171.2 172.3 169.5 172.5 177.4 
34 Quebec 1,903.2 1,884.0 1,890.3 1,669.5 1,669.1 1,676.3 1,696.2 1,743.1 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 2,723.0 2,335.9 2,367.6 2,383.6 PBS EVI? 2,449.8 
36 Manitoba 281.1 289.9 287.6 257.8 252.6 257.8 253.8 259.6 
37 Saskatchewan 316.0 319.7 316.0 276.8 273.3 270.7 285.8 280.1 
38 Alberta 861.6 878.1 885.2 744.4 747.0 758.0 763.9 810.7 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 997.0 822.6 807.2 851.4 854.1 901.7 
40 Yukon and Northwest Territories 23.3 21.3 21.0 18.9 19.6 18.8 19.5 20.5 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


factor in Table 26. 


a a 
(1) Each series of Table 25 including the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the “total all stores”. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


= 5352 


Canada 
Per cent change(2) 
1980° 
Variation procentuelle(2) 
March March Year- 
Mars Mars to- 
Aug. 1981 1981 date(3) 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Aodit Feb. March L'année 
Fév. Mars a 
1981] 1980 date(3) 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,412.3 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 Hemi Ohyl ae BU Ges + 116 Epiceries - Boucheries ak 
335.0 332.9 B33 339.5 354.5 = 1129 am BU Aats} +8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
115.6 114.8 119.8 118.4 120.2 FP 22 + 20.3 +P 6.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
769.8 79 797.65 805.3 824.7 — Hr 1S \o2 #LONS Grands magasins 4 
155.8 161.7 161.5 164.4 168.0 + 4.6 se lage? + 6.9 Magasins de marchandises diverses 5 
126.1 129.7 185.3 131.1 136.1 pn! Gc | + 15.2 7 10.5 Magasins généraux 6 

82.7 85.1 85.3 85.5 85.6 = + On6 rae berre + 4.6 Bazars 7 
1,321.1 1,403.3 1,339.6 1,400.1 1,403.5 + 0.6 SR to Sieo Concessionnaires d'automobiles 8 
eee eee eee eee eee eee eee eee Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 4.0 S10) ae ills) Stations-—service 10 
SIRS: 93.4 925, 94.2 99.0 hy + 1467 a 7 1603 Garages ll 
144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 +h LSS 20/9) +7 1056 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
81.1 82.3 83.3 84.4 83.7 Be VANS! + 14.9 eG Magasins de vétements pour hommes 13 
130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 = Oe | Ly AIRS) Magasins de vétements pour dames 14 
99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 ae wihte S| + 1953) + 11.2 Magasins de vétements pour la famille 15 
9.0 9.2 9.6 9.1 9.6 =e. 365 23D + 14.0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 Speed + 20.5 eae ay7) Magasins de chaussures pour la famille 17 
65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 2-2 + 855 +3855 Quincailleries 18 
100.9 105.6 106.2 109.5 108.0 = 0.8 an Buel a fle S) Magasins de meubles 19: 
24.4 25.6 26.2 7S) 27.3 = 3065 2 led! Zi Magasins d'appareils ménagers 20 
42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 = aS 1263 ar SN} Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
232.2 232.1 240.0 244.5 246.8 #143 + 1925 + 14.4 Pharmacies, médicaments brevet&s et produits de 22 
*beauté 
36.3 36.3 36.6 37.9 38.7 =). 004 + 1952. + 16.8 Librairies et papeteries 23 
26.8 27.6 28.2 28.2 27.9 CS) + 10.5 + 12.8 Fleuristes 24 
63.0 62.8 62.9 U2 62.7 +enae 3 + 11.6 +69 Bijouteries 25 
85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 5P aye) np ih so MAGS Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 eee Lise + 18%) + 14.2 Magasins d'accessoires personnels 27 
836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 > y/ + 16.6 + 14,1 Tous les autres magasins 28 
7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 + 0.8 + 15.8 + 10.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 

125.2 126.0 130.0 129.8 132.1 + 2.6 +1562 + 16705 Terre-Neuve 30 
30.7 Biel 30.5 32.0 33.2 = leg} + 14.2 + 4.0 Ne-du-Prince-Edouard 31 
224.6 225.3 227.0 228.3 229.7 = WEY) + 11158 + 5.9 Nouvelle-fcosse 32 
177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 = SSG + 1856 ur eae) Nouveau~Brunswick 33 

1,766.6 1,810.8 1,796.9 1823i63 1,831.8 £063 + 13.2 ne thes) Québec 34 

2,501.2 2,556.3 2,544.5 2,629.1 2,630.8 +7 eS + 16.6 +859 Ontario 35 
264.0 27207 274.3 275 1 279.0 = 0.8 + 11.6 + (8'e) Manitoba 36 
289.1 298.6 300.1 307.8 303.2 ay by + 14.2 sa MSA Saskatchewan 37 
782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 + 0.8 + 18.9 + 16.6 Alberta 38 
898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 + 0.7 + 2152 + 15.9 Colombie-Britannique 39 

20.0 22.4 20.1 20lel 21.0 - 1.7 + 11s + 15.5 Yukon et Territoires du Nord—Ouest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant “I’ensemble des magasine 


) Chacune des séries du tableau 25 incluant “l'ensemble des magasins” a 6té ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


respond pas au total de "l'ensemble des magas 


ins". 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


(3) L'année a date - Ventes cumlatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


SotyA 25 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 
Canada 
1981 
MCD March April May June July Aug. 
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aoat 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) pees, 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 91.53 96.42 104.59 107.12 112.84 106.37 
3 All other food stores 3 93.28 99.15 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 91.39 98.42 92.57 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3} 87.04 92.46 107.19 109.52 112.33 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118,29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 112.23 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
ll Garages 3 95.31 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13. Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 9177 
15 Family clothing stores 3 79.96 93.25 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92.75 111.96 91.96 94.69 92.91 
17. Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 97.53 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 99.93 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.35 98.57 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100.38 97.66 97.71 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 132.13 116.41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 
30 Newfoundland 3 91.39 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31 Prince Edward Island 3 83.97 95.97 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 3 88.98 99.75 108.61 106.66 106.58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 
38 Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99.17 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92.39 92.74 102.77 114.18 110.83 107.78 


ee 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnia@res et des jours commerciaux 
Canada 
1981 1982 
Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév, 
Genre de commerce: 
96.50 106.80 93.40 108.35 98.66 91.20 fpiceries - Boucheries 
101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 Epiceries, confiseries et articles divers 
96.48 101.35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 
102.67 105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 
103.25 119.66 135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 
102.95 104.40 97.07 118.14 81.49 77.51 Magasins généraux 
96.64 99.91 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 
92.86 109.33 93.21 79.97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 
102.35 108.80 89.25 70.56 71.53 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
102.58 107.13 101.26 102.79 91.18 86.90 Stations-service 
101.62 107.05 100.70 95.59 89.02 87.45 Garages 
95-91 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 
109.27 D977 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 
120.51 119.13 111.15 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 
111.55 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 
106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 
108.05 110.20 107.35 124.88 95.15 83.09 Magasins d'appareils ménagers 
TE1.33 109.40 105.38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
97/27. 100.51 97.75 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, m&édicaments brevetés et produits de 
beauté 
107.23 95.23 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 
85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 
86.09 85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bijouteries 
85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 
97.59 102.02 101.14 148.67 79.71 76.14 Tous les autres magasins 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Province: 
99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 79.25 Terre-Neuve 
99.41 104.02 9922 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-Ecosse 
98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 
98.16 107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 
97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 
99.43 106.29 101.99 123,23 83.46 78.83 Manitoba 
SG7A! 106.99 104.04 117.99 82.46 78.32 Saskatchewan 
98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 
99.31 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
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TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1981 19807 
Jan. Feb.F MarchP -. March April May June 
Janv. Fév.? MarsP Mars Avril Mai Juin 


No. 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,382,656 1,285,424 1,259,954 1,485,279 1,306,452 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338 ,634 310,609 329,657 281,697 291,967 336,087 329,879 
3 All other food stores 114,121 107 ,367 117,216 99,660 109,766 121,987 110,446 
4 Food group 1,973,339 1,749,054 1,829,529 1,666,781 1,661,687 1,943,353 1,746,777 
5 Department stores 643,951 568,881 689,205 618,540 684 , 366 767,972 692,120 
6 General merchandise stores 134,917 133,174 157,897 133,273 146,215 158,941 133,915 
7 General stores 120,477 110,783 125,745 110,290 116,369 138,372 133,578 
8 Variety stores 61,838 59 ,608 70,035 64,299 73,414 83,569 78,780 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,042,882 926,402 1,020,364 1,148,854 1,038,393 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 70,967 62,746 69,772 80,509 82,447 
11 Women's clothing stores 125,805 98,991 120,526 104,530 121,069 139 ,082 126,394 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 87,294 74,598 90,625 97,614 94,758 
13 Specialty shoe stores 10,268 7,176 8,088 6,605 8,144 9,813 8,120 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 53,933 45,949 61,846 ey 3 58,504 
15 Clothing group 354,742 278,870 340 , 808 294,428 351,456 398,231 370,223 
16 Hardware stores 49,290 44,294 51,878 47,889 61,399 83,846 75,654 
17 Household furniture stores 115,396 97,727 104,258 88 ,437 85,452 98,615 103,010 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 23,969 20,114 20,610 23,632 22,373 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,492 38,152 39,519 44,513 45,270 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204 ,436 222,597 194,592 206,980 250,606 246,307 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 243,944 205,369 199,340 223,078 215,365 
stores 

22 Book and stationery stores SI ius) 33,726 34,190 28,720 26,955 29,272 30,147 
23 Florists 21,880 29,281 24,196 22,066 28,938 39,652 26,951 
24 Jewellery stores 44,337 42,436 44,612 40,758 44,105 55,665 52,645 
25 Sporting goods and accessories stores 75,437 61,843 74,069 66,871 92,662 116,457 104,474 
26 Personal accessories stores 90,457 86,342 92,435 79,369 82,941 96,140 99,939 
27 Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 267,815 241,778 263,816 313,591 300 ,669 
28 All other stores 483,861 448,893 512,056 431,265 468,484 528 ,032 517,858 
29 Other stores group 1,249 ,243 1,176,518 1,293,317 1,116,196 1,207,241 1,401,887 1,348,048 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,729,133 4,198,399 4,447,728 5,142,931 4,749,748 
31 Motor vehicle dealers 1,121,339 1,261,302 1,526,097 1,296,914 1,413,532 1,415,699 1,421,678 
32 Used car dealers 34,648 40,549 46,055 32,426 34,302 41,811 40,172 
33 Service stations 533,164 494,093 543,795 415,201 445,468 483,912 485,081 
34 Garages 93,403 87,048 96,155 83,265 92,237 93,260 91,580 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 122,791 101,758 151,724 184,794 163,738 
36 Automotive group 1,896,398 1,984,348 2,334,893 1,929,564 2,137,263 2,219,476 2,202,249 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,064 ,026 6,127,963 6,584,991 7,362,407 6,951,997 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et 


= 8) 


Par groupes de genres de commerce, Canada 


No 


Per cent 
change 
r 
eee Variation 
procen- 
tuelle 
July Aug. March 
1981 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Jud ts Aotit Mars 
1980 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 
1,341,423 1,437,070 1,312,229 1,482,618 1,414,533 1,514,808 32 Wir) fipiceries - Boucheries 
362,584 362,733 333,445 340,750 329,976 37:17:76 naa lieese) Epiceries, confiseries et articles divers 
112,941 115,496 110,773 120,945 118,745 140,124 nee WAP) Tous les autres magasins d'aliments 
1,816,948 1,915,299 1,756,447 1,944,313 1,863,254 2,026,708 na) WG Groupe d'alimentation 
709,231 731,862 805,649 824,123 990,566 1,458,478 U4 Grands magasins 
136,754 15774: 167,827 194,831 219,424 219,437 + 18.4 Magasins de marchandises diverses 
TS 757/25 139,004 132,690 140,155 129,487 TS9S 75a + 14.0 Magasins généraux 
77,524 82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 + 81.9 Bazars 
1,061,234 LLU h27. 1,190,338 1,241,007 1435/5555, 1,997,434 + 12.6 Groupe de marchandises diverses 
70,414 70,764 79,002 84,967 97,792 151,257 413/61 Magasins de v@étements pour hommes 
121,813 122,892 145,050 147 ,556 152,109 209,917 riLSic3 Magasins de vétements pour dames 
86,589 99,514 105,949 107 ,084 120,453 181,879 + 17.0 Magasins de vétements pour la famille 
8,677 8,879 10,870 11,124 10,623 11,140 ob 224 Magasins de chaussures sp&cialisées 
53,897 59,674 70,308 79,292 82,646 86,814 ne Wife 3} Magasins de chaussures pour la famille 
341,390 361,723 411,179 430,023 463,623 641,007 + 15.8 Groupe de vétements 
74,673 68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 ty S63 Quincailleries 
108 ,846 109,575 PUI 7 LUT 133 116,066 113,041 + 17.8 Magasins de meubles 
24,157 25,341 26,988 PIG 30,048 33,998 + 19.1 Magasins d'appareils ménagers 
50,473 46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 cm Walisg} Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
258,149 249,857 2M yz2h 258,476 261,290 290,879 + 14.4 Groupe de meubles et fournitures de maison 
221,033 227,094 226,965 241,188 237,677 323,872 + 18.7 Pharmacies, médicaments brevet&s et produits 
de beauté 
29,465 35,691 39,355 34,467 40,262 70,910 + 19.0 Librairies et papeteries 
22,461 22,417 PRYET/335) 25,210 23,816 41,341 aay Were Fleuristes 
305572 56,324 53,503 54,341 TOSLLO 171,933 + 924 Bijouteries 
101,782 84,102 75,206 68 ,008 71,020 106,305 + 10.7 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
110,049 116,730 99,181 100,037 107 ,483 165,624 + 16.4 Magasins d'accessoires personnels 
341,907 352,358 290,475 317 ,668 325,660 561,393 + 10.8 Magasins de boissons alcooliques 
523,945 520,204 534,762 559,372 586,992 688,915 + 18.7 Tous les autres magasins 
1,401,214 1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130,293 +1569) Groupe de tous les autres magasins 
4,878,935 5,052,926 4,958,387 5,274,110 5,495,742 7,086,321 + 12.6 Total excluant groupe d'automotive 
1,364,567 1,285,920 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 + 17.6 Concessionnaires d'automobiles 
42,029 38,170 39 423 45,644 39,047 32,303 + 42.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
525,081 538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 + 30.9 Stations-service 
99,148 93,322 94,264 99,313 94,818 94,270 + 15.4 Garages F 3 
159,983 139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 + 20.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 
2,190,808 2,095,229 2,089 ,344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 + 21.0 Groupe d'automobiles 
7,069,743 7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 15.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de comme 


ease 


ree(1), 1979-1981 


Yukon 
Food General merchandise Automobile 
group and apparel group dealers 
Groupe Groupe de magasins Conces— 
d‘'alimen- de marchandises sionnaires 
tation diverses et de ma- d'automobiles 

gasins de vétements 

thousands of dollars —- milliers de dollars 

1979%: 


January - Janvier 
February - Février 
March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

UULye TULL let 
August - Aott 
September — Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year -— Année 

1980F: 

January - Janvier 
February — Février 
March - Mars 

April - Avril 

May -— Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 

1981: 

January? - Janvier™ 
February? - Février™ 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


904 
1,033 
1,250 

627 

365 

823 
1,267 
1,378 
1,087 
1,056 
1,016 
1,106 


11,912 


890 

930 
1,085 
1,007 
1,316 
1,333 
1,524 
1,891 
1,478 
1,495 
1,251 
1,401 


15,601 


1,361 
1,153 


1,167 


1,361 
1,329 
1,716 
1,693 
2,216 
2,087 
2,109 
2,223 
2,050 
2,198 
2,290 
2,898 


24,170 


876 

965 
1,396 
1,635 
1,612 
1,862 
1,789 
1,989 
1,599 
1,635 
1,126 
1,095 


17,579 


930 

767 
1,426 
2,221 
1,636 
DIN} 
2,327 
2,038 
1,466 
1,749 
1,055 
1,139 


18,881 


1,084 
1,279 


1,386 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


419 
471 
497 
419 
453 
551 
632 
524 
554 
488 
486 
531 


6,025 


468 
395 
441 
463 
639 
744 
795 
861 
692 
501 
508 
686 


7,193 


666 
462 


550 


dardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma~ 
gasins de détail 


857 
872 
947 
953 

1,234 

1,798 

1,584 

1,810 

1,368 

1,371 

1,399 

1,973 


16, 166 


914 

988 
1,145 
1,228 
1,407 
1,694 
2,219 
2,139 
1,862 
1,622 
1,559 
2,345 


19,122 


1,725 
1,144 


1,241 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


4,417 
4,670 
5,806 
5,327 
5,880 
Taio 
7,381 
7,924 
6,658 
6,748 
6,317 
7,603 


75,852 


4,574 
4,434 
5,713 
6,934 
7,228 
8,273 
9,258 
9,438 
8,128 
7,985 
7 ly 
9,294 


88,376 


6,624 
5,763 


6,349 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


Ad Bie) 


te22e2 


+ 16.5 


+ 44.8 


hh Se es eee 


(1) For composition of kind of business groups, see page 148. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, 


changes shown are over-the-year changes. ~ Pourcentages indiquent les variations au cours de 1'année. 


voir la page 148. 


(2) Percentage 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 


one 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total e Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
LLY ERS 
January - Janvier 1,594 4,021 822 155 1,675 8, 267 PTS 
February - Février 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6 
March - Mars 1,709 5,534 1,191 95 1,940 10,469 72 
April - Avril 1,481 4,848 e772: 122 1,842 9,465 + 8.7 
May - Mai 1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14.0 
June - Juin 1,972 6,738 OTL 111 2,262 12,994 + 11.4 
July - Juillet 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
August — Aodit 2,012 Ss) 1,463 100 2,143 11,433 +7925 
September - Septembre £592 5,019 15333. 89 2,015 10,377 = §O.0) 
October - Octobre T5795 5,167 1,338 82 2,086 10,468 =F Sst6 
November — Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3 
December — Décembre Le 9n7, 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2 
Year — Année 21,007 66,427 14,893 1,206 25,323) 128,856 ideal! 
1980F: 
January - Janvier D009 5,506 1,430 38 1,487 10, 160 + 22.9 
February — Février 5955 4,906 1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
March - Mars 1,912 6,500 1,385 58 1,979 11,834 + 13.0 
April - Avril 1,843 5,718 1,509 63 2,029 11,162 mes YA) 
May - Mai 2,298 6,095 1,622 67 2,232 12,314 + 12.4 
June - Juin 2,458 7,200 1,703 60 2,466 13,887 + 6.9 
July - Juillet 2,470 6,399 1,667 79 2,373 12,988 + 18.8 
August — Aofat 2,433 6,239 1,540 66 2,422 12,700 roel lbes 
September - Septembre 2,242 7,618 1,580 69 2,536 14,045 + 35.3 
October - Octobre 2,166 6,467 1,589 66 2,354 12,642 + 20.8 
November - Novembre L977: 6,367 1,210 56 2,394 12,004 8 c.2 
December - Décembre 2,261 8,956 1,188 71 3,569 16,045 + 14.5 
Year - Année 25,714 77,971 17,830 733 27,631 149,879 + 16.3 
1981: 
January? - Janviert 2,118 6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 18.7 
February? - Février™ 2,167 5,683 1,284 59 1,993 11, 186 + 10.8 
MarchP - MarsP Pepalyl 7,156 1,284 70 Prsn4 13,039 + 10.2 


April - Avril 

May —- Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August — Aoft 
September - Septembre 
October — Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 148. - Pour la composition par sroupemde genres de commerce, voir la page 148. (2) Percentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, Canada, 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en do 
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Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


llars courants et constants, 1979-1981 


aa | i a EE TS eS Ss Le 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unad justed change unad justed change seasonally | change seasonal ly change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 | pourcentage courants pourcentage constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars i ee eas) ae 
1979F: 
January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 
February - Février 177.4 4,982.9 + 11.6 2,808.9 + 1.4 6,122.2 + 1.3 3,487.9 + 0.1 
March - Mars 177.1 6,172.6 + 16.8 3,485.4 cEuOle?) 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4.3 
April - Avril 178.9 6,033.2 3° Tos) 3,372.4 —— 6,308.1 = 1.6 3,533.6 = 2.9 
May - Mai 180.1 6,771.2 = ACE) 3,759.7 + 2.6 6,346.5 + 0.6 3,539.0 + 0.1 
June - Juin 181.0 6,978.2 ap ASS) 3,855.4 at 2:9) 6,418.9 + lie Sey Pyar + 1.0 
July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 6,519.7 + 1.6 3,589.7 + 0.5 
August — Aoft 183.1 6,697.5 Ge gUS08) 3,657.8 + 5.4 6,551.7 + 0.5 3,574.2 1035) 
September ~ Septembre 184.4 6,295.8 + 4.1 3,414.2 = 5.7 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 
October — Octobre 185.2 6,705.9 + 13.7 3,620.9 + 2.8 6,572.7 + 1.1 SREY eicpl + 0.1 
November - Novembre 186.6 7,000.9 are de?! 3,751.8 + 2.0 6,552.3 - 0.3 3,484.1 = 12 
December — Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 - 2.3 6,645.0 + 1.4 Seo) ace) + 0.8 
Year - Année 181.6 | 77,025-1 + 12.0 42,407.2 +,1.9 76,988.9 eee 42,470.1 tele 
1980: 
January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 2,937.9 + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 
February — Février 194.5 5,761.1 + 15.6 2,961.5 + 5.4 6,705.0 = 0.1 3,491.6 - 0.4 
March - Mars 194.5 6,128.0 = B7/ 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 
April - Avril 195.9 6,585.0 ap West 3,360.6 = 0-3 6,670.0 - 0.4 i 3,420.7 - 1.2 
May — Mai 199.1 7,362.4 an G}5/i 3,696.7 - 1.7 6,747.2 ale 3,404.7 = X0}55} 
June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 3,479.5 = 967) 6,767.6 + 0.3 3,405.2 = 
July - Juillet 201.2 7,069.7 + 10.9 3,513.8 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 
August - Aoft 202.9 7,148.2 am ur/ 3,523.2 - 3.7 7,083.2 + 1.3 3,495.1 + 0.4 
September - Septembre 203.7 7,047.7 + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 + 2.3 3,545.2 + 1.4 
October - Octobre 205.6 7,614.3 {aise D 3,702.6 $263 7,245.0 =— 3,501.4 = 1.2 
November - Novembre 207.4 7,625.4 + 8.9 3,675.6 - 2.0 7,380.4 + 129 3,541.9 + 1.2 
December - Décembre 206.5 9,081.4 +134 4,398.4 + 2.1 7,451.5 + 1.0 3,543.2 oS 
Year - Année 200.7 84,026.6 ae tiga 41,859.3 = 1.3 83 696.9 eee 41,798.2 aes 
1981: 
January’ - Janvier™ 215.5 6,670.0 + 18.0 3,095.1 +2563 7,743.9 + 3.9 3,612.2 + 1.9 
February’ - Février™ 217.7 6,265.7 + 8.8 2,878.0 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 - 1.0 
MarchP — MarsP 218.2 7,064.0 Re elias) 3,238.1 + 2.8 7,748.6 + 0.8 3,573.3 - 0.1 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoait 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 
es See 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are di 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant le 


rived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


s estimations brutes en dollars constants- 


Retail Trade, Seasonally 
Adjusted and by Kind of 
Business and by Kind 

of Business Group, Canada 


Revised 1980 


Commerce de détail, 
désaisonnalisé par genre de 
commerce et par groupes de 
genres de commerce, Canada 


Revisé, 1980 


TABLE A. Retail Trade, Seasonally Ad justed(1) 


saw Oh ee 


Canada 
19807 
Jan. Feb. March April May June 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 2 
1 Combination stores (groceries and meat) 153059 1,283.0 1,308.7 1,308.5 1,340.5 Lei WGE) 
2 Grocery confectionery and sundries stores 299.3 297.1 305.7 305.0 319.7 307.4 
3 All other food stores 105.6 104.7 104.5 114.2 113.5 106.0 
4 Department stores 748.6 734.5 739.0 746.9 758.0 771.1 
5 General merchandise stores 5.5 158.0 152.9 157.7 156.2 155.3 
6 General stores 129.8 125.2 125.4 125.7 126.6 124.7 
7 Variety stores 81.7 79.3 78.1 80.9 79.8 81.9 
8 Motor vehicle dealers 1,336.4 1,371.6 1,264.7 1,228.8 1,165.8 1,228.8 
9 Used car dealers eee eee ose eee eee cee 
10 Service stations 452.4 456.1 452.1 465.7 476.1 475.3 
ll Garages 85.0 87.2 87.9 90.7 87.3 89.8 
12 Automotive parts and accessories stores 137.5 138.1 139.7 144.9 142.8 141.2 
13 Men's clothing stores 78.4 74.5 78.1 79.7 81.0 81.3 
14 Women's clothing stores 124.9 122.3 124.4 125.9 130.1 132.3 
15 Family clothing stores 89.9 90.2 91.5 97.4 95.4 97.1 
16 Specialty shoe stores 8.9 8.6 8.4 8.5 8.7 9.2 
17 Family shoe stores 59.0 58.6 59.2 61.0 61.5 62.2 
18 Hardware stores 66.9 66.8 65.5 67.5 66.2 65.7 
19 Household furniture stores 102.6 96.5 96.5 89.6 97.1 101.2 
20 Household appliance stores 21.6 22.0 22.3 22.9 24.5 23.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 46.2 45.8 44.1 43.1 45.2 44.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 212.2 211.3 213.0 212.9 224.0 217.1 
23 Book and stationery stores 32.1 32.3 32.3 31.8 33.2 35.0 
24 Florists 24.8 24.6 25.5 25.3 26-1 27.0 
25 Jewellery stores 64.6 60.8 59.3 55.6 59.1 58.3 
26 Sporting goods and accessories stores 74.3 84.7 82.7 89.1 85.6 84.1 
27 Personal accessories stores 92.7 90.6 92.6 94.6 97.1 99.2 
28 All other stores 766.1 760.7 767.4 784.6 806.1 817.5 
29 TOTAL ALL STORES 6,710.8 6,705.0 6,694.1 6,670.0 6,747.2 6,767.6 
Province: 
30 Newfoundland 118.8 114.3 121.7 122.1 22 120.7 
31 Prince Edward Island 29.8 29.8 29.3 30.2 29.6 29.8 
32 Nova Scotia 211.4 205.1 213.0 215.7 215.5 217.4 
33 New Brunswick We2 171.6 L712 172.3 169.5 172.5 
34 Quebec 1,680.1 1,664.8 1,669.5 1,669.1 1,676.3 1,696.2 
35 Ontario 2,409.5 2,407.7 2,335.9 2,367.6 2,383.6 2 so2e2 
36 Manitoba 252.6 252.0 257.8 252.6 257.8 253.8 
37 Saskatchewan 278.0 279.5 276.8 273.3 270.7 285.8 
38 Alberta 726.1 729.6 774.4 747.0 758.0 763.9 
39 British Columbia 817.7 821.0 822.6 807.2 851.4 854.1 
40 Yukon and Northwest Territories 18.8 17's3 18.9 19.6 18.8 19.5 


(1) Each series including the “total all stores" has been adjusted separately. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial 


totals will not equal the “total all stores". 


TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
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Canada 

1980° 

July Aug. 

Sept. Oct. Nov. Déc 
Juill. Aofit 
no 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,363.1 1,412.3 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 Epiceries - Boucheries 1 
325.1 335.0 332.9 333.7 339.5 354.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
111.6 115.6 114.8 119.8 118.4 120.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 
797.5 769.8 791.1 797.5 805.3 824.7 Grands magasins 4 
160.2 155.8 161.7 161.5 164.4 168.0 Magasins de marchandises diverses 5 
125.4 126.1 129.7 135.3 131.1 136.1 Magasins généraux 6 
82.7 82.7 85.1 85.3 85.5 85.6 Bazars 7 

Lo PIGS) 1,321.1 1,403.3 1,339.6 1,400.1 1,403.5 Concessionnaires d'automobiles 8 

bad eee eee see eee cee Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
485.7 497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 Stations-service 10 
91.0 91.5 93.4 92.5 94.2 99.0 Garages iN 
139)..2 144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
79.6 81.1 82.3 83.3 84.4 83.7 Magasins de vétements pour hommes iS} 
131.4 130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 Magasins de vétements pour dames 14 
97.3 99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 Magasins de vétements pour la famille 15 
9.3 9.0 9.2 9.6 9.1 9.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
63.6 62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 Magasins de chaussures pour la famille 17 
65.4 65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 Quincailleries 18 
102.5 100.9 105.6 106.2 109.5 108.0 Magasins de meubles 19 
25.2 24.4 25.6 26.2 27.5 27.3 Magasins d'appareils ménagers 20 
46.8 42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
229.0 232.2 232.1 240.0 244.5 246.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de me 
beauté 
35.6 36.3 36.3 36.6 37.9 38.7 Librairies et papeteries 23 
27.0 26.8 27.6 28.2 28.2 27.9 Fleuristes 24 
59.9 63.0 62.8 62.9 72.1 62.7 Bijouteries 25 
87.1 85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
102.6 104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 Magasins d'accessoires personnels 27 
835.4 836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 Tous les autres magasins 28 
6,994.6 7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 

125.5 125.2 126.0 130.0 129.8 132.1 Terre-Neuve 30 
30.9 30.7 31.1 30.5 32.0 33.2 Tle-du-Prince-fdouard 31 
221.6 224.6 225.3 227.0 228.3 229.7 Nouvelle-Ecosse 32 
177.4 177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 Nouve au-Brunswick 33 

1,743.1 1,766.6 1,810.8 1,796.9 1,823.3 1,831.8 Québec 34 

2,449.8 2,501.2 2,556.3 2,544.5 2,629.1 2,630.8 Ontario 35 
259.6 264.0 272.7 274.3 275.1 279.0 Manitoba 36 
280.1 289.1 298.6 300.1 307.8 303.2 Saskatchewan 37 
810.7 782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 Alberta 38 
901.7 898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 Colombi e~Britannique 39 
20.5 20.0 22.4 20.1 20.1 21.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


(1) Chacune des séries incluant "l'ensemble des magasins” a été ajustée individuellement. En conséquence, la somme des données relatives aux divers 
=r 
genres de commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins”. 
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TABLE B- Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1980° 
Jan- Feb. March April May June 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 2 
1 Combination stores (groceries and meat) ELIE TAC 1,254,056 1,285,424 1,259,954 1,485,279 1,306,452 
2 Grocery confectionery and sundries stores 266,537 263,029 281,697 291,967 336,087 329,879 
3 All other food stores 95,778 95,606 99,660 109,766 121,987 110,446 
4 Food group 1,602,086 1,612,691 1,666,781 1,661,687 159435353 1,746,777 
5 Department stores 562,328 byaile evs 618,540 684 , 366 UCT ENA 692,120 
6 General merchandise stores 116,811 131, 263 133,273 146,215 158,941 1397,'9L5) 
7 General stores 104,138 102,932 110,290 116,369 S85 oie 133,578 
8 Variety stores 54,745 56,651 64,299 73,414 83,569 78,780 
9 General merchandise group 838,022 812,378 926,402 1,020,364 1,148,854 1,038, 393 
10 Men's clothing stores 70,290 53,185 62,746 69,772 80,509 82,447 
1l Women's clothing stores 105,947 87,243 104,530 121,069 139,082 126, 394 
12 Family clothing stores 68,819 60, 289 74,598 90,625 97,614 94,758 
13 Specialty shoe stores 8,618 6,190 6,605 8,144 9,813 8,120 
14 Family shoe stores 43,989 35,530 45,949 61,846 AR 2s 58,504 
15 Clothing group 297313: 242,437 294,428 351,456 398,231 370,223 
16 Hardware stores 46,796 45,329 47,889 61,399 83,846 75,654 
17 Household furniture stores 90,937 83,801 88,437 85,452 98,615 103,010 
18 Household appliance stores 20,182 19,331 20,114 20,610 23,632 22,373 
19 Furniture, T-V-, radio and appliance 39,697 36,355 38,152 39,519 44,513 45,270 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 197,612 184,816 194,592 206,980 250,606 246,307 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 204,894 202,189 205,369 199,340 223,078 215),365. 
stores 
22 Book and stationery stores 29,067 29,379 28,720 26,955 29,272 30,147 
23 Florists 18,807 24,838 22,066 28,938 39,652 26,951 
24 Jewellery stores 43,790 42,875 40,758 44,105 55,665 52,645 
25 Sporting goods and accessories stores 63,456 64,231 66,871 92,662 116,457 104,474 
26 Personal accessories stores 76,593 73,296 79,369 82,941 96,140 99,939 
27 Alcoholic beverage stores 191,054 218,940 241,778 263,816 313,591 300,669 
28 All other stores 408, 380 396,959 431,265 468, 484 528,032 517,858 
29 Other stores group 1,036,041 1,052,703 1,116,196 1,207,241 1,401,887 1,348,048 
30 Total excluding automotive group 3,9 7ligooK 3,905,025 4,198,399 4,447,728 5,142,931 4,749,748 
31 Motor vehicle dealers 1,067,431 1,247,015 1,296,914 1,413,532 1,415,699 1,421,678 
32 Used car dealers 23,748 29,794 32,426 34,302 41,811 40,172 
33 Service stations 415,962 411,740 415,201 445,468 483 ,912 485,081 
34 Garages 77,424 79,825 83,265 92,237 93,260 91,580 
35 Automotive parts and accessories stores 95,547 87,720 101,758 151,724 184,794 163,738 
36 Automotive group 1,680,112 1,856,094 1,929,564 2,137,263 2,219,476 2,202,249 
37 TOTAL ALL STORES 5,651,446 5,761,119 6,127,963 6,584,991 7,362,407 6,951,997 
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TABLEAU B. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1980F 
July Aug. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Juill. Aofdt 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,341,423 1,437,070 sn Sea A) 1,482,618 1,414,533 1,514,808 fipiceries — Boucheries 1 
362,584 362,733 333,445 340,750 329,976 371,776 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
112,941 115,496 110,773 120,945 118,745 140,124 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,816,948 1,915,299 1,756,447 1,944,313 1,863,254 2,026,708 Groupe d'alimentation 4 
709,231 731,862 805,649 824,123 990,566 1,458,478 Grands magasins 5 
136,754 157,411 167,827 194,831 219,424 219,437 Magasins de marchandises diverses 6 
137,725 139,004 132,690 140,155 129,487 159,751 Magasins généraux 7 
77,524 82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 Bazars 8 

1,061,234 USES 1 oay/ 1,190, 338 1,241,007 1,435,555 1,997,434 Groupe de marchandises diverses 9 
70,414 70,764 79,002 84,967 OT 792 LL 2510 Magasins de vétements pour hommes 10 
121,813 122,892 145,050 147,556 152,109 209,917 Magasins de vétements pour dames 11 
86,589 99,514 105,949 107,084 120,453 181,879 Magasins de vétements pour la famille 12 

8,677 8,879 10,870 11,124 10,623 11,140 Magasins de chaussures spécialisées 13 
53,897 59,674 70,308 79,292 82,646 86,814 Magasins de chaussures pour la famille 14 
341,390 361,723 411,179 430,023 463,623 641,007 Groupe de vétements iS 
74,673 68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 Quincailleries 16 
108 , 846 109,575 aR AS WOES) 116,066 113,041 Magasins de meubles lyf 
24,157 25534) 26,988 29,122 30,048 33,998 Magasins d'appareils ménagers 18 
50,473 46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
258,149 249,857 PASS f PIR 258,476 261,290 290,879 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
221,033 227,094 226,965 241,188 237,677 323,872 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

29,465 35,691 395355 34,467 40, 262 70,910 Librairies et papeteries 22 
22,461 22,417 23,755 25,210 23,816 41,341 Fleuristes 25) 
SOK SHR 56,324 53,503 54,341 79,110 171,933) Bijouteries ; 24 
101,782 84,102 75,206 68,008 71,020 106,305 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
110,049 116,730 99,181 100,037 107,483 165,624 Magasins d'accessoires personnels 26 
341,907 352,358 290,475 317,668 325,660 561, 393 Magasins de boissons alcooliques 27 
523,945 520,204 534,762 559, 372 586,992 688,915 Tous les autres magasins 28 

1,401,214 1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130), 293 Groupe de tous les autres magasins 29 

4,878,935 5,052,926 4,958, 387 5,274,110 5,495,742 7,086,321 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,364,567 1,285,920 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 Concessionnaires d" automobiles 31 
42,029 38,170 39,423 45,644 39,047 32,303 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 
525,081 538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 Stations-service ik 
99,148 93,322 94,264 99,313 94,818 94,270 Garages y 5 ar 4 ae 
159,983 139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 Magasins de piéces et d'accessoires auto 

es c : mobiles 
2,190,808 2,095,229 2,089,344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 Groupe d'automobiles 36 
7,069,743 7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
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Retail Trade, Chain and Commerce de détail, magasins a 
Independant Stores, by Kind succursales et magasins 
of Business indépendants, suivant le 

genre de commerce 


Revised Estimates, 1980 Estimations revisées, 1980 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars..........- 
April — Avril ..........-. 
May — Mai ........----- 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars........... 
ISN ——\ Pll Soren odago eee 
May Matern tre reeexe nye axons 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoat 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marchi—— Marsan setideme: 
MN SNL== AMO Ge nboocan aoe 
May Malia trite 


July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre ....... 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


2,326,304 3,325,142 5,651,446 858,327 381,444 1,239,771 
2,319,586 3,441,533 5,761,119 872,272 381,784 1,254,056 
2,541,605 3,586,358 6,127,963 900,673 384,751 1,285,424 
2,654,039 3,930,952 6,584,991 867,576 392,378 1,259,954 
3,038,439 4,323,968 7,362,407 1,027,774 457,505 1,485,279 
2,770,801 4,181,196 6,951,997 890,913 415,539 1,306,452 
2,812,848 4,256,895 7,069,743 895,434 445,989 1,341,423 
2,991,653 4,156,502 7,148,155 976,327 460,743 1,437,070 
2,949,275 4,098,456 7,047,731 890,124 422,105 153125229 
3,183,984 4,430,281 7,614,265 1,024,528 458,090 1,482,618 
3,407,239 4,218,130 7,625,369 964,712 449,821 1,414,533 
4,539,226 4,542,151 9,081,377 1,023,586 491,222 1,514,808 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
207,532 266,537 89,073 95,778 
204,869 263,029 86,796 95,606 
219,528 281,697 91,143 99,660 
228,419 291,967 98,037 109,766 
260,284 336,087 109,617 121,987 
255,953 329,879 102,255 110,446 
286,337 362,584 104,690 112,941 
284,658 362,733 107,426 115,496 
260,741 333,445 102,280 110,773 
263,798 340,750 112,917 120,945 
256,453 329,976 111,023 118,745 
80,463 291,313 371,776 123,174 140,124 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
562,328 $62,328 91,937 24,874 116,811 
521,532 521,532 108,509 22,754 131,263 
618,540 618,540 108,235 25,038 133,273 
684,366 684,366 116,784 29,431 146,215 
767,972 767,972 12227) 36,724 158,941 
692,120 692,120 100,486 33,429 133,915 
709,231 709,231 104,410 32,344 136,754 
731,862 731,862 124,147 33,264 157,411 
805,649 805,649 134,260 33,567 167,827 
824,123 824,123 159,396 35,435 194,831 
990,566 990,566 184,788 34,636 219,424 
1,458,478 1,458,478 175,340 44,097 219,437 


2560s 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Continued — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a , Magasins Tous les Magasins a Magasins . Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


BamUanve— Janvicrpaace: bercusa ase wk Seebe! 66,243 104,138 40,532 54,745 
Repruvarye— Hévrieri eh battens st ccs wok dete 67,596 102,932 42,475 56,651 
earch Mars ad beh) Shi scen carciok MACH 68,230 110,290 49,516 64,299 
PATA AVI Lirak 5 8 BIER cs sw aca domed 76,646 116,369 $7,011 73,414 
Mave Mal pa fc). 4: LOR PP ico rs ce shop tee 93,580 138,372 64,549 83,569 
eesti... « ea eee hehe See vege She RUS 87,608 133,578 61,018 78,780 
IIE? Sa oS Bs aii ae ne oe 97,340 137,725 59,013 77,524 
Eurcustt—— AOU gad oAls ehdeice no <4, 50 oh Pee ROS 95,957 139,004 63,310 82,850 
September — Septembre 87,497 132,690 66,493 84,172 
Wctober — Octobre sth h oe noes anh ees 91,977 140,155 63,305 81,898 
November — Novembre 83,596 129,487 76,538 96,078 
December, — Décembres... . «0... 02. tweed 97,019 159,751 128,233 31,535 159,768 


Annual — Total — Annuel.............. $31,202 1,013,289 1,544,491 771,993 221,755 993,748 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Bam Wanye: Janvier tad kcihecsccersosouecwrk heh 1,054,046 1,067,431 23,748 23,748 
eOOTUATVe— EVER iy 8. fo soe < 5.6 <0. eR 1,232,566 1,247,015 29,794 29,794 
Macchi Mars cte4. SNAPE co ccancicc, ivan RES 1,280,575 1,296,914 32,426 32,426 
BCE ee VAN eg, de SPT Sade scexesescsece.ch Phd 1,394,782 1,413,532 34,302 34,302 
NCE? ==)4 Eos Rae 1,396,432 1,415,699 41,811 41,811 
LUNES <2. IN 6 RES GIS ord Teen em ees ee 1,403,979 1,421,678 40,172 40,172 
JU? === UTS Eee a eee 1,347,314 1,364,567 42,029 42,029 
PUSS tee AOU triet-t. AF eH ches ene.earneceresh ae 1,269,927 1,285,920 38,170 38,170 
September — Septembre 1,286,591 1,301,699 39,423 39,423 
Mctoben— Octobre) iris fhe eeoacc a ha keke 3 1,462,335 1,478,885 45,644 45,644 
November — Novembre 1,276,998 1,289,567 39,047 39,047 
December — Décembre 1,104,166 1,114,981 32,303 32,303 


Annual — Total — Annuel.............. 188,177 15,509,711 15,697,888 ir 438,869 438,869 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


BAnUA Va JANVieK Peek. 6 v.<0:s\2.sseaciede heed 78,234 337,728 415,962 77,424 
Rebruary — Février 4.6. 22.0 ..0..220005h08 82,274 329,466 411,740 79,825 
Plarehie— Mars seectoaiip.f & ceive, ssw 0:08 Rs 83,904 331,297; 415,201 83,265 
pte AV ri lWret APSR Bocove coco hacseractece BE? 84,596 360,872 445,468 92,237 
Ey oN Ce 89,874 394,038 483,912 93,260 
JOT. <== UTTER enn Perce 7B on ghee oem ene en 91,395 393,686 485,081 91,580 
Shy == UC a Aare ee 90,872 434,209 $25,081 99,148 
Pesta AOU Las |. SSM hina couse cena ed 97,178 440,960 $38,138 93,322 
September — Septembre ................. 92,712 420,118 512,830 94,264 
Wctober’— Octobre id Foe hucsc wuss ices oe bh < 102,033 454,039 556,072 99,313 
November — Novembre................-- 102,781 433,672 536,453 94,818 
December — Décembre......--..+<0.sie- 110,096 458,635 568,731 94,270 


Annual — Total — Annuel.............. 1,105,949 4,788,720 5,894,669 eh fees 1,092,726 1,0924126 


= FOr 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier irrete tos sete oie ne aparece 84,767 95,547 70,200 
February —— Pevrier erage. ica) > stearate 77,905 87,720 53,185 
March (Mars. no inat taccias siemiske Gaccre 90,997 101,758 62,746 
Apr Avril. ane eee aa ote dct ates seers 135,589 151,724 69,772 
Mavic Malice ia smn etrths reese ace: sibel 169,798 184,794 80,509 
RUMe eee JUIN cance Aree Re hays iors RRO 149,925 163,738 82,447 
AK SANS coon emInME Ane Fon o's 146,788 159,983 70,414 
JAUGUSH —— AOUL yen sm istenrets soon sls «Wome eer cies 127,362 139,679 70,764 
September — Septembre 129,087 141,128 79,002 
October — Octobre GaGts. . os tec on eens 144,192 160,241 84,967 
November — Novembre 154,686 169,742 97,792 
December — Décembre 171,333 184,771 ES18257 


Annual — Total — Annuel.............. 158,396 1,582,429 1,740,825 335,380 637,675 973,055 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de vétements pour dames 


January) — Janviere-meemern cs. saan tems 53,677 52,270 105,947 68,819 
RC OLUATY —— sh CVC mee etter soaucite = sexe esietes 46,597 40,646 87,243 60,289 
Marchi— Mars... Gann twice b:janctore bolton or 56,743 47,787 104,530 74,598 
NPT AV EN 7: ees tone 5-504 Genera ws 64,032 57,037 121,069 90,625 
Mavi Mair aera genetic 3+ 6 hace sees 73,772 65,310 139,082 97,614 
JUNG — JUIN 31. cee tee, s.0-atu ecu are 70,599 55,795 126,394 94,758 
July— Juillet... 4s peeves ae eee Gere ce 65,572 56,241 121,813 86,589 
Augusti— Aott..cvaecret orsathents-. i eeacsc 69,017 53,875 122,892 99,514 
September — septembret..... as sees 77,888 67,162 145,050 105,949 
October — Octobre, Peete: sc ss ses, Metin 81,499 66,057 147,556 107,084 
November — Novembre................-- 87,254 64,855 152,109 120,453 
December —— Décembremet + .s0 0.0 gine 126,708 83,209 209,917 181,879 


Annual — Total — Annuel.............. 873,358 710,244 1,583,602 634,727 553,444 1,188,171 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Janvary'— Janviert tite en ccs cas bend 30,266 43,989 


February —— Hevrien ance er os cscuth eee 6s 24,318 35,530 
March — Mars SEI dies cats Grcincce Mee RRR ke Nm 31,995 45,949 
April — Avril PON ico. ATONE ERR cone 42,216 61,846 
Mavi AAI A ssc etree «u0 aes 49,064 | 71,213 


JUNC ee IWIN sc bik eRe a cieloves smitty rs 
Sulyseyuillet (0... Settee: vce.y vec ecvie gee es 
UCU AOUty soe eae ce wnt » <heenere 
September — Septembre 
October — ‘Octobre awe scenes nae tele 


40,291 58,504 
36,762 53,897 
40,871 59,674 
48,982 70,308 
55,441 79,292 
57,591 82,646 
62,024 ‘ 86,814 


Annual — Total — Annuel.............. 48,994 59,809 108,803 | sivant| 229,841 749,662 


Month 
Mois 


Banvany —"JANviers. ema aens ewatss adobe 
February — Février 


Marchi— Mars: 255 isos seo Sale 
PNP TELE AVE 2 18 ee Seon a coe ee 
Maya Mal 25.54 ORR Moree c esis Annee 
Ane IUINY 5c iy nN es ae oe ha 
Util 10) Reine ee one ee I Oe) ae 


AUBUSEI-— AOU. 15 ARE Mido cue okocp Medes 
September — Septembre ................. 
October — Octobre 


Wanuary — Janvier). 2nater ac cesa ssh MERE 
Repruany =——Févrien ©1805 24. ciaaachoete 


Marchi" Mars 4 AGB Sti. c cies sane eee 
APIA AVTIL 2504 SAS ca hee REGS 
MES 74 Cc 23 on ee a 


Dene JUIN. wanige Seieehins desc eek MELA 
Duvet! cok Rim ean ete’ 
PAUSE USC =— A OU treks Beethoven's one Beers 
September — Septembre ................. 
October — Octobre 


BARUALY Ab ANVIEL corer ain vvaraistensvotel eveyone 
Re Diuary!— I REVCEN es resctersve secctereiorsiececcse nc 


INT ACHES MATSIe ais er sasiore o/s tvsecveveucisickeven yee 
PAD Te vA Vii lieaneneence te cics cacy oickns orn antnw si oaenae 
MAVES eMail ©... Awe ee rattucsarcreniue cate 


NETS: = UTE NSN ln ie ee 
LAUR) see UOT ERR Nah ro 
PAU ELISE A OUt otras rele tonyeeieia si 
September — Septembre ................. 
October — Octobre 


ee Fie 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Continued — suite 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 

_ Magasins Tous les 

indépendants magasins 


Magasins a 
succursales 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent All 
stores stores 

Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries 


me me Om OP Oe Ot Ot Oe Oe Oe OO 
mm Mm me OOO Oe 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


mM KK KK KOK OOOO 
mK KKK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


160,325 
157,309 
160,168 


204,894 
202,189 
205,369 


44,569 
44,880 
45,201 


45,408 153,932 199,340 
49,821 173,257 223,078 
47,484 167,881 215,365 
48,589 172,444 221,033 


50,896 176,198 227,094 
48,445 178,520 226,965 
51,236 189,952 241,188 
53,172 184,505 237,677 


77,055 246,817 323,872 


606,756 2,12 1,308 2,728,064 | 21696 | 207,390 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


90,937 
83,801 
88,437 
85,452 
98,615 
103,010 
108,846 
109,575 
111,711 
111,133 
116,066 


93,084 113,041 


1,220,624 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


39,697 
36,355 
38,152 
39,519 
44,513 
45,270 
50,473 
46,027 
51,409 
50,480 
50,200 
55,820 


$47,915 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


29,067 
29,375 
28,720 
26,955 
29,272 
30,147 
29,465 
35,691 
39,355 
34,467 
40,262 
70,910 


423,686 


Fle 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 
Canada — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Janwaryi— Janvier eres. 2. stem eles sprit 18,058 23,358 43,790 
Rebsuany — IRevrterer ate «cee che ciel 23,832 22,432 42,875 
Marchi — \Marss 2. Behe eee dis sina hea 21,076 22,643 40,758 
Aprile vAvcilie. career oo, 6 ha nesmeeieel 27,350 23,503 44,105 
Maye eMaiinenc etter te orn eietesscberenertote 36,263 28,936 $5,665 
JOS PUI ere hea eee owl oe 25,506 29,207 52,645 
apy c= ALUN icin ban GeIpea Rice S a5 5°.o.o 21,488 27,765 50,572 
August’== Aoutimn erty. nico coe eke eee 21,633 28,128 56,324 
September — Septembre q...... n ven ae 22,836 26,117 53,503 
October— lOctobreserciacicts cs vice skeen 24,212 28,434 54,341 


November — Novembre...............-0+ 22,977 34,691 79,110 
December — Décembre dir. o. cen th note 39,996 84,311 171,933 


Annual — Total — Annuel.............. 15,025 305,227 320,252 366,096 379,525 745,621 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Janwaryie= Janvier sist Amie. ccc nmap tae x x 63,456 20,536 76,593 
Rebmrany ——“Fevirienisrtepe- si crs-cscss actrees x x 64,231 19,817 73,296 
Matcha Marshes inte tc aos cee atetat x x 66,871 21,953 79,369 
April AVrilics. a4 jenbictae sie esc: oe eee x x 92,662 21,383 82,941 
Maye iMac cx Sate epteds cco erate aie so ogee ae x x 116,457 25,490 96,140 
Jane = Juinis... .. daria tec ore sr cce-s a eee te x: x 104,474 28,130 99,939 
Yardy TU et ge eee teee soci gaa cant’s neta x x 101,782 31,245 110,049 
Augiste— Aott.7. Feat. se Geen eee x x 84,102 32,742 116,730 
September — Septembre... 2... 00 ob es as x x 75,206 27,461 99,181 
Octoben—- Octobrem tects so cco noe pene * x 68,008 26,476 100,037 
November — Novembre................-- x x 71,020 30,151 107,483 
December — Deéecembre:...............00005 x x 106,305 $3,692 165,624 


Annual — Total — Annuel.............. ae wale 1,014,574 339,076 868,306 1,207,382 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January, — Janvier pe ea tats cons co hee 277,144 322,290 599,434 
Bebruaty:——-Févriere sk. cosas cc eieen 300,703 315,196 615,899 
Marchig== Marsiiye pica trtatt avs. cotencsavets actions 339,412 333,631 673,043 
Aprile vAVrilh eat hers teinewcencelcae eee 369,356 362,944 732,300 
May ies Maia i EX Stieh But atics vcctiemee eens 425,309 416,314 841,623 
Junese TV UiNivs ca Rota te ees nee ee 411,980 406,547 818,527 
Julia Juilletan <3. t sete ccs cov oy ve ok 454,420 411,432 865,852 
August——-AOUtn peak Bie caves cs eee 466,575 405,987 872,562 
September — Septembre 407,571 417,666 825,237 
Octobem=—/Octobresaan- tc. cs. > na. See 443,109 433,931 877,040 
November — Novembre 481,756 430,896 912,652 


December — Décembre 778,106 472,202 1,250,308 


Annual — Total — Annuel.............. | sassaat 4,729,036 9,884,477 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


NFARCH—=AMALs: vod hes toraclssolastacmtadtesat 
SPT VA Ville ant pater acid by Meee 
NEN oY CR ene fe oe ee ee Se 


June — Juin 


September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


MATRON Cea 6, a 
ANosI 3A ae 6c. ee 
AN) Eee A a 


June — Juin 

July — Juillet 
EUS US te ——WAOUL, Sob erin oronis ateestnneh nce 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


larch ==? Mars snub rei teors. so ccnan a ees 
SEDER —VAVTII «te. Bete. chelate nett 
AVE MAL sae Mem teste anhon ele a 


June — Juin 


September — Septembre 
October — Octobre 


os if ee 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a : Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


59,280 x X 15,082 

SEES) X x 15,430 

67,760 x x 16,922 

74,089 x x 16,230 

81,854 x x 19,284 

75,686 x Xx 16,003 

80,331 X x 17,809 

80,453 x Xx 19,219 

76,116 Xx Xx 16,930 

83,672 x Xx 20,094 

79,218 X x 17,640 

88,446 8 x 20,268 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x x Xx 940 
x x x x 932 
x x x x 975 
X x Xx x 992 
X x x x 1,379 
x X x x 1,411 
x x x x 1,423 
X X % x 1,245 
x x x x 1,081 
x 4 x x 1,254 
x x x x 1,142 
x xX x x 1,315 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

x x 4,538 

x x 53537 

x x 6,579 

x x 7,322 

Xx Xx 8,025 

x x 6,516 

X X 7,071 

¥ x 7,718 

x x 8,145 

x x 9,978 

x x 11,154 

x x 10,819 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marches Marsico feet cvs ergcahare ferapsrtcoons ore 
April — Avril .....5.-.-- 2 ese essen eres 
May — Mai ......2.0.. see e este ene eee 


July — Juillet 
August — Aoit.......--.. seers eee e eee 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


1M, i Ope EN CROORS Gre, EGR emENCMERe CR kD Ol OID 
April sv Avril so .cte as ca eee eine mele aie 
IS 5 — EN Ugains bo Oop GaBEraDe to Sor 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre... ..-...0. ee 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


Mey = INENSAGs a common eeeme amin ts so gale 
J Nae /NGoll ages 26 ober ooo OBOE 
Es; IME Ge ane on Soba poatanor 000 


June — Juin 

July — Juillet 
AWEUSEI=—CAOUL 5 ciate a crcr ss erste tie ate 
September — Septembre 
Octobers— 7 Octobren anaemia nai came: 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


ee ees 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued — Terre-Neuve — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
x x X x 1,898 
x x X x 2,146 
x x Xx x 2,776 
x x x x 3,255 
x x x x 3,592 
x x X Xx 3,182 
5 x X x 3,447 
x x x x 3,840 
x x x x 3,564 
Xx Xx Xx X 3,608 
Xx x x x 4,660 
X x Xx x 7,503 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Xx 1,069 
x 468 
x 263 
x 226 
X 364 
Xx 323 
x 348 
x 253 
x 230 
x 254 
x 190 
Xx 296 
4,284 
Service stations 
_— Garages 
Stations-service 
x x 711 
Xx X 790 
xs Xx 812 
x X 961 
x X 835 
x x 744 
x x 943 
x x 945 
Xx X 901 
x x 1,123 
x x 1,059 
x Xx 965 


a bee 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued — Terre-Neuve — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a R Magasins Tous les Magasins a Magasins | Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Banvary——-JAanvierie tet scsa cress. scslaceatearans x x x x x 270 
Rebruany<— -Fevriers stk, «5.00008 c a ktesen es x Xx x x x 240 
Rear Chiy=— Manse) ..5 cttttipls esse ccc. .ccharee 24 x x x x 384 
ERP A VEINS sy cokuh Pelee’ osc crue accresdaretere. x x Xx x x 432 
Dy em VINE Go, PA By be octuaccioss stone x x Xx x x 44] 
Bee UIME, 555) HCE PS cs asceiasra o «ftoarnsss x x x x x 437 
LY UO, A ea eae ea x x x x x 356 
Eee eUStES— RAOUL. «© Wht dese css econo ude x x Xx x x 473 
September — Septembre ................. Xx x x x x 526 
Wetober— Octobrev. Ohi, 4 sc scecn ee ce clewwns x ve x x x 517 
November — Novembre.................. X x x x X 635 
December — Décembre.................. X X X Xx Xx 1,075 

ES a DE ee 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
Hanvarvyi— Janvieres 2 vicbecs «oc cece nchcoeres x Xx 2,320 
Bebiuaryi-— Févrien) ahi .4 00.006 c ecu eco) eee x X 2309) 
HERON <I Eee oe tt oe rh X Xx 3,228 
Hl] = 2 Ui ee ge ee x X 4,208 
“Gh? SIN ENT SA ae oe 2, oe ere he x Xx 4,559 
CUTS Ue en rr X x 3,499 
LS) == Ue ee oe 5 ee een x X 3,786 
J NUESUTS STINGS CS tet en er re X x 4,582 
September — Septembre x x 3,919 
October — Octobre. .is.6...0. 2 cee coun: x x A150 
November — Novembre x x 5,754 
December — Décembre.................. x x 8,591 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

January — Janvier ..................0... x x 491 
February — Février ..............0.000.. x x 420 
i O) SN Et ie x x 497 
eT eee Sree x x 862 
Ra Ma IMs 05,0 MEM PaE he decent eke. x x 897 
[0 (1 Se Een en Se x x 702 
_ TESS as Sane Biaiel x x 767 
PUERUSUE— A OUt YS... bates crore faucrarn oad Bove. x x te 
September — Septembre ................. x x 996 
perober— Octobre’). feo eins. vecsinge ernie oleccReone x x 1314 
November — Novembre.................. x x ‘t 571 
December — Décembre .................. x x : 


eel in ou Ly chs ne aR Peet Peat] flee ee sit te 


January — Janvier . 


February — Fevrier 


March — Mars.... 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued — Terre-Neuve — suite 


Chain Independent All Chain 
Month stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


thousands of dellars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


IN iui l=. Nid leo. cae peo Gee Oooo mono 
thy = IMETU SA oom. Meow BOO OCOD OD)DG 
ICS ages io Roem oon oma OOD Oa 
Tulyi—Jurllet eee ee 2 ecient 
August — Aolit........--. sess rece eter es 
September — Septembre ........--+..++5> 


October — Octobre 


November — Novembre.......-.---+++++> 
December — Décembre..........-...--5-- 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IN EV) eee Biste a odin Someone eo ap dudoo 
April) —sAvril oie gete eae eee cis nie eters on 


May — Mai...... 


CGO ST Sake cette. ou tens empemeeD of Cin 'anee 
TM Wiss UNE eae, con qauesacoocoodunost 
August — Aolt. 0.5... ce sean eee endee. 
September — Septembre ...............-: 


October — Octobre 


November — Novembtena. 2 cme outers ete 
December DW eCemOrer irs jects! sheis annonce ne 


eh Le ef deal eabeel Een 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai..... 


June — Juin..... 
July — Juillet .... 


October — Octobre 


November — Novembre..............+.-- 
December —Décembre® 2... ccs vets ee 


2 a aR bites iid Dope aii | heel dds see eke 


AVGUSE——VAOULS). peetan tans dele nena. es eat 
September — Septembre, 2. ee toenrel 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Pe) 
~~ KKK KKK KK KK 
pe er oo oo oo] 


Independent 
stores 


Magasins 


indépendants 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


~ eK KK KK KK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


956 

844 
1,486 
1,161 
1,421 
1,427 
1,394 
1,224 
1,530 
1,242 
1,618 
1,982 


16,285 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Pamvarye— Janvier sh sass «sere svn aakidow ns x x 

BC ONUATVa-=—— RCV TCI aya se erin ytd an x x 

IMACS AMMA IS i518 ot aa accrars rove Soe cushy Meve. x x 

NDE == ENG CURES, 3 mene ore Emenee Re nee x x 

ME) SY CYR te ee anaes See x x 

LORE == UU RNS ste Breet tacts meri nner Ne ane x x 

N67 = LOTS Rata EN oe my Se eee x x 

EI OTEISSREES! 7X0) eee. ea ee Sane x x 

September — Septembre x x 

October —1Octobre 6.0... oassneg nice tie cieware x x 

November — Novembre.................. x x 

December — Décembre ..........02.0--.. x oe Li 
2s os ee ee ee 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

Manuary —— Janvier. § f4..0500 60000 cncmeen Xx x Xx x 

Bebruany — FEvrier 466 «6:6. 6 secs cecs.t renee Xx Xx x x 

NERS) SM Eien 5 ee Se Xx x x X 

Bepci EPA VEIL sce AAS ec, wvsisirane, os ccsroctPeceosicc x x Xx x 

(MSY 1) CXR Rinne, Sts en x x X x 

RES == UT Tee BCL aan eee x x X x 

JOIN) = UTE Seen Ee eee Ieee x x X x 

PSUCUSt —— AOU he Pa Ge 0 oss ps cere, esheceoess x X X X 

September — Septembre ................. x x X Xx 

Mctober, Octobre) 5 fo. 5.6) 5.s.c escss feoveoeae x x x Xx 

November — Novembre.................. x x x Xx 

December — Décembre.................. x x x x 
a Se a 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ...°. 
June — Juin ..... 
July — Juillet .... 


September — Septembre 


October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Concluded — Terre-Neuve — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins . Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers. de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Annual — Total — Annuel.............. 59,322 53,723 113,045 


436 
338 
394 
443 
252 
435 
498 
551 
522 
437 
780 
649 


035 


337 
421 
396 
448 
567 
479 
641 
562 
499 
570 
561 
854 


335 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January — Janvier ........-.-0--+ eee ee eee 16,009 3,953 
February — Février .......---+++++-e00+: 16,343 4,109 
Marchi Mans sctetre reece ole tonsycnetg easy 16,950 4,385 
April — Avril ........-. 0.0 eee e eee eee 19,626 5,173 
MWY Nene ons Beco goaponeAas a2 cca 22,282 5,343 
(SIS UUMYT Gees oo Qe oOn boapaoood 6 aoe 22,102 4,843 
iftihy = Ue Geo vege soomemes neo) oom oc 23,829 5,351 
Aupust, — Aout. oho... cu. oop eye 23,385 5,650 
September — Septembre ......--..-..++5- 20,628 4,661 
October: —— Octobre Aiea sce oles waren 21,164 5,151 
November — Novembre..............+++: 20,440 5,291 
December — Décembre ...........-..+--: 21,867 5,255 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


analy —NANVICK meted cete coe aetna 113 
February — Février ...............0.%.-- 201 
IM Evel) IM ENS s 6 Gaon egduaaen pew hon Gens 232 
INS Niles onton dane oo cuaobactaaE 230 
IM Fn RoI ERY 2 Aas Ato oidoe a cio ibe frp Gee 230 
NUTiSt—— ULES ira eerceeteti aes yeh yata Aoi oro feh alien 212 
Ubi SAG a on ob roeoaen SUUeImOD rcmee 328 
August Aout. faa ney aninare sone or 267 
September — Septembre ................. 232 
October ——Octobrer hate cine vn eters gu orne 221 
November — Novembre..............+--- 215 
December — Décembre .. 0... 061s ee 187 


ee a yf teh Seer | foc acme a 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


SV ATP AT Y—— ATAVACIW stay er esa) cca eperit ehodenci=iens Lee 
RUE IA Nr oo reeduproouseueoaped 


Marc his Miarstacy cree nisgcracnetont ox epaten orchats 
INTIS ANN coo son hen Hany uote oO 
IME IN EN dog Bondde phouopupomade hace 


Aho AN Genmaocmect aoa e noone bee aoe 
SUL yp— UN ethers sear sneeeteten at sectel-peted-Nerey halen eden 
JRICN EO VOU Como Beenon 7 oon Reno OnaoeS 
September — Septembre! 03... es cane 
October — Octobresreysrseecrs scree tye neat. 
November — Novembre..............+-+- 
December — Décembre ...............05-+ 


ee coal asl al, heey lace aa 


xx MK KO 
SG Ses 

COO UINUNUABKBKLN LO 
NVR HK~OKUAB—-BrANA 
SYIB®SCwHIDSHS— 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Continued — ile-du-Prince-Edouard — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a ; Magasins Tous les Magasins a Magasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Banuaty’ == Vanviely s% oa aren scc-oe seth ses x x x 
Bebruany; — Pevrien po...) eae + de sees 874 x x x 
meatcnt——/Marsia .aoReniiuete ines tee 822 X x x 
April TANG TGS Se ee ene nes BPO F Sal 831 4 x x 
May SIN Etats TOG aan DORR ae ete 1,080 x x x 
NG: Sag CER: [eo San ee Se teas ne eee 1,061 x x x 
VAR FUTCE ice SyYe cic k's, coe hs Roo. 1,566 x x x 
Bree usti—— AOU tet vce nits ce cect gov es 1,403 x x x 
September — Septembre ................. 964 x x x 
Wctober — Octobre ... 00.26 06000 cn cece 1,007 x x x 
November — Novembre.................. 888 x x x 
December — Décembre.................. x x x 
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Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


anliary — Janvier io. .ecc se scene deca 
Bebiuary — R6yrier giscciei 5 os eee s woke ctews s 
Blarchh—— Marsa. Rogie cos coven qunsohedte soe 4 
2] Sg ey Se en nee eanieees 
ENT a) CVS Or ene Se 
Be UI ee og Meade aecees ycsiwne ace ete abe wen oe 
Sty =U, ee ee 
Be US Ur —— AOU t sn M toa bens sornuceoneatudite ; 
September — Septembre : 
Bectober — Octobre e<on.s-s seco cnck ste con 
November — Novembre.................. 
December — Décembre.................. 


Service stations 


Stations-service 


PRTC: ips: IRS! OE Se: ibe. 1De Ibe Ibe 5a: De 
WG TPS) TPS, TRE ibd: PS: Se ise Se 154) ia) Boe 
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Garages 


BemWary. — Janvient cmos eee venus sb vos vs x x ee 
Bebruary — Février s.......02.00.e00e0es. x x es 
Bearoie— Mars. fete: 00 sacs socvec ah ae sie x x ie 
BPA VTL fe Re er oon ce aly tena g x x 703 
Dy = Er Oe oe re Xx x 66 
ha =a UOT ite aay ie mn Ae Xx x 161 
Baier Juillet .... ez be Asses mvs cabhateec.e Xx X 193 
Mpusti— Aoiit. 6c. cs ss casecceceusteass x X 507 
September — Septembre ................. x x 319 
Becober — Octobre g.: soe cc cee cecten ss x x 530 
November — Novembre.................. x x 164 
December — Décembre.................. x x 


Annual — Total — Annuel.............. ear ea 2 37,076 ae Re iia 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Continued — fle-du-Prince-Edouard — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 

January — Janvier .....------ +s seee eas Xx x x x 175 
February — Février .....-----.00-++eeee x x x x 149 
INMarchi=—= Mars) mete ae overs atin ons etaxebe teistsltins X Xx Xx x 127 
April — Avril ....--...--2 ese reese ees x x Xx x 114 
May — Mal 3). cd)etae serene sree perme ion Xx x x x 163 
ifthits——“ UN elgkoomice aoc oad cn.o ooo x X x X 168 
July — Juillet ......... 6. cece e eee eens X x x x 122 
August — Aolit.......... cece eee eens x Xx X X 195 
September — Septembre ..........+...--- X x X Xx 138 
October —Octobrewe son eae wo ae enn X Xx Xx x 121 
November — Novembre...........+++++5: X Xx X Xx 236 
December — Décembre .............+.+:- x X x x 407 

omen |e aoe ost me | 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

LEVER) — LENA? goat doogaoe on mame x x 390 
February — Février 00... -c20.-00-25-e x x 280 
IMarch=—tMats mace ets cs eo arecegfaseent oda stead ore X x 231 
April’ Avril (2. b ce ce eee eee cee ee x Xx 363 
WER IV Eo Geapae soos pod omangeD Beep G Xx x 338 
thd bac ooo sence voters x x 348 
auth) Catnip oomeocne on oone: Sretow t Xx X 515 
August — Aolit....-....... 02 eee eee eens x x 429 
September — Septembre ..............+.. i x 377 
October — Octobre! Gey. ctieaesreretin ane ole Xx x 396 
November — Novembreés. 2.2. ogee oe x x 430 
December — Decembre ie a eee x x 898 

Annual — Total — Annuel SS 4,995 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Jandary —wlanvietee eee seme ieee sh: 
Rebruanyi——) Veviier tee raters ace soqetete eat 
March) Marstasectrys antaeiran sail oes. 
Apnil—PAVCil) tte oes tee ote ce 
May Mai) ease strate adres chores otoletetaueres et 
UT eee UIT peor eae meen crete star abe etchecer AoE: 
QT TN le ee chad moe oe Ooo 4 Abin 
AU SUSti— AOD pea ae tery te ncatieede foesievetenea Oe 
September)—= Septembre 200. + i erties 
October —- Octobre aren niches oes vyebenre evens 
iINovemberi—Novembre snrceivetee ie erent: 
December —= Décembre™. 2.5. sjc ue fe ne eve 


~~ KK KKK KK KK OK 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Continued — ile-du-Prince-Edouard — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 


Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins_ - Tous les 


| January — Janvier .... 
| February — Février ... 
March — Mars....... 


April — Avril ........ 
May — Mai ......... 


pdJune — Juin ......... 


July — Juillet ........ 
August — Aoit....... 


October — Octobre ... 


| January — Janvier .... 


February — Février ... 


| March — Mars....... 
( April — Avril ........ 
May — Mai......... 
Wwune — Juin ......<:; 


September — Septembre 
October — Octobre ... 


BeMBMATVE— JAnvierunire cs nce ssccivehida deine 


February — Février ... 


fecha Mars... tite adi cce sede ceo, 


fy oa IN Re a el oe 


April — Avril ........ 
Wine — Juin ......... 


Beem suillety 2. 5. a tcau tteGanee sect ae os 0th ok x 


August — Aout....... 
September — Septembre 
October — Octobre ... 
November — Novembre 
December — Décembre 


September — Septembre 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


ae 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


i i i i ee ed 


a 


chi ote te 2 ay fee ae ed 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 


produits de beauté 


Ve Pe) pt Tpe) Oe! OE! (Oe: (bd DM) (be! Ie. Se 
ee 104 Pepe. Lee [>t De) 56 “Se! a) ba). Se 


se KK KK KKK KO Om 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Concluded — fle-du-Prince-Edouard — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January — Janvier .......-.---+eeeeeeees 64 
February — Février .......-.-----+eeeees 78 
Marchi Matsic acess cote ayay © ci-teerarn snr ar=rare 56 
April — Avril ....... 20. e serene eee ees 102 
May — Mai ........-:-- se eee sere eeees 100 


UisbGt UT eg aS Sues rad onvcholce ae 
July — Juillet. 2 te F. fee oe eee 
August — Aolit......... sees e eee enters 
September — Septembre ........-.---.-:: 
October —— Octobre!) sachs sens er ote 
November — Novembre..........+.++-+++ 
December — Décembre...........-.----- 


Annual — Total — Annuel..........-..- as 


Sporting goods and accessories stores 


Oe) ee aie ed Pete Pe Pre Pee ee 
pe pe pe De Oe OO Oe Wh me OM 
~~ x eK KKK KK KK 


ae 
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Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


January — Janvier. 2... iss ee eee te een 67 
Rebruaryi— heVrieG oo. n: ieee see ee 59 
Mar che=— IN arsieai era cian saivieyersreceanresnel 81 
April — Avril. ... 25-2. s5 eee etc cc eevee 94 
May — Mai ... 06sec eee cece ee cere enee 117 
res UW Siercec 6 iGO n eee reenter s GoRRGe 132 
AptN7 SS INGE Be ong econ s cb peerion ac 323 
August— Aout. .boe.s osc cates lacs or oe 304 
September — Septembre ...............-- 148 


Mctober— 1 Octobrem aia cin cieryes seernieen tries 120 
November — Novembre............0+5+5- 121 
December — Décembre ............+.000+ 185 


Annual — Total — Annuel 


All other stores 


Tous les autres magasins 


ATAUATY iV ATIVIC Lie retey rs uaretcdar taal srexctarenedere ora 
RODIN AGY st CV OCLs eecncs teore tue vevele ate ote = 
IMarchi=— I MALS ia. cs ay orisha eicus eee s 
JN AGH) ayers soe pein oon aoobue Gane 
WEN) = IVE iieomertets «bts o wn eos teetaarae aceon 
are UN Fe sagds vee Bat os esis. nics) oe ewea eee hee 
SUV UICC eu aelencyasterarie se cleuney: 
PSUS USE a TA OWL No beiatacus jorededed iovscalceaneiaraetec 
September — Septembre ...........:..... 
October’ —1Octobrel_ Fe. ei 5.c ic cis creme oo 
November — Novembre. ....5......0..00- 
Decemberi— Decembre 4 ig sci corse ieee 
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me OK Oe Om OK 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


lanuary — Janvier }.f00. 00.002... 04. FO). 104,133 172,834 x x 43,270 
MEOLUATY! —— FEVIielt liens ieiciciels «os 'e choses 101,781 175,474 x x 44,633 
Parche— Mars’. Ma Grcst2ttic o's. ots 113,965 193,766 x x 45,898 
OND a 07 9 LS acc ae, 9 9 Se RO eh 127,405 211,297 x x 44,981 
NERY, 204 CULE Rea ac oc ae Aree Aah 137,496 234,655 x x 53,200 
‘(ORS aa ere oe An ee 133,089 222,705 x x 46,921 
DULY p—— UTLEY itd RE ee becs wile lole sraee pets 137,553 228,509 x x 49,405 
Ese USte— AOU... ae Mattias alle hs ccs acters 134,736 233,927 x Xx 53,079 
September — Septembre 125,036 218,085 X x 47,642 
mMctober —‘Octobrey i 08 oc. a ee 132,389 234,672 x x 53,655 
November — Novembre 124,347 233,855 x x 49,369 
December — Décembre 137,480 283,215 x x 53,905 


Annual — Total — Annuel.............. 1,133,584 1,509,410 2,642,994 Ee ee 585,958 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Panvany—— Janvier is Seid. . 5 dei k sak eee x X X x 1,846 
Bepruanyie— Pevrier?. $0: . 005 5608 cb eet X x x x 1,777 
ETT Sah CE Pa 6S) ea ee eee eee x x x x 1,873 
eDite= CATIA ae BRS a ee te x x Xx x 1,868 
ULES) = 04 C1 BA oe 3s Oe ar x x x x 2,009 
UNG = SN AOR Bh tana Serer Xx X x X 1,980 
IS) SSO CS eine a 2 ee A Xx x X x 2,260 
mousic— AQUt A. ca2h Rahs cetaeuikirte, x Xx X X 2,334 
September — Septembre .................. Xx x Xx Xx 2,179 
mctober — Octobre |.) tec ccc iccaa hoes x x x x 2,236 
November — Novembre.................. x x x x 2,263 
December — Décembre.................. x x x x 2,411 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Banuary — Janvier. 8:)... 0's oda elen oes 10,985 x x 5,992 
mebruary — Février’. $0. 0.00es000..000 0. 11,204 x x 6,976 
Rrarchi=— Marsi?s 041m esata eae 13,755 X x 7,697 
PRUE PA Vril -S «to Guta Melee s walled ake 17,469 Xx x 8,079 
is an) SY EAA Be, crc ag aman See 18,624 Xx x 8,813 
MCR SUITS oh. bMeteeke nc! erate otal Racial 16,912 x x 7,372 
[Sy SSAC ec ee 17,097 x x 7,335 
Rast "A OU tp aee a lene, 18,360 x x 7,953 
September — Septembre ................. 19,486 x x 9,228 
metober — Octobre). 2. ssi. ae wh bee’ 20,267 x x 11,350 
November — Novembre................-. 26,097 x x 13,609 

x x 12,763 


41,191 


Annual — Total — Annuel.............. 231,447 des 231,447 ce eli 107,167 


January — Janvier .....--. 6000s eee eres 


February — Fevrier 


Marchi Marser cert circ cersiivare cromyeusreyegerieorens 


April — Avril 
May — Mai 
June — Juin 
July — Juillet 
August — Aout... 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre.........++sseeees 
December — Décembre .........-.0eeee0: 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin 
July — Juillet 
August — Aoit... 
September — Septe 
October — Octobre 


November — Novembre...........+-2+-0+: 
December — Décembre.........0. 000 000 


Annual — Total — Annuel..........++-- 


January — Janvier 


February — Feévrier 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai..... 


June — Juin 
July — Juillet 
August — Aott... 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre.............+-+-- 
December —— Decembre ~ 26 iin i.e ee ae 


Annual — Total — Annuel........-.+.-- 


—. ga = 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Continued — Nouvelle-Ecosse — suite 
Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 


succursales magasins succursales indépendants 


indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Variety stores 


General stores 


Bazars 


Magasins généraux 


2,754 
2,950 
3,615 
4,254 
4,426 
4,376 
3,808 
4,499 
5,294 
4,660 
6,225 
3,278 10,618 


38,600 38,600 57,479 | sas) 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


34,484 
35,796 
44,654 
49,197 
50,154 
48,629 
46,986 
46,134 
41,313 
44,984 
37,166 
30,994 


mbre 


Service stations 
Sioa ele Garages 
Stations-service 


Be schneider eae 13,786 14,500 x 
Seine terre ee Hee 13,220 13,885 x 

5 Ny Mind eian nen tery tu ee 13,882 14,598 Xx 
foc ee Richie Presser hs ane 15,770 16,459 Xx 
SoM etree soscevay el ome 17,048 17,820 i x 
Be Rend etch etr crack ho sign 16,928 17,671 Xx 
A MS re iek uetor ts ieee 18,980 19,575 x 
bie ear tema trap Reena? Sn Geo 18,800 19,357 X 
AR ec scratgs Roe 18,202 18,766 x 

Mee is ne etn Ce 18,469 19,018 x 
17,602 18,205 x 

630 18,054 18,684 x 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


3,297 
3,502 
4,201 
4,826 
5,168 
5,087 
4,539 
5,323 
6,031 
5,461] 
7,107 
11,956 


66,498 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


1,046 
EIS 
1,212 
1,646 
1,962 
2,049 
1,937 
1,573 
1,611 
1,851 
1,566 
1,287 


18,891 


~~ eK KKK KK KK 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Continued — Nouvelle-Ecosse — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


amVAL Vi —i JANVICH..f.2 crs svekn iain Segoe 9 X x 2,188 
epiuarys— Pevriehp jor «00 ca cteccs Gullo X X 1,736 
WEAR Ces MATS¥s cc brtisie sues Gre Guero ato» x Xx 1,887 
Die AVI. sci eile nic oes ries ene wieie peaPies Xx x 2,199 
RAVE MAL 5 oa bee aia eis oe Sin erscie Auth ove x x 2,290 
GRC EA SUIN Ps wie Ge eis Gaia eae geet Xx x 2,384 
UVa IUIE CE: cb Gleiwa  acersion 2 oe Selgin x x 2,072 
ENB OUSCE—DAOUPE cc teas stdrssynne oan A Bees x x 2,500 
September — Septembre ................. x Xx 2,623 
October— Octobre) xe cee isc cc pce adele one x Xx 2,437 
November — Novembre.................. x x 3,141 
December — Décembre:..........-..0.%0- x x 5,729 


poet ~ total spamstipaeis | isthe es ar pie | uses] anos poi 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


AMMATY 2 — VATIVICL ES sake c c.ccs, cheese arose sede es ces 2,107 2,419 
EMU ADV Ra REVIT qs. aiesarce erste cen, sce ioe 1,741 2,025 
MMe ie MALS coche vaNe st sohcsco ace vetlenese usu hie ouue cs 1,755 2,095 
BSS LAVIN Boo Re ates cave cievic wonton sueice onchie Bus igh 2,349 2,782 
EAVES AIN s chreustousBe ave bvssevesa-pre)aieash edhe ®invshe 2,653 3,133 
Berice UIDs, 5, «ccs avayseelo weirs ciate aaauevens 2,429 2,868 
BV ULCER ede sakiciecote nevus vxovereeeotiriene 2,776 3,200 


PSL S iE —AOUES cc teydere rs vvcendce seis seuausuevard om ieies 2,698 3,184 
September — Septembre 2,253 2,841 
mPetaber, —'OCtObre) He se ssiese crv. ccansvsverde Bese 2,490 3,071 
November — Novembre 3,441 4,013 
December — Décembre 5,160 6,594 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
Bana ny e—= Janvaene Ate ssoxs ier oeiecd oem ees x x x x x 757 
Bebruary — F6vriety S99..é,06..0s0-s:sisreretre des x X x x x 668 
Raarche— Marsico S546 cso: se se uesnvemonetites x x x x x 903 
7a a Cee a, ee Xx x x x x 1,227 
SUEY SS ER 3 ee oe x x x x x 1,363 
Berea PU WAT occ te PAP so mees vinsueraetoercuac de Bb x x x x x 1,217 
SO)? = UU ERR Be < el ee a ae x x x x x 1,053 
ap Uste—-AOUte ... 5 Se casieetuliarcrsne mtehties x x x x x 1,340 
September — Septembre ................. x x x x x 1,416 
Detober*— Octobre A8)..6...tersriesnrerone dodaees Xx x x x x 1,471 
November — Novembre.................. X x x x x 1,755 
December — Décembre.................. x X X x x 2,170 


— 2 oe Er eS eet G 1 ASL ae es ae See acted 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Continued — Nouvelle-Ecosse — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


JAnGAry —— an Viete yet tas vist ae Senet X x 1,866 
ebrany —= Keven menertts serene au toerstnets x X 1,175 
Niet —— a MALS once rie ttste: = Gxsiielc oy cairn ere env x x 1,079 
NDCC WAV ELL ce cegeverteret: fir a eine) cretenaieyeneuet es x x 1,541 
ES SIN EN Sicinta « acini ce enrons om pier oan bic x x 1,419 
a RUDRA eerste CeO te a can he x x 1,366 
AKRY == ARN oon pangs) ebm emaoe 56 oo dc X Xx 2,051 
NEVIS —— AOL ie Prac. 13 eo IIe vices oo x x 1,803 
Sepremben—— Septem Dress ie oe eee x x 1,476 
October — i Octoores waren cer. nacre ees x Xx M373 
November — Novembre... .... 2... hsm x x 1,455 
December — Décembre’.................005 x x 1,579 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 

JanWary, — Janvier baw ete jase ccc sue itens x x x 2,514 
Rebimaryi—_Pevnier atest: cs cni a + heen < x X x 1,766 
Wrarch—— Mars) <temavish ics, bs. sanity eA -c x Xx x 2,394 
Aprile AV EN oct PRR eee nie, Fearsis weet > X x Xx 2295 
NAY a Mal lc atte bass cosa cena tees Xx x x 2,353 
UNG NUN occ ote Meee ore ftuass ol cies Shae > X Xx X 2,468 
CTH A eee Ri 8c a a, 8 x Xx % 2,679 
AUQUSt——aAOUU. 2 amb: «2 Mingo sn Me Xx Xx X 2,262 
September — Septembre ................. Xx x x 2,720 
October"— Octobre Weak cc sess. s aeeites > x x x 2,878 
November — Novembre.................. x x x 2,246 
December — Décembre! 0... ues oe oe ele me x x 3,181 

ey te. el o_o ee 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

January —\ Janvier fA nitevuhoioces shelen « 1,121 
Rebriaryi— Fevilet: a... att cannes - 997 
Mancha -aMats eemtots scl tntersitatae ae tianns 1,095 
ADI SRAV Til eee ent ret Sabon 1,234 
IW Ey: <= IVE be tn caer ts alee 1,240 
ANS <6 Waist «4 fA: SEL er citar 1,167 
Ulva AUC ert tata vcoe cick cnn mentale 1,043 
AURUSE ——AOlt es hoticcce eo ue he shies 1,122 
September — Septembre 1,284 
October —=— ‘Octobre? xh. s be. 1,248 
November — Novembre 1,415 
December — Décembre 2,080 


aS OE nim ae ie oo 


Month 
Mois 


Hanuany —= Janvier hs te. a crores cersnie ore ehicus 
Rebruary — PVnier eres vars ces os crn hele 
Marche —_ Mars ssh: Riec..teit coe e once bale cos 
PADTUE HAVEL rare, Goh ease cists sriels ob eee 
May — Mai 
Bene SUN hc wiateR sacs 2 sisson Rs Oe 
UVa Ct lees Reema os ee wicucee ya ote 
PAUP USE: =A OUt cate Re ig isul chicos cele dew a 
eptember — Septembre...........5.6 0. 
October — Octobre 


INovember — Novembre..............0-.. 
December, — Décembre:..... cy. ...5. 0 heh ens 
Annual — Total — Annuel.............. 


Maanyi— SANVIEn b Ae cces sis cawe ds dealt aus 
BeDRUAry — PEvPiel Acco. ow ave wohiews 


Manche INAATS..7,. cf. Nevsvs ioreas ci aials Sich oe.» 
NDIA ATL! ca bette risioulta seco ees 
WEAVE INA all cecenctetas Ma pehapsuciee ise wicks auho Rens 


UNC he AUN cey-ue web Re totoro bacisislersyse neater: 
Utd hy U1 Ss oe cee eee ean Se 
PATIO USE —- YAO Ubi fustecke micas wits He oie ass 
September — Septembre ................. 
October — Octobre 


Annual — Total — Annuel.............. 
MAHGATY: —=— MANVIET hoa joes <r a i oys sient ee Bee ce 
ebruary — Pévrier, 2%... 6.2600 cee ae Bess 
DAARCHY——IMArs EW, sic jese.ccescrdegice cn ceenes 
‘S\ SY) S72 0 et Se Se 
1M) 2.5) 3154 ETN c.c> cee eee Rc 
BCR UUIN 6.5 vga PPM Acueco saver saw eces ae aBrecocs 
JUhy == UDG Aaees a5 Sees Sanne: ee Rae 
Bae usts.—- AGM. Map nn ea BE 
September — Septembre ................. 
Metober’——iOctobre: soi. s epoca Aiea 
November — Novembre.................. 
December — Décembre .................. 

Annual — Total — Annuel.............. 


Hy a= 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Concluded — Nouvelle-Ecosse — fin 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins. Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
x x 919 
x x 1,011 
x x 953 
x x 1,154 
x x 1,456 
x x 1,311 
x x 1,199 
x x 1,445 
x x 1,378 
x x 1,303 
x x 2,234 
x m4 : 4,893 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


~ MK KK KK OOO 
mt Pe PK OD OO Od pe oe pe De be 


2,603 


All other stores 


Tous les autres magasins 


~ KK KK KK KK OK OK 
~~ KK KK KK mK KO 


1,334 
1,259 
US 7 
1,385 
1,672 
1,848 
2,581 
2,668 
2,002 
2,028 
2,005 
3,332 


23,431 


eyed 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


January — Janvier. <)....--25--.+.5.%2o- 54,611 135,810 x x 29,113 
February — Février <.........8..0+0++-- $8,230 142,906 x x 30,093 
Marehi—— Marsiec.pectttiesa sxcosccte..sotegerseskeiames 64,301 155,137 x x 30,793 
Npritis— Avril scepter sciere- recta fetes Rene 69,754 171,543 Xx 5 30,231 
Mayes Maite. a eetin clic siouinnvo cece 75,435 188,481 X x 34,739 
dither age ai c.s Ga OORT b UT O08 73,096 179,780 Xx x 30,650 
Uh} =A Sees Boo Comoe comeno no O60 70,891 186,096 X x 33,379 
(AU USti— AOU. a. APNG one mie enn she ae 75,470 182,074 x x 34,365 
September>— Septembre ...............4. 73,267 176,717 Xx x 31,421 
October — (Octobre, seve seeder: =. siseteoeeeans 80,200 189,875 x x 35,742 
November — Novembre... 0... -0:- seins 84,608 189,586 x x 33,012 
December— Decembrey. oc. ss ore eee 108,273 221,122 x x 34,480 

ee omens a ee 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

JANVALy a= ANVIeT Ertan ce. ocean te eer X x x x 1,446 
February —— Pevriem ain. o our ween eee wantne rns x x x x 1,377 
Marchi" Mars: sist eat tote ns antares X x x x 1,526 
April yA vii, 5 Ss geen vtec rae. entue bea Xx x8 X x 1,782 
Mavi Mal ©. cnrcp ett catches Gee Monee x x Xx x 2,152 
Vurei—— JU) 6 acct aetaer exekersveaanyee eerie x x x x 2,204 
Dulve— Juillet cs. tency roe wiicicnae. cig ere ers x X x x 2,399 
Avigust = Aon 3 eoteytetteiss “ntti sfc x x X x 2,136 
September — Septembre 7. .....52...-.-.- X x x x 2,114 
October’ — Octobre} iene css ce were ee X X X X 2,790 
Noveniber — Novembre.t. 2.2.2... .4-m- X x x Xx 2,469 
December —= Décembremaa. ss. .2- ae x x x x 2,762 

sco Ove mak a" (eae = NS 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

Jannaryi——Janvietsronc. snenieadaen olen iee ois x 3,231 
MeDrUALy) —— NOVEL ay. htriewtie ny tein Sho dagned pes x 3,850 
March = Mars: teak. a.c)cceecgvusiuite Beata ove vue sities x 4,213 
Aprile wAV iil eyo pen trae nten  eateer Sees x 4,434 
Mavi oa tire: see ® aon Me very Nene Mewes i x 4,773 
Lo. NUD op aetna e Raat orteraemnialer Ulan x 3,565, 
TU) wile eee, eyoky eee er, aoe ere ae x 3,909 
Ap USt=—) NOU tc act tens hatcde a seme x 4,341 
September — Septembre .................. x 5,260 
October —iOctobrem eee eee x 6,636 
November — Novembre... 00... ose ee noe x 7,980 
December—"Decembres- 4... case x 6,461 

i eS _Nae|e e 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued — Nouveau-Brunswick — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins- Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Hanuany ——Vanvierp. meen... ann iouw tome x x 3,146 
Rebruany —— Révrier wan... hiss heen x Xx 3,356 
Mar Cho=— (MATS. 8: Pees nite ei ees ee. x x 4,197 
PROG AVE (oA eee 5s nie lola: « uke RE: x 26 4,707 
NEAV eR MAT st. re ant, Loren eee eee x Xx 5,054 
JRS cel TT acer hh ae oe x x 5,039 
ulve——-JOillet sh. de ke v2, ck x x 4,591 
mneust ——“AOUts a. meen tects cheb en 28 x 5,327 
September — Septembre ................. x x 5,773 
October — ‘Octobre <8... . 62... sk oe x Xx 5,374 
November — Novembre.................. x x 6,765 
December — Décembre.................. x x 11,517 


Annual — Total — Annuel.............. a ar 65,828 51,002 13,844 64,846 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Panuary—— Janvier). erst. wea lnis ve cck Oot: x x 30,683 228 
ebruary — Février 2s... 6. eee ck eee x x 35,992 380 
EG Ve) 0 Cpe oe 2 ore x x 39,057 727 
ENDL es ANY Ree piri aR Oe x X 44,297 543 
AVE Maloy, end. 66 Soe ek wo Be BEDE 24 x 46,499 632 
JOTG SFE te co eee ee GRE BF X x 42,061 399 
LES? ene VTE aS Aare eo rR, ke x Xx 43,693 477 
UC SI— AOUL sd. cert h ckcc ck teak eee: x x 37,917 483 
September — Septembre ................. X x 37,649 516 
October — Octobre -.).)..........-4 doe! x x 39,570 508 
November — Novembre.................. x x 34,083 418 
December — Décembre .................. x x 28,288 349 349 


i vat Foe PNG, Betas | femal fact ee ne ee se! 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


Banuary — Janvier pees. 0..v naan oh oe oe a 
Bebruary — Février ©.............0:0500% ae 
BraTCne— Mars att meet 2.0.7 ke 886 
eA VT a ee, cee ee Ete 869 
SES TEN MGR, O16 Pema teens ae 106 
BEE sin vs. tM Co eies eve GATS, 721 
‘Lily SUG otk ea a 604 
ust AOU... Mocs ee 668 
September — Septembre 761 
Bctober=— Octobre: 2. fc... A... 72 
November — Novembre 681 


Annual — Total — Annuel.............. 2,171 166,251 168,422 el 9,078 9,078 


2 UN} — 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued — Nouveau-Brunswick — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of doilars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier .......-...0-s eee eee x X 1,448 
February — Février ..........+-2+-+050-- x x 999 
IS Ey Nicse IN El obs otic. 15 pen COMmmeo rs ro nits x X 1,430 
April — Avril ........0-2 esse cece eee X X 1,496 
May — Mai ......-..6- eee eee cere eeee x x 1,754 
lihint: Spl MU Seenian oc: 016 6 Opener C0. Ord Xx x 1,493 
July — Juillet... oc eeeceeeeeceee x x 1,266 
August — Aoiit......... eee e cere eee eee x x 1,335 
September — Septembre ..........----+-- Xx x 1,583 
October —— Octobre! face ae es oie se ohare x x 1,607 
November — Novembre..........----++-: x x 2,080 
December — Décembre...........-+20-> x x 3,384 


oh om SEAT ee pee ie 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January — Janvier). p52. nc 2 seems © 1,910 
February — Février .............---205-- 2,058 
IN GR ME ea on mucicdeu een eeudon: 705 Ser 1,905 
/Syetl 7 Nill Ane. non pop neeoeap oo ome DoT 2,524 
Mayi—— Mal cuterchoeiibae mricceteiere viececgxcrstn tor 2,709 
TRS al hth SRE, 6 6.u.5 ae eee eee oid ne 2,671 
Jubyp— Juillet -cdcha email beh eatoa et piensa 2,417 
August — Aodt.. 0206... cn emeces ene 2,869 
September — Septembre ............--.-- 3,168 
Mctober’— Octobre aeeciie« «sss cree aden es 3,010 
November: — Novembre... ..- 2. uis gna cd 3,411 
December — Décembre.............+.2--- 5,436 


Annual — Total — Annuel............-- 27,371 | 999 36,670 20,307 34,088 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Janvary’——Wanviersname cei cal areata x Xx X X 

Febrilary —— 5 CVriety vss tous sisioseietere) crevanera os X x X X 722 
IW EV ie) rhea EN ISIeG Goo ORO Glen cee esis 6 Gn X X x X 1,000 
Aprilia =tAvrill jan fostacotesiunn ecient Xx x x X 1,600 
IU ES7 IY EVE eS Dino cna coon x x x x 1,702 
Hone ——- VGN oc 1 AAs BOO a ce enteral x x x x 1,491 
ulyg——d willetes aceasta. «monte. iseup ites X x X Xx 1,245 
August —"Aobt 4 acGtyaotas «crores atelneiamern es x x x x 1,393 
September — Septembre ................. Xx x Xx x 1,618 
October’ — Octobre: Mesias ney servaera eee ieee x x x x 1,788 
November — Novembre...........-..00-: X x x x 2,159 
December — Décembre). 04.5.5... 0.0065 X Xx x x 2,438 


zen ie ae - hme! Sm tee “ner 7g as] A 18,140 


Month 
Mois 


Banvary—— Janviers. WS S.ccicscncac ch tees 
eptuary —— Pévrier 30%. <..u.0f.00. ae. 


Maron Mars... d Qo 4 o-cpe.. hiss sein os ae debt « 
50) iS NG 1 NSH actca ae 
PEA Rearend NAAT) 3 ooo oh Ns. Soan ds Sey eieye necro: 


June — Juin 
JU ly == 1S Bg ree eo) oe 
Etre uste—— AOU te F MIWRs cysccte ss ale cc ch AMO: 
Scptember — Septembre,.............00. 
October — Octobre 


Wanuany — Janvier... 258-6. .0.0.6. 04 A@h. 
Rebruary — Février oah...........00 cence 


Bercuee—v Mars... ...$. © 88s osc odes ce od RIE. 
DT AN RRS 2 ee em Ol 
EM) 4M Ce 2 <tr oe >. 
BCE MIN rors ck: AAR a ask oy ns wo RE. 


September — Septembre ................. 
October — Octobre 


Benwary — Janvier ose eccce ve cece ceases ce 
February — Février.............0.0.00-5 


MERCH Mars Ars Seetcsiys a.ciesxccazc uses cx 
RTP ANTI Nk vst, er ora sc talon act 
ERY 1 ERR ree 
- i === TT Res SR ee 
OY == TURES ve ee ee eee 


reuse AOL... oni cero ene te, 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued — Nouveau-Brunswick — suite 


Chain 
stores 


Independent All 
stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain 
stores 


Hardware stores 


Quincailleries 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 

Magasins . 

indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


OR Pe DES OS DE Be Od be Be Se. oe 
Pa PS PS Pt Od Oe Ot Oe Oe oe Oe oe 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


Sm Me KKK KK Km KOK 
ms eK mK KK OK OKO Oe 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


2,495 
2,863 
3,100 
2,482 
2,898 
2,789 
2,640 
2,305) 
3,338 
2,983 
2,950 
4,028 


34,921 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


397 
386 
400 
381 
400 
457 
572 
528 
454 
472 
283 
341 


5,071 


636 
610 
578 
594 
611 
618 
590 
616 
715 
635 
618 
1,047 


7,868 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marc hs Mars evaporite rercter sto tenterskere tt cPetasts 
April — Avril ........0--- sees erences 
I Ei —— IM ENS Senos ens op OGnbo gap eec oc A 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Miareli=—=s MATS condttern cet caine or aero cts 
IN iy8 1 —w aS Gy mere aro, oio.d Saeed or nome 
Mayra Mal Pon nei Pemebalsrets Irevburen enresy aererare 


June — Juin 

July — Juillet 
ASUS =A OU bar eatatses itis element ovate anetntats 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Fevrier 


Marcia s scsidy erties iscsissgate'o.'s: giv ehavetemetere 
APU PAV II sinc rates Settee od 6a ninte oe oc Orel 
Mayes Mall x0. s.cacagstantiesess whe ob oui eee 


June — Juin . 
July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Concluded — Nouveau-Brunswick — fin 


All 
stores 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Florists 


Fleuristes 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Xx x 12,321 
x x 12,898 
x ne 14,039 
X x 15,868 
x x 16,787 
x x 20,775 
Xx Xx 20,634 
x X 20,811 
x x 17,977 
x x 17,555 
x x 17,319 
x x 23,276 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


777 
959 
844 
999 
1,288 
1,257 
1,224 
272 
1,178 
1,261 
2,070 
4,733 


17,862 


880 
696 
730 
762 
787 
803 
976 
927 
861 
891 
1,044 
1,478 


10,835 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


March "Mars: « oa.abiotc dane cue och ote 
APTI AV Tilo. ig eM cea nena naked Mok 
NAVE IMAL a. 2c. Nae acese sled coh ROS 


June — Juin 

July — Juillet 
PUPS —— AOU Lands Bodh os hiro esc RAM 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


ranches Mars; 5 4. SAS Ads one hele wesdeterae 
EDIE PANT lew ax aan eclele acted oeave ei « 
BRAVE IMAL sa pa tentohs o3°d co sitet wrra 
U8 S30 Vee Oe tee eee ee 


July — Juillet 
UNOS S/O] ee Oe Pe 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


HIG) SUN Een 6 0 0. Se ne rir 
Pr A VTL. San mete. + cccae cx dering 
Paget Mai + sav ARRAS oc ocean hpen os 
EC. ==> [TEs ee Sn ee 
veer uillets «cao POA Kaas evice gh omen: 


Sarcuste— AOUt 33:4. SNPS ent eos a heres 
September — Septembre 
October — Octobre 


403 = 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Québec 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins. Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


448,157 USES 1,422,132 x x 
443,175 988,700 1,431,875 Xx x 
483,785 1,065,226 1,549,011 x X 
516,556 1,186,311 1,702,867 x x 
582,921 1,295,642 1,878,563 x x 
512,689 1,202,964 1,715,653 x Xx 
515,613 1,249,367 1,764,980 x x 
542,745 1,204,148 1,746,893 x x 
561,277 1,201,013 1,762,290 Xx x 
606,210 1,299,035 1,905,245 x x 
632,442 1,224,771 1,857,213 Xx x 
852,333 1,305,807 2,158,140 x x 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x x 96,228 
x x 94,606 
X x 98,953 
x x 105,183 
x x 118,862 
x x 118,103 
x x 135,988 
x x 132,716 
x x 120,359 
x x 121,918 
x x 115,723 
6 X 138,118 43,537 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


105,479 105,479 x x 

94,438 94,438 x Xx 
113,397 113,397 5 x 
128,060 128,060 Xx x 
150,579 150,579 x x 
130,162 130,162 x x 
136,006 136,006 x 2 
137,479 137,479 x x 
152,773 152,773 x x 
154,548 154,548 x x 
178,614 178,614 x x 
256,791 256,791 x x 


Combination stores (groceries and meat) 


342,736 
346,372 
346,119 
338,700 
394,806 
341,802 
355,222 
378,382 
359,946 
410,981 
393,011 
429,214 


4,437,291 


33,226 
32,578 
34,006 
37,913 
43,174 
38,436 
38,936 
41,205 
40,052 
44,046 
41,863 
47,286 


472,721 


18,384 
24,311 
26,632 
25,520 
28,191 
22,756 
21,007 
27,079 
29,078 
33,938 
34,116 
28,891 


319,903 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


MEA A, YURI op. des oc RN Shey aiteoee ais 
/ 4st l——74\A dl en no oreo Ren ores tg oe 
MaWatIMAl: pee getters cine sm Beste 


June — Juin 

July — Juillet 
/NUGIS i — AGO sle 2 ong pod ua meee Gaaiaoe 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre........-.....%--- 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............- 


January — Janvier 
February — Février 


Marchi=— Mats... oceocariehnre «ule sicuces cers 
/ Nish ay Ta Uae ace Sabi. 0 Opn ett. 0.0.57 
Mavi Mal 7.7 acheter clo vrese lok chains 


June — Juin 

July — Juillet 
AT Custi=— KA OUT. spent c'a ite aie (= a-0:8 crate 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre..............+.-.. 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


WharCht=— MATS). cpape dies: ales iauctaieralt cepa ers. 37s 
Aprile Ail yclgntke cutee nso nels ncelteneees 
May ea Matin oni tape eis ov ors atin eles si exer enone 


June — Juin 
A ily: eS Reena oo seca ica RE: Gress 
AUSUSH——AOUL. .eeeBeis.c ethene Sin sett ne 
September — Septembre 
October — Octobre 


Ee Gy =e 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Québec — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
x x 15,035 5,311 15,617 
Xx x 15,195 5,441 16,114 
x x 16,845 5,201 17,289 
x x 18,076 6,094 20,005 
X Xx 21,662 7,004 23,270 
x Xx 21,024 6,154 21,435 
x x 22,054 6,309 20,975 
x X 20,667 6,389 21,360 
x x 20,722 6,260 23,418 
x X 19,741 6,037 21,133 
Xx X 17,949 6,519 23,655 
x x 23,282 10,856 38,942 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


X Xx 244,353 6,349 6,349 
x 8 276,792 10,029 10,029 
x x 326,270 11,857 11,857 
x x 368,300 12,591 12,591 
x x 350,911 13,504 13,504 
x x S232: 13,788 13,788 
Xx X 323,883 15,504 15,504 
x X 296,708 13,615 13,615 
Xx x 296,915 13,710 13,710 
x x 332,425 16,019 16,019 
x X 274,106 13,522 18522 
x x 218,821 12,074 12,074 
Service stations 
— Garages 
Stations-service 
106,752 33,186 33,186 
103,433 34,957 34,957 
104,193 37,670 37,670 
113,211 38,659 38,659 
122,126 40,986 40,986 
120,499 39,972 39,972 
127,001 44,234 44,234 
125,835 41,126 41,126 
124,492 40,571 40,571 
140,590 43,069 43,069 
137,557 39,667 39,667 
145,576 41,033 41,033 


Month 
Mois 


Banuary— JAnviel |. Ge bGs oaeaneudtenlet 
meonuary — Fevrier Grn hG .ceicuc. ot «OWES 


earch — (MATS... Lo RGei entice x @ nash Rad 
ROWAN voice AWARE orc ce an oe kOe s 
OS) =S8) EC) ne Bs ee 8 eee et ge 
CRN ecb eh Pah cokes cote MA 


Bee IU et: oo. of. Laub Bios vou co i ob RES 
mencuste— AOUt), of Rane, acs seu raek hE 
September — Septembre .................. 
spctober— Octobre) nish veces sau bonbaed 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 


March — Mars........... 
pril — Avril .....a...... 
MAY —— Mai... cece 
mune — Juin ... 0.0.00... 0. 


July — Juillet .....4...... 
August — Aoit........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 


March — Mars... <2:.%.. 
Mpril—— Avril... .yc.5- 
May — Mai............. 
Wave —— JUIN |... .-vidlte beans 


September — Septembre 
October — Octobre ....... 


Cee ee meee eee 


Cee eee ee ee eens 


Cee e ee meee wane 


BeOS tke 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Quebec — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a , Magasins Tous les Magasins a Magasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


17,574 
14,028 
17,294 
21,658 
26,054 
24,176 
20,317 
17,778 
20,986 
25,646 
28,149 
8,840 40,561 


Women’s clothing stores 


mM om KK OKO Oe 
a OK OK OKO OK Oe ee 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


11,790 14,524 21,305 
9,650 12,824 18,379 
12,621 16,123 23,307 
14,109 18,810 273195 
17,226 22,788 31,186 
14,582 18,169 28,758 
13,220 17,473 26,703 
14,315 18,069 29,824 
17,358 23,915 33,144 
18,334 22,215 34,804 
17,565 21,191 34,253 
22,391 27,296 21,781 46,310 


183,161 233,397 416,558 152,755 202,413 355,168 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


10,650 14,935 

8,060 11,482 
11,298 15,613 
15,782 21,996 
19,083 26,639 
14,723 20,236 
13,077 18,040 
14,199 19,704 
19,470 26,666 
22,245 30,803 
21,985 30,449 
21,362 28,529 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


INarchi=—="Mars = cmon eet eta helene teen 
April — Avril .......-- ee eee eee e eee 
May — Mail .... se. see eee eee eee ene 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Manche =a Mans: treet cena vessahy german et 
April Avril eaiastcnaitas as sinc rect mterannts 
Mavic Mal’. acorianieeieneteser ssce=anusemrrnols 


July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marchi —=s MATS a neee lars ay tocsocessncene orn ees 
ASpriliterA rill trace seseati era ty sivis) acsgecny anteter st 
ANY Sa NY EVO digoinad pnekoarn ala Tot d¢ 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October <= Octobre. sete tes essed ae 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


ROG = 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Québec — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x x 26,309 29,078 
x X 24,579 27,369 
X x 25,045 28,513 
Xx x 26,495 29,521 
Xx Xx 31,230 34,925 
2 x 34,318 38,409 
x x 38,463 42,721 
x x 36,066 39,611 
Xx Xx BS 319 39,305 
x x 34,446 37,991 
x x 33,880 37,376 
x x 31,958 35,524 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


9,140 


Xx x x x 
x x X x 8,392 
x x Xx X 9,082 
x X X x 11,138 
4 x x x 13,185 
x x x x 14,252 
x x x x 16,309 
x x x x 13St2 
x X x Xx 15,308 
Xx x x x 13,161 
x x x X 12,201 
Xx Xx X x 13,294 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
34,162 7,944 
33,864 7,057 
32,001 7,169 
30,706 6,911 
35,790 7,092) 
31,973 6,760 
34,700 7,156 
34,959 10,885 | 
36,045 12,320 
40,936 8,720 
39,609 8,774 
3,626 50,134 14,034 


Month 
Mois 


January — Janvier........ 
February — Février ....... 


March — Mars........... 
April — Avril .....5.0..5. 
Mave Mai... clonec ces 
Pome —— JUIN... «fe gece as 
Beive—s Juillet... hs. sos. 


August — Aott........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 


Mareh—— Mars... 0.2: 
Aprily——Avrill. 2... ock se. 
May — Mai ............. 
Bee JUIN ns ek ele Ss 


September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 


January — Janvier........ 
February — Février ....... 


March — Mars........... 
April — Avril ............ 
Mayi— Mai .....;.....:. 
Jie SS 


July — Juillet ....0.0.00., 
August — Aoiit........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 
Québec — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins - 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


~ Mm KO OO Oe 
eK OO Oe 


1m 
ne 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


mM Pm KK OOK Oe 


: aaa 


6,802 


319,417 41,508 298,408 


All other stores 


Tous les autres magasins 


131,577 


49,831 81,746 


51,544 ISIS 131,317 
60,326 83,317 143,643 
74,554 92,089 166,643 
69,802 101,689 171,491 
69,624 94,463 164,087 
74,816 98,836 173,652 
75,627 98,862 174,489 
73,590 105,880 179,470 
80,277 111,867 192,144 
96,390 109,505 205,895 
175,541 117,983 293,524 


| sng 1,176,010 2,127,932 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


8,397 
8,059 
7,767 
9,058 
10,657 
9,511 
9,400 
10,303 
9,549 
SFI22 
15,120 
31,741 


139,284 


Magasins d’accessoires personnels 


24,039 
230g) 
24,621 
25,912 
28,165 
27,049 
29,553 
29,621 
26,336 
28,730 
29,479 
43,094 


339,916 


Month 
Mois 


OG = 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Zone Métropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


January — Janvier ........--.--ss-ee sees 
February — Février ..........-.002200 ees 


IM Ag in ETC untae do b.6 cts Dimon sos tic 
April — Avril ......- 600 eee eee een ees 
May — Mai .......- cece ee ence teen eens 


hin [fier es cabo Occ Ee oe set 0 


July — Juillet 


August — Aott........... seer renner es 


September — 


Septembre sa erate keener 


October — OClODIe uy sn vee oo ere emer 
November — Novembre..........-2-+-05: 
December — Décembre ... 2-52.02 ¢eeeee es 


Annual — Total — Annuel............+- 


January — Janvier ..........--+--++- sees 
February — Fevsier . 720.0. joe eects es = 
Marchi NGats.2.< sie ses cet state are ora kmoren eye 


April — Avril 


Maye al! mavtecetiee terten tractor carota: 
Avy Ag ot. oc totic Gro. Ge eeeneeT tig caoro.cas 


July — Juillet 


Atigtist—— AOUth ram seiner tenes <ie t-te 


September — 


Septembie ti-1-c acre aie 


Mctober=—OCtODKe Bae ciiycier as sts son ereene ene 


November — 


INOVeIn brent, fern occ tere ke eters 


December’ — Décembre ey... nee. vot ree 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


Annual — Total — Annuel 


January — Ja 


MVIED cceeer tox, oe ener oe D 


ebm arys— sh CVC Rares y obvi eusteycicete otelols 


IMENT = WEE aon caenoc ao Sees Aeon ork 
EN iti Nelo neos aaodgodns Boe oo aS OA Or 
WES) SN EU een eon mop doom eon ga 00r 


June — Juin 
July — Juillet 


PAUP US ts——w A OU Ease, cprteualtel ave keteys ie exeaev nrc retcinsers 


September — Septembre .....-...5..5-.55- 


October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre.... 


Annual — Total — Annuel 


267,118 408,242 675,360 x x 173,344 
260,569 410,006 670,575 xX x 172,053 
288,548 444,356 732,904 x x 177,339 
308,228 480,990 789,218 x x 170,752 
345,518 - 518,525 864,043 x x 199,477 
305,178 478,961 784,139 x x 168,308 
303,756 492,213 795,969 x x 169,681 
317,252 476,474 793,726 x X 185,558 
333,381 498,565 831,946 x X 186,403 
355,908 538,075 893,983 x x 209,131 
377,798 516,922 894,720 X x 205,859 
519,266 535,041 1,054,307 x x 219,416 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x 39,651 16,287 17,182 
x x 38,795 15,472 16,920 
x X 39,605 16,344 17,625 
x x 40,576 17,067 19,366 
x x 46,932 18,474 20,843 
X X 45,554 18,314 19,297 
x x 48,836 17,391 18,410 
x x 49,981 18,653 19,678 
x x 46,920 19,643 20,927 
x x 47,994 20,980 22,149 
x X 44,629 19,994 21,099 
x X 55,027 20,646 23,138 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
64,940 64,940 Xx x 4,139 
58,245 58,245 x x 5,529 
70,737 70,737 x x 8,987 
79,530 79,530 x x 5,076 
91,581 91,581 x X 5,520 
79,916 79,916 x x 5,082 
81,581 81,581 x x 4,638 
83,210 83,210 Xx Xx 6,007 
96,836 96,836 x X 7,380 
94,498 94,498 x x 7,213 
112,005 112,005 x 4 8,312 
159,846 159,846 x x 7,326 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued — Zone Métropolitaine de Montréal — suite 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Bratch Marsss.04 wie 20; hove es oo bodes 
POH AV EID 24 2.0 AA, Pic cine x et Rees 
IAW gRs Mal ac cup Wy he oa cond nee GARR: 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


BsrCue=— Mars’ 2.54 Rts. oo cao w ape SRE 
01 == Ag ee Ba 
GS) Sk Cee ek Oc 
OS == Re ee Ay 


September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


Moone — Mars 22! 880-8) eos hcoaak ORS: 
SURE ATI 22 Lee oo oe OR: 
coy == NET oe ae rs 
shin? == UT a ss ei eee 


July — Juillet 
mareaste— AOUt, 2) MER RAN senor sO: 
September — Septembre 
October — Octobre 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magpasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazar 
5,417 
5,602 
5,823 
6,752 
8,260 
Tg litil 
7,324 
7,382 
7,673 
7,456 
7,949 
12,612 
89,421 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
x x 107,034 2,537 
x x 117,666 4,358 
x x 136,724 4.813 
x x 153,140 55335) 
x %: 146,411 6,591 
x x 134,337 6,509 
x x 137,349 7,745 
x x 122,912 7,545 
x x 124,658 6,908 
x x 146,311 9,046 
x x 123,821 TELE} 
x x 95,632 6,150 
Service stations 
a Garages 
Stations-service 
11,436 41,216 8,366 
12,456 37,734 8,872 
11,930 38,592 11,276 
12,003 42,441 9,395 
12,204 44,050 8,898 
12,481 43,031 Tad 
12,093 44,423 10,202 
13,192 42,058 8,023 
12,763 43,994 10,225 
14,260 49,585 9,235 
14,513 48,942 8,984 
15,590 51,107 8,586 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued — Zone Métropolitaine de Montréal — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


5,899 8,212 


January — Janvier ......-.--++sseesee eee x x 

February — Février .....--. ++. -0ssse+e-> X Xx 5,430 7,398 
Marchi. Marsics aicritinn 2 stn oy oiercradgre oeae x x S13 8,036 
April — Avril ......00- 0. eee eee teenies x x 6,559 9,515 
May — Mai .......-- seers e eee cence Xx x 7,746 10,628 
irre: Sel oti oa ecard Ocha Enotes Gb tea x x 7,508 10,778 
Thy? == UNS Sas on oag dees eonoee eb oac ac Xx X 6,336 8,765 
August — Aolt........- eee eee erences x x 5,868 8,864 
September — Septembre ............----- Xx Xx 6,607 9,610 
@ctober— Octobres.-e eee. aks se eae x x 7,809 11,364 
November — Novembre.........--+-+---> Xx Xx 8,194 12,200 
December — Décembre .............-.--+> x x 10,664 16,862 


Annual — Total — Annuel..........-+++ alee a 143,252 38,099 84,133 122,232 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January — Janvier ..........6 eee ee ees 8,758 
February — Février .......--.---++-eeees 8,163 
March Mars ctre att tetnas aye onc lermieeoainiees ais 10,298 
Aprilia Avarilt son cen erteets cwly eateries aortas 11,652 
Maye Mali sia cam crete yieinecessertnere 13,708 
Jase ee Jair ss co. cor ree teak aotearoa ce ak 125758 
Julyen Juillet. ere eta, tere a 10,722 
August — Aolit..... 0. sess eee seer eens 11,756 
September — Septembre ...........-..--- 14,092 
October’ Octobresreteeeteniacks ose 13,910 


November — Novembremnc. 2... 2-: ta = 13,918 
December — Décembreii: cnt. soe octet ee 24,258 20,147 


198,416 | asa. 57,336 149,381 


Family shoe stores 


Annual — Total — Annuel 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January —= Janvier sca. ne desi ene 1,790 5,709 7,390 
Re bruany;—= Rey tle cre ttrsncj eo eden 240 1,213 4,312 5,857 
IMarchie a Naren anth ta iota acre te, ccatatebaenatess 275 1,142 6,160 8,023 
April — Avril De Oe RUNS tony Ho COLA TOE 480 1,574 7,909 10,535 
Mat MA Ii raretayaire Set ee, ve sc victors aja seetene ete 590 1,993 9,731 133185 
AV The r= AMAIA 3, fesse: ae eee goo ees cena ce ewes 508 1,783 7,821 10,356 
Ut ipa NUS hop ee concn enompenads auun. 371 1,583 7,159 9,099 
INVES: = SING Cris ten One OCU OOOO TAnOF 487 1,477 7,409 9,862 
September — Septembre:”)........0.00.200- 618 2,160 10,605 13,845 
October 1 Octobres pater. cs. caccvsenersur nay 631 2,351 11,615 15,166 
November — Novembre..........-....005 954 2,414 11,620 15,246 
December — Décembre.................. 14,496 


Annual — Total — Annuel............-- 15,607 22,273 101,532 31,478 133,010 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued — Zone Métropolitaine de Montréal — suite 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Marchi Manse «:hictecnecniesice cw ode Reu x 
PNP ee AVI Ec ote ars od aeisree cane eehia lh aval 
RVR MALE nist Meya tiers eb oe ope was 


June — Juin 

July — Juillet 
PNP Ste— A OUGR, bis Sexes vaio prise ve Ba deere 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


Marchi —iMArS'. . tte Mic ie ew aaiees do 
EMMA TIN ct deta aay sn dead abe 
MIEN) =U EN RRR 6, 2: SA 


June — Juin 

July — Juillet 
PMCUSte— AOU. beers gala wan tene 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


a Es a er 
Bee AV Til be ee Ne ani. cesar soiseon 
VER? =: 1 EAS ty Oia oe ee 
Pee WIN S:. rst RRNA alto bork sabes 


July — Juillet 
BeeUstE A Olitey, «nantes oa oun ca ks 
September — Septembre 
October — Octobre 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Masastes Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x x 9,308 x ig J2V12) 
X x 9,043 Xx x 9,686 
x X 9,387 x x 10,847 
x x 12,218 x x 11,732 
x x 16,650 x x 13,682 
x x 16,046 x x 16,733 
Xe > 15,481 x x 19,568 
x Xx 13,459 X x 16,108 
x x 14,007 x x 15,376 
x x 13,603 x x 13,683 
x 12,526 x x MSTA 
x x 15,269 x x 12532) 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
x x x Xx 3,492 
x x x X 3,100 
x x x x 3,264 
ms x x x 4,002 
x x X X 4,895 
x x Xx x 5,574 
x x X x 7,496 
x x x x 4,692 
x x x x 6,127 
% X x x 5,043 
x x x x 4,692 
x x Xx Xx 4,609 
Pharmacies, patent medicine and ‘ 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

x x 20,014 4,363 
x x 19,602 4,306 
x x 19,638 4,315 
x x 19,489 4,018 
x x 22,716 4,198 
x x 20,365 4,048 
R x 21,174 4,443 
x x 21,343 6,748 
x x 22,570 8,012 
x x 24,136 5,096 
x x 23,594 5,183 
x Xx 30,371 8,586 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin ..... 
July — Juillet .... 
August — Aoit... 


September — Septembre ................. 


October — Octobre 


November — Novembre..............+-+. 
Decemberi=— sDecembre ec «eee 1s oe cloner 


ps ac ala EE er aga = ee poe agen eo am 


Personal accessories stores 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin..... 
July — Juillet .... 
August — Aott... 
September — Septe 
October — Octobre 


November — Novembre............0.+5-- 
December — Décembre ne. : 05.0. eosin 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai..... 


June — Juin ..... 
July — Juillet .... 


Aaoust —Aovt. ot td ten acd ss vee 
September — Septembre 


October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Concluded — Zone Métropolitaine de Montréal — fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 


succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dotlars — milliers de dollars 


Jewellery stores 


Florists 


Fleuristes Bijouteries 


~~ MK KK KK mK KOK 
aM KK KOKO OO 
mM KK RK KK KKK KO 
x eo KKK KK Km KK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


so Oi NEEM eee ee a ae epee x X 9,255 8,703 
Ae Oe es x x 10,025 8,492 
Ae eho AAR Rese nee x X 7,321 9,951 
Mart hele ke ee ec x X 11,220 10,558 
ie ORE OP ERSTE pare os SOR x x 14,522 11,585 
Ue at Of eric RRSP tar Seca X x 11,241 10,716 
F 2 Sead SSDI PRES eA x Xx 9,747 11,086 
Se eC Cie Eo cet Oe X xX 7,837 10,853 
MONE Tao oe Reh co Aa ee x x 8,150 10,025 
Me edn i x x 6,668 11,678 
X x 8,251 9,695 

rk X 13,277 14,709 


All other stores 


Tous les autres magasins 


39,019 
39,648 
42,251 
44,815 
48,606 
45,623 
46,575 
47,262 
52,983 
56,261 
56,204 
59,623 


649,299 578,870 1,228,169 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins d’accessoires personnels 


10,795 
10,622 
12,110 
12,710 
14,061 
13,171 
13,629 
13,598 
12,452 
14,223 
12,591 
19,755 


159,717 


Month 
Mois 


January — Janvier......... 
February — Février ........ 


March — Mars............ 
April — Avril) ......3.0.ds... 
Mave Maly ...cpo0. 8 eiReyn es 


JS S33) 01) Vee ie ee 
lve JUety 2.6 ctostey ens o ue 
August — Aott............ 
September — Septembre .... 
October — Octobre ........ 


December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier ......... 
February — Février ........ 


Marchi— Mars)... 4.00%... 
Aprit—— Avril .....3 50820... 
Mayi— Mai ......5. mendes 


MUNG JUIN 2.5. 2.a eee. 
Duly Juillet... 4.20. 


er ay 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario 


Chain 
stores 


Independent 
stores 

_ Magasins 

indépendants 


Magasins a 
succursales 


All Chain 
stores stores 


Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


970,397 
956,833 
1,035,767 
1,084,857 
1,245,810 
1,147,288 
1,155,267 
1,227,998 
1,195,451 
1,297,046 
1,393,218 
1,834,515 


1,069,677 
1,130,636 
1,093,826 
1,211,752 
1,345,931 
1,292,026 
1,297,314 
1,263,352 
1,272,857 
1,380,876 
1,323,271 
1,440,256 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


2,040,074 
2,087,469 
2,129,593 
2,296,609 
2,591,741 
2,439,314 
2,452,581 
2,491,350 
2,468,308 
2,677,922 
2,716,489 
3,274,771 


388,923 
393,425 
405,917 
399,096 
465,190 
410,186 
401,984 
439,759 
401,780 
458,081 
437,821 
457,943 


Epiceries-boucheries 


93,906 
93,814 
93,662 
94,831 
113,549 
100,522 
107,960 
110,971 

96,337 
104,202 

97,693 
104,777 


14,544,447 15,121,774 29,666,221 5,060,105 | sara | 


August — Aoiit............ 


September — Septembre 


Wectober;— Octobre} Fe 2... ea each ow « 


panuaryi—— Janvier 2.0 seh. sc cecenikaees 
Bepruary — Péyrier) 2A Aos..6 oc eo sce ee oat « 


Marche—- Mars... 5 SPR Rtess occes os oo bows 
PSPSRUME Se AVEIL ie aye RON tastes: «9:0 0 neve) one hecstoeee 
Sohy =20Y CRRA hhc 20 fae ae en 
Jie = Jee ad rr ee 


UNI Ny => UOTE Se 2, 0 ee 
NUGTS Sa NG ae 2 2, ey See 
September — Septembre ................. 
October’ — Octobre ..424....0..2006 eee 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


81,280 
79,438 
88,371 

90,111 
108,314 
103,318 
108,766 
112,559 
104,680 
106,618 
103,684 
110,278 


All other food stores 


$39,212 658,205 1,197,417 61,083 438,002 


Department stores 


Grands magasins 


201,125 
180,906 
209,908 
241,950 
267,423 
245,333 
248,618 
250,732 
280,607 
294,036 
358,028 
529,718 


201,125 
180,906 
209,908 
241,950 
267,423 
245,333 
248,618 
250,732 
280,607 
294,036 
358,028 
529,718 


General merchandise stores 


6,882 
4,918 
3 
6,466 
7,622 
7,503 
7,485 
7,744 
8,037 
8,076 
9,246 
PIS 25 


482,829 
487,239 
499,579 
493,927 
578,739 
510,708 
509,944 
550,730 
498,117 
562,283 
535,514 
562,720 


6,272,329 


Tous les autres magasins d’aliments 


35,661 
35,824 
36,932 
42,594 
46,648 
41,211 
41,984 
41,998 
39,262 
43,021 
42,860 
51,090 


499,085 


Magasins de marchandises diverses 


36,369 
40,009 
38,317 
45,660 
47,894 
40,788 
41,986 
48,974 
51,680 
60,930 
68,392 
71,365 


592,364 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Marchesa MATS. pikiseetentiet sce flere: «4 / mugen 
April rAynilic i-inr cu cis ome eterna 
nies) —=IWEN Soo neccaso ap abomusotsD ts 


June — Juin 

July — Juillet 
AUQUSt—AOULs as closets mole vole stpelteeaels 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre.................. 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marchi=— Mars‘. ¢ cationic + ncctiern orca ore 
Ari AVS arecgepeptermer tas." oi clos) operas 
NG Eh 04 2 Ce eer Oot <0. cacy SRR 


June — Juin 

July — Juillet 
AWBUStI——yAONE ce. Bria dines: sccccnke ais 6 agentes 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre.................. 
December — Décembre 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March Mars: i) mac ects tan cies ag eae 
Aprile sAvciles: ct atitnertie. naar sce sce ees 
Mayme Mia I, cro. ccneneetehe ties Senechcs, eR 


Vue Sein. oa: eee ieccies hss cee 
Tilys= ile ty, ke Datos oie oe oe eee 
August — AOU. -c326 teint, annrs x cee ae 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
x x 11,574 17,972 
x x 10,720 18,085 
x x 12,568 20,619 
ix xi 11,907 235512) 
¢ x 14,857 26,878 
X ix 16,121 25,886 
x x 17,560 25,714 
Xx Xx 17,646 26,417 
% X 15,440 26,106 
x x 15,260 26,563 
x x 13,497 30,540 
x x 18,414 50,906 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


351,544 351,544 8,893 
440,754 440,754 11,497 
385,819 385,819 12,055 
423,959 423,959 13,432 
433,922 433,922 17,027 
435,341 435,341 15,385 
406,679 406,679 16,065 
385,906 385,906 13,690 
405,228 405,228 14,338 
475,433 475,433 15,671 
422,756 422,756 13,210 
379,384 379,384 11,280 
Service stations 
— Garages 
Stations-service 
44,141 125,027 169,168 29,377 
46,154 126,327 172,481 29,437 
47,440 121,262 168,702 28,839 
47,199 132232) 179,431 33,761 
50,982 144,860 195,842 31,873 
51,014 144,188 195,202 32,437 
50,674 156,175 206,849 34,061 
54,661 158,851 213,512 32,556 
52,280 152,538 204,818 33,906 
57,366 162,800 220,166 35,665 
58,007 151,358 209,365 33,994 
64,684 162,720 227,404 35,357 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 


” t Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Panuary —— Janvier Gratecrccca sands ses 25,578 
Bebruary — SF evrier ern anos... 21. o4cne ae 19,298 
DiarcDe— Mars’: Mi ateee hai). tec sch onee 21,668 
PADS ——W AVI ss 5d te aon aceon lene 22,674 
INAV Mal Steck ten taens hoca cago ee 27,603 
BUNCE OUI) AAA IAT Se coe 2 oie dc Meee ; 29,592 
Puve rv SUilletis. sate ae. sata mee 25,162 
PNUCUSE— AOU. th BAN ee nd Sloane meee 24,052 
September — Septembre 28,665 
October’ — "Octobre ees. «os das domes 29,660 
November — Novembre 33,180 
December — Décembre 55,585 
loca. = 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
BARUALY ——"JANVIE: herve = cevad.e asc de eee 20,509 7,875 20,431 
BC IAT Y, —— FEViler shee 8 3. co3 ab.d Se 14,715 6,649 17,390 
ivMiareli;—) Mats. 2.5 Mish ccec ideas eee 17,062 7,118 21,466 
NDUME AVY cath sheets s ac dag Soe aes 21,455 13,043 28,999 
WEAVE eMMAi" 25.4 eee eed cd cow oh ope eee 24,434 11,529 28,988 
PRINCE PV UIN vo /5 ne Ne oe haa gee bes 21,324 10,503 29,466 
Biya sr NUillet! sx Meso 8 35 sac chs ene 20,747 9,617 25,265 
Bxupust—vAOUt. shoe eies. ics cseccutat oees 18,048 10,599 28,796 
September — Septembre 24,419 10,275 31,233 
Wctober— Octobre Str: 6565 hoc s cde roees 24,582 11,186 32,098 
November — Novembre 24,741 16,337 40,252 
December — Décembre 30,419 20,936 60,151 
a ee 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

RoMuaty'——Vanvien oe wesc. cc fea Se ones 16,901 
Rebriiary — Février 2.803... s.sc. ecb de. 13,476 
acta" Mars aan ements: 525 6 Lae os eee 16,894 
BBE Avril. GRIN ers 35 ood hace CO 22,199 
LER) SN CER orc se a et 26,018 
JENS, SS UVTI fc oc ee ab soles 
Beiveeuiliet ..< MOM Me xe okt a tas Arne S a a 
preuste—rAOUt : 5.6 veers fs sae 95.024 
September — Septembre bs 76 

Wetober— Octobre | .Ws:.:0.ces ere cece 27, 
November — Novembre 29,656 
2 32,384 

December — Décembre ; 
ee eee 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


32,355) 


X x 11,989 

Xx x 11,656 29,200 
x X 12,037 29,388 
4 x 15,701 29,249 
Xx X 23,679 33,281 
Xx x 20,788 33,375 
x Xx 20,540 35,314 
X Xx 19,456 36,740 
x x 18,558 37,027 
X x 19,188 35,862 
Xx x 18,310 40,258 
X x 24,661 40,026 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


X x 6,835 9,641 
x x 7,225 9,488 
x x 7,466 10,377 
x X 7,341 9,561 
x Xx 8,090 10,756 
x x 8,013 10,864 
x x 9,076 12,094 
X x 9,183 12,064 
x x 8,722 11,823 
x x 9,306 12,669 
x x 9,761 13,038 
x Xx 14,134 10,575 14,590 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


62,172 12,1719, 
59,213 PATS) 
61,317 12,508 
58,438 11,827 
65,378 12,829 
64,341 13,648 
64,086 12,780 
64,315 14,176 | 
67,013 15,943 
69,747 15,066 
67,904 18,976 
32,861 89,068 35,200 


270,655 792,992 1,063,647 113,770 74,146 187,916 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins 4 _ Magasins Tous les Magasins a Magasins . Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Bam any—— Janvier, jee oc c.c site fe Te X X 17,521 
meoruary — HévrierTWeth.icttecs. 2c 2hGD x x 17,341 
Piarcn=— Mars = sb. aeitolho ccd oon od OTA x x 15,850 
OnE AVE oc Beh dare oee dc Ata i x 16,614 
SEN) = EIEIO 3 oS Ue GIRS an x x 21,270 
UDG == 401 Ries sy oe ee By x x 20,306 
oh? == UU CES 2 2 on Donen eeaeine Fo Le x x 19,894 
ucisie— AOU: Reena ee Ao se tee Xx x 21,103 
September — Septembrev:.............00.% X x 20,845 
October — Octobre: i. Oi... 0. ee PRE x “4 20,583 
November — Novembre.................. x x 28,987 
December — Décembrée #2... ....... 0.81066 x x 61,817 


Annual — Total — Annuel.............. a ae 132,066 138,733 143,398 282,131 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


mammary —— Janvier, Wet ie.c..... . u eabee Xx X 28,200 
evruary — Pévrier (ef 4.00. ce we OATES x x 27,119 
TED 0M CY Ea ae i x x 29,569 
Sl S771 ed cb, es Bere x x 30,444 
VLAN) 3 Ce oe oe) re eee’ x x 36,070 
. 2. en Ae ee Be x x 35,585 
“== Tae Se ee ge x x 38,745 
BeueUst— AOU. «SKU E TJs e's osc Pte x x 43,217 
September — Septembre ..2.............. x x 38,452 
Metober —— Octobre: AVN Ages cs. ces eee PELL Xx x 37,413 
November — Novembre.................. x x 40,357 
December — Décembre.................. x x 35,603 62,195 


Annual — Total — Annuel.............. Le  Ledwalh  "ihese 275,167 180,180 | 267,186 447,366 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Waniary — Janvier).si:.......0s ese deen 121,960 117,371 239,331 
February — Février ................0.0.5 127,464 108,850 236,314 
BEDE MATSE). eer Ai vem. saoc oa ak eed 145,694 110,798 256,492 
oh) sage VT as kee er i 153,537 120,163 273,700 
lly 2 Ge a) 189,721 135,769 325,490 
{NS 2/0 oi i en 175,571 128,868 304,439 
aS =] GS oe 196,671 132,871 329,542 
Bemisce— AOUt. 4.A ef. os oe batt 205,750 131,628 337,378 
September — Septembre ................. 174,621 139,293 313,914 
Plerober’— Octobre’ 204... 0.0. sees snd 185,752 146,260 332,012 
November — Novembre.................. 209,703 147,438 357,141 
December — Décembre.................. 325,759 165,192 490,951 


Annual — Total — Annuel.............. 2,212,203 1,584,501 3,796,704 


Month 


Mois 


January — Janvier ..... 
February — Fevrier .... 


March — Mars........ 
April — Avril .......-- 
May — Mai ........-- 


June —— Juin) hos eae 
July — Juillet ......... 
August — Aoit........ 
September — Septembre 
October — Octobre .... 
November — Novembre. 
December — Décembre . 


Annual — Total — Ani 


ritta gemoeien 40.0 00 


January — Janvier . 000. ee ee ene ree ee 
February — Février ...........----+--055 
hi Erp gel en Bots, © oon dicnm cxcuomeo Omereo an Ee ire chon 
Nol SPN GalU, boo byor. oeeenooE amon amhcn 
Mayer Mall a. reebatrer tiie ott aie teenies 
WOH ANNs geo: od bene pum aro Os 
Jy —Tuillets iia retested le natin chee eels 
August — Aotit........0...2. seen cons 


September — Septembre 


October: — Octobre! 5a ¥eer ota te aceon 
November — Novembre...........22.-55% 
December — Décembre..........2..5-.-- 


Annual — Total — Annuel............-- 


January — Janvier .... 
February — Février ... 


March — Mars....... 
April — Avril ........ 
May — Mai......... 


June —"JUIN) S428 eves 
July — Juillet ........ 
August — Aoit....... 
September — Septembre 
October — Octobre ... 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Zone Métropolitaine de Toronto 


Chain Independent | All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


383,339 382,565 765,904 148,018 18,199 166,217 
315,992 398,504 774,096 150,912 17,947 168,859 
411,837 387,795 799,632 156,475 18,399 174,874 
420,898 422,659 843,557 152,426 17,926 170,352 
480,194 467,723 947,917 178,101 21,724 199,825 
447,522 436,789 884,311 156,174 17,061 173,235 
435,782 425,274 861,056 147,805 18,630 166,435 
458,558 401,982 860,540 162,218 18,882 181,100 
469,932 425,403 895,335 152,082 18,862 170,944 
498,849 483,514 982,363 176,397 20,101 196,498 
540,530 475,699 1,016,229 169,326 19,359 188,685 
712,226 5235551 152393777 173,015 20,967 193,982 


5,635,259 5,231,458 10,866,717 1,922,949 228,057 2,151,006 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


13,038 15,691 28,729 19,970 
12,671 14,951 27,622 20,516 
15,725 15,736 31,461 21,103 
13,204 16,908 30,112 21,642 
15,449 19,879 35,328 23,147 
15,114 18,053 33,167 20,823 
14,818 18,612 33,430 20,678 
15,410 19,180 34,590 20,617 
14,773 20,797 35,570 20,472 
15,754 21,991 37,745 22,835 
14,474 22,711 37,185 22,297 
16,280 24,683 40,963 28,162 


176,710 | asa | 405,902 39,060 223,202 262,262 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


85,418 12,899 
75,896 12,364 
87,109 15,044 
98,875 14,084 
106,916 16,563 
100,285 16,352 
98,409 14,641 
99,720 13,574. 
120,884 16,238 
119,032 15,760 
149,810 18,589 
216,831 22,556 


1,359,185 a ae 1,359,185 157,986 30,678 188,664 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Continued — Zone Métropolitaine de Toronto — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Manuany —- Janvier) Age s. ¢ ona son eee 3,885 
Rouniany —IFEVrien fite,d o.<.is.02 4. aaah 3,859 
DEATH Es MATS =... natn hanes tars Sain ts ee 4,343 
April = NV eee, ho, 2 eRe sn 4,808 
IVE BMAD 5. ores yh tat chess, sashes cove eeeh 5,729 
BANC Ee OUIN core RRR ee sane eas ake Meee 5,573 
LN) Ua OARS Se ee A 5,544 
PSUS PA OU Une RRO sor ft erase, cake MIO 5,230 
pepicmber —*Septembrer...........- aasun 5,222 
Metrober.—— Octobre: (MAF. ce. as ack leet 5,598 
November — Novembre.................4 6,259 
Bicembere—sDecembrer sts. ese s sek fone 10,359 


Annual — Total — Annuel.............. fel 2,105 2,105 54,817 11,592 66,409 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Manuary — Janvier 0.6.6... .. 000 nee cettae 133,840 133,840 1,250 
Bec DIMATY —SREVTIEL. fa bch sc. ccece nese nee teetet 161,914 161,914 1,562 
ReeECIE—SINIATS os Wo Shek oa esc sejavevase, <p, RO 145,042 145,042 2,082 
oN] == 72001 es ee Se os a 155,750 155,750 e772) 
MENIAL So 56s Yat htAa oss veava avsrun MRS 162,337 162,337 2,276 
MUI 5 5c ny Po MGA ein agsoiseseie ERG 160,485 160,485 2,087 
CUNY = UD Fea i See nm a Ae 142,493 142,493 2,121 
BOO US TESA «o,f 6 Seiehe syane rare eee 129,246 129,246 e772) 
Beptember — Septembre..............0ea' 132,945 132,945 2,041 
MerODCr——OCTODLE Aveeno sss wae es ah tbeled 171,431 171,431 2,418 
November — Novembre.................. 155,081 155,081 1,941 
December — Décembre................08- 142,048 142,048 1,691 


Annual — Total — Annuel.............. Ldn 1,792,612 1,792,612 oe Pebeveed 23,013 23,013 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


Banwary — Janvier $4. k.c. news eeldead 53,016 10,040 
Bebruary — Février } 22.00... ccc eee ee bed 54,728 10,086 
Brareclt = —-IMATS 4.4., 88ers eee ecsew RS 52,368 9,438 
fo duril S70 V CREE Ae 9 oe Se 52,776 11,023 
ayy =>] S ERO Ge, oe See ae ae 56,098 10,850 
LES ==> UTTER ic fe D2 52,268 oe 
hy == Te) er re ae 53,488 ae 
BMEMsie FAO: MEM cen serie n ob OMs 55,477 Hei 
September — Septembre 58,526 site 
Bamober— Octobre he ..oad.ccs 508 A 64,424 eee 
November — Novembre poe 12,234 
December — Décembre 74,895 , 


Annual — Total — Annuel.............. 269,033 424,230 693,263 pal 131,880 131,880 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Continued — Zone Métropolitaine de Toronto — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier ........... sss esses Xx x L377 
February — Février .........--++2+e-e00s Xx X 8,616 
NAT Ch Mars. ai sete oy. tale es epee aa x x 10,218 
April — Avril .........00e eee eee cece ee x Xx 10,685 
May — Mai... 2.08. eee ee seen x x 13,546 
Avyave SNe ee cotta o Caen Re, Sebac. Guer x X 14,726 
Linh; SU Cioa ceo caapomambores 5 0ucc X X 12,118 
August —AOUt: 0.555 cee cave de Xx Xx 9,705 
September — Septembre ............---+- x x 12,778 
October — Octobre Greece se a. o> eters X x 13,598 
November — Novembre............-----+ x X 15,138 
December — Deéecembré 7... ..-- 2-2 eee Xi x 24,499 


aera bes ae ee oie ee 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de vétements pour dames 


January — Janvier). 62 io. cee eee cee 8,447 
February — Pévrier oe i0. cee eee cee 7,244 
IMarchi— Marsxtaaciertccryas om sie teieete ti 9,043 
Aprile Avil nice ce seis  esese once eiecaiere vs 97a 
INAV) NEAIE.. «et eenemennens ao. skacer oon hans ete 10,914 
ate e— MIM est) aioe aie = Seve arrleysteeeteerile 11,866 
Ul h S iicee ean gale oo So oes eon 9,534 
August — Aout. cian deine «allem a = steele oe 10,756 
September — Septembre ...............-- 12,963 
October’ — Octobre! geri. -\ sucess eeeer 13,208 
November — Novembre...............++- 13,796 
December — Décembrern ... i. sc. oe se 22,470 23,329 


Annual — Total — Annuel.............- 151,007 112,234 263,241 | nasa 25,630 141,071 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


AMWanyi—— 1S ANVICTAS teeters tere sass casey are 7,324 
Rebrvanyi— Revillet mista anise eee cert erst 6,118 
Marchi— Mars 7 eeiecia: a ae ee 7,963 
INDI == ANGE Fano cotoondondedcde MaucTs 10,153 
MER, NY EN angen Gocun cpp oondeama 7007 11,664 
June na JUN ficio cist cet bi ct « e phneaieteetats 10,175 
USA UN SR Cees ood. cr Sar oraemi hers earn 9,312 
AIGUSti—— AOU tt cnet tein oot eters veseusseicdaneteare 9,460 
September — Septembre n=... eee ee 11,512 
October —— Octobres aaecteis «cere ehre eae 12,666 
November — Novembre.........2.......- 13,192 
December — Décembre..% ass. 0-5 cutee os 1,680 14,748 


Annual — Total — Annuel.............. | se 14,838 31,454 84,872 39,415 124,287 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Continued — Zone Métropolitaine de Toronto — suite 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Mintcht=— Mars... 2 SMO b. ccc ben ode Gene 
PN cAVEN c,<.3 s kaa os carson gE he 
ORG SaSaNY CY en BES 5s oe nee Bie 
LUIS Se 01 ee ei On 


July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


ECHR UNIATS:. . 6 SW We els see ae fhe 
BUDMIME SAVIN cass. ae eked Mia acing sve de ets 
DEE eMAl en se aitet, £% «dacs vivsislehe SEE 
US == Uh See 2 ae oe 


July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 


Seem eee eee ene 


January — Janvier 
February — Février 


ARS E51) ET ie oi ne eee 
REV AV Til) ceed eee ean low oa is cece: 
in am INRA RR Sere eae ea 
LNG <= UT SAR 55 a aa 


ay = UTTAR A hee ene ne 
ONEETTRS aA O 
September — Septembre 
October — Octobre 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
be x 10,719 
x x 9,393 
x x 10,312 
x x 10,201 
x x 11,129 
x x 11,585 
x Xx 14,126 
x x 14,448 
x x 14,951 
Xx x 13,580 
X x 15,656 
x x 14,688 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


~ KKK KK mK KK OOO 
Co Met te ot ot oT ot re} 
~~ eK KK KK OK OOOO 
i i i i ae eed 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


34,999 
35,396 
34,989 
33,923 
36,492 
36,268 
35,368 
35,451 
36,458 
39,337 
38,235 
50,932 


88,506 359,336 447,842 43,241 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


7,403 
7,598 
7,189 
7,306 
ToD 
8,039 
7,526 
8,339 
9,641 
9,196 
11,258 
19,526 


111,380 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars..........- 
April — Avril ............ 
May — Mai ......--2.25.- 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars..........-- 
April — Avril ..........-- 
Mavis Mall cineca et ieee 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars........... 
April — Avril ............ 
Maya Mal. fcc demtentee « 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Concluded — Zone Métropolitaine de Toronto — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of ddllars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 

7,445 

F299 

6,851 

6,738 

8,971 

8,452 

8,243 

8,215 

8,063 

8,327 

11,685 

22,683 

| 49,743 49,743 59,232 53,740 112,972 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

x x 6,528 14,086 

x x 6,694 13,891 

x x 8,073 15,301 

x x 13,833 15,804 

x x 14,029 19,084 

x x 12,865 17,967 

x x 13,413 17,458 

x x 11,274 21,198 

x x 10,229 19,954 

x x 9,462 19,435 

x x 10,695 ; 20,972 

x x 15,597 i i 30,758 


All other stores 


Tous les autres magasins 


53,047 96,413 


48,721 92,770 
48,815 99,144 
54,205 106,953 
60,102 124,360 
55,471 115,084 
55,195 121,180 
53,281 122,768 
58,550 120,143 
64,767 129,561 
66,788 139,093 
77,190 189,711 


761,048 696,132 1,457,180 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Bema CH MATS Hie ots cE patic Greses cn Secs, cha PO 
ERD AVTIVYE yates AU Ben,) ap e.s,0 «0,005 oy tae 
SLAG) == CUO Se 7 A Sees ene Bers 
| EE SUTRAS As 2” een fee 
UY SUG Ae 2S eter eee SY ae 


PRPS PAO Cot PEK sc. 8 spor xe cape 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


DG S08 CCS ene ay a 
fi) = NOG ee ct en, 
SVM INT AN cafe tfc Gacy sess stee vs ey ncnasPeceniaales 
3 == Uae tt OOen eee nen Seren 


July — Juillet 
BIAS fe A OU Yous (ole onersres overs. eveces Vasher Secrs 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


\ 2G) SINE eee ee 
ool == 7G ee So le ee ae 
ha? = Oe oe) 2 cee rr 
!o === en ee 


1% == TESTE ee eee ae ee eee 
ae e US EWA OU Loh. oO Be nica ue cucussa ce ecosunsns 
September — Septembre 
October — Octobre 


— Nis) == 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


96,725 113,966 210,691 10,063 43,886 
96,574 111,508 208,082 9,582 43,931 
110,607 127,887 238,494 10,391 46,983 
115,320 138,538 253,858 11,142 46,048 
130,618 151,166 281,784 11,665 54,762 
115,421 143,245 258,666 LoD 48,824 
115,556 144,490 260,046 11,934 48,909 
124,047 143,350 267,397 12,719 54,087 
125,574 143,417 268,991 12,533 50,265 
132,237 155,624 287,861 12,646 55,069 
141,671 145,303 286,974 13,441 53,501 
188,145 152,907 341,052 13,551 56,496 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x 2,047 
X X 2,024 
Xx Xx 2,568 
x X 2,681 
x x 3,438 
x x 3,120 
X x 3,516 
x x 3,340 
x x 2,973 
x Xx 3,114 
x x 2,955 
x x 3,817 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
27,740 27,740 4,063 
26,389 26,389 4299 
34,289 34,289 4,118 
36,710 36,710 at8 
40,562 40,562 5,249 
34,609 34,609 3,978 
35,749 35,749 4,480 
37,711 37,711 5,069 
42,351 42,351 5,539 
41,767 41,767 one 
50,054 50,054 7,075 
70,316 70,316 7,266 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January — Janvier ..............s- sees x Xx 1,624 
February — Février ...........+-22520005 x x 1,749 
INfanchi—— Mars.c.. eeteteicie)s) sa ony heinhete mae x X 2,051 
Aprile Avril 2. otitis ce oe mines ein X x 2,452 
May —— Mal <0 2. -uge a2 one eee ren x x 2,833 
Ph oe ee ence hee Reeser? Sock pic x x 2,359 
Uitlb7 = ARS es Sr aoecin oOo ose ome. x X 2,374 
August — Aout. ...0.....--.-2see ese eee x x DST 
September — Septembre .........-...-+:: X x 2,748 
October —— Octobres rec tte le.ciecs o> crerto eee x x 2,696 
November — Novembre..........-..--..% x x 3,255 
December — Décembre ws... ue. -eedae see x x 5,394 


Annual — Total — Annuel,...........+: aa 159,257 29,571 2,721 32,292 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


AMWAY, -— FUANVACE ete oa eispsyets teotce coors -r 42,852 507 
Rebruary ——hevilete. mere on itinerant leg 44,098 498 
MERGT = MEE eo ridom agen tb ee mae an adm $3,273 467 
IN OSLO NG Gloria pacen.p there. loupe ornoee Gace 54,454 485 
INK eM EV Sein hn oS onspta aan Soe Ce cee Se) 602 
NOt —— VN UIN, Wie-aceee re percocnous esnedagebrere teat 325672 516 
ATK ARUN Be Aang Meme oF emma coco 51,853 514 
AVISUSt— AOUE en raeen «<r aie) a time ccm riers ese 50,285 692 
September — Septembre ..........-.-.... 53,079 651 
October: — Octobre Patawais «oe eo ots 59,963 713 
November — Novembre...........2.0 0000 $2,522 7197 
December — Décembre......-.0+2..0+ee 43,906 674 


Annual — Total — Annuel ae) 614,149 614,149 Caer 7,116 7,116 


Service stations 
— Garages 
Stations-service 


APTANA) SSCNNGIS? . opots amon aon anon ane 10,033 1,288 
Rebruanya— ReViietan mrentin  iecnet- bay 9,421 905 
Mianchite— "Mars. cextenteotitesa ater tyeisse sepa 10,815 1,528 
ADI ep AV DIL cose nvenaererees cl vere nic) sre csremeeteren 11,949 1,192 
Maye Mail a. cot naeiteesocecete. nrnctacrceueeeatd 12,675 1,334 
JUNO UA) aco te eee te ccie eoe eto er 13,241 1,309 
July— Juillet 2... cAseinee.s case se tee 13,808 1,300 
Auguste —— AOUtan ado dee ec os oc ene cman 15,005 1,179 
September. septembre. a2. a. cehene 14,235 1,227 
October — Octobre. yak ve opti wciscseosveeeeene 16,107 1,273 
November — Novembre..............+055 15,458 1,343 
December — Décembre .. 2... 0.5 :6.0ca eas 16,699 1,383 


Annual — Total — Annuel 15,261 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ATMALY!-— JANVACH & ete ances cecc hye epesevese fercletace x x 1,609 
Re OMMALY —— R6vriens Wei erd ox. <arsyesersvane wxohor dee Xx x 1,648 
Dylan Clit —— MATS harescctrs te Mie tome esestere, eoeere elec x x iL als 
CDT Sai Ee Ao Oe Serr x x 1,852 
BPE Ay ge INLAIY. 2:8 eon dearer ch =x kssevecaraonoronehosieters x x 1,923 
TUNG ==S UTA en) ree Or x x 2,264 
LC by = 1G are heen fre x Xx 1,754 
BSUP USte—— eNOUth rr Nobee teattercpsestscanensnacetere ies x x 1,860 
eptember — Septembre) so... 00... .0.hen- x x 2,138 
Wctowber’— 'OCtobrey «Gi ecssse steve anaes chere ee x x 2,037 
November — Novembre.................. x x 2,584 
December — Décembre? ...-.. 2. os eee oe ee x oe 3,822 


Annual — Total — Annuel.............. Se aT 50,040 13,576 11,728 25,304 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


BATMAN — JANVIET AsAi ore 01s: scaherasecerey ares den «ss 2,282 
cDUMATY —— FEVEICT) Fo. coc oo crare vase etortaners 2,146 
onl Sa EY Se re re oe 2,682 
EE OUIE SAVIN cyanerarakeMraveh crear ane wena ot monates eral « 3,358) 
LS) SN Cee er ee ae ee 3,479 
‘UNG == UCT Oe 9 een nee Se 3,345 
‘1h? =U Ge Se ee, 3,005 
BUS AOU «orgy iver ercyane anes atancvrapcnctho Renee 3,637 
September — Septembre 3,991 
Beep bere = OCCODTE ia wtecinarsias vast tana ote tenors 3,874 
November — Novembre 4,013 
December — Décembre 6,764 

Annual — Total — Annuel 42,571 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Bantiary — Janvier 2.0 ne eccc cc cr eee bngeh x Xx X x 1,146 
Beorary — Févrient fe asec. coe cove obaedals x x x x oe 
BeECAE — MATS 4a Abeer cone adeno ches a Xx x x x 1,256 
400 ST © x x x x 1,836 
oy YC oS er Ae x x x x 1,840 
0 == es oe en a 3 X x x 28 l yes 
eevee ois: cd He es Sinton © doers ote hae X x x ze i 
Bese AOUL Vag act aca nota ney x x x a whee 
September — Septembre ................. x x x x ae 
Bictober — Octobre s.005 acas cons sense dens x x x as SPE 
November — Novembre.............0.0- X x x a cee 
Mecember — Décembre.. 0.56.0: .00. 00 oe X Xx x 2s ’ 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January — Janvier .......-...0-s see ee ees ; 2,108 
February — Février ..........---0+0--0-s 5 1,820 
Niarchir uw Marsia seeepntes «soicransgatssersaasenncy ; 1,916 
Apprili=— Avril Soe ctstet os == clei sielote 1,858 
IMEyT == IN Ge Aone ico Cpemepboou ss J000k 1,962 
Were UN) we cB he tice ca Crore 2,107 
Volye— Juillet sete eee ae cereiene i 2,350 
INOUE —— INO Ge eo 50.0 nen Uae De aBee oo uns : 2,346 
September — Septembre ‘ 2,568 
Octoben— Octobre meni ties. 6 oe cee z 2,727 
November — Novembre 2,605 
December — Décembre 2,705 


Rac eae a ae eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Jarinany — Janvier ftw occ orci rienaeeete: x x X Xx 1,954 
Pebruany — Pevrieh meee see eee x X Xx Xx 1,862 
Manehi——s Miarsisceatbmtcns fests orotate x X x Xx 1,838 
Nos = WRU eee oo 0 SHBG O DDE Oe sDo on X Xx X X 2,023 
WEN =A EN Cesc eo wh cooe neo rect: x x x x 2,173 
SES ra AMD is x ee cic unclean. ease Pron x x x x 1,893 
Julvae— Juillet Fs anette st -varwaeye steno s x x x x 2,224 
August —— Aout. <naraietie oo, nleast sigs een Xx x x x 2,160 
September — Septembre .............-... x x x X 2,699 
Ostaber —— Octobred eiinidecs6 e506 ce een r4 x x x 2,479 
November — Novembre.............-.065 x Xx X X 2,506 
December — Décembre..............+++% x Xx Xx X 2,587 


pea Le piste amas wit eee eS ae ee iis: 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 


produits de beauté 


January — Janvier sf nein sce wuss ce iirtesers 883 
Rebrianve—— (ReVnleia quis. «te lara + <casckersier se 1,022 
Marchi Mansi a cuccateag nie retesianvacaue atermenete 1,030 
April AV Rill coccagnt canoise « <xdasties eaepeameeuen 782 
Maya Mia tlie sc acca city ass: nn: arco alton eye Paar 900 
Vuneg a= SUM ae ceatedone a Scop socerssansyoyel -emnpeeeners 928 
uly Ui le Gren ones ee errs a aeons 943 
(NUgUSt= A Olt ME eh tier 1,114 
September — Septembre ...........--.9--- : 1,095 
October — Octobreser cag cans pres cet ee eee 1,017 
November — Novembre..........-+-0 0-0. 1,177 
December — Décembre ...........0-2 0005 25153 


Annual — Total — Annuel 13,044 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins’ Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Mantany—— Janvier we. ace voce ned dawWucas 2,164 
ebruary: —— Pévrier gives cane ace a ole shea os 1,884 
Marie IMA LS. eRe ye kectaiaaaee fs Wise ay 2,039 
April SNM EL eee Be ee ott Me ho omen aes 2,199 
IMEI? <3 ESR ea me F 2,588 
LING == (UT RE IS ace Ire, cn area 2,600 


UY =U CESS ee eee ee Se a 2.375 


AAUTAT SI SS FNC roo OIG PSO MO CDS er Dooe 2,895 
September — Septembre 2,482 
ROODE T= OCLODLE: ey cy does out ote eo 2,613 
November — Novembre 3,313 
December — Décembre 6,737 


Annual — Total — Annuel.............. eines 10,774 10,774 13,074 20,815 33,889 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


HanNATY — JANVIED w7 2.22 ccc eee lee es x x 1,635 
BCD RUA Tie BEVIICT ec fie a 6 -< Spare a. s-sdevtvine 4s x Xx 1,486 
Rar INAS 2. See gie sons, «ay urepe dat areas x x 1,859 
Null == Rae ee eee ee x Xx 1,743 
SHEN ones) ER le a, So x x P2100 
1S ==: 00 Dee een eee, 2a x x 2,142 
YF == CCE TE, ea nace Xx x 2,251 
Beret AOUT ns Mr uncre cod vnctven ets tede onc: x x 2,454 
September — Septembre ................. x Xx 1,814 
Wetober— Octobre 2... wee cee eee genes x x 1,958 
November — Novembre.................. x x 2,290 
December — Décembre.................. X x 2,100 3,784 


eer |. ia eal. Lol 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Banya VANVICT os. 5 5.5. +) s\- seieleh ogsaln « 21,249 
Mebriary — Févriel ... 2.00.0... ece ones. 21,565 
2G S0 4 Chee a oo 23,592 
ROME GAVTI  c) MNRE Oe 8 ac cabo sd beaphenls 26,145 
2) =o Ee a ee eer 31,193 
RMIT on ae Poe meee vena veeenath pete s 29,031 


UY == rene Sees 28,693 
certetee ss AOUt. 4. bt recente A ee occ 29,482 
September — Septembre 27,658 
BCE OCLOBIE, ui ya oo ee nse sees es 30,316 
November — Novembre 30,511 
December — Décembre 41,729 


Annual — Total — Annuel.............. 152,783 188,381 341,164 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


MAGN = WEISS aomecodon aaemeutoo atau 
April — Avril .....0.. 0. cece eee ences 
WY Ey —— 1 EN Gece 4 8.05 pide eae om DIOL 


June — Juin 
July — Juillet 
August — Aoit 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — 


December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Ja 


February — Fevrier 


March — Ma 
April — Avril 
May — Mai 


June — Juin 
July — Juillet 
August — Ao 


Novembre 


nvier 


HRS hte oy uote cece SateCe 
ee Lae fo Memes eprren es 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


INEArChi—— Mars. susnciexcestainte Intenerawe sie aaie 
AN Pri ee AW TAL crete cuss x iatnle, 3) oeaeiseat ent obene 
NY GaN? == thy We etc ARID AAC RES See ao uO 


June — Juin 


July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Zone Meétropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores : stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


135,167 x X 29,469 

131,789 Xx x 29,799 

152,154 x x 318527) 

158,996 Xx Xx 30,123 

176,355 x x 36,834 

160,173 Xx Xx 32,069 

161,347 X x 32,216 

168,044 X x 355576 

169,360 x X 32,959 

176,809 X X 33,702 

185,464 X x 35,607 

146,805 221,594 x x 37,942 

Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 

x x 8,693 x x 1,536 

x X 8,665 x x 1,563 

x Xx 9,317 x x 2,003 

x x 9,217 x x 2,108 

x x 10,582 x x 2,649 

x X 9,512 X x 2,379 

X X 8,952 x x 2,666 

5 x 7,843 x X 2,591 

x x 7,394 X x 2,302 

x x 7,672 x x 2,542 

x X 7,722 X x 2,398 

X x 10,581 Xx x 3,052 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

25,217 x 1251 
24,030 x 1,250 
31,141 x 1,507 
33,223 x 1,454 
36,710 Xx 1,334 
31,108 x 1,167 
32,315 Xx 1,261 
34,046 x 1,408 
38,577 Xx 1,709 
38,092 x 1,594 
45,755 X 1,853 
63,368 x 1,552 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued — Zone Métropolitaine de Winnipeg — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a ‘ Magasins Tous les Magasins a Magasins” Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Panbary: — Janvier’. Bs. gare chine swt shidee ss 
Bebrdary —.Février ©. suse cscs hoe. 
MARCA MATS 5. ha tics ccs Motion be anaes 2 
PROC VAV EN i n.5 odetes acre sce uli neato 
BAe MAL oe sich occ sais Sa ee Memon: 
BAERS PO MIN oie sof tes cts, sie nnedo sama eate  oe 
Deve PIUIN etary hitecc a cee cae om ns. « 
BUS Mee OU cB ae ci. cis hci ki a.vieielereiti Meneses 
September — Septembre 
Mcroveie—— OODLE Aas cue deen nc ys os 


~~ x KKK KK KK 
PSE PSP IPS OSE “De DE be pe) be Da (Se Be 
~ KK KK KK KK OK 


> 
s 
s 
i 
& 
= 
ss 
i=} 
= 
ss 
> 
i] 
s 
c 
e 
N 
Y=) 
S 
lo") 
N 
N=) 
i—) 
[o"e) 
* 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Barat Ye —— VANVICL). dee ce sca e youve oe eee os 24,880 278 
Rebruary — Février .... 0.2.2. 0ceeseees ee 24,175 316 
Bence es MATS 5.5.8 Ae ork sve colette 29,271 411 
cp cill = CTR 6 oe a Sa 30,135 425 
cokay == ET © Agere eens o> elie 31,010 494 
RCE TUUIN Bo tie pol seiccteesn oon. 29,910 383 
EWE TUM ety cde Moacnlies nos wen cden es 28,508 379 
BSUS —— AOU clo ttiacscsceicier cg ais eieehahcane « 28,359 453 
September — Septembre 28,656 436 
mctobern— Octobre. fic. ccs: osc ecco ass 31,657 386 
November — Novembre 29,624 409 
December — Décembre 22,007 339 


Annual — Total — Annuel 338,192 338,192 ee ees 4,709 4,709 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


Wanuary — Janvier. ?...-......000ccese es x x 7,309 570 
mebruary — Févriet .............e0ceeee: x x 6,802 251 
Brarche Mars sah e odessa sone ates x x 7,443 362 
od = 9 op es ea x x 7,928 339 
"hy == 1 EV SSA ee oe ene x x 8,307 323 
itt == UC AR Gee ee aaa ee x x 8,711 339) 
Bem uillet. 5... ch Bos taneccwe eu hatn cs x x 8,935 432 
BUSI AOUE «<5. Mohsen eels ste + vet toa cx x x 10,229 369 
September — Septembre ................. x x 9,907 462 
Brerober— Octobre .t... es. estas ce hohe es x X 11,252 445 
November — Novembre.................. x x 11,076 456 
December — Décembre.................. x x 12,171 436 


aa x aoa! = Anmuel oe bd te ut ape ee i ee ee eS sh si 


— 120 — 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued — Zone Métropolitaine de Winnipeg — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Januany.—sanvictemr rhein ei x x x x 855 
Rebruany == Reviletacva ute) nett eras emer X x Xx Xx BS 
March =: Marsia- te eravedcr shee errs x Xi x x 1,247 
‘Hig —9 AV onoononasponeosouundG° SouC x x x x 1,247 
MEK IN EV ranceadcoogc duns coeds care x x x x 1,219 
a itil AUT eapeis ttoe Remora oatisD.- 3:5 coon x x x X 1,278 
Why MNES Ace conned edocuwe seu cach x x X X 892 
PUD USt— oA OU are iatal letersi ieee rata x X Xx X 1,002 
September — Septembre ...........-...-. x x x Xx 1,487 
October —‘Octobre: Gs... as ccnccseeres x x x x 1,264 
November — Novembre............----+- x x x x 1,681 
December — Décembre. 20:06... sent X X X x 2,241 

ae ps se |i er fs Wel 

Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

January — Janvier ia a vie sc. 0s) eye. o70) cos ct sterenahe see X X 970 
Bebruary —— Hever agann arn ie rere oes x Xx 969 
March Mars. sree se aiste:. ievetereudte os eaten as x x 1,266 
April sAvrilyr cto iite «tip onc nee eee erin eas Xx X 1,547 
Nay Mad ttc si te ePtaucnsscusie aera gnosis x x 1,510 
June —— JUIN) acct eles occ ec ccuatesrrenne x Xx 1,567 
July — Tunllet cicero ys os dees oarn eeeegee Xx x 1,370 
August —-Aokt Hees arenes pecs x Xx 1,591 
September — Septembre X X 1,982 
October —iOctobrewerene cece se ae erence Ne x 1,859 
November — Novembre x x 1,861 
December — Décembre _ x x 3,083 

ote | ea ol oe ed 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

January = Janvier bapa: con caches meee, x x X X X 895 
February —— bh eyiier, attic aeciacs seers os x Xx x Xx x 742 
Mancht=—IMAars) Aavattncsess crane or ccie seeeetensts X Xx Xx X x; 971 
(Aprile vA nil tte. pmetscrs creates cree mabe x X x x x 1,434 
Mayra Mail 3 cori preen a scsrteccicts te eae. x X x x x 1,421 
June — Un es pb Seeks es tases, ci eee x X x se Xx 1,231 
Julye—Vuillety) 0h eee wae ce x x x x x 1,080 
PAU CUSt=— AOU) c.8e mete cistcuesves cysteine aie x x x x X 1,288 | 
September — Septembre ................. x x x x x 1,644 
October’— Octobre ea wes sjeins sees seekers x x x x x 1,776 
November — Novembre................5. x x x x x 1,845 
December — Décembre.................... x x x x X 1,629 

snes ec. Tm Tee 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued — Zone Métropolitaine de Winnipeg — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Bantary = Janvier s.fo0 ce ccccwveewes deh nen 1,351 
Reoruary — i PEVrien A. nie cn ad anne eA ions 1,095 
4 OCR SING CY CBee Or See es oe ee 1,310 
AN DWtl <== AGa ote ee e  ee 1,129 
‘Say SY RIOR 0, Sen cee UE, eee 1,211 
LG <== 20 RE oe oe eens one be ee 1,303 
“LA, == TG RS 2 eae ee, Be ee 1,525 
EUS ee NOU t samy Raa Rice orn ve h wiree heen es 1,473 
September — Septembre .............5... 1,591 
ciober == Octobre! fo. cece ocucee dene 1,742 
November — Novembre.................. 1,597 
December — Décembre .................. 1,643 

ea a ee 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 

Panuary— Janvier . v0.6. ceneseee cohen x Xx x x 882 
BeDIMATy —APEVNED fp soc yee csaadeBnes x x x x 1,092 
Bei ANAS © 1B Pececors: «vs. os ervialesd inbracins x X x X 915 
Be PAV LIN ion shy Bevod ses-wiclins gunn inmate. X x X X 1,137 
2 = Ce 2 eee Fr ieee X x x X 1,222 
ES == UO ESE oe a ere Ve x x Xx x 1,002 
UM) == U0 Ae er re x x x x 1,199 
EM PUSt— VAGUE «ca biefere cco svn s avsvaner dokens x x x x 1,179 
September — Septembre ................. x x x x 1,358 
Mictober, — Octobre! cic cen ee doh one x Xx x x 1,331 
November — Novembre.................. x X x x 1,384 
December — Décembre.................. x x x x 1,198 


am a thes r ene ae agit EL femedl Pl gle hs ee . 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars.... 
April — Avril ..... 
May — Mai ...... 
June — Juin ...... 


July — Juillet ..... 
August — Aoit.... 
September — Septembre ................. 


October — Octobre 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


A SACAANG CAOPMRENSC, aT CREO x x x x 
See tecnica Weitvsies ROME Tene x x x x 
Bic. CAO: Cone eth RO x x x x 
Pip restates tere erro ionte Lennh-er wv tar aiyirse x x x x 
Aer SE Pee ame Ra x x x Xx 
ee pe, x x x x 
ot Noy ech strove epoca aniea vree Xx x x x 
x x xX x 
Ree etic or oa a eres acs a 5 : : 
cs Oty don, Ser Senet x x x x 
xX x x x 

x x x x I 


Annual — Total — Annuel.............. a = ae 81,402 SS eer aC; 


729 
839 
851 
626 
718 
741 
157 
902 
904 
829 
947 
156 


599 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Concluded — Zone Métropolitaine de Winnipeg — fin 


Month 
Mois 


January — Janvier .........++-2e+ eee ees 
February — Février .....-.---+200seeeeee 


Warchl “a Mars sae setae oe oo) eked erecta 
April — Avril... 0... 0s sees eee nner ees 
May — Mai .....-.2-2-. eee e eee e tenes 


Uiullyy == NI Sony souceh aesooodooucapanr 
August — Aolit.........-.. 5 seer eer eres 
September — Septembre .........--.--+-- 
October Octobrey arya sees erates 
November — Novembre...........+---++-> 
December — Décembre...........-.--+-- 


Annual — Total — Annuel..........-+-- 


January — Janvier .......-..+.2eseeeeees 
February — Février ........-.-----+--05: 


Wearchit=—4 Marsters Gevere ss ceraeect Fe 
April =— Avril. cmcleotm ose eee scien 
IMEKy== = INIEN Forces b, com aes eam re ne 00 


AiG =U Np erpepeact sib 4-0 A CICROne chore eth Zeya 
Vulyi— Juillet in eetiere ss eget one gum 
August — Aout .2.2 fic ce cere ec aehe ne 
September — Septembre ...........-..--: 
Mctoper—AOCtODICS si cis ciel 2 teers ie eheen sare 
November — Novembre.........+...:---- 
December —— DecemDre ney nee clenee —eaneuens 


Annual — Total — Annuel.............- 


ama ny — JANVICK wei ia.s.sens sons cralicterate an 
Be bruary—sheviier cia eioe © oes ciate cis beites 


Man Ch ——= MATS cantons levee aravcuusr a uaeter enteral ie 
J Noy ==" Will aay ade nedon tones acon 
MER SIN Ee ane ans cap An eaie amodo.0.0% Foc 


Jue PUN iss sicartecc ln siete. oe orushe ties eee rteeRe 
Tit SAH Gem seRiBosoeeanroS o ap 
IAW USE AOU Le pert riete eye clone ics) suejate eae tate 
September — ‘Septembre ©... .... 5-2-0. - 
October: — Octobre! fe vic c aces ees eee ee 
November — Novembre.................+ 
December.— Decembre).. j2--- 5 naan. 


Annual — Total — Annuel.............. 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of doilars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
xi x 1,723 
x x 1573) 
x x 1,781 
x » 1,879 
Xx Xx 2,165 
X X 2,082 
x x 1,934 
Xx x 2,424 
x x 2,026 
X Xx 2,133 
X x 2,643 
x x 5,148 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


pt a eo To Bn 
~*~ eK KK KK KK OK 
~*~ KKK KK KK KK HK 
~ wm mK KK KKK KK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Pe i i i i a oad 
period! (eer ee pe, Oe) pe. PML a OG ON 


1,453 
12977 
1,631 
1,494 
1,804 
1,810 
1,891 
2,058 
1,530 
1,650 
1,871 
3,048 


21,537 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


rach — Margie t.4.. 8 ein) cnt wean ocak Meee 
Be AVE! Fee RR eos s4, vueah MEMOS 
ER a EVR oS) 2 Be 


June — Juin 

July — Juillet 
mreusig=— AOUte. tee do csc nck ake 
September — Septembre 
October — Octobre 


emer errr eecee 


January — Janvier 
February — Février 


TG 94 CS a ee. ee a 
2 Sil == A Fe ae er 
ody == N Cee ee eee 
. te == ES eee ene ee 


July — Juillet 
2. FRU SSa 0) rr ar 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


Rect Mars. BiB. es enc ven ores. 
‘vit! = 700 Ao 
oi = Es rs corre 
[oes Th on iio 0 i ora 


July — Juillet 
EUS AOUt ees. i Mielec sconces scenes 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins . Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


80,390 149,163 229,553 x Xx 39,541 
81,077 151,691 232,768 x x 38,528 
91,892 157,098 248,990 x x 43,405 
94,844 175,181 270,025 X x 41,569 
106,432 186,578 293,010 x x 51,374 
96,947 205,857 302,804 x x 45,081 
98,437 189,695 288,132 X x 46,676 
110,617 188,609 299,226 x x 49,057 
106,205 190,569 296,774 Xx x 44,542 
115,388 204,196 319,584 Xx x 50,178 
122,689 200,028 322,717 X X 49,198 
148,231 200,845 349,076 x Xx 53,253 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
X X Xx X 1,443 
x x x x 1,429 
Xx x x Xx 1,562 
x x x x 1,729 
X x x x 1,865 
x x x x 1,909 
x x x x 2,079 
x X x x 2,043 
x x x X 2,098 
x x x x 2,324 
x x x x 2,283 
x 4 x x 2,710 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
12,380 
12,779 
11,871 
13,881 
14,795 
12,381 
12,874 
16,142 
15,084 
16,932 
18,586 
21,792 
179,497 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IMea rch Mars 2 cite crore ats elt latetene aera neye 
April — Avril ...--+2. 0. se eee etree cees 
May ——Mail 2. ogame e te ee 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


IMEC —— MEMS oe a poo One oud aero to 
April’ — Avril. .20. cere cre sees ee 
May— Malo... eh concen ce mane 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Fevrier 


MERON INE. oncom con Rorioe 2occ0 ¢ 
INoSd SINGS Seiavara oGnuen UGB msec Ac 0 
May Mat vanities ise sea einer 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


04 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
9,152 14,525 2,470 
9,080 14,437 2,584 
8,439 14,850 2,885 
10,595 16,663 3,387 
12,116 19,089 35755 
10,441 17,784 3,330 
10,924 17,256 3,258 
11,249 18,186 3,915 
11,262 18,053 3,629 
12,857 20,316 3,778 
11,130 18,230 4,655 
8,914 12,031 20,945 7,363 
81,058 129,276 210,334 36,413 8,596 45,009 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
577 
770 
944 
627 
674 
974 
757 
933 
836 
731 
469 
65,068 545 
Service stations 
— Garages 
Stations-service 
11,447 12,934 LL 
10,902 12,600 1,034 
11,998 13,669 918 
13,830 15,863 1,643 
15,934 18,081 1,381 
15,379 17,470 1,218 
17,658 19,773 1,303 
17,863 20,004 1,307. 
15,858 17,924 1,572 
16,943 19,393 1,473 
16,605 18,741 1,638 
2,065 16,894 18,959 , 1,480 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins _ Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
Danwary —= Janvier che essen oeien oyeeae x x x x 2,311 
Rebruary —iNevrier Shas w oats ves eta. 6 x x X x 1,339 
March: ——aMars:.jrtaderncis cceinenpeserhaees x Xx x x 1,664 
\onll anal Roo Sotounam nice toa conieige x x x x 2,080 
WEAVE AL | a siccsaz chen Mee oye nsses wane Reet x x x x 1,983 
LDS TUT nee ns est Annee a x x x x 2,203 
Be) Vara tAet care cates Metter chvacssievesccs cutercrae x x 5 x 2,247 
Bsus AOU cB tate oil sacuuactoe ek x x x x DSS 
September — Septembre................. x x x X 1,887 
Mctober.— Octobre! Votes 454. oncekone se Xx x x x 2,268 
November — Novembre.................. Xx K x X 2,688 
December, —Décembres:...,.2.-..+4.00.. Xx X x x 3,859 
“cll Beet "benalaae ene RES a ae dia +t | ae i 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
BATU AT VAP VANVICT hoes. o.5 10.5 aor olnarae aiteeen e Ba 
BCOLUALVi——PE CVPICH feito. is a hae aeette mink ie 
IARC RR rg MALS peas Ay soph Gesiere o5. 0g pate Bete wc Se 
yor] Ss 701 RE re ee tk 
LGN] 2 INT ae Se ee Be en 
BCR eM iets, 2c eee sh cl oe ee ee 
UAY S= dG Seca iene eRe eed eee 
NVISTUISE 7G) i ar, ie 
September — Septembre Sead 
WMctober Octobre! f.....c06 see cee dels et aoe 
November — Novembre Ne 56 
December — Décembre ; , , 
Annual — Total — Annuel.............. 29,521 27,163 56,684 25,511 18,687 44,198 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
Ibs lisy2 
Wanuary — Janvier ..............eecer eee x x x ‘ Pe 
Rebruary — Février ..........0.0..00000s Xe x x 
x x W135 
Beatrch—= Mars aueeie eins oiscee oad oa ots x x 
: . x xX l ,690 
PROLIANT osc eet a etoiers dls savas sitet x x ‘ . 1768 
PAVE MAL. 2 ia Ae uatontiieonrove sn cvaveee ane vee x X ‘ 411 
BUNCE ie nate Mtoe eos ccotilc aetehee eens x x : ‘ 1321 
LLY === TTT ER It eer eae ee Aa x X E 3 11574 
Brresc—— A OUty c...9 stick cen in oe eek x x 
x x 1,596 
September — Septembre ................. x x ss 1'955 
Excrober= Octobre ae, vhs toe ee x x é ‘ 2037 
November — Novembre.................. x x ‘i “ 2014 
December — Décembre.................. x x 
18,520 
te ce. | at al | gee cess Gea 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IN CHK =) EVR ee a tent ER nO ciao Mae 
PX ttl =F oR ale Sei gosooe awe Uae oa 
IME? = WEN Fone Gc neapeagee comme aS Taek 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March —— Mats). atch ettitctnyscc eens ars. gieramserne« 
/-\V3301 N00 Ue pta c6 © CCIE mR 4 cose 
Mayee Mal, cic ccieke ratvesiats ais sot. os aeiefar 


Vulve—— Juilletiytec. ce teehee cer ere, spars catdeaeerer 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


January — Janvier 
February — Février 


Mar chia MATS tartecgssnynyctes excepts vaer eh 
aN 8) We 37 N50 les coke See Ie ERCP Sich, eee 
Mayas Maitre c tc tech erartiate syd omrencts-a enero 


JUNG RUIN era ee eter ees here vat ss ees 
JULY EDUC otc coe ews ae eee oe 
AUS USE ——VAOUE ie ersauerererscs oust sceraeerceeeeee gees 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x x 3,735 
x x 4,322 
x x 5,067 
X x 3,871 
x xi 3,835 
x X 5,509 
x 2 3,957 
x xi 4,283 
X X 4,846 
x x 6,689 
x x 5,412 
X x : 5,529 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


x Ke KKK KK KK KK 
~ KK mK KK mK KK KK OK 
~ em KK mK KK KK KK mK 
~ KK KK KK KK KK OK 


Pharmacies, patent medicine and 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Librairies et papeteries 


~~ KKK KK KK KK KK 
~~ KKK KK KK KK OK OK 
~ KK KKK KK KK mK OK 
x eK KK KK KK KK OK 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins 4 Magasins_ - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


BANAT Y§—— “J ANVIET) whi cred sec ann ointetee Mere ene 


x x 1,273 

Beep guary == IR6Vrier Be jsess ove srs deo oe Beas x x 1,401 
Bence Mars v:4am cca iecckemow eka: Xx Xx 1,388 
_ Doll Sg Eo oo eee oa x x 1,427 
BRAVE EMMA fa farted ey a hasritkornton Ghee aeons X x 1,898 

BEC ESOL cso c racer bores race lotosaiere okewte Bre re X 1,763 
Bee UINCE s.r hoki cver ofits. och x x 1,605 

BeOUSti=— VA OU tivde Bo ojehecake oniatstee uM tor Xx X 1,893 

September — Septembre x x 1,720 

Berecober I — ‘OCDE He cm emsienvrserenien ar x x 1,845 
November — Novembre x X 2,626 

December — Décembre....... Xx x (Se) 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Bomvany —— Janvier --2oeh wn sos nve eas 1,843 
epruary— Février 200.8 oa. ce. vc ee ascles 2,065 
MEOW MATS «nb Sites nce cn wa Bhh: 2,046 
UDR VANTI Go iemiahe adh ve nk vot are SR 1,844 
0 197 =O ETS Bee, ee 3,036 
KS =U De eke ee 2,912 
oY == Cae a 3,050 
PRSUSIS VA OUL sro Neat coca s eau peels 2,659 
September — Septembre 2,085 
Recover, <— Octobrel AYe.8 ssc dks 4 BR 2,405 
November — Novembre 2,745 
December — Décembre................... 4,339 4,789 


Annual — Total — Annuel.............. i fac 40,203 40,203 2,871 28,608 31,479 


All other stores 


Tous les autres magasins 


fantaty — Janvier: he f.a.ce.ecseceoel. 
Heoruany’ — Février ehs......05+60000): 


BemcuEe—IMArS 1. A SeER As cance soca ce Ne: 
hol == EL eee eres 
on) <= VC Oe oe ore 
Dot => UN ne ee 


‘ly = DUT ne ae) ere Ber 
‘USES SG an ae ee ee ee 
september — Septembre 
Batoner:— (Octobre! 656 osc je ee vee cas chide 


Annual — Total — Annuel.............. 170,705 234,160 404,865 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Fevrier 


IM EV aM Es cote wegemo ome sonlan ona 
Avril == AV En wets ase es els ora) ons ayer dierent 
Matyear Maal Re ncertartae, vacorais Ge oer ieee ates 


June — Juin 

July — Juillet 
INU OS bev AOU tine aire auntie eanie alate Re 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre...............-.- 
December — Décembre 


Annual — Total — Anmnuel.........-.... 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Nieareliz=—=: Marsycn eeactitis niuieas oes eceene eet 
PAN DOIES AVILA py oe Woe een eaie gir a) e/a mens ckenseste ets 
Maly tae WEIS 3 rec veRy ee init catena eee. mce menos 


June — Juin 

July — Juillet 
AUSUSt— AOU cmpeterints stveitels «ocjauattr eters 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembretc..o..-.-s0nc02 ene 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IMEI WET Giesn Coe oom aer Araneae 
PN} 51 —— 92 VA 0 eee seten OnMEICRERTY Cone ree eo 
Maly Mai ons co taut suntoenesee-oysds 3) ste eae 


June — Juin 

July — Juillet 
WEUSt ——VAOUE ofan oer eins ke afezaie. Stone aes Soha, oe 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta 


Chain 
stores 


Independent 
stores 


All 
stores 


Chain Independent 
stores stores 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


thousands 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


264,413 
267,521 
293,189 
301,593 
353,180 
322,883 


352,138 
362,894 
396,938 
431,483 
463,314 
467,167 


328,650 471,406 
348,179 453,053 
342,283 437,160 
370,575 490,307 


403,535 
539,581 


457,783 
491,495 


Tous les 
magasins 


Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


of dollars — milliers de dollars 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


616,551 
630,415 
690,127 
733,076 
816,494 
790,050 
800,056 
801,232 
779,443 
860,882 
861,318 
1,031,076 


~ eK mK mK Km KK KK 
MM KK KK KOKO OK OK 


Epiceries, confiseries et articles divers 


~ KK KK KKK KK KK 
Pe i a oo! 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Department stores 


Grands magasins 


80,742 
78,213 
92,703 
97,424 
108,582 
100,302 

OONSTIL 
107,025 
115,191 
DStS99 
137,293 
202,741 


80,742 
78,213 

92,703 

97,424 
108,582 
100,302 

99,377 
107,025 
115,191 
115,599 
137,293 
202,741 


1,335,192 ar 1,335,192 171,494 56,777 


All other food stores 


General merchandise stores 


100,857 
101,006 
105,047 
102,286 
126,913 
110,142 
117,716 
122,880 
111,539 
127,516 
120,493 
129,151 


1,375,546 


Tous les autres magasins d’aliments 


4,219 
4,413 
4,430 
4,739 
4,953 
4,657 
4,375 
4,849 
5,711 
6,273 
6,357 
7,561 


62,537 


Magasins de marchandises diverses 


15,405 
16,128 
14,723 
17,185 
19,744 
16,330 
16,723 
18,317 | 
19,090 
21,864 
25,841 
26,921 


228,271 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins _ Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


24,970 3,810 
25,506 f 3,980 
26,081 4,497 
2372 4,936 
34,447 5,647 
30,818 5,283 
29,880 5,192 
31,948 5,730 
28,408 5,645 
34,845 5,914 
335512) 6,987 
39,251 11,492 


Annual — Total — Annuel.............. RP [eezios jen 367,038 49,830 19,283 69,113 


Used car dealers 


Pee AVE P25 o, cbs Rekecte oils ous wasieeieae Rhee 
1 NY LY CTI Realy Ro eo ae are 
Le ATT ee sce een A 
PEPIN OUI Ct oct oa spe setae -s igsip a suncess Rusts 
PEM US CI AOU airs che Asie ne coed due guys 
September — Septembre ............, 0005 
orober— Octobresi a8) ons vce saute 


~ KK KK mK mK OK OK OO 
me KK KK mK mK mK mK mK OK 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Manuany — Janvier). .icaics sew cve cs cgewus 147,662 147,662 288 
Hkeondary~— Fevrier wrrcs ae as ce eka ee 164,917 164,917 309 
SK = IN ETSO™ ge lee ee Aenean, OR 183,876 183,876 335 
Beare AV TI Gre oats: Actatsies are cents woteag ate 198,075 198,075 448 
BEMIS A Bye oc nt oie Boe Re 195,848 195,848 528 
“Cone <= UI Sy Bee ee ee 201,991 201,991 1,194 
00 Sy == UT CL os Aiki Aree eee eC ore 193,631 193,631 1,463 
USUAL S70 er 178,875 178,875 1,603 
September — Septembre 177,259 177,259 1,443 
mcropen —— Octobre s. ftAlo ise cc cca code ets 208,576 208,576 1,608 
November — Novembre 185,846 185,846 L251 
December — Décembre 166,151 166,151 956 
Annual — Total — Annuel 11,426 
Service stations 
ae Garages 
Stations-service 

| 

t 
Pamlaryi— Janvier! i.h-2 cee cee vee da Ses 3,910 
Pepruary — Février .!.. 0.2.2... ¢ cece nes 3,462 
SREB NALS RS RM sa oC svc wyaens «nctendeestbene 3,906 
iol! > JENGOT A See een Se 4,563 
"Tey === AVG MRM see 4,975 
‘hice 0 nee oe eee 4,526 
. fn ee 5,159 
AES) SANG a ae ee 5,065 
september — Septembre 4,855 
MIC —= OCDE Ae. ak sey ere overewr veo de , ae 
November — Novembre 5354 


PSN Total = Annmelincd...vc 08> | agama | 428,351 513,573 lege des 58,478 Bly 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


ECS) 1) od EGS Os cach ong queen ee Chom at 8 
/ SNL SING odio oc an on DoD AEG Oe T50l0 6 
IEW pI PNG Gan co 6 om Com Ce dene cn 30 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March = Mars'sssc-cgstaantierstste aust cnens a eta serous 
Aprilia AVIAN, octane tot estes ek enee 3 
Ia Mal oo. sah ansmstertnctspelciere 2. svedecarmeatens 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


ry 


January — Janvier 
February — Février 


Marcht=— Mars)... mamapyieesiaces cece paver 
APUINE SAV TIPS, crc: mate yee ee Has, ode sea 
Mayra Mats onc nonmraeiyeyen tae csct aa eba sere 


Vue TUN aia cal Ae iouttety ae caste renucneepeeoniacs 
Julya—wuillets. 20. peptic tee aoe 
AUBNStR— AOUt 2. ct teptte ds «+. ose. s.e0-.chateretoes 
September — Septembre 
October — Octobre 


eee eee newer eee 


— 130 — 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Men’s clothing stores 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 


d’automobiles 


OT 
6,481 
7,376 
8,389 
8,212 
8,880 
1,925 
8,621 
Onlin 
9,388 
10,863 
16,757 


23,602 | asa 175,784 38,957 111,335 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


4,606 
3,712 
4,922 
5,502 
5,767 
5,952 
4,901 
5,981 
7,483 
6,002 
7,103 
12,476 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


~ KK mK OKO OO OKO 
Dt Oe ed oe De De Oe Oe Oe Oe OM oot 
~~ KK KK KK KK MK 
~~ KK KK KKK KK 


11,822 

8,508 
10,302 
11,099 
11,185 
12,390 
10,300 
11,966 
12,780 
12,700 
15,203 
22,037 


150,292 


7,782 
6,863 
8,429 
9,277 
9,924 
10,055 
9,293 
10,461 
11,877 
11,106 
12,654 
20,889 


128,610 


3,681 
3,368 
3,901 
5,405 
5,104 
4,879 
4,749 
5,296 
5,091 
6,086 
6,328 
7,051 


60,939 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Par CH MATS 5 conch Metre erases vain eatae er 
ENDO WAN TIL, jac spare Qa toh eee aie sige, vote de Ue 
iM REN faces 4 EE ean oe Sar 


June — Juin 

July — Juillet 
PRE USE CN OWE scart ohh itech ain ta css siclatt oy 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


BiarChe——IMars. arta ntettnes ons canes aca teats 
ONL = 720g) Ue (oe ce 
EN) ad EE eehenis bith ae ene ne SE BS 


LUTNIGL ==9 01 eee, 6, a a 
JNO == ESE ere te ae Se 
PSS USt HA OUL A dane reres «sted nos new ote 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


mar chita | Mars meee At 2s occas oa see 
POE VAV TIL conyers tes Si crase arevs ners bvenesap 
VERY == Th ETRE Be 5 eek eer ee 
SAS ==> UROT eat teo.5 paar ieee eee manors A 


July — Juillet 
Beeuste —AOUNtic.. aL eet wt neers hoe 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins 4 _ Magasins Tous les Magasins a Magasins - Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 

Xx x x Xx 10,746 
x x x x 9,450 
ix X x X 10,693 
us x x x 9,536 
x x X x 10,914 
% x x x 9,437 
x x Xx x 9,306 
x x X Xx 12,041 
x X x Xx 12,058 
x x % X 12,589 
X x Xx Xx 12,349 
x x x x 11,084 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 

Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
K x x x 5,478 
x x x x 3,437 
x x x X 3,075 
X x x x 35339 
x x x x 3,492 
x X Xx X 3,603 
Xx x X X B15 
x x Xx X 4,234 
x x x x 4,339 
x x x X 4,884 
x % x Ki 5,270 
x X X x 5,744 
Pharmacies, patent medicine and ; 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

2,083 
2,180 
1,999 
1,760 
2,096 
Doo) 
2,234 
2,584 
2,677 
2,556 
3,129 
5,601 
64,983 216,287 281,270 | amass | 10,863 31,158 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Marche — Mars err mteirrrntcr.ccimale see aan 
AIR VAVIL crear yer ore cai tare bate ne 
WEN? == WEN Ro otto Gomme Dua ee tee To aeD 


June — Juin 

July — Juillet 
J NOTES == NOES 45.0 Gog Moe no dmente 6 de aH 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre............--+--- 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marchi Matstone connec a canvas mason eee 62 
Aprilia Avril cccravray mectunetgaisy escras ancnate ences 
Maya Mia Coctecsictsrupatd ete t eres openers 


June — Juin 

July — Juillet 
August: Aottin .eseums oo-o-schaeiay. ocean 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


Marche Marstr chieadrinicncr ce eee 
April SAV nil es kere te elanchlac ees 
Maya Mial tren nvaa. tataeictasactarearteveecsctrartiene 


June — Juin 
LG == ANY erestgns Sev een Pee eee eco b 
AUB UST ——SAOUL he eater cra ences Syne 
September — Septembre 
October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of doHars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
x x 2,880 4,916 
x x 3,161 4,828 
x; x 2,761 4,572 
X Xx 3,147 4,875 
x x 4,185 6,630 
Xx x 3,562 5,984 
x x 3,440 5,628 
x x 4,619 6,832 
X x 4,203 6,282 
x x 4,045 6,694 
X x 6,985 9,747 
x xX 14,773 22,488 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
x x 6,042 
x x 6,188 
x x 6,486 
x x 6,887 
x x 7,659 
x, x 9,346 
x X 10,598 
x x 10,287 
x x 8,069 
X x 8,030 
x x 9,688 
x x 15,737 


All other stores 


Tous les autres magasins 


66,562 
76,735 
85,192 
91,508 
107,912 


35,034 
40,996 
44,871 
49,553 
56,497 


61,439 LA S13 
59,809 114,073 
53,260 103,018 
49,975 96,730 
54,547 107,632 
50,450 105,122 
54,054 141,273 


$96,785 610,485 1,207,270 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


RemeenH ee MATS Hts. kU Mev ckeusy oval av osevartn sb BAS 
ARB AV TI AAS oraxed Si) forsueiareaoncncicsevate Phe 
BUY BINA hey aocees PVE Essay exseak sya duavan slouch 


June — Juin 

July — Juillet 
Preuste—"AOUE strts. db o.6 25 ste wel aya seve oven bos 
‘September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


MRA te MATS feabs «fey staeSsdinn cnonanonssaviveschdecnaiens 
Sea TaR AV IIIS. «safe ep oh tires nsenciovareversptvotsnat 
VBI A ALM rors gs hondgse sgh ode sires svanensvacsnfrace aus 
TCR TTA pace ofec Mk Bosal neuer ovoyereneyel ensunce 


July — Juillet 
PES Ea AOU 4. Fre ascot cn cr enevcere ver viscduetenay's 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


2 = Cee 
SEEM AVIIL OGY «ci SRM vereeics soo xrccastayensia 
May = VET MBee a, UC, 2 ene Oe 
09 <= UU eee oc ee 


July — Juillet 
Berereistee = AOU tt. Ae assohecrenisar eh ote cnet 
September — Septembre 
Ietober — Octobre 
November NOVEM Die ete eee searsrsicce, Pexcuar: 
December — Décembre 


| Annual — Total — Annuel.............. 


| 
| 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Colombie-Britannique 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins . Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


294,665 397,467 692,132 88,220 48,132 136,352 
293,296 425,244 718,540 89,891 50,359 140,250 
322,663 446,196 768,859 93,957 49,874 143,831 
323,100 454,233 777,333 89,556 48,823 138,379 
376,414 515,230 891,644 106,197 56,862 163,059 
347,972 519,759 867,731 93,922 54,361 148,283 
368,543 533,889 902,432 99,074 54,553 153,627 
391,970 545,280 937,250 108,281 57,933 166,214 
383,495 516,491 899,986 96,767 47,409 144,176 
406,376 541,720 948,096 111,129 47,751 158,880 
443,658 S271 971,431 106,939 47,852 154,791 
618,708 577,888 1,196,596 112,943 54,044 166,987 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
21,928 14,769 
22,064 14,981 
22,914 15,472 
23,107 15,154 
24,840 16,033 
26,542 15,160 
28,632 15,485 
29,931 15,918 
27,458 14,933 
27,948 15,538 
28,720 16,208 
35,046 20,839 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
100,751 100,751 14,865 
112,139 112,139 17,113 
114,395 114,395 16,635 
128,989 128,989 19,050 
116,511 116,511 17,918 
123,677 123,677 18,965 
128,236 128,236 19,384 
140,277 140,277 21,836 
141,437 141,437 23,933 
169,082 169,082 29,241 
252,988 252,988 30,472 
eee ee ee 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Continued — Colombie-Britannique — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Jandanya—— JanvViet oascrecmteter-+sciscsels erate aloes x Xx 4,507 
Ke bruanyi—— ROVrierstmracmret «ctecctretscorke terete x Xx 4,719 
IMarcht=— Mars 1. .areetrctt es sicgrntacac hares X X 5,318 
Aprile coauaevereinuntene ce) cueratersse eaenetea re x x 5,740 
WEN = NY ET ial tanic Bic.G.d nus e-oe cecmaneaener OG. X x 6,688 
NUTe eR IUIN Leeks, Suvraeolete rotor a Wileheincese ten enaien x x 6,490 
AY Ky = ITs Bites Grouiepcotd prone Bete ono Scat x x 6,754 
FAM CUSP IPA OU Dei coh oh iter eo meee seco ai cr att X X 7,334 
September —septembrer nv... etek ce x x 6,519 
October = Octobrewek yer even ees, Lee ee Xx X 6,689 
November — Novembre.................- Xx x 7,650 
Becembete=— DE CEM DIS weet cere. ese yninssueeetel i X x 132252 


ee as da eee ee. 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


JAnuaLyi—aanvie# some ths. cs orn eee 133,113 4,697 


Rebruary —= Revrier fins ces nu Cc aaneeeee 161,507 4,628 
LETS ACA Er ieee Be ne a Se 166,862 4,405 
PDT em PAVTL ons. 3) shaper ee tee ans cree ee ate 165,496 4,179 
INE C5 et 2 oc oh Ce 176,664 6,422 


Une LIN nck ete eMeeter sR « cyotereic a ees 
Pulver J utllete eee ee eke ce ee pee 
Augusia—— A OUt ne cee ae erroe coum 
Seprember——septembrel a. g.1 ree sare ats res 
October Octobre tern hs chow s owe trent 
November — Novembre.................. 
December’ ——Décembrewin... «.2... 0 aneee 


185,351 5,440 
189,274 4,869 
184,859 5,254 
179,116 6,035 
197,271 8,232 
175,629 7,562 
160,303 4,787 


7 ae ae Late. hall een = 


Service stations 


Stations-service 


a) 
~~ KK KK KK KK KK 


Garages 


Nanvany ew Aanvicr ape tctiaarc«.ociniciametoret 5,780 
Februanyi—oheyricr e-Wd csc canoe 7,100 
Manche Mars isc cont einer covers crete 7,455 
Arie aA Vii ok Baa tuna). 56 ie cee 9,010 
IY E74. C1 een a rR 9,469 
JuUNeke— UI oe, tg eerie Sectoral eee 9,089 
July) uilletiy.s Gaeeteretevarae eo: arses pte 9,636 
FATICUSE AOU ay .5: ORR einer. ones a ever ae 8,797 { 
September — Septembre 8,911 
@ctober— "Octobre. sya s ce cans tee 8,361 
November — Novembre 7,661 
December — Décembre 6,344 


Annual — Total — Annuel.............. 96,744 529,516 626,260 eee 97,613 97,613 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Continued — Colombie-Britannique — suite 


Month 
Mois 


BANU ATY¢— NAN VIC Leo. -vsiares esyoyecetaer-itel ere 
Bepnuarys—. PCVilCly an se ccartavisie echo ee. 


PATCH —=« MALSy, :ceo8 A sche sirvehnioseas-ovoue setae cces 
PND e AVE ce OMe gyere exevonicescseussote oles, xe 
INN <2 CUR ae 2 oe Oa een er ee see 


JEIDID SSSR ate te cies eerie eee meena ee Pea 
AivIhy <8 CTT gees BS ater emma Pnce Je ee 
PAUP USte —— AOU ce le i.ccs,sasasseyee owen be Rear ¢ 
September — Septembre 
Wetober.—= Octobrel Herpes sven wadiRen: 


BANU s —) JANVICT, Poy 5) ode. syoreevesee + ae ene: 
Bebruany — FEVrIen fi... o.  ocee acess wee a 


Marchi Mars. 62 bile apsssyesee, ns, a vroceis xe Mossi s 
PEAY TA 3. cy 5, oc Be chsrsyosszessreravalaus ahoBears 
Bae Male en cote Resrciensre.ovderaicaue ae: 


CRS III co cing Sey Bey fisi eyes tus, peel ed 
LIS Sa ee ee ee 
ENB SUS te AOU bees foraperecsiess nn suessssicns cho Sieee 
September — Septembre ................. 
Wictober— Octobre: feces. ccs cieye siete de on 


Barnary;—_ JANVICI Ss «eiyecrevo/s-« oarcise acters 
February — Février ..............0-.-0%. 


Mrocchi=— Marsin tities <0 + cen se wcape ees 
EURAIL on had MM che, cess, cso. n.s ache Meee 
Sh) == IN CRISS 6.0 2 eee LB 
190 TC es os, ee eae 


oy = JS Se ae ee 
meergusd— Aott...... £.ceRetos,- nei. cicetoud: 
September — Septembre 
Beiobers— Octobre). 2 ty. 5. o.oo ee 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins- Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


7,943 7,188 
7,379 5,185 
8,905 6,111 
10,522 6,101 
12,060 7,027 
11,412 7,253 
11,823 6,744 
11,534 8,170 
11,782 7,568 
14,293 7,835 
15,167 9,733 
15,104 14,559 


20,030 117,894 137,924 50,080 43,394 93,474 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


5,907 7,124 
4,814 6,187 
5,867 8,082 
6,231 8,124 
7,247 9,575 
F353 9,923 
7,588 9,109 
7,173 11,881 
7,772 11,278 
8,580 10,199 
9,322 11,493 
14,278 6,350 19,976 


92,732 84,353 177,085 78,464 | 44,487 122,951 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


3,797 
3,478 
4,598 
4,801 
5,623 
4,966 
4,853 
5,904 
5,802 
5,899 
6,317 
8,127 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Continued — Colombie-Britannique — suite 


Month 
Mois 


January — Janvier .........-...+seee eee 
February — Feévrier 


WENO =I Elaas on oo nagb mom ob boson ance 
April) — “Avril 2 strive cere 2 eee ore ele ete 
May — Mai 2... hier ecg ee 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott.... csc... e tee eee eee 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre. ......: 0. ne = = 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.......-....-. 


January — Janvier 
February — Fevrier 


MN N IM EN GSion 5 4 or bund Coe ob a0 UO 
Nill 3 Niall Gan eb oe > ooo on geanoe ne ecrinG 
IER —— IME foe. 6 bia d-0.01 cand PORIRONS 018.945 


June — Juin 

July — Juillet 
ug usti-—w AOR prin: veel eres sc0uck=c-krale 
September — Septembre 
October: — Octobremas ese: 2 see ede 
November — Novembreiyc: ... 0.5. sone 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel............-- 


January — Janvier 
February — Février 


Marche Mars <= <.c tlergitie cio cbetno- ainiels oper 
Aprile sAvriliters cesee ceetanatitetctete cosa: eon cicmeeertes 
NV ONY, 28) EN, one i cree Gro: vik 3 


JUNC — I UINy sane eeepc ake socket ete 
Julyy— Juillet eh termes aaolec tector 
Avipust.—— AOU... sr eeiiigintcese rn wyenicrs terranes 
September — Septembre 
October —— Octobres ase ccua crs ace cpeen 
November — Novembre 
December —- Décembre 


ee i iT 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x x x x 7,464 
a x Xx Xs 6,639 
x x x x 7,082 
x X X x 5,999 
Xx Xs Xx Xx 7,861 
x Xx x X 8,464 
x Xx X x 8,278 
x x x x 8,934 
x x X xi 9,413 
8 x x x 9,502 
x x x x 11,918 
x x x x 10,429 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 
Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


X x X 6,396 

X Xx x 6,567 

X x x 6,218 

x Xx Xx 6,070 

x x x 7,333 

X x x 7,048 

X x X 8,474 

X x Xx 7,346 

X X x 8,259 

x Xx X 8,777 

x x x 8,959 

x x Xx 9,508 

Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 

20,491 3,469 

20,620 3,931 

21,769 3,553 

20,562 3,090 

22,758 3,630 

23,555 3,872 

24,167 3,832 

25,384 4,094 

24,555 4,295 

25,235 4,187 

24,239 4,951 

21,012 36,499 8,586 


= iy 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Concluded — Colombie-Britannique — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


HaMUALY —— MAN VIEL te s.c2 6 a ken ea eee 3,581 7,201 
PROMEEC gIGe Gomomocvauuaeetorgu ae 3,402 6,874 
Marchh—— Mars’: 2b, Mek Gace edie k ‘ 3,450 6,787 
SDE SAVE oc hahah saa ea cia ae tees’ 3,692 7,121 
MAV Et MAIS eR sno ma cihnad eh aey Lek 4,401 9,065 
PRIN UUIN: veka oc ces ceva Sanh 4,042 9,141 
BL Vee UT ets cea ers cron act rast aeae ok 3,857 8,313 
PRUS UST —— AOU hgh ncot.c ee mands Beeb 4,793 9,565 


September — Septembre 4.818 9,186 
Wctober —— Octobre F-45244 chasse hia ck 4,513 9,600 
November — Novembre 7,991 13,923 
December —"Décembre «2 4:3 020.00. oe. ' 4,461 15,623 16,183 31,806 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
Panivanye——Vanvien) shee ah sas cacas vse Stes x x 9,037 12,080 
Rebrulary — Révrier Blk fs oc. cov on does x x 11,684 10,548 
PAALChe Mars? oR RET: f acscd voce BOs x x 13,356 12,123 
JOT == 700 UNE. en Se: 8 x x 14,847 13,288 
Av ENE oo Sse SR Bess acy nun aes SRL x i 18,581 15,788 
Ce MU UIT An,< Ste MES caties chan ce BRL x x 16,606 19,482 
JRtnY == OR fen a, ea ee x Xx 17,725 21,127 
PAUSUSt =—tA OU. 44 bile vcs viene cock bSls. x x 15,506 23,819 
September — Septembre ................. x Xx 13,847 18,726 
pOcrobere—s Octobre: Pah Menke neh Tee Xx x 12,395 17,708 
November — Novembre.................. x Xx 11,964 18,962 
December — Décembre.................. x x 18,226 22,183 29,816 


173,774 44,320 169,147 213,467 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Reruanyi—Wanviert. ics 2s nar cee eA 
BeOMUATy — FEvrier fh: <6 ons eve w es 5 AES 
BACH Mars oct. Boosie nace so sae SUES 
iT NGS ee os en ee = 2 
DREN AL |, <5u1y AMMSS Wc haceccia scp 
NGS <=: UT Ee onan eas 
Silly == 101 Cn Re) oe ee 
erecta tA OUT. .2.4. ARE eens wiscia ot ee 
September — Septembre ................. 
mctober —\Octobre: FE¥. 2... neces ls khe 


. Ee ee SP lee 


ma MK OO Oe 
PO PR IPR! (DK) pe id DS De Se Se be! 15g 


Month 
Mois 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 


March — Mars....-+....- 
April — Avril ..........-- 
May — Mai ....2...02...- 


‘iio —— ANNs 5 oc bcm ouethS 
July Juillet vee sceri 
August — Aoit..........- 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre.... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 


March — Mars..........- 
April — Avril ..........-- 
May — Mai ............. 


JUNC — IUIN, «acs - cee ucetonals< 
July —uillet te cacckart- 
August — Aott........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre.... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier........ 
February — Feévrier ....... 


March — Mars........... 
April — Avril ...........- 
Maye Mata caceemineaine 


Sune =—— JOIN 5 acts oe see a> 
LTIhy AUS Gan nogasgnac 
August — Aolt........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


— 138 — 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Zone Métropolitaine de Vancouver 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


164,840 199,574 364,414 x X 66,744 
161,770 215,630 377,400 x x 68,504 
179,963 223,074 403,037 Xx x 69,843 
179,314 219,875 399,189 x x 66,273 
206,636 246,366 453,002 x x 79,818 
189,807 255,500 445,307 x x 68,637 
197,439 257,928 455,367 x x 70,826 
208,730 260,501 469,231 x Xx 74,147 
210,477 250,246 460,723 x Xx 69,127 
219,844 273,286 493,130 x x 77,204 
242,913 266,233 509,146 x x 74,548 
346,097 286,887 632,984 x x 79,458 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


7,324 
7,819 
8,214 
8,303 
8,913 
8,488 
9,033 
9,562 
8,942 
9,234 
9,608 
12,459 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


~~ eK mK KK KK KK 
x eK KK KK KK KK 


Department stores 


Grands magasins 


64,665 4,707 
61.746 5.242 
11.345 6.742 
12,077 5,980 
80,795 6.510 
73.311 7.106 
16.362 6.607 
19.056 6.833 
87.420 7,598 
87.344 7.998 
103,891 9.527 
153,746 12.192 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Continued — Zone Métropolitaine de Vancouver — suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


BAMUATY 2 ——" JANVICL, Pads tare «+ ssjsksuss as SU 
Bobruary — Févrierass.c.... «sas «2:6 st. 
Bache ATS 3.1%, 9a eek.) ctercisas aces: AES 
BCE AVI es. Shoe Beles acisiers be Re 
RY Sa CNR Ae: a oer ene ery ee 
| IC 2a TE tnd Coren ene we Ste 
IK SUS ERS Pipe ee ea 
Bemeuste A OUT HSE co.cc as ok HOLE 
September — Septembre ................. 
mretOdet— OCtObre p20. 2.655.001 dae ee. 


Bec... lec Pe el a alee 


Motor vehicle dealers 


PS. PRS DS! OK IDE toe IDE! ipeo bq (be Se! be 
~ eK KKK KK MR OK OK 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Meany —— Janvier, aust dsccs ccc eau dev atch 71,993 
ebiary=— Fevrier. 06. §<es0o cs se ass Caeh 88,614 
LC Sa Ee, SS ee res 91,276 
old =A oe ee one 87,825 
oy == Ee ee er ee 93,812 
1D == ee a 102,348 


JON == a eee ee 104,194 
RUSHES VA Olt & BI Bids sce be Saves 99,402 
September — Septembre 93,975 
Metober—— Octobre Gd. 0c. cee nes aves 109,054 


November — Novembre.................. 97,701 
December — Décembre .................. 89,350 


Service stations 
Garages 


Stations-service 


January — Janvier ..................0... i ; 29,023 
February — Février ................2.... ‘ A 28,234 
iO) SI EY ee rr rr ‘ ; 27,271 
pA VID 5.. Seach ioe a fafeinits atin i, ‘ ; 27,141 
voy = nr re en er : ; 27,989 
i == oe ee ce ; 28,460 
REPU tyer.cs * of... Shae Ses ye verdes as ‘ , 29,067 


“LS? = AEs ARS ee | eee ; 32,559 
September — Septembre ; 31,655 
MEMDDeTE—OCtObre a so ees ves os vas oe ass ; 34,331 
November — Novembre 36,794 


37,971 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


782 
748 
855 
898 
1,036 
1,062 
1,076 
1,116 
998 
1,039 
1,124 
1,964 


12,698 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


2,009 
1,603 
1,850 
1,657 
2,808 
2,162 
2,057 
2,173 
2,722 
3,076 
3,183 
2,253 


27,553 


2,511 
2,871 
Sallis 
3,412 
3,896 
33930 
4,148 
4,000 
3,736 
3,580 
8,322 
3,180 


41,304 


Sais 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Continued — Zone Métropolitaine de Vancouver — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


LENA = AIO Soo pounneadeseo ownage X x 4,542 
Rebriary,— HEVileihe nia aii ar ts scr tcee nara 5 x 3,157 
MATCH —— Mars n te cns ¥ victoc late ania. x x 3,620 
ENYA ViS We pa dt cero gore ac be aE OL x Xx 3,604 
INES a) Aor stnamnonbootoansancmoo dor x X 4,058 
MTS MIN polars ces cate, ov -sceptesprusueviesy mosey gens x x 4,143 
Ant: == Ue oadbna on hou Ova cede nace pH x x 3,879 
INWATY —— AMONG Gs olen ncmiaobreaod coc oe x x 4,619 
September — Septembre ............--... Xx x 4,497 
October’ — Octobre Wc.n tena ccs eee ele Xx x 4,459 
November — Novembre. .2.:...----4-"0--- x X 5,025 
December— Decembre a). so. scr: cieysbaerns on X x 7,764 


Annual — Total — Annuel.............. oa | cee | $1,623 32,469 20,898 53,367 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Vana ry ——Anvieieyrerecsiotys tn famkebert erie: 3,413 
Repruany—— ih eviter waertern irri artery 2,960 
March). Mats'<)yactersttes oi iiriedevaiciege opeoei airs 3,627 
ASDIYI——PAVIIL vats A paemeeeennnle- sia cssleisiasaxegeyes that 3,478 
Mia yg—— Mall ac apt neieon acne: tierce te sam\apert tabs» 4,075 
June e—— JUIN oo. Remit mors cerca aie 5 4,468 
Fully Ue te ows a etteen vote Bucks cicoe augments 3,798 
AUSUSt—— AOUt J jh afee cay ste c tis cic sede 4,470 
September — Septembre 4,519 
Octobers—— OctobreMayye sas sa teeta 4,326 
November — Novembre 4,945 
December — Décembre 8,221 


Annual — Total — Annuel.............. 50,718 39,301 90,019 33,116 L acnetoroies, 52,281 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Jantiarye—— Janvierker eer. ccs -cdcaaceras x X X X 1,810 
ReDilaryy—heviien meme scene oc eres x Xx Xx x 1,544 
Marcha Mars’... act ieyieok sven eect cate X x x X 1,943 
ANDI RAVE x, ce taper rarest sre sce eas x X Xx X 2,037 
Mia Vea Mail. cc lenmeanerettthacss. 5c hanes acetates X x X X 2,390 
Junot JUIN. as coer ewesess eas cet Ge te eens x X X X 2,084 
July Juillet: Jeeee eke eo cche oe ete x x X Xx 1,926 
Aawust=——-A out santo as. ee ee x x x x 2,215 
September, — Septembremis. sss cee x x Xx x 2,328 
October Octobre mre. secs eee x x x x 2,491 
November — Novembre.................. X x X Xx 2,500 
Decemben—— Décembre an. ns 0n seen. X x a x 3,270 


Month 
Mois 


=r 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Continued — Zone Métropolitaine de Vancouver — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


January — Janvier 
February — Février 


RVPAN CLs MATS. ccceed Mei cxsinncnone chars tetallel dee Mattes 
BSBET Me PAVTIL fa svcmeiteser. rote cracatebafatetovsictorteenr. 
Oh) =a ES ee ee ee 


June — Juin 

July — Juillet 
BREE TISD —SAOUL tec Mre nats iate alaturster wranetabeioners 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


Bean hi=— MATS 2,0. oop PP SOs cvavevonsrssanszeter Stee 
BPH GOAN TI sas yuagratess beech oles avouerevotevernnetenttes 
LEN == 1 CRA on 20082 ee cr Ee 
10S = Ue a) es 


July — Juillet 
BRE POS Ure — AOU b irecatth. Pot okcel ss cresarcvatscaverc ete Oy 
September — Septembre 
October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


BAC ESE INA ATS: ayy 45) ch¥e) at scudiecaiccsi nertves ovonvvins 
BPR PA UTIL tase y gee PY 8s Save ccrdves oivecanensesvaners 
JUDY <= NE ES ern 
PRR PY UT ss, Hon eck eay ony Pecorctov ater enareesurtecess 


ily === U0 Oe a ee 
Bate RStr=— AOU a5) sccrareeevensy si ceattescaysvceosecchavinuers 
September — Septembre 
October — Octobre 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


Quincailleries 


Xx x 4,506 
x x 3,797 
x x 4,568 
X x 3,396 
x x S191 
Xx x 5,878 
Xx X 5,531 
x x 5,934 
x x 6,217 
X x 6,368 
Xx x 8,401 
x x 6,407 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


x x x x 3,783 
x x x X 4,271 
x x Xx x 3,816 
x x x x 3,426 
x x x x 4,544 
x x x x 4,216 
x x x x 4,401 
x x x x 4,658 
Xx x x Xx 5,568 
x x x x 5,592 
x x x x 5,593 
x x i x x 6,038 
Pharmacies, patent medicine and : 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
7,542 15,521 1,588 
7,044 15,212 2,119 
7,038 15,412 1,789 
7,424 15,067 1,518 
8,916 16,955 1,808 
8,353 17,156 PEW 
8,922 17,569 2,095 
9,345 18,192 2,209 
8,246 17,415 2,224 
8,028 17,546 2,283 
10,022 18,752 2,794 
15,062 27,630 4,868 


Metropolitan Vancouver — Concluded — Zone Métropolitaine de Vancouver — 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IMarchis—— "Mars... «ceetuersia.s suche re iifevats SE te 
UNS ic Win ain om Soo Oe deo mmcceo de aces 
IMA Veet NAAN cor acler gr sngicccte ape ee eee hs 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aolt 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


Marchi Mars «ccs ciate ccteld dace fergie 5.0 
NPRM PAV CII cans eth pyre acntene eieteasve estates sh vie 
1 IW 2) (eee Icha net ce ee eRe Oe 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marohie—Mars7. <9 0% cacao se, oom eet 
HNio)8 || SU Wd ONO aeeneeean hail DERE eOECRCRER EERE Tao A 
DS 7S EE eh er 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


as 1 gees 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 
fin 


Chain 
stores 


All 
stores 


Independent 
stores 


Chain 
stores 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Bijouteries 


Fleuristes 


~~ KK KK KKK KOO 
~ KK KK KK KOKO 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


~~ KK KK KK KK KK 
x eK KK KK KK KO 


All other stores 


Tous les autres magasins 


~ em KM KK KKK KK OK 
~~ KK KK KKK KK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


8,705 
7,353 
8,705 
one 
11,151 
14,178 
14,909 
17,203 
13,449 
12,774 
13,365 
19,796 


151,160 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins . Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Mea UAnY «=~ JANVICK its. ci.4 exis cca eve sap oR v0 6,599 8,135 x x 2,152 
MeoLuary —Feviler wy fant4 fan de cise hee 6,227 8,305 x x 2,465 
Blanche Mars: shad omitted oc hextien 7,871 9,676 x x 2,462 
EMOTE WAVE hs octets scot acta eRe ree 7,551 10,545 x Xx 2,430 
AEE INGAD ot Sache esas a ce ae eae s ot 8,113 11,429 x x 3,060 
NCE IUIN ese eS: Maem te 9,543 12,617 x x 3,195 
Breve os uilet Xtc Sacc Re sae clam ee 8,430 13,816 x Xx 3,385 
BERUS a TAOUL Sods ver seamen haem ae 8,606 13,532 x x 3,407 
September — Septembre 10,454 11,719 x x 2,990 
Rcroper=— Octobrer i. sch) aenccacchikes. 9,004 11,623 x x 3,069 
November — Novembre 8,903 10,218 x X Das 
December — Décembre 13,028 12,311 x x 3,079 


ae ae ee ene 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


BanUAGY —— JANVICL bikes ac gies. ag oa sake wer. 68 
BEOINARVA——TREVIICL 6-2 ol osc nc a. Cave haere 70 
AACR? MATS a ob of we cits lac acc dicts obaeals 84 
oo STH <xe/4 GT Ne SER gg 84 
NY =a EV cteacar yee aby cane ernment 106 
BRIE ENUM yi atc Sle situ als deta teakene 146 
LN) == JU ae eee geen oe ae 156 
BREPUS Ce PA OUGS AOR Mere! dct sce ect ceed: 161 

138 


September — Septembre 
mEtOber=— OCtObrey e. . 2 «2 dees ss 128 


November — Novembre 130 
December — Décembre 146 
Annual — Total — Annuel 1,417 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
MMRBAGYS Janvier $.ao.<s0sie-v eu se hs wie He wrens x 2s Be 
Rebruary — Février........:...0.000 000s x 2s 6 - 
MRC OEE MATS OS te ote Soci «ele ves ca k eteey a x x ey 
ee Gene x x be 
iy => NE ee Ae ao cee Sen Xx xs 774 
JS === RED Chee ee Src x xs ae. 
2) = UT ee a a Se x s Pon 
PRES te AOUUL «PsbS hs. a ee oe esrabes a x 1.179 
September — Septembre x s 122 4 
@Werober’— Octobre...) cae ee ees eva ees rs . ae 
November — Novembre 2s as d 
x X 859 


Annual — Total — Annuel.............. 30,136 cs 30,136 Cc Peale 10,761 


Janay —— Janvietean ani. .1 sc + cena eee 


February — Feévrier 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai..... 


June — Juin..... 
July — Juillet .... 
August — Aoit... 


September — Septembre ..........2.2.5.5. 


October — Octobre 


November — Novembre... 2... 0.05 fs eee ae 
December — Décembre 40s. oe se eee 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin..... 
July — Juillet .... 
August — Aott... 


September — Septembre 


October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin ..... 
July — Juillet .... 
August — Aoit... 
September — Septe 
October — Octobre 


= 44 — 


RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Pe a) 
mm KK KK KK KK OK OK OK 
~ KK KK RK KK KK OK 


xm mK KKK KK KK OK OM 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


IM DRE. rsei kines scaler: eee eee 


~ KK KKK KKK KK HK ~ KK KKK KK KK mK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


~ KK KKK KR KK KK OK 


* 


a a = ood 


* 


~~ KKK KKK KKK 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins © Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


MAnVAny ==" Janvier). As icc nadyaacenagaeene x Xx 37 
Bepruary — Fevrien x). acces ce cdane ce x x 55 
Brrci—— (Mars © of te sce ace eos coke eee x X 66 
Spree AVE 2 aate Mae acer Shea oeee eat x x 67 
OLE HT a Bs, Cea ey ee x x 86 
Bema IT Marc she Be pict cre cee aah eee x x 87 
BLE PU NICE oc the Have eo dh a ek os SR A x Xx 74 
Pe CUStE AOU Us chads vciencue dae hae Mates § x X 110 
September — Septembre x x 108 
fectober—— ‘Octobret tics ssc acckla cca teens x x 139 
November — Novembre X x 163 
December — Décembre X x 239 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de vétements pour dames 


Bemuary = — Janvier) Mecsas. .scceneceeces. 66 
Bopruany — Févrien f::.55036csc0e00eewees 72 
Prancht=-—'Mars = oii fe sasccreciccnsgoetes 68 
SOT VAVTI. cect Rs 6 52gis cen he beageeees 82 
2), SN Ee ea 105 
ECV IUIN ssn BH snd acahoce ted eee 120 
Brive Nuillet. 226 Reiss sac es hee c ed orton 140 
COU SS 157 
September — Septembre 120 
Brctobers—Octobren 43.2.00565.5 fanceas ee ee bs 97 
November — Novembre 82 
December — Décembre 14] 

Annual — Total — Annuel 1,250 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialis¢es Magasins de chaussures pour la famille 

euaryi— Janvier? Mrosanod <scdsaaderre. x x % : 
Bebruary — Février 2.2. e0s0000 su. ee.. x x x xs 
earcnte— Mars) h Mecct fc cece getees x Xx “5 i 
Bee erAV TI Sy 5 SP Mn Shere Soe S08 AS eee x x s as 
ihr 2yy 2 Cn eee ede Sera x x x xs 
SRGCR PUN, ose Roth Mice gress x x a - 
PVE DUILCt. 5k auayiet? shee aoe: x x % : 
meeuste— AOU. 3 2b Bho kee eon 5 A Pee on Xx x x * 
September — Septembre x x “s s 
stoner Octobre? fh ce shang vd ves eo ees x x aS . 
November — Novembre x s xs 35 
December — Décembre x % as “: 
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5 
5 
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January — Janvier 


Rebruary7—— heVlen were. tte spas ee otal 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai..... 
June — Juin ..... 
July — Juillet .... 


August — Aoit... 


September, —"Septembre! ay... seen ens 


October — Octobre 


November — Novembre................-. 
December’— Déecembre) so. siciscs sue soy atoetas 


Annual — Total — Annuel.............. eS aes 3,442 3,442 (aa Pl eae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai..... 
June — Juin..... 
July — Juillet .... 


August — Aoit... 


September — Septembre 


October — Octobre 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April—vAvril 3... 
May — Mai ..... 


June — Juin ..... 
July — Juillet .... 
August — Aoit... 


September — Septembre ................- 


October — Octobre 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


~ KKK KKK KK KK OK 
Pent OC. Ve, PW Farct . P 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beautée 


~ KK KK KK KK KK OK 


~~ KKK KM KK KK OK 


~ KK KKK mK KK mK KK 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


~~ KK KK KK MK KR MK 


* 


~ eK KK KK KKK mK 


cad 
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RETAIL TRADE — 1980 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Concluded — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins ~ Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


BANU ALY —— JANVECT: ye. Qe 0's, eee Rees Meares x X 122 
BCOLUATY —— PeVMe luck. nrc mrtg sttiptareae ones X x 102 
Marchi = Mars.....n.2.% vier ae eee eee x x 108 
BROT io VAV TAL ten tate Meets wa) Fda hele x x 113 
MES? Y EVURSOe Po Det Soto Geese art hte Bee Xx X 161 
Br Ce UID: Big Me ihe cus. Reaepsttcctcts ficaehecaes x x 240 
Blvge Vetere ati cvate gras tuiestate ssiater X x 332 
Eueuste sw AOUt Sie el, 4 Zee h. AISD a x X 351 
September — Septembre x x 287 
Mctoben=— Octobre «nto §..k4 SMe Gane vies x x 209 
November — Novembre x x 217 
December — Décembre x Xx 565 


Aaa. sormigu cic (creer ee | ae ee eee ced ey 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Monuany—— Janvier ates. Se eee ees oe X x 136 
mebruary'— Fevers... >. 21 Romar ia. x x 138 
BIALC EAM ATS cys as sivist hee eke aia ee X x 141 
ESP PAV I eins oe eBid wecagwnvsurcn e «tule X x 134 
SIPS) <1 ETS a ere etic ee a X Xx 168 
Bom PU UII xcmiscn ions holo anc en yare tine x X 161 
aelye—Juillete.. >Re Orso. ne X 204 
mucust.—— Aout yim pci eegreayel es ee oa myers X X IND 
September — Septembre x Xx 189 
Brcroben——— OCtOUrE! =< cyam rs aeons oko tvs X x 184 
November — Novembre X Xx 231 

x X 360 


All other stores 


Tous les autres magasins 


BAL ve —— JANVIGl < rakye-s:+ weaty ) acer eneye « oH 
Bebuuary, — Beyiiehe ccc 8 aep sare eee ae 
maarChie=—= MArS-ar tet cai cere ianciie sa gases 
cad] aR idaeectr edie tode saeco ee a 
rave Mal’... x SOREN. . AMY. Ree 
Cee WING cw teva sates Renard 
CTS ky = at eee ce ae 
EMIPTIS IE AOUL chavs. te reticent eas Marais 
September — Septembre... .:..........-- 
Mctober—-Octobre®.1.1 ae ee... Be... BM 
November — Novembre... .... a. siiite steeu 
Becember—— Decembre.s shee sne a: ene ve 


Annual — Total — Annuel.............- ae | Lee 27,971 


Ss mK KK KK mK OK OK 
~ KK Km KK KK KK 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


Ibe 


10. 


ll. 


12. 


13. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 


20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; 
home and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


5y5 


10. 


TANG 


12. 


13. 


Epiceries—boucheries. Epiceries—boucheries 
(€piceries avec 20 % ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é@piceries (avec 20 % ou moins de 
viande frafche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses- Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux- Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars- Bazars. 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'’occasion-e Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et | 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


28. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores- Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. ; 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


news dealers; gift 
camera and 
luggage and 
and hobby 


stores and stands; 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e-c. 
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14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


ADs, 


21. 


22. 


23. 


24. 


25. 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; Magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Ma- 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoirese Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi-— 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexés; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores —- Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants-—wear 
stores; second-hand clothing stores; 


other apparel and 
Ne@eCe; wool shops. 


piece goods stores; 
accessories stores, 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n-eeece; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shopse Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Government 
retatl stones; 


Alcoholic beverage stores. 
liquor stores; brewers' 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galeries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


TNe@eCe 


= gl 5X0) = 


28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises da la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
rells de haute fidélité; magasins de vais-—- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux- Réparation de bi joux. 


Magasins de boissons alcooliques.- Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; 
que; matériel médico-chirurgical; 
funéraires et pierres tombales; 
maux; objets de piété; 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


opti- 
monuments 
petits ani- 
fournitures pour 


Groupings of Kinds of Business Used in 
Tables 28 and 29 

1. Food group. Combination stores; grocery, 

confectionery and sundries stores; and 


all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive groupe Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


JuByl, 2s 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; €piceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
Magasins de marchandises 


diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures} et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘automobiles. Concession-—- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications 


of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63=213 


Mic) ei lvetee SOM Dic 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M- Bil. First Issue, 
1950. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


New Motor Vehicle Sales. M. 
Approx. 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Bil. 
1932. 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


Inventories. M. 
Issue, 1972. 


Merchandising 
24 pp. First 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
74 pp- First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 
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QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a la 
Division du com- 


merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


' métropolitaines, 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63=203 


Ventes et stocks 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


des grands 
Premier numéro, 


magasins. 
1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
ventes et stocks par 
rayon, Canada. 
Ventes des grands 
Rapport provisoire. M. 
méro, 1950. 


magasins 
Bil. 


par région. 
Premier nu- 


Variations 
région. 


en pourcentage et ventes par 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
lL'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en  pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Bil. 
19335 


Magasins de détail a succursales. A. 
Environ 74 pages- Premier numéro, 
(ISSN 0380-7878). 


Magasins, ventes, 
créances actives. 


salaires, stocks, 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1l'em- 
placement, Canada et provinces. 


i 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp- First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. 0. Bil. 356 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. iy Asal ily 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits,- par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada, par année sco- 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de marché. 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce de 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cofit des biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. Les 
résultats de l'exploitation concernant de 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des _ prochaines 
années. 


Les publications suivantes sur les résultats 
de l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a4 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tions Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OV/7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA OS9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis— 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ain 
que toutes les publications du gouvernement 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, d 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parveni 
Ventes et services de publications, Statisti 
Canada, ‘Ottawa, KIA OV7, ou 4 Imprimerie et édi 
tion, Approvisionnements et Services cana 
Ottawa, K1A 0S9. . 


Toutes demandes de renseignements sur la pré~ 
sente publication doivent étre adressées as ; | 


Division du commerce et des services, 54 
Section de commerce de détail, ie 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (té1éphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services 2 
sultatifs situé aux endroits suivants: y 


St. John's (T.-N.) (737-4073) 
Halifax (426-5331) | 
Montréal (283-5725) 

Ottawa (992-4734) 

Toronto (966-6586) 

Winnipeg (949-4020) 

Regina (359-5405) - | 
Edmonton (420-3027) s 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick 
et de  1'fle-du-Prince-Edouard en composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu” 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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Page 60, for the April 1981 issue Page 60, de la publication d'avril 1981 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de d&tail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


Price Current Rau Constant 1971 | Year/year Current Month/month |Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage |constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- pour l'année |désaison- | pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
Srilietilions of Gollate = willisag Galler | ee 
1979: 
January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 
February - Février 177.4 4,982.9 + 11.6 2,808.9 + 1.4 6,122.2 + 1.3 3,487.9 + 0.1 
March — Mars 177.1 6,172.6 + 16.8° 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4.3 
April - Avril 178.9 6,033.2 + 10.1 3,372.4 — 6,308.1 - 1.6 3,533.6 - 2.9 
May - Mai 180.1 6,771.2 + 12.9 3,759.7 + 2.6 6,346.5 + 0.6 3,539.0 + 0.1 
June - Juin 181.0 6,978.2 +125 3,855.4 rier 6,418.9 Breliel 3,572.7 cae ey?) 
July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 6,519.7 + 1.6 3,589.7 + 0.5 
August — Aoit 183.1 6,697.5 +7 15.5 3,657.8 + 5.4 6,551.7 + 0.5 3,574.2 = 0.5 
September - Septembre 184.4 6,295.8 + 4.1 3,414.2 =P Seif 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 
October - Octobre 185.2 6,705.9 + 13.7 3,620.9 + 2.8 6,572.7 amen ral 3, 527-01 + 0.1 
November — Novembre 186.6 7,000.9 + 12.7 3,751.8 + 2.0 6,552.3 — 0.3 3,484.1 eat ty) 
December - Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 - 2.3 6,645.0 + 1.4 3,512.9 + 0.8 
Year - Année 181.6 77,025.1 + 12.0 42,407.2 + 1.9 76, 988.9 tee 42,470.1 
1980: 
January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 2,937.9 + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 
February - Février 194.5 5,761.1 + 15.6 2,961.5 + 5.4 6,705.0 = 10.1 3,491.6 - 0.4 
March - Mars 194.5 6,128.0 - 0.7 3,150.0 - 9.6 6,694.1 =r O52 3,464.1 = 0.8 
April - Avril 195.9 6,585.0 To RIS iL 3,360.6 - 0.3 6,670.0 - 0.4 3,420.7 mi ted 
May — Mai 199.1 7,362.4 et hy 7/ 3,696.7 ~ 1.7 6,747.2 + 1.2 3,404.7 =N00 
June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 3,479.5 = 957: 6,767.6 +053: 3,405.2 - 
July - Juillet 201.2 7,069.7 + 10.9 3,513.8 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 
August — Aoiit 202.9 7,148.2 + 6.7 3,523.2 Ee 7 7,083.2 Hoes 3,495.1 + 0.4 
September - Septembre 203.7 7,047.7 + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 + 2.3 3,545.2 + 1.4 
October ~ Octobre 205.6 7,614.3 + 13.5 3,702.6 + 2.3 7,245.0 —- 3,501.4 - 1.2 
November - Novembre 207.4 7,625.4 + 8.9 3,675.6 arin) 7,380.4 + 1.9 3,541.9 Sp ilisy? 
December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 7,451.5 |+ 1.0 3,543.2 -- 
Year - Année 200.7 84,026.6 +) 1961 41,859.3 rele) 83, 696.9 eee 41,798.2 see 
1981: 
January - Janvier 215.5 6,670.0 + 18.0 3,095.1 + 5.4 7,743.9 + 3.9 3,612.2 + 1.9 
February — Février 217.7 6,265.7 + 8.8 2,878.1 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 =) 1.0 
March? — Mars® 218.2 7,099.7 + 15.9 3,254.0 ue) 7,787.3 + 1.3 3,562.5 - 0.3 
AprilP — AvrilP 219.2 UP EE YS) + 17.4 3,528.8 51.0 7,826.6 +1055 3,576.7 + 0.4 
May — Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August — Aoiit 
September - Septembre 
October ~ Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


-» figures not available. 


eee figures not appropriate or not appli- 
cable. 


= pil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

Y revised figures. 


x confidential to meet secrecy require 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i-e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. Us PLAT PREM « 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (tele- 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


ee nombres indisponibles. 


ee. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

— nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
Y nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis~ 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont ume 
plus grande marge d'inconsistance’ que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis~ 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 028 (téléphone 
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NTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
urvey of Canadian "retail locations", uti- 
‘izing a basic concept (see below) which is 
common to both the census and the current 
urvey program of the Merchandising and 
ervices Division. (The census also mea- 
ures the activities of “establishments”; 
owever, this concept is not used in the 
onthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
etail sector on the basis of "census value 
dded", (1) which is defined in retail trade 
5 the difference between sales and the pur- 
hase price of the goods sold in a particu- 
ar period. Companies which fall into the 
etail sector are then further classified to 
vecific categories of business (using the 
aree-digit Standard Industrial Classifica- 
ton code) on the basis of “major activ- 
ty" - the proportion of ‘sales accounted for 
y each kind of business or by each type of 
ommodity sold. 


The next step in the classification pro- 
sdure is to survey those businesses se- 
2cted for the sample in order to obtain 
iformation on the number and activity of 


yeations operated. Such information is 
>quired not only to determine if individual 
isinesses, particularly multi-location 


isinesses, qualify for treatment as 


*hains" (see definition following) but also 
) isolate retail locations from non-retail 
id make possible a more precise classifica- 
-on of each to one of more than 90 "kinds 
? business", which are subsequently grouped 
ito 28 trade groups for purposes of publi- 
ition. 


Because this is a location-oriented 
irvey, the scope of coverage is extended to 
‘clude locations operated by non-retailing 
isinesses. When it is determined that a 
inufacturer (for example) operates one or 
sre retail locations, the same treatment is 
-ven as outlined above. Retail locations 
m be operated by businesses whose princi 
\l activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


+) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise a cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"€tablissements", toutefois, on n'a pas recours 4 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des blens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activiltems 
c'est-d-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4 points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins A succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans wun des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90.  Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été G&tendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
facgon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont L'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
€conomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
OSs 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
monthe See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
One 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
ne Unt II IISSIIISISSUS Sgr 


1981 1980 
Number of Number of Number of Number o} 
shopping Saturdays shopping Saturday 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre d 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January —- Janvier 26 5 26 4 | 
February — Février 24 4 Ze) 4 
March - Mars 26 4 25, 5) 
/Nopert il <> Payieat dl Dis) 4 25 4 
May — Mai 26 5 27 5 | 
June - Juin 26 4 25 4 | 
July - Juillet 26 4 26 4 
August —- Aodt 25 5 26 5 | 
September —- Septembre US) 4 DS 4 
October —- Octobre 26 5 26 4 
November — Novembre 25 4 25 5 ) 
December — Décembre 26 4 26 4 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


vi 


Le systéme supportant le nouvel échantillon d 
commerce de détail permet la révision des esti 
mations mensuelles tout en tenant compte de 
réponses' tardives. La publication mensuell) 
fournira done des données provisoires pour ], 
mois en cours’ et des données révisées pour 1, 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel 
sont basées les données présentées ici varie d'u 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I l 
nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données. 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondée 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent| 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. L 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreur 
lorsque des renseignements sont recueillis 
partir d'une enquéte par échantillonnage. 0. 
les regroupe en deux grandes catégories: le 
erreurs qui sont dues a l1'échantillonnage e 
celles qui ne le sont pas. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
om the entire population. The sampling 
2rror, in addition to the size of the sam- 
yle, depends on factors such as variability 
In the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a 
3Ziven size of the sample, the sampling error 
will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice 
of the sampling units and method of selec- 
tion. (Further, even for the same sampling 


design, we can make different calculations 
co arrive at the most efficient estimation 
»rocedure. ) 


nade about the entire population covered by 
che survey on the basis of data obtained 
‘rom only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
‘omplete census was taken under the same 
jeneral survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
sample itself. 


| In sample surveys, since inference is 


lon-sampling Errors 


| These errors are present whether a sample 
© a complete census of the population is 


.aken- The non-sampling errors can be at- 
ributed to one or more of the following 
ources: 


‘overage error. This error results from in- 
omplete listing and inadequate coverage of 


he population of interest. 


lata response error- This error may be due 
0 questionnaire design and the character- 
stics of the question, inability or un- 
fillingness of the respondent to provide 
orrect information, misinterpretation of 
he questions because of definitional diffi- 
ulties and different tendencies of differ- 
mt interviewers in explaining questions or 
mterpreting responses. 


on-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
© respond, while others may be too late in 
‘esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from re- 
ponding units or some earlier data on the 
On-responding units if available. The 
xtent of error due to imputation is usually 
nknown and is very much dependent on any 
haracteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
a the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to 
btain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d"échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a4 la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par é@chantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 


recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages  probabilistes, c'est que  1l'erreur 


d'échantillonnage peut @tre directement mesurée 3 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nagee Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par L'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse- Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l"explication des questions et dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac— 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'‘erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Processing error. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the - most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. ie ake 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 


value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 


Valeo! 


Le traitement. L'erreur peut se produire lor; 
des diverses étapes du traitement, telles que 1 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératio) 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs no) 
liées a l'échantillonnage- De plus, il faut le; 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas ; 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffre: 
définitifs. Quant aux estimations du présen 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini: 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités oni 
été définies avec beaucoup de précision, au moye 
des listes les plus a jour; les questionnaire: 
ont 6té congus avec soin afin de réduire au mini 
mum les interprétations possibles (on a demand 
aux interviewers de poser les questions telle 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverse: 
étapes de vérification et de traitement ont fail 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; o1 
n'a absolument rien négligé pour que le taux d 
non-réponse et le fardeau de réponse soient faa 
bles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et d 


l'erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d‘échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présenté 
enquéte est un des nombreux €échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'‘attendre 4 ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un @chantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les @échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait er 
recensant toute la population dans des conditions 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a4 partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 


s'approche de la valeur probable. 


| 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un Géchantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, se 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence 
entre l'estimation et la valeur probable. 
\ 
Une fois qu'on a calculé l'estimation et sal 


variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 


yr example, the standard error, defined as 
qe square root of the variance, is a mea- 
ire of the sampling error in the same units 
3 the estimate (e-g-, dollars). The stan- 
ard error is a measure of precision given 
a absolute terms. The coefficient of vari- 
tion, defined as the standard error divided 
y the sample estimate, is a measure of pre- 
ision given in relative terms. For com- 
arison purposes one may more readily com- 
are the sampling error of one estimate to 
he sampling error of another estimate 
hrough the use of the coefficient of varia- 
ton. 


' The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table II, "Mea- 
ures of Reliability”, is the coefficient of 
arlation. 


The formula used to calculate the pub- 
ished coefficient of variation is: 


V(X) = S(X) 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) $400,000 has a 
oefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; “the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
s less than 5%". 


on-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
ensus. We say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
s desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
he population or sample can be obtained and 
rocessed without error. Any difference 
etween the expected value and the exact 
opulation value is termed the bias. Sys- 
ematic biases in the data cannot be mea- 
ured by the probability measures of sam- 
ling error as previously described. The 
ccuracy of a survey estimate is determined 
y the joint effect of sampling and non- 
ampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
on-response error. To assist users in 
valuating these errors two response mea- 
ures are given in Text Table II. The 
esponse rate is a measure of the proportion 


tse 


solt la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia- 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert 4a 
évaluer Jl'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CVC) BS CXS) 
xX 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 % 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l1'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'’erreur inférieur a5 %. 


Erreur non liée a 1’échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biaise On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées 4 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 


réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreure Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of SIO mil- 
lion, the response fraction would be 802. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


“Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location”, as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e-g-, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the “general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis-— 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui o 
répondu assez tét pour étre incluses dans le pré 
sent bulletin. La fraction de réponse, pg 
contre, est le taux de réponse des données 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation ¢ 
l'échantillon qui est fondée sur des donné 
réellement déclarées. Par exemple, le taux ¢ 
réponse d'une cellule comportant un échantillc 
de 20 ‘unités dont cinq répondent lors d'un moi 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cin 
unités déclarantes représentent $8 millions sy 
l'estimation globale de $10 millions, la fractio 
de réponse s'éléverait 4 80 %. Dans un tel ca 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance 
déprécier la fiabilité de 1'estimation; i 
faudrait done tenir compte des deux unités de me 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail” signifie, pour le 
besoins de la présente publication, "l'ensembl 
des ventes faites par des points de vente a 
détail”. 


Un “point de vente au détail”, suivant la dé 
finition de Statistique Canada, est un loca 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac 
tivité principale est la vente de marchandises e 
de services connexes au grand public pour la con’ 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima’ 
tions relatives au commerce de  détail nm 
prennent pas en compte les ventes  directes 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faite: 


par l'intermédiaire d'un point de vente at 
/ 


détail, par exemple les ventes directes par dé 
marchage, les ventes par distributeur automati-: 
que, les ventes de journaux ou de revues faite; 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les 
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: le< 
ventes des grands magasins faites par la poste m 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des “magasins de marchandises diverses". E 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, par 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni leg 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca~ 
tion de matériel et la restauration, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. Les 
ventes totales nettes comprennent également; la 
valeur des reprises, les prélévements de marchan-| 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandises 
appartenant a d'autres personnes. On ne prend 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 
le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


,ASSIFICATION 
nd of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
geographical area and by kind-of-business 
oupings which are based on the Standard 
dustrial Classifications and the retail 
nd-of-business categories employed in the 
66 Census of Merchandising and Services. 
mee the monthly retail trade survey is a 
ocation" survey, as noted above, each in- 
vidual (retail) location of a firm is as- 
gned a kind-of-business code based on its 
jor activity (or type of commodities 
1d). 


In this report, retail trade is strati- 
ed into 27 major kind-of-business group- 
gs plus a miscellaneous category. In 
der to increase the usefulness of these 
atistics, the composition of each kind- 
“business group is described at the end of 
e report. 


nd of Organization 


| 
The retail trade estimates, in addition 

being stratified by kind-of-business 
oupings, are also broken down into chain 
d independent components. Firms are clas-— 
fied to the chain store component based on 
e following definition: 


Chain store organization “an organization 
erating four or more retail outlets in the 
me kind of business, under the same legal 
nership". 


Any firm not meeting the above definition 
automatically classifed as an “indepen- 
at” organization, the only exception being 
partment stores” which are classified in 
sir entirety to the chain component. 


THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ined in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 
[fers substantially from that used for the 
timates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
2d because, after 1969, there was no ade- 
ite source of information available to 


) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commercee Ces groupes sont -fondés sur 
la Classification des activités €conomiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que 1'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on L'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code “genre de 
commerce” d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins 4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a4 succur- 
sales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les “grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 


de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex~ 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i-e-, of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size groupe Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the “link-relative method", i-e-, 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. Invaddi= 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
“poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universee. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as “final” estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate —- since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of new census benchmark 
data. 
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Ancien é@chantillon 


~ 


aprés 1969 pour mettre a jour la partie de l'an 
cien échantillon comptant les entreprises dite 
indépendantes. Il nous était désormais impos- 
sible de tenir compte des nouvelles entreprise; 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leur 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé 
terminé par le nouvel é@chantillon démontre qu'i) 
y avait un certain degré de sous-estimation, la 
quelle sous-estimation avait atteint 4 Z% @ 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


L'ancien échantillon (approximativement 12,00 
entreprises) a 6té choisi au hasard a partir d 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com 
merce et services) et stratifié par province e 
selon le genre de commerce et le volume de} 
ventes. Des estimations des ventes totales a 
détail ont été tirées des résultats du sondage j 
l'aide de la "méthode de rapport en chafne” 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient de 
ratios en comparant le volume des ventes de: 
entreprises a celui observé pour le mois corres: 
pondant de l'année précédente et on applique ce) 
ratios au chiffre de référence (recensement d 
1961) pour dégager une estimation pour le moii 
visé; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioratioy 
dans 1'échantillon, on a procédé tous les ans {| 
un ajustement pour prendre en compte les créa: 
tions et (ou) les disparitions. On apprenai’ 
l'existance de nouvelles entreprises grace au! 
rapports sur la nature de l'entreprise recus pa 
la Commission d'assurance-chémage et on effec: 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pou’ 
obtenir les données qui nous intéressaient. fH 
outre, toutes les entreprises é@échantillonnées on 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afil 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels e| 
d'établir des estimations pour les enquétes ; 
“déclaration piétre ou tardive". Les résultati 
ont ensuite servi a la mise a jour des estima’ 
tions mensuelles- On a apporté un autre ajuste’ 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Ce} 
ajustement consistait a utiliser une formule di 
compensation visant toutes les entreprises di 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé i 
un ajustement compensatoire en fonction de: 
entreprises qui ont changé d'activité au cours d 
l'année. . 
| 

Les données obtenues au terme de ces diver! 
ajustements ont souvent été considérées dans li 
passé comme des estimations “définitives". Celi 
n'est pas tout 4 fait exact, car toutes ces esti’ 
mations ont habituellement été révisées une autrt 
fois aprés chaque recensement. Les estimation 
postcensitaires traduisaient l'introduction dan‘ 
les calculs de nouvelles données repéres di 
recensement. 


ow Sample 


With the advent of the new survey, the 


msus will no longer be employed as a 
source” universe. The Revenue Canada (Tax- 
sion) list, supplemented by chain and de- 


irtment store lists and an area file list, 
omprises the new universe. A sample of 
yproximately 16,000 independent firms, 
stratified by geographical regions(3) and by 
ye Standard Industrial Classification code 
1s been selected from this universe and 
irveyed in order to verify the kind of 
isiness of each firme Estimates are then 
coduced monthly, stratified by trade group 
id geographical region. 


The method used for the estimation of 
ytal retail sales is one in which each 
ampled unit's reported data is inflated to 
iiverse levels by multiplying the reported 
ata of the sampled unit by the inverse of 
re probability of selection for the unit. 
or firms which do not respond on time(4) in 

particular month, an estimate is imputed 
sing a statistical technique which employs 
number of components such as: cell aver- 
zes, last month's sales, other trends, 
z¢e Consequently each firm in the sample 
ist have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
Inked (as was the old survey) to the census 
2sultse- Instead, the estimates derived in 
re course of the survey will be compared 
ith census data in order to determine the 
ause of any differences which may be found 
> exist between the two levels. Based on 
1ese findings, revisions will then be made 
> compensate for any errors or discrepan- 
ies discovered (such as in coding of firms 
2 erroneous kinds of business codes, over- 
stimation in particular cells, etc.). 


OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
omposed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
omponents) and an area file list. These 
omponents provide a more adequate represen- 
ation of the retail trade universe than the 
revious survey. 


3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Imp6t) fut complétée par la liste des magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire.e Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités Gconomiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite @tablies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etce Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout @écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins a4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces é6léments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


de Vancouver cor- 
métropolitaines du 


Toronto, de Winnipeg et 
respondent aux régions 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations 
considérées dans le 
révisées. 


tardives 
calcul des 


sont toujours 
estimations 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (iee-, having employees for whom 
payroll deductions are made)-e It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
ease of existing firms, for any changes in 
mame, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources)- as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i-e-, each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually» The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as_ trade 
magazines, etce 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


Xiv 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série d 
profils tirés de la fraction du fichier principa 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com 
merces de vente au détail et est stratifié pa 
région et selon le schéma de codage de la Classi 
fication des activités E6conomiques. Cet élémen 
du fichier est une liste de toutes les entre 
prises de vente au détail qui ont un numéro T- 
(entreprises ayant des salariés a l'égard des 
quels des déductions sont faites aux fins d 
l'imp6t). Cette liste est mise a jour tous le 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatio 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre 
prises et dans le cas d'entreprises existantes 
tous les changements de nom, d'adresse ou d 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuien 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et d 
Statistique Canada.- Dés que l'on dispose de ce 
mises a jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont é@liminées de 1l1'échantillon et uw 
€chantillon de créations est prélevé sur les nou 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemen 
mensuel en fonction des créations et des dispari 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal d 
l'enquéte sont @chantillonnés d'aprés une proba’ 
bilité donnée de sélection déterminée par le lie 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi: 
fication des activités économiques et la tailli 
des cellules. Lors de la constitution du fichie 
de l'échantillon initial, la sélection a porti 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte 
Depuis lors, seules les créations ont fail 
l'objet d'un @échantillonnage tous les mois. 


\ 


£lément magasins a succursales et grands magasini 


La liste des magasins 4 succursales et de 
grands magasins constitue un sous-ensemble d¢ 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apré: 
les documents de Statistique Canada) comme maga” 
sins a succursales et grands magasins et qui ont 
été @chantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1l'échantillon). Cet é16é- 


~ 


ment, qui est mis a jour tous les mois d'aprés 
les données de Revenu Canada, fait également 
l'objet d'une mise a jour annuelle. Ces der- 


niéres mises a jour sont fondées princiaplement 
sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins 4 succursales 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei- 
gnements puisés a d'autres sources comme les re- 


vues portant sur le commerce. 


| 


Elément fichier géographique 


Le but premler du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément! 
supplémentaire permet: 


{ 


provide an estimate for firms which do 

: appear on the survey master file (i-e., 
ring no employees for whom tax deductions 
+» made); 


compensate for the time lag involved in 
taining birth/death adjustment through the 
svey master file. 


‘The area file was derived by selecting a 
fier of areas in Canada (as defined by the 
pour Force Survey), covering all regions 
ch the exception of the Yukon and North- 
st Territories. To create the area file 
ction of the sample frame, the selected 
tas were completely enumerated by field 
yresentatives and an area file composed of 
. businesses in the selected areas was 
eatede This file was than matched against 
» survey master file to determine which 
‘ms were present on both files. For those 
‘ms which appeared on both files, the uni- 
tse was represented by the sample of firms 
tived from the survey master file. All 
jatched firms (on the area file) auto- 
‘ically became part of the sample file. 
‘ry month since the original enumeration, 
» twelfth of the selected areas has been 
wpletely re-enumerated in order to locate 
‘new firms which may have come into exis- 
tce during the preceding year. These new 
‘ms are then matched against the entire 
"vey master file. Similarly, all new 
nesses which have been added to the sur- 

master file from the Revenue Canada 
.Xation) updates are matched each month 
jinst the entire area file. Once it has 
m determined that firms are matches, they 
! removed from the area file and given a 
mee of selection on the survey master 
‘e. The remaining unmatched firms on the 
a file are included in the sample. 


‘SONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
iness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table 25 have been 
usted to account for seasonal and trad- 
(‘day variations. The seasonal adjustment 
hod applied to this series is a computer- 
d ratio-to-moving average method. The 
ndard computer program used is the United 
tes Bureau of the Census, Method II, X-1l 
sion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
etitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le “retard” d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon™ a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest- Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les é@tablissements commerciaux de ces sec- 
teurs- On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par 1'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon- Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. la méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-ll de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working or 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada- Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


aval 


~ 


l'année et sont imputables a 1l'évolution norma 
du climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres évén 
ments qui se répétent a des intervalles rég 
lierse Il est nécessaire d'apporter un ajust 
ment supplémentaire a la série de commerce 
détail contenant des variations imputables a 
différence entre le nombre de jours de travail ¢ 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a de 
congés ou autres @vénements sans date fixe. (C¢ 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisz 
tion proprement dite, mais on les considére comn 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet ¢ 
mettre mieux en évidence la tendance fondamenta] 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'¢ 
contiennent pas moins des fluctuations irré 
guliéres. De légéres variations d'un mois 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuver 
étre de simples mouvements irréguliers, et Por 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamer 


tale, les utilisateurs doivent examiner le 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre ¢ 
moise Le MDC, ou mois a dominance cyclique 


(voir tableau 26), donne le plus petit nombre « 
mois pour lesquels le taux de variation moye 
compte non tenu du signe de la tendance générale 
est supérieur 4 celui du facteur irrégulier 
Dans le cas de la série la plus lisse possible 
le MDC est @gal a un, dans celui de la série ] 
plus irréguliére, il est @gal a six. L'applice 
tion d'une moyenne mobile dont la période es 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu 
liers pouvant dissimuler la tendance f ondamet 
tale. 


{ 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin  d"obtenir Ja valeur estimativemame 
l'ensemble du commerce de détail en dollar 
constants (tableau 30), les estimations relative 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moye 
des indices implicites de prix appropriés fourni 
par la Division du produit industriel ¢ 
Statistique Canada. Les estimations des groupe 
de commerce ainsi dégonflées sont  ensuit 
totalisées pour produire l'estimation id 
l'ensemble du commerce de détail en dollar 
constantse L'indice des prix qui est publié es 
un indice implicite obtenu en divisant le chiffr 
estimatif des ventes totales en dollars courant 
par l'estimation correspondante en dollar 
constants. 
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MPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 

one or more kinds of business) for which 
ta will be published has been expanded by 
. In some cases, a new trade group was 
eated by splitting one of the old trade 
oups- In other instances, new trade groups 
re derived from the “all other stores" 
tegory- The following chart provides a 
thod for converting the "new" groups back 
the "old" for anyone wishing to compare 
e series with the other. 


The following trade groups comprise the 
me kinds of business in both the new and 
d surveys: 


partment stores 

neral merchandise stores 
neral stores 

riety stores 

tor vehicle dealers 

n's clothing stores 
men's clothing stores 
mily clothing stores 
rdware stores 

wellery stores 


The following trade groups, for which 
ta will be published in the new survey, 
re previously represented in the "all 
her stores" group of the old survey: 


ed car dealers 

tomotive parts and accessories stores 
ok and stationery stores 

orists 

orting goods and accessories stores 
rsonal accessories stores. 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraftront a été porté 4 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commercilaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra a quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bi jouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 


enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 
Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 
All other food 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(/). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group “grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 


not only “grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, “grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores" 
and “convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to “grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 


vey, “confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores” 
group.) 

(6) The new trade group "Household appliance 


stores” includes the 1966 kind of busi- 
ness, “electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 

The new trade group “pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, “patent medi- 


(7) 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores” group. 


gislalal 


une 


Les groupes 


commerciaux suivants constitue 
ventilation plus fine des groupes utilisé 


dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 
cles divers(5) 

Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 

Stations-service 

Garages 

Magasins de chaussu- 
res spéciales 

Magasins de chaussu- 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries et épice- 
ries boucheries 


| 
Epiceries-boucheries | 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages ) 


Magasins de chaussure 


Magasins de meubles, | 
de téléviseurs, de) 
radios et d'appa- 
reils ménagers 


Pharmacies 


ces modifications, les "“marchands d 


w 2 <a < | 
combustible et de mazout” ont été reclassés dan 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dan 


les 


(5) 


Le nouveau groupe commercial "“épiceries, con 


(6) 


(7) Le nouveau groupe commercial “pharmacies, mai 


totalisations. 


fiseries et magasins d'articles divers" com 


prend non seulement les “épiceries” (dan) 
l'ancienne enquéte, un élément de "“épiceries 
et é@piceries-boucheries"), mais aussi 1) 


catégorie du recensement de 1966 "piceries| 
confiseries et magasins d'articles divers” 
Ce dernier genre de commerce comprend le) 
“comptoirs de lait en cruche" et les magasin: 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer’ 
tain nombre de magasins qui étaient aupara’ 


vant classés dans la catégorie des "“épice: 
ries" ou dans celle des “confiseries". (Dan: 
l'anclenne enquéte, les "“confiseries" fai: 


saient partie du groupe "tous autres magasin\ 
d'alimentation". ) 
Le nouveau groupe commercial "“magasins d'ap’ 
pareils ménagers" comprend le genre de com 
merce de 1966 "“magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans lk 
catégorie “tous les autres magasins”. 


gasins de médicaments brevetés et de produit: 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 “magasins de médicaments breve” 
tés et spécialisés, de parfums et de produit: 


de beauté", qui faisait auparavant partie dt 
groupe “tous les autres magasins". 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, avril 1981 préliminaire, mars 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


xix 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) -— Epiceries - Boucheries 69.0 78.1 64.3 80.6 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 62.0 68.0 Dba 72.2 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 43.3 S3ie7 54. 1 71.6 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 
General merchandise stores —- Magasins de marchandises diverses 71.9 Tits) Soi 76.6 
General stores ~ Magasins généraux 80.0 85.0 60.9 555) 
Variety stores - Bazars 91.5 91.5 68.5 79.9 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 66.7 63.1 82.9 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion = sy 2h) 12,2 
Service stations - Stations-service 53.3 66.3 58.6 76.2 
Garages = = 56.2 73D 
Automotive parts and accessories stores ~- Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 83.9 83.9 69.4 83.4 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 65.5 81.2 66.9 80.2 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 67.6 SMe) 61.2 BH oil 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 73.8 82.3 64.3 80.5 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 81.8 9812 77.6 80.9 
Family shoe stores ~ Magasins de chaussures pour la famille 56.4 82.9 69.2 82.8 
Hardware stores — Quincailleries 87.5 87.5 67.3 84.0 
Household furniture stores ~ Magasins de meubles 64.7 76.5 68.2 84.1 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 37.5 56ie3 65.4 78.2 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 88.9 94.4 67.9 87.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 50.7 81.3 TELLS 83.4 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 52).8 9355) 64.9 77.6 
Florists - Fleuristes 71.4 85.7 51.2 68.0 
Jewellery stores - Bijouteries 76.0 85.6 59.9 78.0 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 5129 88.9 60.6 74.8 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 66.5 86.6 62.4 US) 
All other stores - Tous les autres magasins 48.9 76.2 58.0 73.8 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 64.0 82.2 61.2 77.5 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 73.8 86.3 45.8 68.1 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fidouard vies 90.0 57.8 76.1 
Nova Scotia — Nouvelle-ficosse 72.7 85.1 61.7 78.5 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 73.8 89.6 61.2 76.4 
Québec 64.6 84.0 Tse) 81.7 
Ontario Shes) 78.4 58.3 76.8 
Manitoba 66.8 85.5 61.6 74.8 
Saskatchewan Tse 84.4 64.0 77.0 
Alberta 59.8 U8! 55=3 7564 
British Columbia — Colombie-Britannique 65.0 81.3 57.0 78.5 
| Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.0 83.3 42.7 69.0 
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TABLEAU EXPLICATIF Il. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, avril 1981 préliminaire, mars 1981 révisé 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries -— Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores —- Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d‘automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores ~ Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores — Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists — Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins A succur 


sales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
95.1 96.9 71.0 73.7 
65.5 65.6 61.7 74.8 
31.8 40.7 59.9 74.7 
100.0 100.0 = 
97.0 97.3 63.9 76.2 
96.8 98.3 64.7 85.6 
97.0 96.6 75-1 80.2 
89.6 89.1 68.7 85.8 
= 54.7 74.1 
69.7 78.1 62.0 76-4 
= = 65.5 7923 
89.8 88.8 76.0 85.7 
69.7 79.0 78.4 88.1 
67.4 94.9 71.5 85.2 
75.2 86.1 65.4 80.2 
91.3 94.9 79.4 78.1 
69.7 81.7 70.2 78.5 
98.7 73.0 71.3 86.4 
69.1 76.2 72.2 90.9 
62.2 97.8 7524 83.1 
96.2 97.0 71.6 90.2 
49.1 73.0 79.1 87.9 
60.3 98.1 72.6 85.6 
90.3 100.0 62.3 71.2 
92.2 95.8 63.6 83.0 
36.6 98.3 64.6 81.8 
68.9 92.0 62.9 78.3 
63.2 94.2 64.5 82.4 
87.1 94.1 67.7 81.9 
90.9 96.6 52.4 76.2 
98.4 98.8 49.4 81.4 
94.5 96.0 66.0 84.1 
94.4 97.8 64.3 80.5 
91.0 96.0 76-5 83.3 
82.9 Cpl” 63.8 80.7 
93.6 96.7 65.6 80.0 
94.8 96.9 71.9 82.4 
80.2 94.8 63.5 84.2 
92.0 96.6 64.0 80.9 
93.5 98.5 47.6 63.6 
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Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 
Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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PRELIMINARY ESTIMATES: 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
April — 1981 — Avril 


All stores 


Kind of business 


Change Change 
1981/1980 1981/1980 
Variation Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 14,908 + 28 


Allimother fooduStOresieeror cinch recess eens 1,359* 


Department storesaarc-tenc.o Woke cs oe ena eae rene B 9,494 + 9 


General merchandisesctonesm asim cieeie se cienitieneie tere 7,789 ee 8) 


Generalstonesie cs mmceten stage oe ee ete ete acta tiere 8,134 + 12 


NCTA AICRARILISSY, 4 ony alee ERIE Ot Ree ID Pett ORL UEC GCOS 3,636 “aaa 


Motorevehiclesdealersiss cack.slcmelaee Ses anon 30,361 + 10 


ised care Gealers rants: dcine chee tate eG eras aaek iyo Oe “ee 462* 


Serviceustallonszuvenen «ish s one ati he ee one 12,984 + 26 


UG | Garay eS :earrs cvs ORR hc crear uae cee ret ee 1,198 + 24. 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. xe 
dealeVienise clothing, Stores. cme ite aie lacs is aoe Ea 540 + 24 
PaaVVomensuclothinesstoreswme. crime ae hore 1,836 + 20. 
Loy amilyeclothing sstores perry sterner creiciae eee eines 4,119 - 2 
UGH KSpecialtyashoesstoreswe-rre wera o oaiter tem coraudens «sven saci x | 
1ifG|\Pamily*shoesstores eerie ast ater « cee ont fo aaeiaiats 4 973 + 12, 
dSsltHardwareistoresssaectawrae tes a: otis oe en area ae 268* | 
HO PLouseholdsturnituremstoresmmn.. . tatsuetese nei ee 1,453 ote 25 
ZORA ouseholdwappliancerstoresme ds s/o sentria eee a: ya ; 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... es 1,160* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 6,118 14 21. 
28)\Booksandlstationery) stores.......0.-....sceeeees oes Uh Des 
ZAAPELOLIS DS mater ee recs Aa ERE AE NY SON eC oe fs 47* | 
Zo) Wewellery:istoresiaa sec cee ae rere SJ ocieen avin 494 + 11, 
26 | Sporting goods and accessories stores...............-. 506* | 
27m \tetsonalwaccessoricsestoresi near ee eee 442 - 1 
28" CAll LOtNereslOres er: suaper eee coc E eT Eee I ie : 8,378 ae 
AN *Stores a crosses ais: aleicrteis oie Pio cierre SOe aeleh cae 139,231 + 14, 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


a EE ee 


Kind of business 


eo 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
—— 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
$000 
x x x x Bpidéeries = Bouchétics toe. 2c ree le) ee ee ee 1 
x x x x Epiceries, confiseries et articles divers ................ PD, 
x x Xx x Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
29,538 tee TS - = Grands*magasins estes ee eee ee 4 
% x i x Magasins de marchandises diverses................... 5 
| me x x x Magasins'générauxe? cA. Sakon ins sae eee eee 6 
XK x x x BS AZATS c's h he eee ere eee ee ee ee ee ee 7 
x X x x Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 
- - 1,436* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
x xe XK x Statrons=servicemss nanan toate nice ae een ee 10 
- - 4,698* (Garag esner eh RE oes ta > oo PC RO | i131 
x x x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x x x rm Magasins de vétements pour hommes................. 3} 
4,631 + 22.4 1,148 + 33.2 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x x x x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
- - XK % Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
2,051 + 26.1 735 + 13.9 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
- ~ 796 ae 1S Quincalleriese ease ete ee hoe ee ne ene 18 
- - 5,303 ae UG)? Mazasins de meublesw ree st a+ - niente te 19 
- - 425* Magasins d’appareils ménagers..............--.200-5. 20 
- - 3,988" Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
xe x x x ixbrairtes*et;papeveries= .. nce cee oe ema et ener eee 23 
= - 828 — 17.6 Bleuristesr at nett tee ie ee ee Oe ot eae 24 
x x oe x 1,571 Bi OULETIES acc leben: Thee ene cue Toe Oe ae eee Cee 25 
x x x X 1,748 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x x x x 1,639 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
15,587 am sy tele) 16,302 + 1.4 31,889 Mouswlessaitres magasinsmrn: sonar ete 28 
173,192 seen 0) 311,575 + 19.4 484,767 Ensentplevdes*magasins..c1s:n aes hoses tec eee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES. 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


Alle other, foodestoneseaei wee yeti ee cree ne 


Department: Storesers sce. Get Gwe oe ae ean 


Generalsmerchandise, Stonesinys cn chris eoeaisciak 


Greneralectonesmwpta tera ae ae oterhe ss, 1s ch eee eee eee tans oe 


WATIEt Vest ONES Memear es cathe 52s cao) yioken secret ert Eepe as honorees 


IMotorevehiclerdealers: «.-.s1hr.ron th eee 


Wsedicamedealenseutr aa.y<.cdycicatt ee ei naar ene Ree 


SENVICE SS LA LLON Siero ci sieis, ucka hace heen ORNL co ee 


(QaASe Saat wide testa ta tee aicein ash See anc Pe re cee 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Mens clothing estonesu: manera ae riay pi ee etre 


Wiomenisa Clothin pectOneSmanmeis Rute niet i eee 


Hamilys clothings storesmre ne eeernrer i. on «ek eee 


Specialty shoesstoresua nabs ee 


aimilyashOer Storeswrets ymin minney ciac cisco 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


LORS US etaeeset soars g ug a eae Pe ey Alay a 


SOOO OSORIO Ca CMON CO eS CT ong Oe hi FOG Cheat 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants |] 


All stores 


msemble des magasi 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/198 
Variatioi 


| 


Chain stores 


‘Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 


34,591 


Change 


1981/1980 


Variation 


Independent stores 


77,493 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Change Sales 


1981/1980 - 


Variation Ventes 


$7000 


19,798 
5,196 
WD 


14,056 


230* 
1,860* 
446* 
11,704 


112,084 


All stores 


Change 


1981/1980 


Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

17 TENE AEROS MMI UA SET 1 

Sear Dia hE 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands Magasins Merci csereccnsie-avuoensta oi AS ee 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Magasin stg én raise. stings eine nes.) vers oe 6 
Bazaars”... octaandiseyhrctatetactesinkiveacicorikic te aa eee 7 
ows a lee ee 8 

vtria a eee NER AO 9 

L hear cag aalih aS oe aaR SPRL chav aa .ot cho 10 

Ceara gy OSih rctey tic Sessa wc c cal dh oN veh ot eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriesit: vamraaen sare a sacts avo naa a ee 18 
Magasinsedemnéublest a... «0... see. ae eee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers................+-0000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies tet; papeteriesi\... ~~ eee a Marna ae 23 
FlCUristegs. ia che SS Fors ceanactes a -etcisteve arg striae Wham anon AR 24 
BijOUtenleSsi® x can cata s on cats aid.s ama aes a ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ............--2..--. 27 
Mous lesvautnestimagasinse a.m «cays oe eee ee 28 


Ensembleidesmagasins?. \s..:5 sistas oerale o scien cleo cet 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


April — 1981 — Avril 


Nova Scotia 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins. 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 26.5 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 29.8 | 
AN otherfood!storest sy seein 2-<ter ease. ey eee 
Department Stores ashes - ole 96's eae -s.o SA AA + 149 
Generalimerchandise:stones#sn ein ania eee +) ies 
Generals Stones iene esa cited w %: Sgea:n ara PRT PO + 38 
WATICLVESLOTCS ieee: ata afte ciardivia aye) = oltre aprarcte hace e MOO : + 9 
Motorivehiclesdealersys,... sonnei oe at eee eee 5 + OM | 
Wsedgcarddealenstan:..c'scamuet dn Maen no ape + 16.9 
Senvicews tations ae r.cret scare decks onstreseresehs SNe ee Oe ; + 21.4 | 
(Gat Ag esp get cine tien Sees care te eas EPs WG x | 
Automotive parts and accessories stores.............. + 28.8 | 
Mensiclothingastorestya tere minor enables ane 
Wiomenisxclothingpetores nr nen a aay yale. ner oe ! + 10.4 | 
Ramily.clothingastores sieht aia mieeaaG .aaee a wee + 25.4 | 
Specialty sshoekstores eee. peat ee anitnyts Sak see x | 
Hamily:shoetstoreswaaneh.an iwite dee al Se + 45 ) 
Hard wareestoneshesottannsmen meee esis sci ee : + 43 | 
Fee ..etineenateemnenll - 31 
Household appliance stores ..............00+eees0ee- + 0.8 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... = 1030 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ‘ + 21.9 | 
Bookgandsstationeryestorest 1.75 semis tases eee ee 7A : + 17.8 | 
I DIGIECHIS)- ciapneretoas Seas eR Stes, ee + 24.6 
tt ee ee |} 1,495" 9 29m 
eh M. Aa 969* ) 
RincatE Paeerte Te ede ee. ; 1,668 + 20.4 
Theos aro ost oiia ch ED IE RIN, ALN 24,726 + 16.3 | 


Helel seine 6j0\'s 6 /a\a)eite(siaie'e 6 ate Mehta eta teete eleoranehe 144,971 241,393 + 14.2 


Chain stores 


_ Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 
- 1981/1980 
_ Ventes | Variation 


$000 % 
x x 
x x 
Ke x 


x x 
x xX 
x x 
x xX 
x x 


345,398 


+ 
— 
~ 
io) 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Change Sales 
1981/1980 os 
Variation Ventes 


$7000 


217,513 

28,946 

9,416 

60,218 

30,921 

11,232 : 11,232 
PaPATET| 16,191 
166,762 : 166,762 
6,039 6,039 
68,270 70,358* 
is 

17,706* 

7,383 

13,989 

10,971 

xx 

4,272 

7,931 

6,393 

2,031 

8,321 

36,869 

5,039* 

2,666 

4,650 

3,150* 

6,201 

86,205 


502,607 848,006 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


295: SER SOAS, SO ee 1 

HUIS SEE 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands, magasingy sae. taco doc: x, Se ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses.................-- 5 
Magasinsseénérauxs<4s0.0 sae hand ke ae ee 6 
Bazarsi « scrrniny ceraaiarahyaceuasiaen aia eats ae eee 0 
oh weather 8 

ee CO bode aes 9 

EE OS Ls SA acai <300 10 

Gakaresie§, 1 aeons d vad. Hava egies wa ee eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quinealllenies yep, Bars caicsiacsr-psisne acne ee ee 18 
Magasinssde:meublesy.4... «1. eee eae 19 
Magasins d’appareils ménagers................+2.+0-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
LLibrairiesietspapeteries: ....,. .setans toes eens ate 23 
BL @UISECS: he. scen cp epcxchce spinap ansyep cee spenosetenraken choxea crcrsestor hoe ee 24 
Bij OUGOLI CS) roxapneenep staph sverey svesoyapop pan caerensrsgsl are ae ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ......... 5 ||, 248) 
Magasins d’accessoires personnels ..................55 27 
MouswlesvaubresenragasinGy.+.s-0e.-ye.-aee ren eee are 28 


Ensemble des magasins .............ececccececececes 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 | 
Variation Variation Ventes Variation | 

$7000 
| 
Combination stores (groceries and meat) ............. 35,181 + 16:3 | 
Grocery confectionery and sundries stores............ 9,673 + 2180 | 
All othersfoodmstoresinnerets as saree eee ate 3,224* B | 
Depantmentistonesiyoei es susie ok a Ree. 17,078 + 15.0) 
General merchandisesstones:). seals akseracls Sacra 4,834 aF 9.0. 
GeemeralestOrese cs aachr etayrae. vos, «ce Ree 5,812 + 22.4 
WATE Uy SLOG Sia araerater papers aial'ac nial nce ore ual adres ane. ee 5,715* + 214 | 
Motorivehiclesdealers’ Ae taemislee 2 eee ieee 48,294 + 90 
Usedscaridealersy:....dhrviernat all aonvosnic ae saat ee: 626 + 158 | 
Service: Savion) feces cre) sis. 4G <:<.c.0) saeaee care eee 16,416* 16,618* 
(CaKag es! cer es ea nen o ys eae oa Sone eee 968 968 + 92. 
Automotive parts and accessories stores............-. 4,829 + 45D) | 
Nieniseclovhineustores pean ep) at ner eis seen 1,263* = 155 : 
Womentsaclothinggstorespe eri ane aes Joe eeeee 3,074 + 10.3 | 
Ramillyaclothingustonesi a eieee eeraeie esta Feta 2,685 + 6.3 | 
Specialty gshoesstoresweenieees weer yet einai 65 + 1257 | 
Ramilyzshoeus tones sear er iekma: sme ec A eRe 1,586 - 08 | 
Handwaregstores,../-, oj eeareter tle x5) hasck v5 1,281 = 2m | 
Beak ahsks, v1, Oe 3,239 + 30.4 | 
Householdgappliancesstoresmmme ane asa eiee ee eee 406 + 17.8 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2375 a | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... T2o* 

BookgandUstationenyastonesi).1.1. anne eeee 719 + 210 | 
Hl OVISUS gaye Fe pousuck ogra yeu yo Ve ee voeT MO HCE ais 2g 820* | 
eR Sees oe Oe OUP, 5.4 Fre ted 1,310 + 31g) 
BA trsih. ahiya ale 2,609 = 192 
eee. 976 + 28.0 | 
yaleseceo0 scp cage RE REY eA ee ae 18,033 + 13.6 | 

FORUCH ORMOND UCODENMD coc oUdbD OOD COO DORE 119,703 198,884 + 15.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 
agasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
- Ventes Variation Variation Variation 
$7000 
x x x x 133,927 20: | MUPICerles — 2b Oucheries mie. ae aane fas ee ee 
x x x x 35,050 -1 | Kpiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x x x 10,148* Tous les autres magasins d’aliments .................. 


50,358 Grandsimagasins yer ie cycisjec-cceme.osiccn Se eee 


17,278 -© | Magasins de marchandises diverses................... 


20083 et Sion iNiagacinsspencrauxepee rior ace eee ee 


14,824 + 24.8 2,840 — 19.6 LTGGO4) MAE ALATC HIN AZ ORS! a0. fo5 ns oes oda evade tae tease deesisass9sp sores, 


151,260 -6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


- = P99 i ae 0) 99L -O | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 


740 Seen (ial 60,457* Crore ao-9 | LATIONS [SERVICE Bajaze.in ke patnteseh veer a) = 3.43.0) RR Pee 


= - 3,100 - 5.9 3,100 


Garde esicy vacer krone tory snes iirte oe GA dls 


13,196 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


4,560 Magasins de vétements pour hommes................. 


9,945 Magasins de vétements pour dames .................. 


8,393 Magasins de vétements pour la famille................ 


236 


Magasins de chaussures spécialisées ................- 


4,886 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


4,403 


Quincailleties)< case s eeec..s.s-caae concn SO 


Soi Magasinsidex;meubles, 6 c.:...... 328i. Saeco ee eee 


1,432 Magasins d’appareils ménagers.............22...0000- 


961* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


2,438 ae ZAlGE 26,718 + 33.1 29,155 


639 OLS 1,902 04.8 2,541 Librairiesiet.papeteries. .\.......ese. een ee ee eee 


= - 2,317 ar AB 2,317 LG URIS tO pa. cransmarceysrs 1 saints cieniold eae ceatom orice hand eee 


Bijouteniesin: 3...) - Strauss o-as oe oot 1 ee 


2,516 ap 8) 1,463 Salices 3,979 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


= - 7,045 ste OE2, 7,045 


Magasins d’accessoires personnels ...............-.0-. 


1,055 - 6.0 2,332 ar IS 3,388 


x x x Xi 58,831 Moushleskautressmagasins).. cs. ae ee ae ee 


Ensemblevdes magasins, /< 40:0 «.)s(arsie aeroie ole) ava ce eres eres 


267,691 + 8.4 402,597 +) 12:3 670,287 


F0u 


PRELIMINARY ESTIMATES - 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasir 


Kind of business 
Genre de commerce Change Change Sales 


1981/1980 1981/1980 = 
Variation Variation Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 370,084 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ K 118,735 


All ‘other food! stores:iweetsie. Bi. selene: AAI ae hate 3,710 43,513 


Department stores; ease ce sic seoere ee se cle SE toe eee 144,831 144,831 


General 


General 


merchandisestorests aaw. ewe nl. See eae x 26,616 


STOPES 3 (ouster eid coc ohn haf a ARENA x 19,173 


Warietyastoresiatar- wi a t.s.scanehateites aici itrdstt eee 19,001* = = 23,136" 


Motor-vehiclesdealens; 2; qtamaitace a ooo 397,783 


Usedscanudealers anus. aciap. tan SoReal ene ee 21,025* ae 21,025* 


SERVICE TSEACLOMNS fica te ous csste ais uate a easnedeeehs Lea ee 127,566 ; 149,778 


Garages 


IR OO Ca LD OP aA AIO crcrcuctc C 49,120 49,120 


Automotive parts and accessories stores.............. 43,836 


Men‘s;-clothing “storésisetoal ina elec aes, Gea eae & ; 27,099* 


Women's clothing sstoresim mir rtm ee oer. eee : 39,989 


Ramily<clothingEstoresminien re Pier ae ee : 32,851 


Specialty wshoe stores arnt welded ae sear 5 3,449 


Hamilyashoe: ‘stores taysae at aden Aare ee eel : 25,751 


Hardware estonresracekcsce recite eee ines. 5 a0 ee 24,135 


Fiistd. sce «SE RG, See : i 34,548 


Household appliance stores).........2...02f.0«s0+e-. 4,596 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 11,093 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 46,286* sa 49,014* 


Bookgandistationenyystores.....enr eee eee 5,514 ; 9,033 


Florists 


PAS Oe RRO CAO RI eo Ao Se ROMER Gf b3.5 ond 9,126 
PEGI SY OL OREN Sohn Oc 9,849 

Magia BOR 30,946 

Sigs Do Oka ann ane oO 3,093 26,569 : 29,663 

ais t/Aifayarisle stlenene\cio easton yee tan Gahan 75,727 102,388 : 178,115 

elaze'as'el even istay<] tees afavaVele altveratttetebencsetelerekereeteneern ce 575,866 1,351,019 1,926,885 


Change 
1981/198( 
Variation 


| 
) Bi 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Quebec 
January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Chain stores 


te . ~~ . . 2 a . 
‘agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


! 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 

Le 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 

_Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$000 $000 
x ms 1,550,505 Epiceries = Bouchetiesi teas: Anara-veot eee eee ee 
x x 456,393 Epiceries, confiseries et articles diverse seteees ose 


9,353 + 5.6 162,274 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


481,375 Seo) () 481,375 Grandsgmagasingeae asst) ee 


100,712 


66,921 Magasineip énératixaan:c..cuceiiesccc 01) nee eee 


IBavarehen icc) hea eee ete oe 


16,538* 76,196* 


1,275,906 ap Ge) 


xX 


68,456* 68,456* 


464,536 547,419 


166,398 166,398 CREA GCS eye eres Bast tS sty eee oc chat oe 


124,474 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


83,907 


Magasins de vétements pour hommes................. 


133,086 Magasins de vétements pour dames .................. 


109,076 


Magasins de vétements pour la famille................ 


11,027 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


74,928 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


76,771 


Quincaillerioswee <7 py ton oo voce eee ee 


117,789 129,525 Mavasinsideymnéeublesiawy..«.,<.ccnpsees ase ee ai ee 


x 15,179 + 17.2 | Magasins d’appareils ménagers................--2-+-+: 


39,085 + 3.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


>< 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


168,060 178,465 


21,054 35,157 Librainiestet, papetertesiey.. ..«/ cess aap aes. ese 


25,675 Hleunistestee. tower yes nat xkaea as ao wees ee 


31,925 EUOULETI ES isc aptrages «hs Daidone a oni ee 


90,698 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x x 


11,948 + 7.3 97,845 109,794 Magasins d’accessoires personnels .................4-- 


MousWleskautrestimagasinsiny. 4 4440/1006 oa eee 


262,220 + 10.9 374,068 636,288 


060,400 + 8.9] 4,797,213 6,857,613 Ensemblejdesimagasins ss. «, 66,675 \a,6.08p6 o/s) srahenesetaheveree AL 


Eis = 


PRELIMINARY ESTIMATES — 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal | 
April - 1981 — Avril | 
Chain Bionee Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants) nsemble des magasin 
Kind of business 

Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
| 
Combination stores (groceries and meat) ............. 183,827 + 76 
Grocery confectionery and sundries stores............ 36,187 - 10.8 
All \othersfoodustores Peeeeh 4). Soe chaos eae 22,234 + 14.8 
Department, Stores) 42.52. 420% 5 252 gals se vere ool penne 89,387 + 123 
Generalimerchandise storesta scence rr rte eters 5,874 4 15.7 
General’ Stores, sack Aa oe aides es is, ae, rk ae eee ere 395 + 36.3 
Varietysstores) pmnccncs s 64.5 Talos s saat same any ho eet 7,045 + 117 
Motor vehiclendealers: .... 722 eee ae tae eee ees 176,299 + 151 

Wisedwcantdlealersiess oe wit et o> omens ees Pane re 10,471* 10,471* 
Service ‘Stavions eamins..e ns os ee eee ee ee 50,583 66,477 + 22.1 
Geraten t./e:aksenet, satel Mh aa ee ea 11,048 11,048 + 175 
Automotive parts and accessories stores.............. 14,438 + 65) 
Mensclothing storesm nett eter reine ete tenet 10,303* ar 82 
Womentsclothings storeswrint etritace aete es cere oem 16,614 ay 44 
Hamily clothing. storesm aes teehee be ea See 14,145 + 21.3) 
Specialty ‘shoe: storesa meee ate aia taal eae 2136" + 35.6 
Family: shoeestoress-- seen ae once eee a eee 12,998 + 93.3 
Hardware-Storesvaiueaa ccm optic ces a 00 nr) ee 13,196 + 80 
Safaneiiand <a afl Aen eae eee 12,524 + 6.7) 
Household ‘appliance storesss..41... sess eee a. one 1,763 + 26.3) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,723 - 69 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 28,243* 
Booksandstatlonery.sstoress< a4 asoeer ae eee 5,847* | 
POTIStS WAS nee farsa No qeomee Ved te aus oa ee 3,803 a 62 
Jewellery storesian ihe aoe ne eee eae a ee 5,271 a 7.2, 
Sporting goods and accessories stores................ 9,335 = 16.7 
Personal eaccessories) Stores men ta eee ee MSI ayIl 11,170 13,521 + 63 
All other stores:s 13.49 5a s5Gs al ee ee 51,910 54,451 106,361 + 10.1) 
PU SOLES 55-285 NSS PETA 5 0 SE 336,090 547,878 $83,968 + 12.0. 


Chain stores 


x 
6,392 


297,933 


11,637 
29,427 
27,924 
4,347 
29,561 
x 


x 


x 

9,078 
179,524 
1,223,658 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


+ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


$7000 


805,777 

166,661 

86,965 

297,933 

24,138 

980 

26,648 

573,933 

34,220* 34,220* 
193,119 252,448 
37,059 é 37,059 
43,069 

35,747 

58,755 

46,353 

6,799* 

38,701 

40,990 

53,820 

5,166 

14,393 

100,711 

22,069 

10,923 

17,210 

29,568* 


41,605 50,683 


196,957 376,481 


2,035,042 3,258,700 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

SR Rr Ear aah ee rer he AS 1 

SARs See 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands magasingas vicanccsandees nee ee 4 
aE Se a 5 

SSatistatain seaecbebatets ch stat. tivo ee en ee 6 

oS sia al as Sat Ray ae |S elation na a es ¢ 

Pan TE, Sey, Fe 8 

Sah ee eee 9 

Sst cng CANN Ee ee SMS ctatzn 10 

Garag estar nireten date texiithn een nl aoe 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... iy 
Quincailleries wes centers sos ee ee 18 
Magasins«desmeubles sats +...:1 ee ee Sa eee 19 
Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies. et papeteries, <ptenc eee Sete eee ee ee oe 
FE TGWTISTES: « se cueraienetrstararererentomcepeens alate rs ac 24 
Bj OULETIES vere seers Peceteeteieeee eerste ORI 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................4.-. 27 
ALOus: es Autres: MAgaslNSinn4ceyaceevs ieee eee ee ae 28 


Ensemble des: magasins. 0.0: siss sree sarees Cee coe 29 


No. 


dee 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
April — 1981 — Avril 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 


Ventes Variation Ventes 


$7000 % $7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 458,284 101,864 

Grocery confectionery and sundries stores............ 53,452 4 68,270 

All other: foodustoresit peeineieese tacoma > natin renee 6,080 x 41,363 

Department Stonresec sc.cels ays «4 feta ge tse eRe 278,621 

Generalemerchandisesstoresne . aacwhersci salts: meets 40,602 

(Generalstonesie cijcctsce 4 eehes Scie ee. sims Sone ao eee 

WarletyestOnesteesr rises offer <ashyaue sts chnseits- reais ese) eee : 4,964 

Motoravehiclendealersiy. 2 2v.)casteersie tye eerste 543,390 

Weedecaredealensyas 5 sdraustouc thier aes onlecree 19,596* 

ServiceustaviOnepeeterants.<,.; cers sui ice aisles ee ee ee ee 166,628 

Gara gestion  hyavastaltricgees: ashe ase crs nue yas eistaaeaceattst . AOE 36,657 

Automotive parts and accessories stores.............. 64,563 

Mens clothing \storesigamyceritat cette. fermi ameter 14,567 

Women;s: clothingmstonesiad arco msiornaaueserts tn rarer are 20,855 

Hamilveclothing ustoneswmt ra wmeee seine tar ication 10,799 

Specialtyashoemstones mesma aang tcp vace ses aetna eae 2,461 

Bamilyeshoeustorecemr nati: ie yuwe iceruieel cdl dockets : 7,340 

larcwareus lOnesuar..y..ya- tava ten pass, <2..c) sae ee ERO x 
Piokts *2, an tihy dence als eee x 3.930% 

Householdvapplianceustoneswesiaa. secre reels 

Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 

Booksandestationenyastonresae.- 4) eases ae eee ene 

IROL OENCh Cae aeRO ONO ce Ona Ke a ERE eee 

PewellenvestOnesean ts 4. chatty pM parade sock oats aa awed RE 

Sporting goods and accessories stores................ 


IHenooell AGGIES GUNES oa5o0ununsncusosnedonooas: 12,594 23,400 


AM Oth ergs tonesy.qece:.s.6:0..caeat a cok Ee ees 158,678 : 141,824 


AIRS ep OOO SOCCER R ADO ORER Oa tte coke man 1,248,284 1,471,421 


Chain stores Independent 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 


560,148 
PO TET22 
47,443 
278,621 
47,884 
13,725 
25,981 
543,390 
19,596* 
236,264* 
36,657 
69,839 
25,072 
49,553 
29,919 
4,209 
23,378 
IEPA 
43,578* 
Paes) 
11,415* 
94,320 
15,387 
13,399 
19,904 
22,299 
35,994 
300,503 
2,719,705 


All stores 


Magasins a4 succursales|Magasins indépendants|Hnsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + 


13.4 


35.0 


11.3 
15.1 

4.8 
15.2 
10.5 
28.1 


31.6 
8.5 
11.0 


10.5 | 


77 
3.1 
16.8 
5.3 
9.0 


19.3 
19m 
30.0 
20.7 
19.8 

8.8 
18.2 

ou 
18.4 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


$7000 


| 1,763,602 
203,434 
17,623 
931,317 
151,165 


69,591 


257,977 
18,300 
39,390 

102,969 
67,702 

7,123 
56,675 
x 
43,589 
x 
14,809 
97,047 
36,408 
x 
32,736 
x 
50,332 
603,779 
4,606,875 


1981/1980 


Change 


Variation 


Shee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


389,024 
240,900 
152,598 


18,290 
1,818,249 
61,467 
622,212 
136,864 
196,161 
56,768 
76,975 
37,747 
8,688 
24,802 
re 
115,253 
Xx 
32,918 
273,196 
24,282 


85,296 


520,609 


5,200,214 


Change Sales Change 


1981/1980 - 1981/1980 


Variation Ventes Variation 


$7000 


2,152,625 
444,335 
170,221 
931,317 
177,614 
52,709 
87,881 
1,818,249 
61,467 
880,189* 
136,864 
214,461 
96,158 
179,944 
105,450 
15,811 
81,477 
58,677 
158,842 
44,982* 
47,727* 
370,243 
60,690 
45,390 
69,113 
84,636 
135,627 
1,124,389 

9,807,089 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Tiss. apy ati hae cee aeee: 1 

SRI ee Bers ae 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsemagasinseernr.-.ccncis-cus-c- cs 4 
Magasins de marchandises diverses................--- 5 
Feehak eee ye ets out ee 6 

PPE TO OS OAT OT TPO IRISIAE oc ib gs a ain a 

ou aerpiysnels aniaayhete aces 8 

2 olan hadee ages 9 

Soca oPan'g, eis asahs ee sis oro eA ee 10 

Gardgeste tiv te coins dng ae tehcic.a oe 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriesier acces noc oe eee 18 
Magasinside;meublesiags.as «. ceri eee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers..........f.0.-0+.s0nes- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
branes et papeteries, . ...ocee eee ee ee 23 
TGUEIG EOS: 3 stung er mats tsinitene crater oltiee eet e eee 24 
IB jOUteTICS =) fevocrah« Belt chavoisse ois: 2 rset eisire ora RO oe 20) 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................--. 27 
Mousnles autres. magasins:...yj.cc ei ae en cece Cae ee 28 


Ensemblexdes, ma gasins) 6.403) </0:s se ejafe oss wre seine see 29 


Kind of 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and 
All other food stores ..... 
Department stores ....... 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers .... 
Used car dealers......... 


Service stations.......... 


Garages in...+ sen taatlesetis 


Migr 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
April — 1981 — Avril 


business 


Genre de commerce 


SUNGTIESeSLOLeSne ere teres 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’s clothing stores..... 
Women’s clothing stores .. 
Family clothing stores.... 
Specialty shoe stores ..... 
Family shoe stores....... 
Hardware stores ......... 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and 


appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


eee eee eee ee ces 


Cole so) vie ee isle ee slelels 6 6616 6 ¢ os 6 


Chain stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin; 


Sales 


Ventes 


$7000 


176,915 
15,429 
4,068 
113,130 
12,312 


7,311 
59,350 
488,678 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Change 
1981/1980 - 
Variation 


22,597 199,511 


28,788* 44,217* 
22,611 26,679 
113,130 
14,759 
317* 
5,286 
198,089 198,089 
2,980* 2,980* 
44,137* (2399 
11,504 11,504 
21,233 
12,627* 
23,443 
11,563 
2,838 
10,839 
6,082 
16,964* 
6,174* 
4,764 
39,684 
9,558 
5,317 
7,955 
11,465 
13,197* 20,508* 
60,086 119,436 


531,245 1,019,923 


All stores 


Change — 
1981/1980 
Variation | 


+ Vi 


+ 232 
+ 14.4 


+ 


=e ses 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de® commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
'Ventes Variation Ventes Variation Variation 
“$7000 $°000 $°000 


- 678,861 + 11.6 81,443 760,304 


61,056 tL | LO 3n4* 162,430* 


12,233 sp Pes) 84,609 96,842 Tous les autres magasins d’aliments.................. 


385,814 Sele) 385,814 


Grandstmagasing wer asc ct cent ool ee ee 


46,671 + 4.6 56,504 


935 


15,258 ay dah 3,290 18,548 


676,804 676,804 


Digs) 95399" 


109,144 + 33.2] 178,849* 287,994* 


45,937 45,937 Carag eseyen nnn rots coca eRe a ee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


65,768 Se PAS) 


x 


21,0187 47,964* Magasins de vétements pour hommes................. 


34,437 81,642 Magasins de vétements pour dames .................. 


8,085 41,806 Magasins de vétements pour la famille................ 


5,209 10,878 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


12,952 38,475 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


x 21,403 “28:82 iQuincailleniesmen tts see. oan ond ia ee ee 


36,730* 60,374* Magasins desmeublesmesem... 7s. neteeeaen area 


5K 21,894* Magasins d’appareils ménagers................-..+00- 


x 20,984 + 27.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


124,426 156,115 


L577 37,959 ihibramiesnetypapeveries sas acca eee ace 


PCUTISTES ea eee ek eee eens 


18,539* 18,539* 


135755 28,201 BIJOULEIES a es as x Te tate are ats Tee 


43,950 + 25.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


xX 


29,412 oe 45,938* 75,350* Magasins d’accessoires personnels .................--5 


Moushlesrattres*macasinser a. ieceiass lcci eee ee 


217,142 11329 230,056 447,198 


,807,819 + 13.5] 1,912,192 3,720,010 Ensemble‘ des: magasins "3.\<</.'s.6 Sseocas ae cee ee 


No 


aS 
PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April — 1981 - Avril | 
Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants| nsemble des magasir 
Kind of business 
Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198 
Variation Ventes Variation Ventes Variatied 
$7000 % 

Combination stores (groceries and meat) ............. 56,405 + 29.4 
Grocery confectionery and sundries stores............ 13,645 — 
Alleather foodisstoresatinn. 1 sete ene een kore 3,287 + 2203 
Department ‘stores: - s2.93 44-006 sks + yeaa eee 40,614 + 10.6 
Generali merchandise ’storesa1yeaas sre) sen gieucichs 5,324* - Ll 
Generallestonesy-cacracte nmin stkeiaie ve acs 3g Deaton eens 13,163 + 5. 
WanletyEestOnesmmmermner fete «nc. cautetrusisaers asta ante ee eae 2,758 + 12.4 
Motomeveniclemdealers) « -:ac/steie eiseacis cust ence Peet hea terete 60,800 60,800 + 11€ 

Wisedcaredealers ci. ee tae ches teva, Pr aus ciao reshaccaeaae 956* 956* 

SenvICesslaliONSwire verte wisio os. chibio hol en eRe eee 12,669* 16,581* 
(RAP AP ES yas Arucget aise oust ciate caer ceniouss Mis aaeLeke atonal oe ke eae eae 1,520 1,520 oF 271.8 
Automotive parts and accessories stores.............. 4,719 - 10: 
Mensa clothingestones y jascohadseeemi nes once rae 1,936 + 45 
Women’s clothinems tonesaca vnc. cin askals oide ses 4,282 + 4 
amily clothingastoress reer aee)eae 3,763 + 122 
Specialtyyshoev stones mewwe dee itera coe dace es ee 126 + 59 
aInil Vie S HOCMSPONES wamen cera boustersitietric. sso ces, cp eee 2,032 + 10.6 
ar CWATCLSbOLES, 3: qeicrsine arta boc. re.-9-' ace Ee 1,779 = 120 
SONIC C MOOT SORE OES, c 2,021 * . 
Householdvappliancesstoresie..o.0 ase eee 419 + 06 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,633 + 30.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,853 + 144 
Booksandisstavionervastores? «7 her merc. sn aera eee 22% ! 
[RILGHEESE Seda ere oo PROS OIE GAAS ONS Hee Me MN oes are: 1,046 + 88 
ewellervmsbOLes icra: .etucicictar yo, Sepak WAN cocker eee 2,307 + 49 
Sporting goods and accessories stores...............- 2,163 = 134 
PERCE ACCEOTES BUORE oo a00ncecsgeenndavoesoso- 1,302 2,239 + 284 
llgothens stones itn. ..5.5.0.0 sais eee ee a 13,307 18,406 31,713 + 21.2 
INU SLOLES Be eieysiesoicis siege et lelevonoie eLepeteiemeteeh tear oe 130,293 159,715 290,009 + 14.2 


Sey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
oe 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$000 


213,969 =O] /MUDICELIES— DOUCHErIeSNa st acer eh cele e fe en eee 1 


62,127 + 16.0 


15,121 52,979* -© | Eupiceries, confiseries et articles divers ................ 2, 
Ke x 11,044 + 18.4 | Tous les autres magasins d’aliments.................. 3 

| 136,944 se She! 136,944 Grandsmmagasinse pes: 4 ecssh-< occ oe 4 
19,018 ap hs} 19,522 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 49,829 Magasinstgenerauxtesscasone tc sec nr is us ee 6 
8,376 ae GIES) 9,112 IB AZATSteae nc to Wena Ae BR ortth tae cht dss x 7 
= - 194,776 194,776 == ~—--- | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 3,234* 3,234* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
15,405 ae 44,350* 59,755* 224 | POUATIONS-SELVICEM aaydiccra cote 4 ditat BAS 6.3.4. ge ee 10 
- - 5,906 D900 ete 2012 Garapeseanns sce ch hes os ake ls odd ae 11 

x x 12,945 -O | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12, 
8,985 ate OS 7,096 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
11,228 + 18.9 14,504 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
8,368 + 29.9 13,299 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x 551 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 6,661 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- - 6,150 6,150 Quincailleriest asses. orcas no cade ee 18 

- - 10,582* 10,582* <a Viagasinsideimeublesisaa.0.0 acento ee 19 

x x 1,776 Magasins d’appareils ménagers...................--.. 20 

x K 9,613 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
6,039 + 2.8 37,610 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
3,173 + 29.5 4,194 ibrainiestetipapeteries. i007 o eee ee eee 23 

= = 3,456 Mlewmmistes a feyantes Acs fewtete te eattatalctatkee seer 24 

3,157 ap) DPMS) 8,595 BV OULETIOSHE eon.tisctstars el eecds lore veered aha ee ee 25 
2g x 6,241 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

3,511 a OKO) 4,758 8,268 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
45,465 + 13.2 67,254 + 28.3 112,719 (ousilestautressmacasinsmasdeeee eee eae 28 
468,902 + 11.8 §52,427 1,021,329 Ensemble des magasins ..............0ecceecceeccees 29 


= 2+ 


PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 


Metropolitan Winnipeg 
April — 1981 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasir 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198¢ 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) ............. + 6 
Grocery confectionery and sundries stores............ ~ 
Allother food: storesy-ta- perth wuAsvne cnr oR e POS + 224 
Department: Stores) osc 36 ccc. oes me ba erse 36,738 + 10.5 + 105 
General! merchandise: stores). crurnnrcntictaoe ae cetaeaeets - 0s 
General stores iat eee tae ocn Ee epee aa : + og 
VianletyaStOnesa arn miniihatis os sales aan aiarne eee x 
Motonavehicle idealers;. «i: yocdttrtes carne cradle dexqeyatcenien rerun E 82,993 aF 9.4 
Wsedvcarydealers a \s.:... sascancienths, suptid aauaeeelte meee Re 648* wd 
SELVA CE MSUADION Sat Nis cevccee iccci SRO ke aie cence Ue | 
(GAT AGES, in icheiuohede dens Sika Ornlo Cece Py Ones 4 
Automotive parts and accessories stores.............. 3,257 - 12.0 
Menisiiclothine Sstores:.1eerae ee ee dotie ais arcane PAA) + 2.2 
Womenisiclothing astorespadaarioces serycre enon eee : 3,487 + 15 
Harmilvaclothing istonespya mesilate e451 eee 1,755 a 134 
Specialtyashoeustores maak usen te arbre later ols or te aaa : 
Hamilvesh oenst Orcs mere ei rhea ep 8s pee ap 90 
lar dwares stores 2 oy mitra clin so sicesnt. Pe 7 
ouseholdwappliance sstonesternn sc: seeaonmier einen + 48 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... + 228 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... a2 14.2 
Bookrandkstationenyestoresi: 1.1 csty-esoevee eileen | 
LOOT REE Bite ede an tere Ara o ee eee te eit ; + 21 
a ee ee a Lk aa ay oe 1818 = a 

De dey erases 785* | 

SK CG LICE E SE Gy souslcgeviedt 1,843 + 23.3 

OMI OU ROTO COL So soc Len nee 19,357 + 14.7 


BUOGUMAOOOOOTODOMAUO HTC OC HUG COB OOD DEO OG 102,927 181,443 + 141 


Chain stores 


oi 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


124,306 


x 


x 


368,484 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


144,909 

33,902 

8,882 

124,306 

5,461 

583 

x 

105,204 4 105,204 
2,035* ws 2,035* 
42,508* 

1,837 

8,885 

4,586 

11,893 

5,917 


5,290 
27,825 
3,437 
2,033 
6,834 
2,637 
6,812 
68,640 


273,492 641,976 


Kind of business 


Genre de commerce 


ele h a Res hot ob oeap eats: aah etale ts, create 1 

MK SEY ARE Z 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grand simagasins yyy sc-yo5 st jotou-hors 170 4 
SRE Lees 5 

Spapenabehan ate oms nye ast aial eR 6 

hot afar lanes oped. stab savor OFoMoK aN ay weVse au acalioudneick dc Re eee 7 

Jats SAR, ee ee 8 

iS Foe PS, OS 9 

SIN Kohaod Srawatabeanotayaxchakshasanairchi ROU PON tee Aaa 10 

GAT Ag OSG caayn tow tat acd ch crew ctonopvonsneuskotal anit chore ee a 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... Wel 
Quincailll oni Ssieyy. pry. tarenssseovatorctoecsetcrsdagng MA ae 18 
Magasinssdesmeutb les, oy.t-c.v.-<:., seen sea an Bee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................00 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Ivibrairies, ef papeteries: «vncnr Set, ee ee, ee 23 
SOURIS HESY Vir. er wate teime.t ted ottoliketeri tetas tobe onc?. tells oan a 24 
31} OUVCLIOS reser. 19-eewabey teveraitarstensfee\atototeroree ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................+-. 27 
(Foustles: autres: magasinst-ccr.cv jer ae ee oe 28 


Ensemble’ des’ magasins 4 0/s's/s/arsaverotoreie a arentreeoeece ns 7a) 


= 9) = 


PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 


Saskatchewan | 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins | 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 229 
Grocery confectionery and sundries stores............ - O01 
Allother-food) storest ronments. tastes, ee ee ete 
Department sstoreseg J, c2 sss ecsvacsn fa aie ene aaa : +9224 
Generallemerchandisesstoresmen < -tatrierrse tet ieiey ieee +, 4a 
General istoresig, sath cleicuirsofelee, shores, « « SS eenenneiey peaememeene +2288 
Warlety eStores meres rabeeyaopavagere: itiraye) ep behtyes scansyebedsaeteleps ROE + 60 
NMotor:vehicledeadlersi..... asiacaaseae oe eeeackwela ee + 23% 
Wsedecartdedlersy, « :c::..<ehemistoalclaceed seers stk ae ne 2m | 
Serviceastatlom Seer yeciasis.cat A cpars. ge eneisyntieue SR ee : + 30m 
(Gra SOS Bee 4, soc afey ects obscaleoplsbesaysartecses couse sisecbaasy REO : - 6.3 
Automotive parts and accessories stores.............. + 22m | 
Neniss clouhinesstoreseemraeniaee citer cielo nracire + 12:3) | 
Women‘stclothingystones en, saris ace eras : ? +1438 | 
Harilye clothingustonesienr nets aera els-con) err : + 28 
Specialtyashoexstoress sage nein merge as Sey piace + 23.0 
Hamilys shoesstoreswaeunt pak aay miaeki acta era 1,778 «+2 (oe 
RLALGWATOYStONCS Ss viret cei ouc eyes weuciret ial sys secs Ree eR eae 2538 + 7.6 | 
Waid... weber gh ek A 4,567 + 17g 
MouscholdFappliancexstonesmarhicn so eiaereieee Ge 1,434 + 34.7 | 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,949 + 6.5 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... za : 10,899* + 33.3 — 
Booksandustabiomenyestonesn ss ile ceaceani chan ae aes 819* ay | 
| 


BOTS TS grt ta WIA AER ge tga ce av aE ‘ 762 + 20.9 


HewelleryAstonestanan oops aie hone eee 2,618* 


Sporting goods and accessories stores..............-. 3,854 3,854 + 35.4 | 
Personalsaccessonies storesiac ces sein eee sae 2,011 ; 2,260 + 2219 
AlRothentstorese i sicctc ocean een Bae 16,572 20,311 36,883 + 19.2 


AES LOTCS ¥en exon esis ushsic i segs clogs ae EO REE 113,931 211,930 325,862 + 20.6 


= 9%) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 

x 

78,111 
47,068 
25,894 
9,939 


936 
54,640 
406,571 


Change 
1981/1980 
Variation 


Saskatchewan 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1981/1980 1981/1980 
Variation Variation 


191,025 “La PUpIceriess— Boucheriesiana.aekiacee ny see eee 1 

32,664 -O | E:piceries, confiseries et articles divers ................ 2 

8,359 .6 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

78,111 bO7 Grand samagasincleer 4). cece 4-22 ae 4 

7,637 54,705 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
41,110 CZ00G) g- 4-10.70) Magasinsig énérauxis, «és... o0ocaa: <«a.1 chee ee 6 
2,431 ' 12,370 <a MSAZ ASM cocayeg en ck chsbodey sn borndEsbees 4 5 a505F tok re 7 
303,056 : 303,056 -3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
1,545* Es 1,545* . | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
61,142 d 70,239 205 | PSLALIONS-SOLVICEW. yy canpey ons acastrain-4-teuskex-s2.:d-ssy Ee 10 
5,736 : 5,736 Ol MCAT AG CS eyes poy ops 4 sy suse Sk uix-n ous sn such enebeneh 5. usk-uFexes eee ae i 
17,548 + 17.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

8,434 .0 | Magasins de vétements pour hommes................. Ug) 

19,464 .1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 

14,438 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

1,338 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

5,918 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

8,314 S14} Quineailleriesee 5 toe) csp s,estasucx seen 18 

18,318 sae Viagasinsydeymeublesiec: .a,-.-)...hiae eee eee 19 

5,026 Magasins d’appareils ménagers...................00-. 20 

12,062 -4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

38,577 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

3,184 “2a WAbrainiesvetypapeteriesin. ...... cee eee ee 23 

2,415 PA a ILS UTI SECS a. sees 540 oxecucactyaads,cctecusaieuc oaceecutaccuceenn eee 24 

8,612* FA Bj OUbERLES ie. 5 ices Meeekaaialisyaysiseassanoieuncis ae eee 25 

12,410 : 12,410 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
7,701 ; 8,637 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
70,417 : 125,057 04 de ousyles¢autresymagasingm.mp..ccie ee ee 28 


727,996 1,134,566 MH Ensemble des magasins ...............eccceecceecees 29 


No. 


2 ie 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1981/1980 - 1981/1980 - 

Variation Ventes Variation Ventes 

$7000 
Combination stores (groceries and meat) ............- 128,214 
Grocery confectionery and sundries stores............ 29,488 
All other: food: Stores ete a) Aes eae eee ee ee ; & eee 
Department, SUOTES i -<c.csecasraver5 0.0 4 sya-chen to ARPS eae 112,504 112,504 
General merchandise stores. aon). ..ts)e vies ie teeter 13,683 17,844 
General Stores: «srccaerpeveseeycrustevstcvors, n> SE ene 32,521 
Warley, SSUOL ES iw ye ave perer nates suey vst ie Svalor%s of oy axavonsuararave Spee ge ORenes : 1,260 : 5,500 
Motor ‘vehicle dealers’... sea-ice Dee 233,906 233,906 
Wsed!scarvGealershcre ad Cee ee tae er We Siies a ibs lg 
Service stations’ :msivpskerss. oa cieravelavsvovecs a Oe ; 38,304 46,361 
Gear Aap es Westra sieke Srerteeiortn S oars chaste naar ob 5,882 5,882 
Automotive parts and accessories stores.............. 17,036 : 19,011 
Men’s: clothing storeswattiectans ae he eel aati dates vate : 9,343 : 12,480 
Wiomen’s sclothing eStores sick cavers ota clcearteebe eet eels 4,194 4 14,364 
Bamily clothing storesiges ac ets aoe eh eel erie : 4,008 : 10,269 
Specialty shoe stores semen). mein eens eee. Smee 253 
Blamily<shoe StOrespeswernc Oe eters Se kee 5,676 
lard wane Stores): Syocacaasine ere teiee rahe ea oy ca 6,130 
Bios: Tee Ae 12,003 
Householdwappliancevstoresmmemnii vane: iia etil aren Bee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,861* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... i ; 26,115 
Booksandustationerya Storesecm 1. eee ook ae tee & = DOF 
FEL OTST Stari eee eves vse Ra OA orien ee D)Zoo8 
VEWEIELY: SLOPES. neon eee eemmene aap Gs Oca Oe P : 6,165 
Sporting goods and accessories stores................ ISP} 
iRersonaliaccessoriesustorestiiee ieee nh eres 3,516 : 5,428 8,944 
Allsother stores: encict ds.<c 5.0m ee ee ee 51,025 60,064 : 111,089 


AMNSSUOFES es chats che Nshana “terete he fs tos ARR 361,695 521,854 883,549 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


+ + + 


+ 


25.3 | 


25.8 


15.4 
3.8 
18.8 


11.4 | 


18.0 — 


24.8 
28.8 | 
27.8 | 
124 | 


15.3 
10.6 
16.9 
5.0 
3.2 
25.8 


27a 


26.4 
22.2 
29.8 
21.3 
20.5 


SOR 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de roommmenee 
= 1981/1980 1981/1980 _ 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 % $7000 


26 x 486,838 Bhi 118.9") Mpicéries — Boucheriesy<a: aniewaat eote.ectlesseant 1 

x x x 109,090 -© | piceries, confiseries et articles divers ................ 2 
1,450 = sy 24,402* sa 25,853* .. | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
398,973 + 14.2 398,973 2+ Grands;magasineis....1.1ceee ono. 0 ee 4 
56,143 Fels : 70,205 = + 10.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xi x 128,950 Magasins. generaux-\e-nuyen yc occa ee eee 6 
14,479 + 19.1 4,794 : 19,273 FON BE Zans, |. ce eee nnn rat ta sa ee i 
- - 784,833 784,833 + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles ..................--.. 8 

~ — eo Zs Tom ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ...............+... 9 
32,099 + 26.3 150,266 ; 182,365 V2] |S PaDLONS-SCRVICG: a. .niai-v-ya ainieitiaiais vc ce eo eee 10 
~ - 21,736* i 21 oor Boo [RAT AL COR er ser cic. o siearsaindsee, yeheyee«. «center ee ee 11 
6,274 - ll 49,419* * 55,693* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 2 
11,652 + 14.0 35,538 : 47,190 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
35,960 9 25.5) 18,569 f 54,529 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
22,453 SL OL 15,552 : 38,005 .4 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x 1,067 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 18,763 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... ry 

x x 18,952 On f Quincailleniesye sera pac... 5.0s:4 siren a ee ee 18 

me x 50,769 2) | Magasins: desmeulbles, <..:.:..«.. see ae eS ee eee 19 

x x 13,348 .3 | Magasins d’appareils ménagers...................00.. 20 

xe x 18,940 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. } 21 
21,139 + 10.3 79,727 ‘ 100,866 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
6,640 + 26.1 3,854* as 10,494* Iuibrainiesvetipapeteries: ... 2. ete eee ek 23 
x x 15,921 MSUIS HES, octets. truspus oa Pat eae ee 24 
13,109 ne hil 21,406 (Oy EBijouteniest..-- eee.) oe ee 25 
Ki x 43,960 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
13,257 ae SS 17,933 ; 31,190 Magasins d’accessoires personnels ................--.. 27 
184,005 23. () 214,863 398,868 Mous:lesi autres: mapasinsys 4: css. 4 eee 28 


1,339,602 + 18.8] 1,835,650 + 3,175,252 Ensemble des magasins. ...........,..5 06 60.0 00,0.00.0sicide lehe 29 


SG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 % $7000 $000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 112,648 49,576 162,224 + 12 

Grocery confectionery and sundries stores............ 5,809* Fe 27,012" 33,382* 
Al other food Mstorestateacnat steal oomlers seiecett ah aller tenes 1,801 15,928 17,729 + 16.9 
Department; Stoness re terersev. i a1 svelere potters teresa retatetee ees 140,829 140,829 +235 
General merchandise storesi).miss neste. els erred 14,719 17,050 + 24 
(Gerieral {Stores wk a rarans ore = cienete ts drors ocean eee 10,795 + 13/4 
ViaTleby x SLOTES ee ciclecteveres air noiatis Dea rai'e ors a enediratveinin Pabedan 1,230 6,414 + LT 
Motor, vehicle: dealers) <c:s0h s/s ee >. 2 Re es 203,618 203,618 + 23.0 
Useds car idealerss. 4...c0e ans 2: WS. 5,562 5,562 + 33.0 
Service StationSeer aur che csisce wa ae aee oo See ee ee 51,505 61,604 + 34.5 
GaTages)s cscs schisieeae nent carne ea es ae 9,305 9,305 + ora 
Automotive parts and accessories stores.............. 11,051 12,555 + 193 
Men’s:-clothing storesmmane). 2a. eee ais tet e 3,674 7,345 + 20.3 
Women’s: clothing storestae. Seae, HNGe eer Bat Re 5,900 13,707 + 6g 
amily, clothing: Storests fo. en ee oe oe hee 3,361 9,533 + Is 
Specialty: shock stores eee Ae ees ae Sa eee 1,219 + 19.1 
Ramily.shoeastonesttemance aioe eters aoe, Se 5,559 + Tom 
HardwanexStoress! Ayano ted d ad ov cae ee 7,786 + 20.2 

Sts eS SRR PT 9,862* 

Household appliance) storesmeasmiaics:. sittiietia eee eirs Out 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 6,781 + Teg 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 38,822 + 26.7 

Booksandistationeny sstorest aati ene ee 4,424* 
ELL OTISUS@ cc Heenan bate salenat a ms Panes OMY Alin 2,763 + 41 
Jewellerye storesin winds Ps oe te a ea ee ee 9,405 + 32:0 
Sporting goods and accessories stores ................ 18,685 + 25.8 
Personal accessories) storeswsssnenn weiner itn ramet eee 14,238 + ea 
AlllRother! Stores, « jatex.cocreesvororag.te OR eee arte I. 119,569 + 28.3 
A SEOV ES chs ax en Sean ov aval stone aeanarar. Re ae 396,625 559,150 955,775 + 22.9 


pore 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Independent stores 


Chain stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
— 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 


$000 


438,912 ap Zales) 191,066 = 3.1 629,977 (PES pICeTICS =p Ouch er esi. aaeranicer een eee i 


21,902 99,626 + 31.5] 121,528* + 35.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


4,793 + 8.0 59,779 + 6.8 64,572 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
506,085 + 19.5 506,085 Grandsamnapasins ayer see ei ee 4 
63,580 ar leat 72,011 + 12.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 39,611 Magasinsscenerauxire eerie mie ee 6 
17,774 ap idle 4,493 22,267 dh SOREN AZ ATS 0.0. os ee ates yar Sc eee 7 
- - 764,009 764,009 = + 21.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 21,796 21,796 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
38,110 ap ONO) 191,299 229,409 ZO/ IMO LAULONSE SOL VICOL. sin erates aiecoieusyeleje o/#sedsca ls GRE eT 10 
- - 32,896 32,896 Mg [MCCTCEESS > oacinca Guo Meedttas An AEA Mee Gon ao Sass na ste 11 
5,459 - 5.2 39,223 44,681 + 28.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
14,131 te Aye 13,554 27,685 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
28,895 + 26.6 23,736 52,631 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
22,863 + 24.7 12,639 35,502 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,689 te PBN 3,316 5,005 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10,603 + 16.0 9,105 19,708 Magasins de chaussures pour la famille ............... iy 
X x 25,799 Quin caillenies yt tecaot ssc. si0.2).vee st ee ee 18 

x x 39,949* «ot |PVAALASINS ICE MMCUDICSN:,.. .. <, <1 <lareeerao eit ee eee 19 

x se 18,437* Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

5 xi 26,783 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
50,389 + 27.6 100,829 151,218 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
6,874 + 28.2 10,012 16,886 Iibraimiescetgpapeteries) s..0cp iil earn ae eee 23 
- - 9,805 9,805 teas /pilpMleunistes: os ten: cca con sapAain 4 saat tatine: cour Sen) eae 24 
16,198 + 14.6 18,060 34,258 Bij OULeTIES Por! «3 teen recta consi on ake eee 25 
x x OK 62,893 + 28.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
12,362 ap All 44,736 57,098 Magasins d’accessoires personnels .................... Di 
x x x 449,296 To 2p MUOUSMESFAUIL TES mag aSin Seis ayy ane 28 
1,487,330 2,094,464 + 21.5] 3,581,795 Ensembleides, magasins® .:.:5..:<,« «ews « +.«.<:<isele ae 29 


= 90 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
April — 1981 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) ............. T7951 See 7.6 
Grocery confectionery and sundries stores............ 17,845* 
Alleotherstood istoresem te ace tte tee eee ree eter erate 11,085 + 33.5 
Departmentastoncswaret tte tsetse mena een ee eter 86,254 + 1G 
General smerchandisesstores: 6... 0.0- 22. ee oe alee tees 6,225 + 41 
General stores Ris. niedek & ott otalalelateete ee ote eee eee 611 + oaa 
WATIELYASLOLCS Hetero iiolae oleh alstatstetete lotstefe tats teks eee 971 ae teh 
Motor vehictevdealers setee snes see cee ate ese 108,831 108,831 + 23.9 
Wsed*cartdealers®. : sc ee 2 ee Ree Peston le 2,381* 
SEIVICE SUATIONS Minfactatehttatolshs sole cae aE erate ee ae eee 30,267 36,586* + 349 
(GAT ALES. (take ku Raat ein eats tote eaten taht Someta ete 3,626 3,626 + 6.2 
Automotive parts and accessories stores.............. 5,486* 
Menissclothing*storess: ane eter ees ee eee tee 3,950 + 9.6 
NWiomentssclothingmstores eae eniat tite) roar ae steers 6,967* + 2G 
amily sclothing «storesiseam re este cee ee a eee 3,879 + 11.5 
Specialty shoesstoresee ae ee ee ee 471 + Oke 
amily eshoeistoreser.. Sos oe ee eee 2,228 + 918 
Hardware! StOres\i% boas oe oe eee eee Py ilisy + 22.6 
tie Oe ee ae ee 6,370* 
Household appliancestoresmae ee ee ee eee 1,604* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,889 + 13.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 18,833 + 24.9 
iBook#andestationerysstores+ gant oe aoe D39bF 
Blorists: (ans cera dete ee eee rhe eee 1,210 + 15.2 
JewelleryPstoreseh Acs ck wees ea et care ee 6,206 + 34.8 
Sporting goods and accessories stores................ 10,775 + 25.2 
Personaleaccessories: stores aes teeter renee 8,903 - 69 
Allvotheristorés:08 ase 363.24. Se ee ee 55,805 + 29.8 
Allistoreshi tics: set athian-acati ree eee eee 217,866 275,622 493,488 + 23.6 


S0= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 % %e $000 


x. 302,610 20d IDICETICS US OUCITCLICSH re tse te tars. ee ee 

X 66,691 “4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
3,213 32 BY ; 41,035 Tous les autres magasins d’aliments.................. 
313,771 +2162 313,771 rans (irae as tise ere. ie 424 4 oo RUS ieee 
23,249 SOR? 25,136 + 10.8 | Magasins de marchandises diverses................... 
- - 2237 © MOM Magasine peneraute «2% to. ss vi ee ee 

x x 3,526 2S MD AZALS itemise caters iss Skt ee ee 

- - 423,749 : 423,749 -/ | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 

~ - 8,952 : 8,952 -( | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
23,847 Oe 116,502 : 140;349* "7 28:6 || Statlons-service™. «sehen ney sess yy ee 
- - 13,984 ; 13,984 FHI] LAL AL CSlreretreteyeiatis oa itiee eo eee sree ae 

x x 18,627* +. | Mlagasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
8,618 - 58 15,506 .J | Magasins de vétements pour hommes................. 
16,413 an ZA5;,I : 21,199 -0 | Magasins de vétements pour dames .................. 
9,614 + 20.4 : 15,255 + 13.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 
x x 1,975 -o | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x 8,371 -1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- - ; 7,622 Quincallleriés si asscm cnc: cerry ee ee 

Ke x: 27,559* ~28 |) Via ASINS CeTINEW DIES emacs ae cetera a een ee ene 

x x 5,974* |) Magasinsid’appareils menagers e+. s seat etn 

x x 16,048 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
36,488 + 25.6 t 75,316 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
4,668 + 19.8 =: 9,069* ibrairiestetapapeteries) 1.52.00 ae ee ee ee 
= - ; 4,343 alti leuristes~s ae Sy sarents Setoaghes teks nase Ae 

x x 2291 Bijouteries? sense. csheetertapsets ee ee 

x x 36,616 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
10,062 + 18.0 : 39,015 Magasins d’accessoires personnels .................... 
x Xx 210,785* ia |hous#esrauitres mapasinss = saa. sane een eee eee 


819,034 


1,065,035 3 1,884,068 5 Ensemble"des magasins® s.ecsiscr toes panes eee. 
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PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 25.1 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 342 
All others foodastoresya aaa Ge ae ee ent 
Department istOnesmaniecioe 3-12 santa erie } + 9 
(Generallemerchandisemstonesan tine tistert terns cil a eeticnern: - 0.3 
General stores ........... I yeige ins ett». 0 7ohe sqheg Re Rete EEC + Tomi 
Wanletyestonesupen nce ticles acre cys <a sieves ess a sakes tareneeniets x | 
Motoravebiclesdealens ac mereneia che avers sett toupee — 17.8 
Wsedbicantdealersiy syscrpyabr clic sutalaeki ce ceetomar x 
Sernviceustatlons rap resin ct jors:« a.o\e cas ale ters taen tars) aera ; + 5 | 
(RET APES at toc paca y teasers cicuerevel> salle said o a ape X | 
Automotive parts and accessories stores.............. x | 
NMeniswclothingesvoresi.reastreciiceiariackat lek aictenere a 13.0 
Women:suclothingastones cmcvsergep binieey aciterauaievceckieroascle + Lm ) 
Bamaily sclothinge Stones mip -t cesar eereg toate noe eay alee rate : = 6a | 
Specialty«shoesstores uaatirerMeyer cd -pasnasriasyheis.do/aeacercae xX 
Hatnatl yesh OG ASCOT Beteusesh cer canal sp okey sack suse ca desisanshes Hy ate ensued x : 
Eland WAreustOnes ec: ccr etches ste: seat elek 2-23. Soe : — 72 
ogadnaGddcradangrdnoaaqos] x | 
Houscholdwappliancestoresuemrrh ci aieier inte antes x | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... y + 20.1 | 
Booksandustatlonery ssbOnes isis suis ekaceiticah ieee x | 
BLOLISUS pee ge tties <x t tees ei REE Oe ou Eee x ) 
JOWELELVESLORES eter e cian a tei teat ra ee eee ee : + 22.4 | 
Sporting goods and accessories stores................ ; + 34.4 
Personal eaccessoniesusvOne susie sierra i aac: + 35.0 
AR otherestores the acaecn acres Eee ee ontceee 2,530 + 29.7 | 


PALO) CORSO CACHE MUR OMAECS Sa Gs One ure o Boo Sue x 20,025 + 10.8 


Sent = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


8,801 Grandspmagasingee ey 4..15 sae. ee 4 
SY Pe em oT KY] ep 3190) <orte]3.6 | Magasins de marchandises diverses s<siavducass canhec, oy) 

| x Mag asingh Cneénalxer,....5c0 cae oe 6 
x ELV LUC) Soh eee tee oo eee eS a 

te | te 0s emer) eer Z00m) Sacte Ii, ||\Concessionnaizessctautomobilesiey eee eae 8 

es bees Ae exe | ex) Vendeursidiautomobilesidvoccasionie re. ee eee 9 

ee eras | Pag ree CALS On Fe SA LOOKD SRE el SOs SLAblONS Sen ylCe mn. gicxcetsrsyapeusseeoaisracisie <o.c 10 

eee eee || Berka e TOMER ES PRIX me pb! BX Granary ecm Rye acco sic on cakes Sherine bak eee 11 

~ SK KY] Kx | Magasins de piaces et d’accessoires d’automobiles...:.. 12 

- Magasins de vétements pour hommes................. 13 

- Magasins de vétements pour dames .................. 14 

- Magasins de vétements pour la famille................ 15 

- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

- Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 

- Quincaill ericspees se acids cysysistiysscosas ees ee 18 

care SPS ALS Pee) OF 2k p Neeilixe OF0.S8 0x)|Marasinsidesmeub lesues, .. :.... 97-e eat ere ee ee 119 

- Magasins d’appareils ménagers..................0.-.. 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

- Pibrainiessetypapeteriest. «....ceeeeie. eae eee eee 23 

= INLeuriste sees, vescp a ucisnct ars sske get ucmrsete ee 24 

= BijOUROTI eStaes i lecacsphincs. tesvoreys oyeuc ck oi areieniana so RE ee 25 

= Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

x Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

x 8,891 cizat30.05| Mloussleseautressmarasinsmys as 42 aa. eee 28 
32,528 76,009 Ensemble des magasins ...............ccceccceccceee 29 


= BY) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
April — 1981 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
a $7000 $7000 $7000 | 
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 1,010,428 437,332 1,447,760 + 14.9 
21 Grocery confectionery and sundries stores............ 82,669 277,229 359,898 + 23.2 
Sul All other food estoresmene has oe aati ee eae 12,836 116,358 129,193 + 17.6 
AN MepartmentestOLes ee siarciar © vcieunie eivib) obece stetenametden everett 793,737 = 793,737 + 15.9 
5 | General merchandise stores! ...... 00.0 oo: oe = eta ees 122,408 30,270 152,678 + 4.4 
Go luGenerallRstOnesiw%, «eases ale heise maya vate eee rete 45,838 87,210 133,048 + 14.3. 
TWVarietyastoreshatn cece css sea ® os cern aie sary agra eteeraees 68,451 14,210 82,660 + 125 
Si |Motorevehiclendealersa., Se scts iiss setanrer enews ceee 20,519 1,647,712 1,668,230 + 18.0— 
9 Useducarsdealers:c<.cc  eeaeA ee oe Helen cia nol on eee arenes _ 51,847* 51,847* | 
OM Servicers tatiOrs ie ais atte s as o/h. eieve sc ey cheeses ee ee 117,629" 466,798 584,426* + Jia 
MGW Garages: casing caveat h <abarelnt ete stes oie) atl Mees = 108,057 108,057 + 17.1 | 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 13,109 158,157 171,266 + 12.8 | 
ou Mients xclothings stores mere areas ie saree ties, Aleroterenenels 26,440 53,325 79,765 + 143 | 
NnWiomensaclobhingsstoressac. aes tactertereras = lence chao ners 74,865 61,640 136,505 + 12a | 
ld) || Hamiilya clothing sstoresira-tt. acon. ieaetecsete tei aener ote eieatene 53,449 47,308 100,757 + tim | 
GH Specialty shoe stores kien aes subinien ote arene Sakae ners 4,060 9,913 9,973 + 22.4 | 
lg) hHamilyashoesstoressmeerae cee senses ed cet eee 46,793 21,384 68,177 + 102 | 
itSelhardwame¥ stores: cx. ccacikdetiei +0 +5.0n5 sae ee 63,681 + 3.7 | 
HOD Mtousehold furnituresstoresius..« «. eerie ante 113,779 + 33.1 | 
20) | Household@appliancenstoresmemme. +s. eee eeleeienie 28,643* : | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 11,528 So 43,303 + 9.5 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 54,844 198,901 253,744 + 9m | 
23) FBooksandlstattonenyastoness crest cies ean ree ete 17,708* 18,254 35,962* + 33.4 | 
DARE LONIStSa 2 Arcata nie osandatec, «aa aiwane Saks ane ee 1,776 32,398 34,174 + 18.0 | 
25: tJ eWellenvyestOresic ke: iis. s.s-am sean milters Senge cis he eee 26,147 27,606 53,753 + 218 ; 
26 | Sporting goods and accessories stores ............++0 x xi 96,784 + 44 
Dip Personalwaccessoriess stores epee en eerie 24,614 72,076 96,690 + 16.5 
ZS PAL Otherr stores: ac «so dcroucys cer Ee Moe te ae ae 401,964 433,019 834,983 + 14.0 
DON WANE SCORES 3 essa svat oss sya: eschsSiailave aval UNO Re el ee > 3,071,940 4,661,535 7,733,475 + 174 | 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-April — 1981 — Janvier-Avril 


All stores 


Chain stores Independent stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


$000 $7000 


3,913,827 + 11.8] 1,768,691 + 14.8} 5,682,518 “(5 [PepiCenless=—y DS OUCKEnIeS# Ly eae al. at tee ee ee 1 


309,815 + 27.5 


1,032,968 + 20.0} 1,342,783 -/ | Hupiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


BoM al - 16 432,645 + 18:5 467,822 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
2,695,775 + 12.9 = 2,695,775 Grandsimiagasins has aya 58 Aenac ooo 03 SR eee 4 
468,555 3° @.il 110,594 3p SHS. 579,149 -( | Magasins de marchandises diverses................... 5 
185,261 ap le) 305,779 SON 491,040 2 PIVIABASINGHS CMEKA UX ava aaa aceveta sa As apa eee ee 6 
220,035 + 16.0 53,948 - 9.4 273,983 MED AZALSD el abe w Ne PAYA RAL Aes vl, i 
66,657 ap 2e)|| Seyeyy + 11.2] 5,586,999 -I" }}Woncessionnaires' d’automobiles ...5...44.222.00..0004 8 

~ = lis i42% 173,742* . | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
440,088 ae cout || Pek Z Gl + 26.8] 2,163,829 mL | POUVACLONIS-SONVA CER ve x «-sroy cucataney «eh hater 01 <n <tar ct > 10 
- ~ 384,263 384,263 TeeLOrae lt Garagese py Aa x war 2 wenn inesvr Ae Ro sco Mee 11 

42,830 - 9.8 468,009 ap PAY 510,839 + 16.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
93,472 ae Me 191,723 ap GS} 285,195 Magasins de vétements pour hommes................. iL3} 
264,766 ap ea 220,512 ae lls 485,278 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
185,987 a Daler 163,418 ap JlSy7! 349,405 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
15,863 + 14.1 19,515 + 24.6 35,378 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
151,469 + 17.6 68,529 Tel 219,998 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Xi x X 209,158 “+3 23:8), 11@) Winall leriesw.yay-rsesw-ten:nckor Aoete-rce norte koko 18 

82,934 + 19.6 349,671 ap As 4326050) ts 24/0) sMagasinsede:meublesiey.1..2 eee nen ee 19 

x x x 103,144 + 28.5 | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

46,400 + 29.6 121,628 13.1 168,028 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
22 TT +-18.1 758,749 + 20.1 971,526 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
70,255 3p PSS 68,832 SPA 139,087 Iibrairiesetupapeteriest .;...1.+.:..e ee ene ae ee 23 
4,459 qe AS) 104,501 Ballon 108,960 IGS RUC UN ALA Setar nce eee ATC ns 24 
86,379 <2 {sis} 98,869 se es 185,248 IB IJ OULELIESE jexieyaits va Saea kero eanenate ects icHe Bode cra 25 

x x x 315,898 + 9.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

95,384 as digi) 267,633 ae llgall 363,017 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
1,464,898 + 13.8] 1,579,238 3,044,136 fhousplestautresemagasinsh harp <2 ee ee eee 28 
11,223,080 + 14.0 | 16,545,724 + 15.8 | 27,768,804 Ensemble des magasins ............000ccceeecesseves 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
March — 1981 — Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allother food! stores: ac acmctncte tanoetapet sag temas ade 
Department. stores: s.c6..4 oo gus + ke pe aera Sena 
General merchandise stores ..........02.-++eeeeeetees 
Genenallistoresw... 6 cons urocaens gs o> ORR RR Cee 
VianletysStoreSigsrcse)tsreiars as suc nee oars aes eoarae ks aaa 
Motors vehicle dealers; ....:: salsacparcetonte tyometsaeretee eat 
Used scart dealerss.a4 ore eer mattoausteonrasein te awenyar 
Services StatiOn Sy eye, sicepee's, s:cun 2a) us'opn.ors, ke DA OO 
Garay ese & 5 ys-siaps. cater atety er ouer eau ices ux eee er 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men‘s, clothing  stonéstiecrre arose clare attr oie nanrenraee 
Women's? clothing stores ph sane, aamenyetst i oeee 
Hamilyeclothing gstoresiee aves ieee aeoaee 
Specialtysshoesstoresmanenaivaa move warden eines 
Kamilysshoesstoresitteeay chin trcraniatert ardins abs eed eee 
Var diware) (Gt ones ras19 : ccrereeccyoter sees escss su a0. RR 


Householdsappliancesstonesmeemene:s deen nie 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandestationenvastores-..1 shaven ici. eae ieee 
LOTISUS Bay iat Goethe cyes hee cae hci eee ete 
Jewelleryastorese cya noc hain ses a ee oe Ie 
Sporting goods and accessories stores................ 
Per sonalmaccessonies ys tone sae rier een einer ee eI: 
AlIFotherkstores fics. ccocGiuna ee eee Ee 


All stores 


60 FO (0 0\,0 (0. (0 00. Oce eho eleiieiclie: ehelelelaletele els isisle! s)sipielefieie 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change Sales 
= 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


18,493 
13,735 
1,145 
7,847 
7,789 
7,881 
2,824 
28,990 
373* 
LATE 


1,166* 


4,281 : 8,122 
83,194 129,153 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ Ok 


+ 25.8 


+) ig 


— 10.4 


+ 13.0 
+ 34.1 


a) ee 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 
March —- 1981 — Mars 


Independent stores All stores 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


GrandsPmagasinss esses. .tooiieciianine SS ee 4 


Mag asins#e Oneraux, svar detects cekne sts. 1h: ee 6 


BAZarS yin tai nes aerial eee a 


= —| 6682 + 34.3] 6,832 + 34.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= sj co Sex x CU x’ | Vendeursidtautomobilesidioccasion 45... ee eee eee 9 
x 2 || SX | PAR RAPE |e ZA RR 657 || Statlonsesenvicews.en4 store icieysis3-4s-0, ae ee 10 
- = Tl We Gucccclee cone oF: Al iGo Renta me RoR MIC Uc nt ee er i ee 2 11 
x X{[  *& — x] 3880 + 27.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 3 
x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
100 - 6.9 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
~ - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
- - Quincailleries: weey kt hew ios. nto neha eve ae ee 18 
- Se PRR RX ex Mex Magasinsxdesmeubles ey. 1. +cat tue 19 
- - Magasins d’appareils ménagers.................0000.. 20 
- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x Xi Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
- - Eibrairiesvetspapeteries) ..1. 27 Been ere ae eee 23 
= = Bleuristes: nis cea bhick beth s ADR eee 24 
Xx x Bijouteriessccnh: «6 Gk eebes wastes oe ee 25 
= ~ Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
- - Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
x x Moustlestalitreswmapyasins adeietseeiei ee eee 28 
20,193 Ensemble: des#magasins: sss 0.412. fe ais viet 29 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


2 YR 


REVISED ESTIMATES 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
March — 1981 — Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|] 


Sales 


Ventes 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Change Sales 
1981/1980 


Variation 


Ventes 


Independent 


130,677 


Change 
1981/1980 
Variation 


All stores 


msemble des magasins 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 
$000 
52,776 + 14.9 
6,748 + ie 
2,536 + 35.3 
15,077 + 916 
9,150 + 18.8 
2,760 + 108 
4,010 4.5 
47,891 + 
1,557 + 28.4 
17,705* + 21.2 
x x 
4,405* 
eal 
3,418 + 68 
2,690* + 28.3 
x rs 
1,097 + 21.4 
1,923 + 119 
1,397 + 29.4 
491* 
2,104 12.0 
9,072 + 11.8 
1,284* + 17.2 
537 + 14.0 
1,079 + 13.2 
728 14.8 
1,555 + 18.0 
22,115 + 10.3 
216,914 + 11.9 


one 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$000 % % $000 


x 31,531 -ol supicenles:— ouch eriesing. senate: bane ae ee eee 

x 8,724 -o | Epiceries, confiseries et articles divers ..:............. 

X 2,441* .. | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
12,436 spa U2, 12,436 PAM Grands iMag asins ea a «x o.nssei0-ccrscuseson SR 
x 5,091 + 20.8 | Magasins de marchandises diverses................... 

x 5,083 IMarasinsyoenerauxe.. s.3nnceeee oo ee 
4,097 + 4 a 4,647* DEVAN CP MGC ee ee 
x 39,768 8 | Concessionnaires d’automobiles ...................--. 

= a 563* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
198 - 12.8 ‘ 15,166 SOG) SALONS SERVICE 5.5.50 ccenen oehoie ere a 0:2, «ee 
- ; 764 oe GAT AP OSE SAE oy topes sho. \ss vs ales lls ounzareioneee\<fa ah eee ee 

x 3,086 + 10.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
469 — 12.5 & 1,104* .. | Magasins de vétements pour hommes................. 
1,834 spo By ; 2,389 .6 | Magasins de vétements pour dames .................. 
847 — 0. 1,954 .5 | Magasins de vétements pour la famille................ 
x 65 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

X 1,228 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- i 1,055 SG iQuincailll Gries yeas ees ats ohne) vss csisncc 

x 3,390 23 4 Magasinsidewmeublesi-.,... «cays ane eee arden ee 

- P 319 .O | Magasins d’appareils ménagers.................--+++: 

ve Daliess ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
599 + 21.8 : 7,163 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
157 Je 2s 669 iiibrairies etjpapeteries .... . ane eee eee eee 
= 473 28 7] ARVLOUIEIS GES igre co ccr Soo en cues oScsysaetneian/ecou uch aera oeon ae 

563 ar). : 889 SSM SUIOULETLCS a. o-acolens oo: lexcaeneususns sical sneiloac ol MAIC ee 
= ; 1,520 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
272 ste LO : 818 Magasins d’accessoires personnels .................... 


x 13,825 2)4| Mouswes.autresanagasinsi +4 1.45 5-5. eee ee ee 


166,381 Ensemble: des jmagasins:, «-«. 6:0:0:0:«'2:«ctesactssio.0 1 008i Seve < 


= Sere 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March — 1981 — Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ........ 
Grocery confectionery and sundries stores....... 
AllvothersfooGestOLes saci miar kt dette te etetete eee tee eet 
Department stores ....-...20+se+deeesnssseaaee 
General merchandise stores .........---+.0--+-: 
Generalestonresici cscs etn aieuac ero ierone eee etenete 
WAG? SONS. ogocosesueouesouuaonauocctennan 
Motorivelticlendealers ys ceive oe etaers or.teenat tere 
Used carmdealersiares testes cite nebeierarteneietietcte crate 
Envi GESSLALLOMSEaear syomey cial sioc ere o crerent an ae ees 
(GEIS) Conenucn cécen seo tee tCe Uo commer ano: 
Automotive parts and accessories stores......... 
Menisnclothinesstonester, attains tateten ee aretenr 
Womeniseclothing storesten s-reiemineirte ile ort 
amily: clothings Stores. ceusrtrtete echoietetd ls atene telat 
Specialtvashoesstoresimet settter | kti stamina ans laters 
Hamilysshoesstorestneeycer. eisai eset ie ttt ee 
Lard watesstOLes pon ccin praetor ters leverer cists, ora-cfotet ete 
Household furniture stores................0000- 
Household appliance storesie is 3% ct. elise alors 


Furniture, T.V., radio and appliance stores...... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book andystationeryastores.a... clerical eens 


LNKOdah ES aie AOI AR Ore OI aIG OGRE IN occ 6.5 
JewelleryastOres tay accentuate arrose 
Sporting goods and accessories stores ........... 
Personal accessories storeS ........-..-0e eee eeee 
All otherystoresie.s, si sca angie acetate meee NS 


All stores 


Ce eC ee 


Chain niekes Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 


shee. 386,457 
VS: x 112,203 
PAF 2,158 41,838 
SLyyse 118,500 118,500 
eee Xx 28,035 
byte x 17,283 
shane 16,613* see om 19,834* 
siteh fair 350,160 
Bohs 19,163* = 19,163* 
etna ? 116,201 137,173 
alia 41,724 41,724 
LeRP. 28,901 
ae. : 20,051 
POAC : 35,807 
Bele : 27,513 
See. : 2,206 
Ries 18,085 
Ro 19,084 
ner ; ; 33,036 
OLE 3,479 
Rert 10,464 
44,898 
BPC ty: ; 8,483 
Wace 5,328 
Bie Apc 7,461 
patie 20,178 
oe Ob 2,884 : 23,934 E 26,818 
Ree 65,357 ; 92,382 157,739 
nocoe 513,543 : 1,228,406 1,741,950 


Change 
1981/1980 
Variation 


= Bf) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


x 206,299. = + 16.3 | Epiceries — Boucheries ..................0.--0--2..-. 

x x 42,105 -o | Hupiceries, confiseries et articles divers ................ 
1,501 4 22,278* sé Domne Tous les autres magasins d’aliments .................. 
W230 : 72,735 2301 Grandssmapasins as 32 «A247 =a 72 1a ae 
x 6,428* .. | Magasins de marchandises diverses................... 

= 2037 © =19:54) Mapasins *géneraax® 15444 022040025002. Se 
4,920 : 6,727 207" HS AZALS Wa avara oan acne sa 1s3 ive tac G6, 
x 162,709 = + 19.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- .. 9,635* . | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
14,830 : 62,602" “/HP/24.0') Stations-s6Ivicem, as c<¢ncnceaocsasd cane ee 
~ 9,289 JOM Carag estas orysaea3 4.2 avernaae mh OWNS oA aya Re 

x 10,482 = + 18.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
2,800 E 8,302 .3 | Magasins de vétements pour hommes................. 
7,931 15,635 .3 | Magasins de vétements pour dames .................. 
7,653 : 12,598 .3 | Magasins de vétements pour la famille................ 
895 : a Leis .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
W529 9,484 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x 9,912 :53] Quincalllerics ts savy scraao-c sxonna neo ee 

XK L405” WE--429'5: | Mapasinsidemneublesimsas » . ...asee aerate eee 

x 1,212 .6 | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 

x7 3,856 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 25,910 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
2,869 5,462 20) |MLaibrairiestetpapeveriesii.y.. +4 aan eee ee 
x 2,201 SSP TETCUTIS TOSI ayap stv sea cncsce oonenth akon ineych rence ce aha 

x 4,014 UM BED) OCLC LES Ry a syaysicys-scterrmeyarendv ance see ancash nace 

x 6,957 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
2,216 : 10,612 12,828 .9 | Magasins d’accessoires personnels .................... 
45,170 : 47,815 92,985 Moustlestauitrestmagasins¥ss er ciel ree 


305,521 ' 534,270 839,791 Ensemble des magasins ...:4:.:0:5600000000 cece dodo lee es 


= 40s 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

| General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware: stones. sueeiacitencka elses i ors1 x00 eee 
Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Ontario 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [I 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 


419,321 
52,263 
4,302 
232,652 
40,695 


4,424 
501,252 
15,343 
156,917 
32,852 
46,705 
12,898 
16,952 
8,779 
2,238 
6,184 
pteasys x 


27,586* 


3,957 
25,268 


8,838 


13,763 21,182 
158,706 3 127,436 
1,151,467 : 1,329,347 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$000 


513,003 
112,017 
41,799 
232,652 
47,542 
14,016 
21,827 
501,252 
15,343 
225,614* 
32,852 
51,700 
23,424 
45,106 
26,851 
3,735 
20,225 
14,617 
38,120* 
10,637* 
12,690 
92,243 
14,641 
10,058 
16,735 
21,031 
34,945 
286,142 


2,480,814 


All stores 


| 
a | 
nsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


163,037 
15,276 
2,990 
95,652 


12,601 


3,752 


8,144 
56,117 
451,142 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


18,860 
24,514* 


21,327 


186,033 
2,381 
46,499* 
10,567 


30,893 
3,628 
4,155 
3,419 

X 


11,284* 


53,031 


487,063 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


$000 


181,897 
39,790* 
24,317 
95,652 
15,128 
215 
4,671 
186,033 
2,381 
75,426* 
10,567 
15,864 
12,080* 
20,878 
10,966 
2,420 
9,819 
5,368 
14,454* 
5,239* 
5,704 
39,209 
9,174 
4,155 
6,880 
11,342* 
19,428* 
109,148 
938,206 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
March - 1981 — Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sea ce Crore ha Oa ae ce ona hc oe 1 

SE ee cs 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
GTAN GSMA ASIN Siete, «252,545,000. 35 a ee 4 
> 2 ogee nig Deter 5 

Magasinsreenérauxannc. ysis cs ee e 6 
IBEVALE) SRO ORS IRS Sea OEE oo oon occ 7 
ao ate hore. Aap. ame 8 

Poo One ecb 9 

a say eesheseii ups sWouened si, *.s iis ueuelec Eee 10 

PRR Rk Verepeluisis)okece ke ceVelsusiaucusucys)sayays ia yee ees Ee 11 

mfereae 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... tii 
GQ wincailleniong yt 25.5.0 sisiayapevsusesssssiben eyo eee 18 
POM SLAY cc Cc OkNE OA het 19 

Magasins d’appareils ménagers.................00000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
ibratriessetspapetertess ;..:,:;.seek. eee ee SE eel 23 
LE URISteSige eva vce aycidlen msenaticicc GR eee eee 24 
Bij outeries sek eu. .-.+. femmes wiaskaaocK uk Le eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...............-..0. 2 
flousslesgautresimagasinske. « ecttcme.c ee ee ae 28 


Ensemble. des magasins ©... os .00.0,0:0.0,0:0 4a.0.0.0,0,0,0 si0is0siere Oe 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March — 1981 — Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores 


Allsother toodastoresiaerrrr- renter ee 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Moton velnicle Gealersi:....eaentt ae ae eerste teeta 


Chain stores 


Independent 


| 
| 
All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Used car dealers 


Service stations 


(GEIETES Saar obobc. 60 co DC HORE ORO An 5 ee BOD Oc 005.0 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Rarmilys shoesstoresieesatseney 7.) a ct-tiee eerie eter eel stem teterene r= 


Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and 


appliance storest. 9.0 a 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


MLE SCOTOS %. ¥aise ior so ere texairetrere tations <ta¥enerettiotrenatateneteteh shes omerenetols 


Change Sales Sales Change 
1981/1980 - - 1981/1980 , 
Variation Ventes Ventes Variation | 
$7000 % 
39,305 51,939 + 10.5 
3,585* 12,500* - 111 
2,657 +) 34 
37,528 ae). 
5,022 21g 
12,920 + 11% 
2,340 + 145% 
52,671 52,671 - il ; 
993n hid 993" 
10,868* 14,828* | 
1,446 1,446 ~ om 
3,446 + 17a 
1,876 + 34) 
Sh hShs) + 20.2 | 
3,740* | 
136* | 
1,827* | 
1,346 — 113 , 
PR ites a | 
466 + 14.8 | 
2,449 + 33.2 | 
9,561 35 86 
1,064* + 3.8) 
770 SP 19 
2185 + 47) 
oie ; | 
1,261 2,160 + 16.2) 
11,270 17,946* 29,2116* + 23.8 
120,932 142,414 263,346 + 10.4. 
| 
| 


Chain stores 


_Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March — 1981 - Mars 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$000 


35,372 
7,827 
2,197 

33,866 
1,311 


32% 


28,320 
545 
10,564* 
478 
2,393 
1,349 


1,842 
17,814 


165,610 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


SKGH = RETSUMNE TS HEPA el eereee 1 

Ser earner ce 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grand samagasinses .evcc.clesieesecerc ane RE 4 
socheryd ome deters 5 

Mag aSinsheeNeraUx sapcyssouc ited us) s.crasd-sen-e 6 
JSEVADIC Lee ES Oe a een tote RR eo oe ay fi 
10 3 Obd ee 8 

otis end oel See eee 9 

silks aatodeutedeylyskie yous Zo x Sous, 0a sila ARE ee 10 

5 Se Oe TRI CRI Co OMOEA O Sino ae oe 11 

Stitt: 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 113} 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... Wf 
Quincaillenessyaeeeeee tie ccc co, sis ea EE 18 
ie io aud UTS ee eet 19 

Magasins d’appareils ménagers..............-----000 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Inibrairiesyetspapeteries: «,..<,.eueaie- Aaa, See eee 23 
Hletinistesidasee scwtiackewutpuusenis,cwntioiney ea eee 24 
ST OUPETIOS = ope sien cic se yeatdertyr te doesoieine wis out ee ere 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... Del 
Mousvlessautrespmagasins’:..d..3 0.02.0 See eee ee 28 


EnsembleidessmagasinS, .«;.,5,0,syeie.e.cie «1  o s\e o teetebose Shel « 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
March — 1981 — Mars 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change 
= 1981/1980 1981/1980 


Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 46,376 
Grocery confectionery and sundries stores...........- 8,214 
Alliother foodestoresiaeeicric ei ekcterts orters cist yee eee 2,026 
Department stores ..........10 0. sees eee e eee eens ; 21,595 
General merchandisemstoresis sais alent tele teeter oreenes 14,568 
Generalstores ie. crsteteeteude cer crwvr tuts deervontet tyctereteneteetets i f 16,203 
Wiarlety Stores ter. oerreteicrey xs oveyosoheneravarepavayes fatehexenst she erect ome : ; Syl Ut) 
Motoravehiclesdcalers:a.. sere itcieacl eee ee nate Reon nacas ; 82,414 
Wsedlicar#dealerseyianct etter tae nee ited noneateemeraes es ah life 
Service SALONS coparo-ctapevarch chats exec a rsushelalledsbe Seatenelcemene me tem iis ; 16,968* 
GAT Ae OB e.csxcucxsustetan teen eetonstah ete Vala) on skor Ved otehenes Nawsk-Pare: meeeetetets Po 1,356* 
Automotive parts and accessories stores.............. 4,072 
Men’s, clothing stores\wsevsrocmiyrleictebrstatol ime teterelen enero 1,949 


Women’s clothing sstoresimrysscssm ota eateneretett leet teteteene ered 4,778 


Family clothing ‘Storesws sac tocar. rat. ereiarer ata ep : 4,212* 


Specialty ‘shoei storesmacvettwls. setae at Sekar 293 
Family <shoe istoreseseres. niece atettee eieistaete ols. Sista abatement 1,492 
ard wanes sStOLes! crcgcceskin renetetese taro re ani mocessxaiecdl tee Pobeamien ener Nene 1,853 
Householdsfurnitunekstoresmrmias ~ ict ett ekel tater elektro : 5,267 
Household appliance sstores mem >t.) leetene et. elie relate 1,192 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,762 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... a : 10,224* 
Bookeand estationenystoresi-..a.1--reerr sens ecto ae aoa 780 
RIOTIStS Ranr: ccaaicletsath Gre maerar revo menatitonens Arorgrsnte er : 516 
ewe llery-eStOres scceseye tater. qevorarcrsners kenencepehevats F.7cs.> PM Oren 2,279* 
Sporting goods and accessories stores ................ 3,726 3,726 
Personali accessories Stores s\n sieters evened oy.) acne 1,774 : 2,023 
AML Ot Er -StOTES fre fons orcs Wire fereta xe MISES RRL Re A 135799 17,402 : 31,201 


IAM ASEOROS He tartare ceivares Yovleyosetele tats vo orev Rekanete: cheNeholoren enna ANG 105,132 186,701 291,833 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change — 
1981/1980 
Variation © 


+ 245) 


Chain stores 


Sales Change 
= 1981/1980 
_ Ventes Variation 


$000 % 
x 
x 
361 S 
105,753 + 
14,968 of 
x 
3,667 + 
8,961 
ei + 
38,199 ae 
9,445 =F 
6,959 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
5,151 + 
1,538 a5 
x 
3,188 sf 
x 
3,430 + 
49,174 of 
346,704 So 


Independent stores 


1,182 
212,028 
1,980* 
39,699 
5,509* 
12,320* 
7,963 
4,094 


3,475 


4,373 
59,497 


477,052 


Ai yt 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


March — 1981 — Mars 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


118,497 
27,047 
52228 

105,753 
18,201 
33,602 

4,849 

212,028 
1,980* 

48,660* 
5,509* 

14,042* 
11,162 
13,539 

10,434* 

197 
4,967 
4,593 

10,985 
3,118 
4,124 
25,258 
2,468* 
3,431 
5,065 
11,551 
7,804 


108,670 


823,756 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


nik. RMIT ctaver a ee, OTA Are ted eves 1 

ENDS 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 38 
Grands mnagasins ce saoxoenyecscerse a. eee 4 
iene Beet 5 

Mapasine ve 6ireraux .....omeuivicecerecev cee eee 6 
BAZAN S lea cess xarseelnttocvvecencignortss oisielevston x SR a 
oD: EEE RE 8 

10d CENSOR EE ee 9 

Raesdcsh yovscage divide louaglr cv sro TA 10 

Se Sa aS SET eae ce A oc il 

ster: & 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleniess Area tues devik ae ee 18 
itis oo EMME Se Bhat 19 

Magasins d’appareils ménagers...............-.-000-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesiet papeteries; «ciaceeeee eee eee Oe eee 23 
BlGUriStesy ja detec un eau heii cusutiiale See hate 24 
BijOuterieszacatine o.01 dace te ceaias cae eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................-.. 27 
‘Tousiles autressmagasing:...<dac ss a0 meee eee Ae 28 


Ensemble: des: MAagasins) s.5ia.616,01:0.s.cseis wove o AOI Ae DS) 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198C 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 % $7000 % | 

Combination stores (groceries and meat) 108,205 : i 156,167 + 38h 
Grocery confectionery and sundries stores 5,616* Ws 30,675* + dee 
All other food stores 991 ‘ 16,155 + 7 
Department stores 132,072 : 132,072 Be! (if 
General merchandise stores 18,428 20,672 + 20.4 
General stores 10,481 + 2a 
Variety stores 1,081 5871 + 10 
Motor vehicle dealers 211,076 211,076 + 26 
Used car dealers 6,280* as 6,280* | 
Service stations es 49,325* Ae 59,799* 4 
Garages 9,163 9,163 aF 22 
Automotive parts and accessories stores 10,854* a 12,358* 
Men’s clothing stores y 3,182 6,865 + 12% 
Women’s clothing stores 5,524 2 13,288 + 15. 
Family clothing stores 3,025 : 9,868 + 29.( 
Specialty shoe stores 1,256 + 25: 
Family shoe stores 5,386 + 11 
Hardware stores 6,869 + 34 
Household furniture stores 9,323 + 314 
Household appliance stores 4,237 + 28. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 6,255 + 0.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 37,558 ati 194 
Book and stationery stores 4,074 + 146 
Florists : 2,164 & 6.6 
Jewellery stores } aks 8,451* + 24. 
Sporting goods and accessories stores 19,891* : 
Personal accessories stores : : 12,734 ar 5. 
All other stores 117,458 + 30.¢ 
All stores 381,027 555,420 936,447 + 21 


= 475 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
| & 1981/1980 1981/1980 - 
_Ventes Variation Variation Ventes 
xx Rpicesies— Boucheriesi.u.-whoonnnt cel mae eee 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
665 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
81,280 Grandspmarasinsuaen.:..c00 eis 10lo > Scr ee eee 
6,401 Magasins de marchandises diverses.................-- 
= IMagasinsteenerau xe sui csc nia cae hears ooo eee 
x |SYVASSAS) -cieehe MIR RE OOO SAI TRIE RAT OES or 0 OHS 6 ba cc 
= 118,076 118,076 = + 29.3 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 
- 2,464 2,464 + 33.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
6,340 30,506 SOISAG® Ge -tagdonlll iS tations-servicege. as-is. orien. <2 ore ee 
= 3,736 3,736 (Garagegker ene Mie. 3. seers cA Ines 0 ea Cie eee 
x Ded Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
2,217 Sidon Magasins de vétements pour hommes................. 
4,502 7,169 Magasins de vétements pour dames .................. 
2,633 3,931 Magasins de vétements pour la famille................ 
x 511 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x 2,240 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
- 2,024 Quincaillenteswrte eos occ5ocas. 2 beer ee eee 
x 6,473* Magasinside;meubles. a1... . -.cxcasretawdn tere 
x W235" IMagasinsidtapparellenmenarersis nen aac ene eh aes 
x 3,617 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
8,312 18,092 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
1,156 2,218* Bibrairies; etjpapetenies) 4... - swp-xaurur eerie eras eee 
= 950 PAG UTES GOS oy octave ee icacaty cet ra, yceiten ou sus 5 iereye gels opeee uae eee 
X 5,492 BJ OURERIES i eas ops asec Sis case tsi s, sic ek seater eee a acrea 
x 117265 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
2,485 8,337 Magasins d’accessoires personnels ................+--- 
x 55,348* MTousples autres: Magacinche q-).ci cr: a> come ene 


209,447 


282,129 


491,577 


Ensemble des magasins ..... 525 2. 560 +o oe winless sfere s 


ae 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March — 1981 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


msemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198( 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 

Grocery confectionery and sundries stores...........- 5 435 - Bi 
Allmotherstoodestorestamerc soci eter ee tart neen rarer mee 136* 
MepartmMentystOresi re cee or ts atclets ae lek: meatal tele tones 2,473 + "26.5 
General merchandisedstores ©. secre + ee cetr ee oles enetate 888 + 20. 
General istoresiicsiet ccactamtei eter Soe eo eee neo 5,598 + a 
Wariety eStores tet ccctee iis terete "statege vel stents teak, feleeteteters x 
Motor*vehiclesdealers! «77. ae ee ree rae ees i 3,046 + 18.4 
Usedacartdealersiqec. Me tecc we odes oo eiela honealacr tens x 
Servicedstations aicec ec /ontomietna kis & heuer eee Cota : 543 + 23.) 
(Garages Rave sete let ite etn ein has satiate ratore teers x 
Automotive parts and accessories stores.............. xi 


Menisxclothingsstoresm aacsiacctictiet store cic wine» clare eaiene ay 108* 


Women’s clothing istores fe ote ceseaces os oss cheater : 85 + 65. 
Family sclothing ‘stores. 25. hee tek 2 tee eee ; 69 + 1. 


Specialty ‘shoe stores = eee. eee. Bees Xx 


Family «shoe stores Sey. eee ee BE x 
lard warexstores’ (i. 42.5% ayotelets tinea sinha hte ater 3 224 aP 12! 
Households fumituresstores; as. «+ <enle aenia eee x } 
Household appliances stones. ©.--+-sreniec. creer err x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 399 +e. 

Do Booksand ustationenyystonresii.1./\.cre ek aerate x 

DAS MR LOLISTSI A Rit ei eek Siderits aoe nde BEN eo ee x 

Dal Jewellery *storesi.j.skeer ache kato eee 142 a 31, 

26 | Sporting goods and accessories stores..............-- : 390 + 28. 

fal Bersonal accessories stores seta ocean eee oe eee eee 153 ar 8 

28y|PAllvother stores 25% nth eons oslo ee eee ey eee 2,283 + 20. 
AMLESCONES Re roseielalnotor Gbio aiots hy le deere mee eee oto ee ar ! 


Chain stores 


Mlagasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 
= 1981/1980 


_ Ventes Variation 


$7000 
941,395 + 
79,565 + 
8,304 - 
689,205 + 
130,131 + 
51,469 AP 
57,727 SF 
18,749 Si 
116,521 
11,537 oe 
24,689 + 
70,987 = 
52,303 +. 
3,387 + 
38,568 + 
x 
21,286 ae 
x 
11,098 ef 
53,768 =F 
17,270 cP 
1,030 + 
20,221 ay 
x 
25,051 “IF 
376,897 + 


2,836,436 + 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


$000 


441,700 
254,077 
108,838 
28,249 
75,262 
12,149 
1,517,379 
46,697* 
435,626 
95,755 
112,836 
43,824 
52,989 
38,561 
4,574 
16,583 


31,244 
189,063 
16,416 
22,596 
24,501 
x 


64,477 


402,898 


4,263,215 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


March — 1981 — Mars 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,383,095 
333,642 
117,142 
689,205 
158,380 
126,731 
69,876 
1,536,127 
46,697* 
552,146* 
95,755 
124,372 
68,513 
123,977 
90,864 
7,961 
55,151 
51,893 
105,703 
24,057 
42,341 
242,831 
33,686 
23,626 
44,722 
81,834 
89,528 
779,794 

7,099,651 


Kind of business 


Genre de commerce 


Ore URC Sraireche oan ed alee 6 c 1 

Sera cca tae 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsemagasinewer..« fcc sos 8 a ee 4 
Sh aM ten Roan ee RE 5 
Magasingreenerauxenimn,.4cricn ein ae eee 6 
BAZ ATS ates Laney ep tis ered. ae eee 7 
Bie susistect, «hee meee 8 

« cershbaieaniehs a eer ieee 9 

Brew Suerte leanresep eu ebarei esos, 9: dus neo Ree ee 10 

Gata ges ny east =. shtiie aA vay Pesta eee ee eens 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 1, 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Ouimcaillenieggecrrye tae tits osscrorscsi sia ey ee ee ee 18 
Magasinsidemeublesiap...<..aac sdaanceen ee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers................--000-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Inibrainiesiet.papeteries)..t.00.<.c0e0 cee eee anyon ee 23 
EL GUriStes! i aemeeey er ep sarcvoie ien sa sic rs Gis teat chee 24 
Bijpouteries strc xr elon ctor uae eu ane ee Ree 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Wousilesrautresiimagasins: ew. era ee 28 


Ensemble des:magasins. << %:sje-s0i0<iasieteec ciel. « oa e08 seis 0 29 
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supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


SSG = 


Canada 
1981 1980° 
Jan.? Feb.t March? AprilP April May 
Janv.? Féy.t Mars™ AvrilP Avril Mai 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,463.0 1,308.5 1534055 
2 Grocery confectionery and sundries stores 375.9 367.1 364.5 373.3 305.0 319.7 
3 All other food stores 122.7 123.0 125.6 130.3 114.2 113/55 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 868.5 746.9 758.0 
5 General merchandise stores 175.2 169.9 178.4 167.9 157.7 D562 
6 General stores 145.2 142.9 145.6 143.9 V2 iil, 126.6 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.3 91.2 80.9 79.8 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,450.3 1,228.8 1,165.8 
9 Used car dealers eee see eee eee eee eee 
10 Service stations 580.0 569.2 601.2 615.6 465.7 476.1 
ll Garages 102.4 99.7 100.5 106.5 90.7 87.3 
12 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 171.1 164.4 144.9 142.8 
13 Men's clothing stores 83.9 87.8 86.7 91.0 79.7 81.0 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 150.0 142.8 125.9 130.1 
15 Family clothing stores 110.7 USERS 113.6 108.1 97.4 95.4 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.2 10.8 8.5 8.7 
17. Family shoe stores 69.8 7229 UPES) 66.2 61.0 61.5 
18 Hardware stores 68.2 69.5 71.0 70.7 67.5 66.2 
19 Household furniture stores 128.1 115.8 116.5 119.5 89.6 Tied 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 Parkers 31.8 22.9 24.5 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.3 47.5 43.1 Adre2 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 25055 7B eal 2531.3 268.7 212.9 224.0 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.0 42.3 31.8 33.2 
24 Florists 28.2 3055 27.5 30.0 25.3 26/0ih 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.3 66.7 55.6 5951 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 85.9 99.7 93.2 89.1 85.6 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 106.1 109.0 94.6 97.1 
28 All other stores 910.3 910.5 894.7 905.1 784.6 806.1 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,826.6 6,670.0 6,747.2 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 141.3 141.3 122.1 122.7 
31 Prince Edward Island 32.5 Bsn’) 34.2 33.5 30.2 29.6 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 22957 245.7 257) 215.5 
33. New Brunswick 186.4 192.8 187.0 199.4 172.3 169.5 
34 Quebec 1,903.2 1,884.0 1,886.5 1,871.5 1,669.1 1,676.3 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 etiSvige? 2,792.9 2,367.6 2,383.6 
36 Manitoba 281.1 289.9 286.8 289.9 252.6 257.8 
37 Saskatchewan 316.0 She) sy/ 318.5 330.5 273.3 270.7 
38 Alberta 861.6 878.1 897.0 904.2 747.0 758.0 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 POUL 990.6 807.2 851.4 
40 Yukon and Northwest Territories 23.3 21.3 22.0 21.6 19.6 18.8 
(1) Each series of Table 25 including the “total all 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 


June 


Juin 


VoL2i9 
307.4 
106.0 
Viele 
155.3 
124.7 

81.9 

1,228.8 

475.3 

89.8 
141.2 
81.3 
132.3 
97.1 
9.2 
62.2 
65.7 
101.2 
23.8 
44.7 


217.1 


35.0 
27.0 
58.3 
84.1 
99.2 
817.5 


6,767.6 


120.7 


29.8 


217.4 


172.5 


1,696.2 


2,352.2 


253.8 


285.8 


763.9 


854.1 


19.5 


factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the “total all stores". 


(3) Year-to-date - Cumlative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


July 


Juill. 


1,363.1 
325.1 
111.6 
797.5 
160.2 
125.4 
82.7 
1,299.6 
485.7 
91.0 
139.2 
79.6 
131.4 
97.3 
9.3 
63.6 
65.4 
102.5 
25.2 
46.8 


229.0 


35.6 
27.0 
59.9 
87.1 
102.6 
835.4 


6,994.6 


125.5 


30.9 


221.6 


177.4 


1,743.1 


2,449.8 


259.6 


280.1 


810.7 


901.7 


20.5 


stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalis&(1) 


Sean = 


Canada 
Per cent change(2) 
19807 
Variation procentuelle(2) 
April April Year= 
Avril Avril to- 
Aug. 1981 1981 date(3) 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
“ Aodt March April L'année 
Mars Avril a 
1981 1980 date(3) 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
1,412.3 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 Oral ct La bests ac UD hes) Epiceries — Boucheries 
335.0 332.9 333.7 339/05 354.5 + 2.4 + 22.4 tot Epiceries, confiseries et articles divers 
115.6 114.8 119.8 118.4 120.2 yime inte) Gm sr) | + 6.9 Tous les autres magasins d'aliments 
769.8 79\e1 UViess} 805.3 824.7 HP 93/58 +1663 + 10.69 Grands magasins 
155.8 161.7 161.5 164.4 168.0 = 48) ce OES) + 6.9 Magasins de marchandises diverses 
126.1 WoW 135.3 ESHER E 13661 Se RG e8 Boa CSP) + 10.8 Magasins généraux 
82.7 85.1 85.3 85.5 85.6 ae teeth th i256) ap Opi! Bazars 
1321.1 1,403.3 1,339.6 1,400.1 1,403.5 capi hsil + 18.0 a tats} Concessionnaires d'automobiles 
Sor eee eee see eee cee eee eee Vendeurs d'automobiles d'occasion 
497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 + 2.4 Be SPAS eA + 17.66 Stations-service 
O65 93.4 92.5 94.2 99.0 6re0) + 17.4 + 7.0 Garages 
144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 =a SS + 13.4 + 11.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
81.1 82.3 83.3 84.4 83.7 5.0) ni lod ae G5) Magasins de vétements pour hommes 
130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 = 459 + 13/14 stare di Magasins de vétements pour dames 
99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 = 1428) Oso ae ILS) Magasins de vétements pour la famille 
9.0 9.2 9.6 9.1 9.6 5.7 + 27.0 + 14.7 Magasins de chaussures spécialisées 
62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 = RZ as. tele ae ISIS) Magasins de chaussures pour la famille 
65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 = Wa an ARIS ae fA Quincailleries 
100.9 105.6 106.2 109.5 108.0 sey 459) nie ucahstessh am SJE} Magasins de meubles 
24.4 25.6 26.2 PFS) 2h eo + 17.4 a7 loll 1462! Magasins d'appareils ménagers 
42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 = 33 + 10.0 ap Boil Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
252 2 232.1 240.0 244.5 246.8 a. (eal F262 an WS Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
36.3 36.3 36.6 37.9 38.7 seo MUA are Sshelh ae Jhiped Librairies et papeteries 
26.8 27.6 28.2 28.2 27.9 see * 18.3 + 1360 Fleuristes 
63.0 62.8 62.9 72.1 62.7 + 0.6 ce IS) + 8.6 Bijouteries 
85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 — Gee + 4.6 a tio! Magasins d'articles de sport et accessoires 
104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 fey Dein aniep eR + 14.1 Magasins d'accessoires personnels 
836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 ceelve? am sya +42 Tous les autres magasins 
7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 +055. 1/3 + 10.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Province: 
125.2 126.0 130.0 129.8 S21 =a Oat site ayes if A Hes? Terre-Neuve 
30.7 Shlgal 30.5 32.0 slg Rn" lig) + 10.8 ap Hs (6) Yle-du-Prince-fidouard 
224.6 225.3 227.0 228.3 229.7 eee) 92S }G8)  i6)e5) Nouvelle-Ecosse 
177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 +” 1656 $15.7 + 8.4 Nouveau-Brunswick 
1,766.6 1,810.8 1,796.9 1,823.3 1,831.8 = ORS ame WG | + 78 Québec 
25901. 2 ZO DOS) 2,544.5 25629..1 2,630.8 ee 22 cust Ke} (0) a 9'5) Ontario 
264.0 272.7 274.3 275.21 279.0 Ga lary + 14.8 + 855 Manitoba 
289.1 298.6 300.1 307.8 303.2 + 3.8 E2059) + 10.0 Saskatchewan 
782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 so RC)eis} + 21.0 a2 wbyiso) Alberta 
— 898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 can eA a PPT + 1614 Colombie-Britannique 
20.0 22.4 20.1 20.1 21.0 = Zab) + 10.4 Aa JESSY Yukon et Territoires du Nord—Ouest 


No 


CMONAURWNHHY 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins” 
En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


approprié du tableau 26. 
respond pas au total de "l'ensemble des magas 


2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
3) L'année a date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


UG ite 


a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combine 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and 


Sesiae 


Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1981 
MCD March April May June July Aug. 
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aoadt 
No. | 
Kind of business: | 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.65 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 91.53 96.42 104.59 107.12 112.84 106.37 
3 All other food stores 3} 93.28 99.15 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 91.39 98.42 92.57 90.03 92.9€ 
5 General merchandise stores 5) 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.46 
6 General stores 3 87.04 92.46 107.19 109.52 112.33 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 1223) 112.84 118.46 112.94 110.8¢ 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.9) 
ll Garages 3 95.31 101.43 104.31 104.75 109.63 100.31 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13 Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85539 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 91.73 
15 Family clothing stores 3 79.96 93.25 99.84 100.20 89.24 98.5; 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92.75 111.96 91.96 94.69 92.9] 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 97.53 84.77 93/208 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.7¢ 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 99.93 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.35 98.57 100.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 96.52 103.85 106.30 107.7¢ 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100.38 97.66 97.7 
23. Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.0: 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.3) 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.1! 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 nhc ye is) 116.41 95.8° 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97 .36 101.38 107.67 111.0) 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.2! 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.0! 
Province: 
30 Newfoundland 3 91.39 98.57 106.67 104.05 103.67 102.1 
31 Prince Edward Island 3 83.97 95.97 107.98 107.23 118.83 113.5) 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.2 
33. New Brunswick 3 88.98 99.75 108.61 106.66 106.58 100.6 
| 
34 Quebec s} 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.8 
35 Ontario S) 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.9 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.1 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.4) 
38 Alberta 2 91383) 97.72 106.23 105.40 100.71 991 
en, F \ 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.5) 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92/239 92.74 LOZ) 114.18 110.83 107.7 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1981 1982 
Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
no 
Genre de commerce: 
96.50 106.80 93.40 108.35 98.66 91.20 fipiceries - Boucheries 1 
§ 101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
96.48 101.35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
102.67 105.00 119.87 178.64 7503 67.14 Grands magasins 4 
103.25 119.66 135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
102.95 104.40 97.07 118.14 81.49 77.51 Magasins généraux 6 
96.64 99.91 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 7 
92.86 109.33 93.21 79.97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.35 108.80 89.25 70.56 Viie53 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
102.58 107.13 101.26 102.79 91.18 86.90 Stations-service 10 
101.62 107.05 100.70 95.59 89.02 87.45 Garages Th 
95.91 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
| 96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 13 
109.27 111.97 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
120.51 119.13 111.15 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
£111.55 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 17 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 19 
108.05 110.20 107.35 124.88 954415 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
a. 33, 109.40 105.38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
97 27 100.51 97.75 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
107.23 95.23 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 5} 
85.36 90.01 84.80 146.44 J5<30 95.87 Fleuristes 24 
86.09 85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bijouteries 25 
» 85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 27 
197.59 102.02 101.14 148.67 79.71 76.14 Tous les autres magasins 28 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 79.25 Terre-Neuve 30 
99.41 104.02 99.22 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-fdouard 31 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-Eeosse 32 
98.81 105.53 101.38 120.80 79265 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
98.16 107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 34 
7.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 35 
99.43 106.29 101.99 123.23 83.46 78.83 Manitoba 36 
99.71 106.99 104.04 117399 82.46 78.32 Saskatchewan 37 
98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 38 
99.31 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 39 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord—Ouest 40 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of 


2 S60= 


Business Group, Canada 


1981 1980 
Jan. Feb. March? AprilP April May June 
Janv. Fév. Mars™ AvrilP Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,447,760 1,259,954 1,485,279 1,306,452 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338 ,634 310,609 333,642 359,898 291,967 336,087 329,879 
3 All other food stores 114,121 107,367 117,142 129,193 109,766 121,987 110,446 
4 Food group 159735309 1,749,054 1,833,879 1,936,851 1,661,687 1,943,353 1,746,777 
5 Department stores 643,951 568, 881 689,205 1935/30, 684 , 366 767,972 692,120 
6 General merchandise stores 134,917 133,174 158,380 152,678 146,215 158,941 133,915 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 133,048 116,369 138,372 133,578 
8 Variety stores 61,838 59 ,608 69,876 82,660 73,414 83,569 78,780 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 Uno 2a oo, 1,020,364 1,148,854 1,038,393 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 79,765 69,772 80,509 82,447 
11 Women's clothing stores 125,805 98,991 123,907 136,505 121,069 139,082 126,394 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90,864 100,757 90,625 97,614 94,758 
13 Specialty shoe stores 10,268 7,176 7,961 9,973 8,144 9,813 8,120 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 5Sow 68,177 61,846 Miles 58,504 
15 Clothing group 354,742 278,870 346 ,466 395,177 351,456 398,231 370, 223 
16 Hardware stores 49,290 44,294 D1, 893 63,681 61,399 83,846 75,654 
17 Household furniture stores 115,396 97,727 105,703 NUE SS ATAS) 85,452 98,615 103,010 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 28,643 20,610 23,632 22,373 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 43,303 39/519: 44,513 45,270 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204 ,436 223,994 249,406 206,980 250,606 246,307 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,744 199,340 223,078 215,365 
stores 
22 Book and stationery stores 35,713 33,726 33,686 35,962 26,955 29,272 30,147 
23 Florists 21,880 29,281 23,626 34,174 28 ,938 39,652 26,951 
24 Jewellery stores 44,337 42,436 44,722 59/53 44,105 55,665 52,645 
25 Sporting goods and accessories stores 75,437 61,843 81,834 96,784 92,662 116,457 104,474 
26 Personal accessories stores 90,457 86,342 89,528 96,690 82,941 96,140 99,939 
27 Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 265,608 286,740 263,816 313);,59l 300 , 669 
28 All other stores 483,861 448 ,893 514,186 548,243 468,484 528 ,032 517,858 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,406,090 1,207,241 1,401,887 1,348,048 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,149,647 4,447,728 5,142,931 4,749,748 
31 Motor vehicle dealers 1,121,339 1,261,302 1,536,127 1,668,230 1,413,532 1,415,699 1,421,678 | 
32 Used car dealers 34,648 40,549 46,697 51,847 34,302 41,811 40,172 
33. Service stations 533,164 494,093 552,146 584,426 445,468 483,912 485,081 
34 Garages 93,403 87 ,048 95)7 > 108,057 92,237 93,260 91,580 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 171,266 151,724 184,794 163,738 
36 Automotive group 1,896 ,398 1,984,348 2,355,097 2,583,826 2,137,263 2,219,476 2,202,249 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,733,473 6,584,991 7,362,407 6,951,997 | 


= ie 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
a Variation 
procen- 
tuelle 
July Aug. April 
1981 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Juill. Aoat Avril 
1980 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

/ 1,341,423 1,437,070 1,312,229 1,482,618 1,414,533 1,514,808 + 14.9 Epiceries - Boucheries 1 
362,584 362,733 333,445 340,750 329,976 371,776 4 Pah? Epiceries, confiseries et articles divers 2 
112,941 115,496 110,773 120,945 118,745 140,124 + 17.6 Tous les autres magasins d'aliments 3} 

1,816,948 1,915,299 1,756,447 1,944 ,313 1,863,254 2,026,708 2p NUDAG Groupe d'alimentation 4 
709,231 731,862 805,649 824,123 990,566 1,458,478 pe ene) Grands magasins 5) 
136,754 157,411 167,827 194,831 219,424 219,437 + AA Magasins de marchandises diverses 6 

is , 725 139,004 132,690 140,155 129,487 SUS A TASpe ae MGs} Magasins généraux 7 

77,524 82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 2h) Bazars 8 
1,061,234 Wes lia aes lear/ 1,190,338 1,241,007 1,435, 555 1,997,434 ar ll sse KS) Groupe de marchandises diverses 9 
70,414 70,764 79,002 84,967 97,792 151,257 + 14.3 Magasins de vétements pour hommes 10 
121,813 122,892 145,050 147 ,556 1527, 109 209,917 =2 A i Magasins de vétements pour dames 11 
86,589 995 Sue 105,949 107,084 120,453 181,879 ae Misi Magasins de vétements pour la famille 12 
8,677 8,879 10,870 24 10,623 11,140 224 Magasins de chaussures spécialisées 13 
53,897 59,674 70,308 79,292 82,646 86,814 LO 2 Magasins de chaussures pour la famille 14 
341,390 361,723 411,179 430,023 463,623 641,007 + L254 Groupe de vétements it3) 
74,673 68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 a estod Quincailleries 16 
108 ,846 1OO.557/ 5; Ee AS | TT 133) 116,066 113,041 sm SiShn)! Magasins de meubles 17 
24,157 25,341 26,988 29),.122 30,048 33,998 + 38.9 Magasins d'appareils ménagers 18 
50,473 46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 ae ESAS) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
258,149 249,857 257i, 221 258,476 261,290 290,879 te 20s: Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
221,033 227,094 226,965 241,188 237,677 323,872 2702 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

29,465 35,691 39,355 34,467 40,262 70,910 + 33.4 Librairies et papeteries 22 
22,461 22,417 BE TSE} 25,210 23,816 41,341 + 18.0 Fleuristes 23, 
50,572 56,324 531,503. 54,341 797 LO) 171,933 + 21.8 Bijouteries 24 
101,782 84,102 75,206 68 ,008 71,020 106,305 + 454 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
110,049 116,730 OOF Le 100,037 107,483 165,624 + 65, Magasins d'accessoires personnels 26 
341,907 352,358 290,475 317 ,668 325 ,660 56 5,393) + 187 Magasins de boissons alcooliques 27 
523,945 520,204 534,762 SS) sS3/7 586,992 688,915 70) Tous les autres magasins 28 

1,401,214 1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130,293 + 16.5 Groupe de tous les autres magasins 29 

4,878,935 5,052,926 4,958 , 387 5,274,110 5,495,742 7,086,321 + 15.8 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,364,567 1,285,920 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 + 18.0 Concessionnaires d'automobiles 31 

42,029 38,170 39,423 45,644 39,047 32,303 si yt ey Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 

525,081 538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 ay ill st Stations-service 33 

99,148 935322 94,264 995313 94,818 94,270 kien Garages 34 

159,983 139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 + 12.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
mobiles 

2,190,808 2,095,229 2,089 , 344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 + 20.9 Groupe d'automobiles 36 


7,069,743 7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 17.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


Sere 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces— Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de v&étements tous les autres ma— 
gasins de détail 

thousands of dollars — milliers de dollars 
1979°: 
January — Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0 
February — Février 1,033 Roo 965 471 872 4,670 + 4.4 
March — Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 Bsoail, = 47 
May — Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 = 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 aA = 2.6 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 an SS 
August — Aoat 1,378 Lig2zo 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September — Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4,7 
October — Octobre 1,056 2,198 15685) 488 ews 6,748 ap AeSin/! 
November — Novembre 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 + 17.6 
December — Décembre 1,106 2,898 1,095 531 TL o7s 7,603 + 18 
Year — Année nay 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 a eat 
19807: 
January — Janvier 890 See 930 468 914 4,574 +o SIG 
February — Février 930 1,354 767 395 988 4,434 = “Si 
March — Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 Dey Als) se UES) 
April — Avril 1,007 2,015 2221 463 1,228 6,934 + 30.2 j 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 2269 | 
June — Juin 15333 ARBIS\TPS) Qe 744 1,694 8,273 + 16.2 
July - Juillet 1,524 PEBER 232 795 FEMS) 9,258 + 25.4 
August — Aodt 1,891 2,509 2,038 861 2,139 9,438 + 19.1 | 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 + 22a | 
October — Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 T3935, +1853 
November — Novembre Te25h 2,744 1,055 508 ESS) Tay. Bn c7/ 
December — Décembre 1,401 Sines: L539 686 2,345 9,294 + 2222 
Year — Année 15,601 PASE) 18,881 T3193) 19,122 88,376 + 16.5 | 
1981: 
January — Janvier 1,361 1,788 1,084 666 yes) 6,624 + 44.8 
February — Février LglSs: BP 5) 1,279 462 1,144 5, 7163 + 30:0 
March - Mars™ 1,473 202 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 ; 
April - AvrilP 1,430 7A SVAKSS 1,616 554 1,581 7,307 + 5.4 | 
May — Mai 
June - Juin 
July — Juillet ; 
August — Aoiit ' 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 
Year — Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 


| TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-OQuest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home’ fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces— Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1979%: 
January - Janvier 1,594 4,021 822 55) 1675 8,267 se A/a 
. February -— Février 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 se tat) 
_ March - Mars 09: 5,534 1,191 95 1,940 10,469 ae Fig 
April - Avril 1,481 4,848 ey? 122 1,842 9,465 En Orey) 
May - Mai 1,700 5,444 Ls asw 100 2) SES) 10,951 + 14.0 
June - Juin WAY 6,738 1,911 lll Ziv 262, 12,994 + 1.4 
July - Juillet 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
August - Aodit 2,012 55715 1,463 100 2,143 11,433 a Seis) 
September - Septembre i sCPA 5,019 15333 89 ZRO1S 10,377 cs ala} 
October - Octobre 95) 5,167 15338) 82 2,086 10,468 = 320) 
/November - Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 Re Blo) 
December — Décembre 197 8,097 865 48 3,092 14,019 ae LN 
Year - Année 21,007 66,427 14,893 1,206 Zo s23 128,856 aa tal 
1980: 
January — Janvier 1,699 5,506 1,430 38 1,487 10,160 + 22.9 
February — Février LSS )eis} 4,906 1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
March — Mars 15 O12 6,500 1,385 58 13979) 11,834 sed Sia) 
April - Avril 1,843 5,718 1,509 63 2,029 11,162 a ACK) 
\May - Mai 2,298 6,095 1,622 67 2,232 12,314 + 12.4 
\June - Juin 2,458 7,200 1,703 60 2,466 13,887 ae fais) 
July - Juillet 2,470 6,399 1,667 79 2537/3) 12,988 + 18.8 
August — Aodt 2,433 6,239 1,540 66 2,422 12,700 erm lalnyl 
September — Septembre 2,242 7,618 1,580 69 2,536 14,045 an SSIES) 
October —- Octobre 2,166 6,467 Y5589) 66 2,354 12,642 + 20.8 
November — Novembre W977. 6,367 1,210 56 2,394 12,004 ar GZ 
December — Décembre 2,261 8,956 1,188 71 3,569 16,045 aE) 
Year - Année 25,714 (NEB) 17,830 733 27,631 149,879 + 16.3 
1981: 
January - Janvier 2,118 6,280 iL SSI 66 2,084 12,055 + 18.7 
February - Février 2,167 5,683 1,284 59 1,993 11,186 + 10.8 
March™ - MarsT 2,198 7,184 1,423 82 2,266 13,153 US 
AprilP - AvrilP 2,199 6,531 1,450 82 2,455 WAZ, + 13.9 
May - Mai 


June —- Juin 

July - Juillet 

August - Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December ~ Décembre 


Year - Année 


) For composition of kind of business groups, see page 64, 


changes shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
~- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


(2) Percentage 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


_— _— 
Price Current Year/year Constant 1971 oe Current Month/month | Constant 1971 | noven/aone 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation a 
des courants pourcentage constants 1971 | pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison— pour l'année | désaison— pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
aa Ceres etl ee eee et) eee) 
| millions of dollars - millions de dollars 
1979: 
January — Janvier 174.6 5,005.3 + 14.6 2,866.7 + 4.9 6,049.9 + 162 3,490.7 =—iOeS: 
February - Février 177.4 5,014.5 + 12.3 2,826.3 +20 6,170.4 a PAO) 3,504.8 + 0.4 
March - Mars 177.1 6,135.2 + 16.1 3,463.7 an aa 6,345.9 + 2.8 3,594.8 ne 
April - Avril 178.9 6,022.2 + 29159) 3,366.4 = (Ney 6,236.9 Sather]. 3,528.1 = 1.9) | 
May — Mai 180.1 6,769.3 a AC) 3,758.5 + 2.5 6,322.4 + 1.4 3,531.5 + 0.1 | 
June - Juin 181.0 6,974.3 + 12.4 3585369 + 2.6 6,425.5 + 1.6 3,572.9 tlie 
July - Juillet 181.9 65.371 0D +1373) 3,502.3 Se Sind 6,532.1 ta Lai, 3559 L3) am OS | 
August — Aott 183.1 6,694.0 + 15.4 3,655.4 {8 8552) 6,547.5 + 0.2 3,579.3 =) 053 | 
September — Septembre 184.4 6,302.0 + 4.2 3,417.6 a Dsl 6,568.1 +1063 39027 54 - 1.5 | 
October — Octobre 185.2 6,706.4 + 13.7 3,620.6 te 258: 6,568.4 == 3,523.4 = Oe | 
November — Novembre 186.6 6,997.2 + 126 3,749.4 te 20) 6,548.4 1053) 3,495.0 - 0.8 
December — Décembre 185.8 8,000.6 7.9 4,306.5 ES} 6,639.3 + 1.4 3,514.3 + 0.6 
Year — Année 181.6 76,992.5 te Li) 42 ,387.3 ne thee) 76,954.8 eee 42 ,453.4 cee 
1980: 
January -— Janvier 192.4 5,641.2 bur an AG ff 2,932.0 ah P23} 6,714.3 smliga Seen wie) = oysil 
February — Février 194.5 557 On) #7. 2,955.8 + 4.6 6,694.6 = 10s 3,480.0 =i0e9 
March —- Mars 194.5 6,130.9 = {0a Silla) =" 90 6,679.3 = 067. 3,439.0 = en? 
April — Avril 196.0 6,564.7 + 9150 3,350.1 =" 0h 6,608.3 = let 3,402.5 =e 
May — Mai 199.2 755096) + 8.4 3,685.3 2500) 6,694.8 +53 3,391.2 = 0.3 
June — Juin 199.8 6,929.6 = 026 3,468.2 — F100) 6,734.3 + 0.6 3,399.4 + 0.2 
July - Juillet 201.2 7,036.4 + 10.4 3,497.2 eee ese: 6,997 «1 + 3.6 3,465.8 +2550) 
August — Aodt 202.9 Tis We Dim! har (iat 3,512.0 = 39 7,102.1 © 18 3,488.9 +057; 
September — Septembre OB a, 7,040.5 ee telioes 3,456.0 AP velvoul 7,296.6 + 2.7 3,546.0 +a 
October - Octobre 205.7 Tiel) | te 135) 3,701.2 Dy ee 7,208.1 = ed 3,499.3 = io 
November — Novembre 2075) 7,630.8 oe Qanl 3:67 Ted: Se ia’) 7,433.1 not! 3), D057, + 0.2 
December — Décembre 206.2 9,068.6 soo A 3} 4,398.0 ie 2iek 7,429.6 = 10.5) 3,543.1 + all 
Year — Année 200.7 | 83,869.4 + 8.9 41,784.8 == wll 83,572.2 eee 41 ,672.8 ° 
1981: | 
‘ 
January — Janvier 215707. 6,668.6 + 18.2 3,091.6 + 5.6 7,749.7 + 4.3 3,625.2 +2 
February — Février Pp) 6,337.0 ee lfoln? 2,908.2 = inlets Tig Sil a9 + 0.5 3,605.5 = 105) 
March? — Mars? 218.2 1309907 fe bjt) 3,254.0 soe sles) is teWhes} cr Mees! 3,562.5 = 2 
AprilP — AvrilP 219.2 VO le ts} aie Waray 3,528.8 +5 Die, 7,826.6 + 0.5 3,576.7 + 0.4 
May — Mai | 
June — Juin 
July - Juillet 
August — Aofit 
September - Septembre ‘ 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year - Année 
(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


(IND OF BUSINESS COMPOSITION 


Nes 


nm 
° 


Bie 


-_ 
° 


) 
de 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 


20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise _ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; 
home and autosupply stores. 


Men"s clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys" hat 
Stores; custom tailors (made to measure 
shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


10. 


ll. 


12. 


13. 


Epiceries—boucheries. Epiceries—boucheries 
(€piceries avec 20 % ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; @piceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux-. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazarse Bazars. 

Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion- Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-servicee Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto-— 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 


25. 


Moye 


27. 


28. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys’ 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 4 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware storese Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores- Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores.e- Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, nee@eCe 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 


Zr. 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 
Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gar¢gons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. | 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries- Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers- Magasins de 
meubles. 

Magasins d'appareils ménagers. Magasin: 


d'appareils ménagers; magasins de fourniture; 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios el 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 


seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produit: 
de beauté. Drogueries, y compris magasins di 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies—papete’ 
ries. 


Fleuristes., Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi’ 
res. Magasins d'articles de sport; embarca’ 
tions, moteurs hors-bord et  accessoire’ 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 
Magasins d'accessoires personnels. Magasin 
et kiosques et tabac; marchands de journau 
et de périodiques; magasins de cadeaux, d 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa 
reils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles 
mallettes et de maroquinerie; magasins d 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers d 
peinture et de débosselage; autres atelier 
de réparation spécialisés; lavage d'automo 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 

Other apparel and accessories stores. 

} Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, neeece; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 

dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, nee.ce; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops- Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers’ retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
NeC@eCe 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés;-magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bi joux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. 
tueux, magasins du gouvernement; 
magasins de détail; vins, débits. 


Spiri- 
brasseries, 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 


que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
mMaux; objets de piété; fournitures pour 


artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 
Tables 28 and 29 


of Kinds of Business Used in 


Food groupe Combination stores; 
confectionery and sundries stores; 
all other food stores. 


grocery, 
and 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe storese 


Automobile dealers- Motor vehicle 


dealers. 


Automotive groupe Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


E464 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


1. 


Bes 


Sha 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; @épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. | 
Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


| 


Concessionnaires d’automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile- Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. | 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail.- Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. | 


ECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
mdising and Services Division in the 
‘ail Trade sector. 


alogue 
002 Department Store Sales and Stocks. 
M- Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


| Total sales and number of outlets, by 

) provinces, and selected metropolitan 

. areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


004 Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
LOO. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


J07 New Motor Vehicle Sales. M. 
Approx. 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Bil. 
UNB2 g 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


Inventories. M. 
Issue, 1972. 


14 Merchandising 
24 pp. First 
O330=7:1\77)i. 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


10 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

13 Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 
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QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du con- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63—2138 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands 
Premier numéro, 


magasins. 
1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 
méro, 1950. 


région. 
Premier nu- 


Variations 
région. 


en pourcentage et ventes par 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bile Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
Par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail 4 succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 

Magasins, ventes, salaires, stocks, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bile 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l'en- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp- First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A- Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov— 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. 0. Bil. 356 
pp- First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
QO. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


Me. - Monthly A. - Annual Bil. — Bilingual 
O. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs.e A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 


2 GS 


Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 
pages. Premier numéro, 1966-67. (iss 
0590-5702). 


_.Ventes de divers produits, par mode | 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus-e A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (1S: 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi q 
nombre d'employés et la paye, par régio 
par province et au Canada, par année sc 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de march 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 197 
(ISSN 0590-9325). | 


les caractéristiques de la population, | 
revenu et les dépenses des particuliers 
1'équipement ménager. 


détail. H. Bil. 29 pages. Premier numér 
1974. 


l'exploitation contiennent des _ rat! 
(pourcentages des ventes nettes) pour | 
achats, les stocks, le coft des bi 
vendus, les bénéfices bruts, les dépens 
d'exploitation et les bénéfices nets. I 
résultats de l'exploitation concernant | 
nombreux commerces de détail importa 
seront publiés au cours des prochain 
annéese 


Les publications suivantes sur les résulta 
de l'exploitation sont maintenant disponibles: 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au déti 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au dét. 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussur 
1977 


M. - Mensuel A- - Annuel Bil. —- Bilingue H. — 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dess 


Statistique Canada publie une grande variété 
bulletins statistiques sur la situation éconol 
que et social du Canada. On peut se procul 
gratuitement un catalogue complet des public 
tions courantes en s'adressant 4 Statisti 


Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Statistics Canada Statistique Canada 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, KIA OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, KIA 089. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 
Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-— 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 


les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir 4 
Ventes et services de publications, Statistique 


Canada, Ottawa, K1A OV7, ou a Imprimerie et édi- 
tion, Approvisionnements et Services 
Ottawa, KIA 0S9. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent @6tre adressées 4a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (737-4073) 
Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en  composant 
1-800-565-7192. 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 


Canada, 


En Saskatchewan, on peut commu- 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 
Price Current Year/year Constant 1971 Feat / sea Current Month/month |Constant 1971 | Month/month’ 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unad justed change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage |constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour L'année | non-désaison- | pour l'année | désaison- | pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
he, Re ee ee 
millions of dollars — millions de dollars fe 
1979: 
January — Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 = eat ne) 3,485.9 - 0.4 
February - Février 177.4 4,982.9 + 11.6 2,808.9 + 1.4 6,122.2 5 658} 3,487.9 + 0.1 
March - Mars 177.1 6,172.6 + 16.8 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4.3 
April - Avril 178.9 6,033.2 + i0.1 3,372.4 =— 6,308.1 = 1.6 3,533.6 - 2.9 
May — Mai 180.1 6,771.2 + 1259 3,759.7 + 2.6 6,346.5 + 0.6 3,539.0 + 0.1 
June - Juin 181.0 6,978.2 + 12.5 3,855.4 elie 6,418.9 ap lasek 3,572.7 + 1.0 
July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 6,519.7 + 1.6 3,589.7 TOS: 
August — Aoit 183.1 6,697.5 +71535 3,657.8 + 5.4 6,551.7 + 0.5 3,574.2 = 055, 
September — Septembre 184.4 6,295.8 + 4.1 3,414.2 = Del 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 
October - Octobre 185.2 6,705.9 + 13.7 3,620.9 + 2.8 6,572.7 + 1.1 3,527.1 - O01 
November - Novembre 186.6 7,000.9 + 12.7 3,751.8 + 2.0 6,552.3 - 0.3 3,484.1 ings 
December — Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 = 223 6,645.0 + 1.4 3,512.9 + 0.8 
Year — Année 181.6 77,025.1 + 12.0 42,407.2 an Aish) 76, 988.9 see 42,470.1 eee 
1980: 
January - Janvier 192.4 5,651.4 +29, 2,937.9 + 2.4 6,710.8 sae ene) 3,506.0 = 0.2 
February — Février 194.5 5,761.1 + 15.6 2,961.5 + 5.4 6,705.0 LOwn 3,491.6 - 0.4 
March - Mars 194.5 6,128.0 - 0.7 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 
April - Avril 195.9 6,585.0 + 9.1 3,360.6 - 0.3 6,670.0 - 0.4 3,420.7 = 1.2 
May - Mai 199.1 7,362.4 + 8.7 3,696.7 = 1.7 6,747.2 + 1.2 3,404.7 - 0.5 
June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 3,479.5 - 9.7 6,767.6 + 0.3 3,405.2 = 
July - Juillet 201.2 7,069.7 + 10.9 3,513.8 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 
August — Aodt 202.9 7,148.2 + 6.7 3,523.2 - 3.7 7,083.2 | + 1.3 3,495.1 + 0.4 
September - Septembre 203.7 7,047.7 + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 |+ 2.3 3,545.2 + 1.4 
October — Octobre 205.6 7,614.3 +1355 3,702.6 2A ES) 7,245.0 = 3,501.4 - 1.2 
November — Novembre 207.4 7,625.4 + 8.9 3,675.6 - 2.0 7,380.4 + 1.9 3,541.9 + 1.2 
December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 7,451.5 + 1.0 3,543.2 aoe 
Year — Année 200.7 84,026.6 + 95 41,859.3 =i he 83,696.9 on 41,798.2 see 
1981: 
January - Janvier 215.5 6,670.0 + 18.0 3,095.1 + 5.4 7,743.9 + 309 3,612.2 oe nS) 
February — Février 217.7 6,265.7 + 8.8 2,878.1 = 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 - 1.0 
March — Mars 218.2 7,099.7 + 15.9 3,254.0 pains 7,787.3 + 1.3 3,562.5 - 0.3 
April® -— Avril® 219.4 7,813.2 + 18.7 3,561.3 + 6.0 7,907.3 ua toe) 3,609.7 + 153 
MayP - MaiP 222.3 8,278.4 + 12.4 3,723.2 + 0.7 7,760.7 = 1.9 3,512.1 - 27 
June - Juin 
July - Juillet 
August —- Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 
Year — Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s‘obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not appli- 
cable. 


= Sk Ore PAs ec 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

¥ revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. AGRZ2T S2B76, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, KlA 0Z8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémer 
dans cette publication de Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 


.-. n'ayant pas lieu de figurer. | 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
¥ nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de - 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée 
sont fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée poi 
la publication ou que celles-ci ont w 
plus grande marge d'inconsistance que 1" 
devrait normalement obtenir, et ce, a cau! 
de la structure de la liste, c'est-a-dii 
des ajustements dus aux créations et a 
disparitions et des changements dans 
classement; elles doivent par conséque: 
étre utilisées avec circonspection.- 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'inforn. 
tion socio-économique) fournit au public tout 
les statistiques actuelles et historiques $ 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,28 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres S$ 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprim 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues- Po 
plus de renseignements, s'adresser au personn 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjonctur 
Statistique Canada, Ottawa, KIA 028 (télépho 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux d 
bureaux de Statistique Canada situés a travers — 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian “retail locations", uti- 
izing a basic concept (see below) which is 
‘ommon to both the census and the current 
survey program of the Merchandising and 
services Division. (The census also mea- 
sures the activities of “establishments”; 
lowever, this concept is not used in the 
ionthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
‘etail sector on the basis of “census value 
dded",(1) which is defined in retail trade 
s the difference between sales and the pur- 
hase price of the goods sold in a particu- 
ar period. Companies which fall into the 
etail sector are then further classified to 
pecific categories of business (using the 
hree-digit Standard Industrial Classifica- 
ion code) on the basis of “major activ- 
ty” - the proportion of sales accounted for 
y each kind of business or by each type of 
ommodity sold. 


The next step in the classification pro- 
edure is to survey those businesses se- 
ected for the sample in order to obtain 
nformation on the number and activity of 


ocations operated. Such information is 
equired not only to determine if individual 
usinesses, particularly multi-location 


usinesses, qualify for treatment as 
chains" (see definition following) but also 
9 isolate retail locations from non-retail 
ad make possible a more precise classifica- 
lon of each to one of more than 90 "kinds 
f business", which are subsequently grouped 
ito 28 trade groups for purposes of publi- 
ition. 


Because this is a _ location-oriented 
irvey, the scope of coverage is extended to 
iclude locations operated by non-retailing 
isinesses. When it is determined that a 
imufacturer (for example) operates one or 
re retail locations, the same treatment is 
-ven as outlined above. Retail locations 
in be operated by businesses whose pRestaVost— 
il activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise a cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"€tablissements”, toutefois, on n'a pas recours 4 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-d-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises @échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "“magasins A succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte é6tant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
ule 


The design of the new sample system pro7- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


shopping days that this 
varies from month to 


The number of 
report is based on, 


monthe See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
one 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon d 
commerce de détail permet la révision des esti 


mations mensuelles tout en tenant compte de 
réponses' tardives- La publication mensuell 
fournira donc des données provisoires pour 1 


mois en cours et des données révisées pour 1] 


mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel 
sont basées les données présentées ici varie d'u 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I 1] 
nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


a 


1981 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 


1980 
ga oe ee ee eS Se 
Number of Number of Number ¢ 
Saturdays shopping Saturday 
days | 
Nombre de Nombre de Nombre 
samedis jours samedis 
commerciaux | 


commerciaux 


a 


January - Janvier 26 
February -— Février 24 
March - Mars 26 
Apri SAV Ea 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August — Aott 25 
September - Septembre 25 
October - Octobre 26 
November - Novembre DS. 
December - Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES | 


Ce bulletin présente des estimations fondé 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquen' 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. | 
section qui suit vise a faciliter, pour le le 


teur, l'interprétation des estimations. | 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs : 
q 


; 
Il peut se produire de nombreuses erreu 
lorsque des renseignements sont recueillis 
partir d'une enquéte par échantillonnage- 
les regroupe en deux grandes catégories: li 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage ~ 
celles qui ne le sont pas. 


ampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
ervations are made only on a sample and not 
a the entire population. The sampling 
rror, in addition to the size of the sam— 
le, depends on factors such as variability 
a the population, sampling design and 
ethod of estimation. For example, for a 
iven size of the sample, the sampling error 
ill depend on the stratification procedure 
nployed, allocation of the sample, choice 
f the sampling units and method of selec- 
ions (Further, even for the same sampling 
2sign, we can make different calculations 
) arrive at the most efficient estimation 
cocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
ade about the entire population covered by 
le Survey on the basis of data obtained 
‘om only a part of the population, the re- 
ilts are likely to be different than if a 
mplete census was taken under the same 
meral survey conditions. The most impor- 
int feature of probability sampling is that 
1e sampling error can be measured from the 
imple itself. 


m-samp ling Errors 


These errors are present whether a sample 
a complete census of the population is 


‘ken. The non-sampling errors can be at- 
‘ibuted to one or more of the following 
urces: 


erage errore This error results from in- 
mplete listing and inadequate coverage of 
e@ population of interest. 


ta response error- This error may be due 

questionnaire design and the character- 
tics of the question, inability or un- 
llingness of the respondent to provide 
rrect information, misinterpretation of 
€ questions because of definitional diffi- 
Ities and different tendencies of differ- 
t interviewers in explaining questions or 
terpreting responses. 


Q-response error. Some respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from re- 
onding units or some earlier data on the 
Q-responding units if available. The 
tent of error due to imputation is usually 
<nown and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
ondent group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
sases with increases in the non-response 
te and attempts are therefore made to 
tain as high a response rate as possible. 


vii 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille -de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a4 la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 


recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 


d'échantillonnage peut étre directement mesurée 4 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage- Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a4 l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse- Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées 4 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connaft 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a4 mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Processing error. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the _ most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
‘s one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Ie ale 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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Le traitement. L'erreur peut se produire lor 
des diverses @étapes du traitement, telles que 1 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératio 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs no 
liées a 1l'échantillonnage. De plus, il faut le 
cerner’ a un niveau ou elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou 4 l'interprétation des chiffre 
définitifs. Quant aux estimations du présen 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini 
miser ce genre d'erreur- Ainsi, les unités on 
été définies avec beaucoup de précision, au moye 
des listes les plus a jour; les questionnaire 
ont 6té congus avec soin afin de réduire au mini 
mum les interprétations possibles (on a demand 
aux interviewers de poser les questions telle 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverse 
étapes de vérification et de traitement ont fai 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; o 
n'a absolument rien négligé pour que le taux d 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai 
bles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et ¢ 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 
Erreur d‘échantillonnage ) 
L'échantillon utilisé aux fins de la présent 
enquéte est un des nombreux échantillons de mén 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mén 
plan et les mémes conditions. Si chaque échar 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené 
essentiellement dans les mémes conditions, i 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calct 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nom 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue < 
tous les @échantillons possibles. Autrement dit 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait ¢ 
recensant toute la population dans des conditior 
indentiques de collecte et de traitement. Ur 
estimation calculée a partir d'une enquéte pé 
échantillonnage est dite précise lorsqu'ell 
s'approche de la valeur probable. | 


Or, les estimations fondées sur un échantillc 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probe 
ble. Cependant, comme les estimations proviet 
nent d'un Géchantillon probabiliste, il es 
possible d'en mesurer la variabilité par rappo! 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'ut 
estimation, qui en mesure la précision, § 
définit comme la moyenne, parmi tous les écha! 
tillons possibles, des carrés de la différeng 
entre l'estimation et la valeur probable. 


| 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et § 
variance, il devient possible de mesurer la pré 
cision autrement. Par exemple, 1l'erreur—typé 


| 
' 


xr example, the standard error, defined as 
e square root of the variance, is a mea- 
re of the sampling error in the same units 
the estimate (e.g., dollars). The stan- 
rd error is a measure of precision given 
absolute terms. The coefficient of vari- 
ion, defined as the standard error divided 
the sample estimate, is a measure of pre- 
sion given in relative terms. For com- 
rison purposes one may more readily com- 
re the sampling error of one estimate to 
2 sampling error of another estimate 
rough the use of the coefficient of varia- 
one 


‘The measure of sampling error shown in 
{s publication under Text Table II, "Mea- 
ces of Reliability", is the coefficient of 
clation. 


The formula used to calculate the pub- 
shed coefficient of variation is: 


Go) = S(X) 


X 


tre X = the estimate 
‘) = the standard deviation of X 


! percentage error (PE) of X will be: 


X) = CV(X) x 100%. 


‘example, an estimate X $8,000,000 with 
standard deviation S(X) $400,000 has a 
'fficient of variation of .05 and assuming 
tormal distribution we can say; “the prob- 
lity is approximately 68% that the actual 
‘centage error in the $8,000,000 estimate 
less than 5%". 


("sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
fred by both a sample survey as well as a 
Suse We say the estimate is accurate if 
is near this value. Although this value 
desired, in practice however, we cannot 
ume that the exact value of every unit in 
population or sample can be obtained and 
cessed without error. Any difference 
Ween the expected value and the exact 
ulation value is termed the bias. Sys- 
atic biases in the data cannot be mea- 
ed by the probability measures of sam- 
mg error as previously described. The 
uracy of a survey estimate is determined 
the joint effect of sampling and non- 
pling errors. 


Ine source of non-sampling error is the 
“response error. Tol vassiiste S usersieein 
luating these errors two response mea~ 
Po are given) in Text Table II. The 
ponse rate is a measure of the proportion 


I< 


solt la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia-— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi. du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II “Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


AKOO! — SOO) 


Xx 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 o& l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur 45 %. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais- On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées 4 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreure Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data- For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


“Retail Trade”, for the purpose of this 
report, is defined as “the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location”, as defined by Sta- 
tistics Canada, is a “business location 
(usually a store) in which the principal ac— 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, eege, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the “general merchandise store” category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e-g-, ware- 
houses, head offices, etce; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis-— 
sions earned from sales of goods owned by 
others.- Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui o 
répondu assez tét pour étre incluses dans le pr 
sent bulletin. La fraction de réponse, p 
contre, est le taux de réponse des donnée 
c'est-a-dire la proportion de 1l'estimation 
l'échantillon qui est fondée sur des donné 
réellement déclarées. Par exemple, le taux 
réponse d'une cellule comportant un échantill 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un mo 
donné atteindrait 25 % Cependant, si les ci 
unités déclarantes représentent $8 millions s 
l'estimation globale de $10 millions, la fracti 
de réponse s'éléverait a 80 %. Dans un tel ca 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance 
déprécier la fiabilité de 1l'estimation; 
faudrait donc tenir compte des deux unités de m 
sure, puisque la fraction de réponse est plus r 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail” signifie, pour 1 
besoins de la présente publication, “l'ensemb 
des ventes faites par des points de vente 
détail”. 


Un “point de vente au détail”, suivant la d 
finition de Statistique Canada, est un loc 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'a 
tivité principale est la vente de marchandises 
de services connexes au grand public pour la co 
sommation ménagére ou personnelle. Les estim 
tions relatives au commerce de  détail 
prennent pas en compte les  ventes_ directe 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas fait 
par l'intermédiaire d'un point de _ vente 
détail, par exemple les ventes directes par d 
marchage, les ventes par distributeur automat 
que, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, 
les ventes faites par les cercles du livre et l 
clubs de disques.e I1 n'y a qu'une exception: 1 
ventes des grands magasins faites par la poste 
par catalogue, qui sont classées dans la catég 
rie des “magasins de marchandises diverses". 
outre, le commerce de détail ne comprend pas 1 
ventes au détail des unités auxiliaires, p 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni 1 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princ 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni 1 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les vent 
de marchandises et les recettes provenant de se 
vices connexes tels que les réparations, la loc 
tion de matériel et la restauration, moins 1 
rendus, les rajustements et les remises. L 
ventes totales nettes comprennent également; 
valeur des reprises, les prélévements de marcha 
dises pour usage personnel (au détail) et } 
commissions au titre de la vente de marchandis 
appartenant a d'autres personnes. On ne pre 
pas en compte les recettes hors exploitation, — 
le recouvrement de créances douteuses, ni 1 
taxes de vente. 


. 


ASSIFICATION 


nd of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
’ geographical area and by kind-of-business 
‘oupings which are based on the Standard 
dustrial Classifications and the retail 
nd-of-business categories employed in the 
‘66 Census of Merchandising and Services. 
mee the monthly retail trade survey is a 
ocation” survey, as noted above, each in- 
vidual (retail) location of a firm is as- 
ned a kind-of-business code based on its 
jor activity (or type of commodities 
ld). 


In this report, retail trade is strati- 
ed into 27 major kind-of-business group- 
gs plus a miscellaneous category. In 
der to increase the usefulness of these 
atistics, the composition of each kind- 
rcbusiness group is described at the end of 
e report. 


od of Organization 


The retail trade estimates, in addition 

being stratified by kind-of-business 
jupings, are also broken down into chain 
i independent components. Firms are clas- 
fled to the chain store component based on 
> following definition: 


‘Chain store organization "an organization 
srating four or more retail outlets in the 
te kind of business, under the same legal 
1ership"™. 


Any firm not meeting the above definition 
automatically classifed as an “indepen- 
it" organization, the only exception being 
‘partment stores" which are classified in 
‘ir entirety to the chain component. 


‘HODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ned in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 
fers substantially from that used for the 
imates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
d because, after 1969, there was no ade- 
te source of information available to 


For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des ‘activités €conomiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. fEtant donné que 1'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on 1l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code “genre de 
commerce” d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent 4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins €@ succur- 
sales: 


Magasins a succursales "“entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique”. 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 


de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i-e-, of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size groupe Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the “link-relative method", i-e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
“poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universee A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from _ these 
various adjustments have in the past often 
been described as “final” estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post— 
censal estimates reflected the insertion (in 
the calculations) of new census benchmark 
data. 


celal 


aprés 1969 pour mettre a jour la partie de l'a 
cien @échantillon comptant les entreprises dit 
indépendantes. Il nous était désormais impo 
sible de tenir compte des nouvelles entrepris 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leu 
portes (disparitions). Le niveau des ventes d 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu!' 
y avait un certain degré de sous-estimation, 1 
quelle sous-estimation avait atteint 4a, 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mes 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel écha 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillion 


L'ancien @échantillon (approximativement 12,0 
entreprises) a 6té choisi au hasard a partir 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Co 
merce et services) et stratifié par province 
selon le genre de commerce et le volume d 
ventes. Des estimations des ventes totales — 
détail ont été tirées des résultats du sondage 
l'aide de la “méthode de rapport en chaine 
c'est-ad-dire que chaque mois, on obtient d 
ratios en comparant le volume des ventes d 
entreprises a celui observé pour le mois corre 
pondant de l'année précédente et on applique c 
ratios au chiffre de référence (recensement 
1961) pour dégager une estimation pour le mo 
visé; ce calcul est effectué pour chacune d 
cellules. | 


Pour compenser les effets de détériorati 
dans l'échantillon, on a procédé tous les ans 
un ajustement pour prendre en compte les cré 
tions et (ou) les disparitions. On apprena 
l'existance de nouvelles entreprises grace 4 
rapports sur la nature de l'entreprise reg¢us f 
la Commission d'assurance-chémage et on effe 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pc 
obtenir les données qui nous intéressaient. 
outre, toutes les entreprises échantillonnées c 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte af 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels 
d'établir des estimations pour les enquétes 
"déclaration piétre ou tardive”. Les résulté 
ont ensuite servi a la mise a jour des estin 
tions mensuelles- On a apporté un autre ajust 
ment aux estimations en fonction des entrepris 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répc 
daient plus aux définitions de l'enquéte. (¢ 
ajustement consistait a utiliser une formule. 
compensation visant toutes les entreprises 
méme genre dans l'univers- On a enfin procédé 
un ajustement compensatoire en fonction ¢ 
entreprises qui ont changé d'activité au cours. 
l'année. 


| 


| 


terme de ces dive 
considérées dans 
( 


Les données obtenues au 
ajustements ont souvent été 
passé comme des estimations "“définitives". 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces est 
mations ont habituellement été révisées une aut 
fois aprés chaque recensement. Les estimatic 
postcensitaires traduisaient l'introduction dé 
les calculs de nouvelles données repéres — 
recensement. | 


‘ew Sample 


| With the advent of the new survey, the 
ensus will no longer be employed as a 
source” universe. The Revenue Canada (Tax- 
tion) list, supplemented by chain and de- 
artment store lists and an area file list, 
omprises the new universe. A sample of 
pproximately 16,000 independent firms, 
tratified by ReGeraenisal regions(3) and by 
ne Standard Industrial Classification code 
as been selected from this universe and 
irveyed in order to verify the kind of 
isiness of each firm. Estimates are then 
toduced monthly, stratified by Re ace group 
ad geographical region. 


The method used for the estimation of 
ptal retail sales is one in which each 
ampled unit's reported data is inflated to 
aiverse levels by multiplying the reported 
ita of the sampled unit by the inverse of 
le probability of selection for the unit. 
xx firms which do not respond on time(4) in 

particular month, an estimate is imputed 
sing a statistical technique which employs 
‘number of components such as: cell aver- 
tes, last month's sales, other trends, 
‘Ce Consequently each firm in the sample 
ist have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
inked (as was the old survey) to the census 
‘sults. Instead, the estimates derived in 
1e course of the survey will be compared 
th census data in order to determine the 
use of any differences which may be found 
1 exist between the two levels. Based on 
tese findings, revisions will then be made 
) compensate for any errors or discrepan- 
‘es discovered (such as in coding of firms 
| erroneous kinds of business codes, over- 
itimation in particular cells, etc.). 


MPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
mposed of two basic parts: a master file 
st (including chain and department store 
mponents) and an area file list. These 
mponents provide a more adequate represen- 
tion of the retail trade universe than the 
evious survey. 


) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impét) fut complétée par la liste des magasins a 
Succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait 1! objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite 6tablies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a4 temps(4) un mois donné, on procéde 4 une 
imputation 4 l'aide d'une méthode statistique 
qui fait iIntervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout é@cart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


de Vancouver cor- 
métropolitaines du 


Toronto, de Winnipeg et 
respondent aux régions 
recensement de 1971. 
Les déclarations 
considérées dans le 
révisées. 


Co 


tardives sont toujours 
calcul des estimations 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (i-e-, having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 


ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 


which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources)- as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i-e-, each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as_ trade 
magazines, etce 
Area File Component 

The purpose of the area file, essen- 


tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 
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Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerc 
de vente au détail est fondé sur ume série 
profils tirés de la fraction du fichier princips 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux cor 
merces de vente au détail et est stratifié p 
région et selon le schéma de codage de la Class: 
fication des activités @économiques. Cet élémei 
du fichier est une liste de toutes les entre 
prises de vente au détail qui ont un numéro T: 
(entreprises ayant des salariés a4 l'égard de: 
quels des déductions sont faites aux fins | 
l'impét). Cette liste est mise a jour tous Il 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatii 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entr 
prises et dans le cas d'entreprises existante: 
tous les changements de nom, d'adresse ou | 
genre de commercee Ces mises a jour s'‘apputei 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et | 
Statistique Canada- Dés que l'on dispose de ce 
mises a jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont éliminées de 1'échantillon et | 
6échantillon de créations est prélevé sur les no! 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemei 
mensuel en fonction des créations et des dispar: 
tions. 

Des enregistrements du fichier principal | 
l'enquéte sont @chantillonnés d'aprés une prob 
bilité donnée de sélection déterminée par le li 
d'exploitation, le schéma de codage de la Class. 
fication des activités économiques et la tail 
des cellules. lLors de la constitution du fichii 
de l'échantillon initial, la sélection a por 
sur tout le fichier principal de 1'enquét: 
Depuis lors, seules les créations ont fa 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. | 


flément magasins a succursales et grands magasi 


La liste des magasins 4 succursales et 4 
grands magasins constitue un sous-ensemble ~ 
1'élément fichier principal de l'enquéte. IL 
établissements commerciaux figurant sur cet 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apr 
les documents de Statistique Canada) comme mag 
sins a succursales et grands magasins et qui 0 
été Séchantillonnés avec certitude (chaque entr 
prise fait partie de l'échantillon). Cet él 
ment, qui est mis a jour tous les mois d'apr 
les données de Revenu Canada, fait égaleme 
l'objet d'une mise 4 jour annuelle. Ces de 
niéres mises a jour sont fondées princiapleme 
sur les déclarations obtenues dans le cadre 
l'enquéte annuelle sur les magasins a4 succursal 
et les grands magasins, ainsi que sur des rense 
gnements puisés a d'autres sources comme les r 
vues portant sur le commerce. 


Elément fichier géographique \ 


Le but premler du fichier géographique est — 
compléter la base de l'échantillon. Cet é1éme 
supplémentaire permet: 


‘to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through the 
‘survey master file. 

The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
inmatched firms (on the area file) auto- 
natically became part of the sample file. 
‘very month since the original enumeration, 
oyne twelfth of the selected areas has been 
completely re-enumerated in order to locate 
iny new firms which may have come into exis-— 
sence during the preceding year. These new 
‘irms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
nusinesses which have been added to the sur- 
7ey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
igainst the entire area file. Once it has 
»een determined that firms are matches, they 
ire removed from the area file and given a 
thance of selection on the survey master 
‘ile. The remaining unmatched firms on the 
‘rea file are included in the sample. 


‘/EASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
usiness grouping and total retail trade by 
irovince) contained in Table 25 have been 
djusted to account for seasonal and trad- 
ng-day variations. The seasonal adjustment 
lethod applied to this series is a computer- 
zed ratio-to-moving average method. The 
tandard computer program used is the United 
tates Bureau of the Census, Method II, X-1ll 
ersion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
epetitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 


pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impsét); 


de compenser le “retard" d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a4 l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien a4 l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite @6té entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par l'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises 4 jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. a méthode de désaisonnali- 
sation appliquée 4 cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-ll de la méthode II du United States 


Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working or 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a.much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six.e Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada- Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables a 1l'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou a d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles régu- 
liers. 11 est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire a la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a la 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a des 
congés ou autres événements sans date fixe- Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en 
contiennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations d'un mois 4 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 


tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. Le MDC, ou mois a dominance cyclique, 


(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyen 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur a celui du facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est @égal a un, dans celui de la série la 
plus irréguliére, il est @égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance f ondamen- 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 

Afin d'obtenir la valeur estimative ae 
l'ensemble du commerce de détail en dollame 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes 


de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 


un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'testimation correspondante en dollars 
constants. 


JOMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 
_ OLD AND NEW SURVEYS 


_ The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
jata will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
xroups- In other instances, new trade groups 
vere derived from the “all other stores” 
sategory. The following chart provides a 
rethod for converting the “new” groups back 
7o the “old” for anyone wishing to compare 
me series with the other. 


_ The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
ld surveys: 


Jepartment stores 

reneral merchandise stores 
‘eneral stores 

ariety stores 

fotor vehicle dealers 

en's clothing stores 
‘omen's clothing stores 
amily clothing stores 
ardware stores 

ewellery stores 


The following trade groups, for which 
ata will be published in the new survey, 
ere previously represented in the "all 
ther stores" group of the old survey: 


sed car dealers 

utomotive parts and accessories stores 
ook and stationery stores 

lorists 

porting goods and accessories stores 
ersonal accessories stores. 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE -— 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraftront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupese Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerclaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra a quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies—papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 
Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 
All other food 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


stores(5) 
Service stations Service stations- and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(/)-. 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group “grocery, confec~ 
tionery and sundries stores" includes 
not only “grocery stores” (part of “gro- 


cery and combination stores” in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, “grocery, confectionery and sundries 
stores”. The latter kind of business 
includes the so-called “jug-milk stores” 
and “convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores” or 
“confectionery stores". (In the old sur- 


vey, “confectionery stores" were pub- 
lished in the “all other food stores” 
group.) 

(6) The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores” group. 

(7) The new trade group “pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 


the 1966 kind of business, “patent medi- 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores”, which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores” group. 
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Les groupes commerciaux suivants 


une 


constituent 
ventilation plus fine des groupes utilisés 


dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries-boucheries 


Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 


fpiceries et épice- 
ries boucheries 


cles divers(5) 


Tous autres magasins 


Tous autres magasins 


d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 


Magasins de chaussu- 


Magasins de chaussures 


res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, 


Magasins de meubles, ; 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 


de reils ménagers 


radios et d‘appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 


de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre 
combustible et de mazout” 
le commerce de gros et ne figurent donc pas 


les 


(5) 


Le nouveau groupe commercial 


(6) 


(7) 


Pharmacies 


modifications, les 
ont été reclassés 


ces "marchands de 
dans 
dans 
totalisations. 
"épiceries, con: 
fiseries et magasins d'articles divers" com" 
prend non seulement les “épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "Spiceries' 
et €6piceries-boucheries"), mais aussi le 
catégorie du recensement de 1966 Epiceries: 
confiseries et magasins d'articles divers”: 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
“comptoirs de lait en cruche” et les magaeue 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer 
tain nombre de magasins qui étaient aupara 
vant classés dans la catégorie des "épice 
ries" ou dans celle des “confiseries”. (Dan: 
l'ancienne enquéte, les “confiseries" fal 
saient partie du groupe “tous autres magasin' 
d'alimentation". ) | 
Le nouveau groupe commercial “magasins d' ap’ 
pareils ménagers” comprend le genre de com 
merce de 1966 "magasins d'appareils électri’ 
ques", qui était auparavant classé dans l 
catégorie “tous les autres magasins” ° 
Le nouveau groupe commercial “pharmacies, ma 
gasins de médicaments brevetés et de produit 
de beauté” englobe le genre de commerce uti’ 
lisé en 1966 "magasins de médicaments breve 
tés et spécialisés, de parfums et de produit 
de beauté”, qui faisait auparavant partie d 
groupe "tous les autres magasins”™ ° 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


Response rate 


Taux de réponse 


May 1981 Preliminary, April 1981 Revised 


mai 1981 préliminaire, avril 1981 révisé 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
} estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
| 
\ 
(ind of business - Genre de commerce: 
Jombination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 48.3 79.8 67.3 84.0 
srocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
| ries et articles divers 34.0 88.0 59.1 73.9 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 66.2 83.6 55.6 73.8 
|epartment stores - Grands magasins 100.0 100.0 = 
xeneral merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 71.9 7129 57.8 80.0 
jeneral stores —- Magasins généraux 65.0 80.0 60.5 79.4 
\'ariety stores - Bazars 58.5 91.5 69.3 80.2 
fotor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 66.7 66.7 69.7 83.6 
jlsed car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 55.1 74.3 
| ervice stations - Stations-service 62.0 75.0 59.1 77-4 
jrarages = = 60.2 76.2 
|utomotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 80.7 87.1 69.9 82.2 
\len's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 50.6 80.5 68.3 79.9 
jomen's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 59.6 86.4 66.9 78.4 
vamily clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 73.6 85.0 68.7 80.2 
\pecialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 70.5 9352 81.6 89.6 
amily shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 60.2 83.4 72.2 84.1 
rdware stores - Quincailleries 77.8 100.0 69.7 82.9 
ousehold furniture stores - Magasins de meubles 61.8 73.5 68.4 81.7 
ousehold appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 37.5 75.0 61.3 80.8 
urniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
| téléviseurs, radios et accessoires 64.7 94.1 72.7 80.8 
f 
jharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
i médicaments brevetés et produits de beauté 57.3 85.1 73.9 86.5 
00k and stationery stores - Librairies et papeteries 60.4 68.5 66.7 81.0 
\lorists - Fleuristes 22.2 71.4 58.1 73.9 
’ 
ewellery stores - Bijouteries 67.9 84.6 62.5 78.8 
porting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
j sport et d'accessoires 89.3 96.4 60.0 79.4 
2rsonal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 67.3 89.5 61.3 77.3 
ll other stores - Tous les autres magasins 53.5) 83.4 58.3 76.2 
‘OTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 61.9 84.3 63.5 79.0 
} 
‘covince: 
pwfoundland - Terre-Neuve 67.9 83.8 51.5 67.7 
} 
ince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 68.3 90.0 59.3 75.5 
»va Scotia - Nouvelle-fcosse 64.2 87.5 66.9 79.2 
“Ww Brunswick - Nouveau-Brunswick 68.2 87.7 66.2 79.8 
Nébec 65.6 8741 TBs 83.8 
| 
Atario 58.9 82.7 59.8 80.6 
vaitoba 63.9 86.5 62.8 76.0 
‘skatchewan 61.4 84.4 65.3 79.9 
eta 56.7 79.4 58.3 75.5 
i 
itish Columbia - Colombie-Britannique 59.7 82.7 61-1 76.6 
kon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.3 83.3 49.4 60.4 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1981 Preliminary, April 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mai 1981 préliminaire, avril 1981 révisé 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores — Grands magasins 
General merchandise stores —- Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores — Quincailleries 

Household furniture stores —- Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores —- Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland —- Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Response fraction 


Fraction de répon 


Chain stores 


Magasins 4 succur 


se 


sales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent — pource 


KX 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


ntage 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


56.3 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


77.3 


71.2 


83.8 


82.0 


87.0 


83.9 


80.2 


89.5 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


+019 
+011 
+033 
+046 
+064 
O11 
+006 
+036 


+072 
-070 


+031 
+047 
+057 
+071 
+049 
+016 
+066 
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+208 


009 
+010 

+041 | 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 


$ millions $ millic 


9,500 | 
) 
| 
i} 
| 
| 
| | 
9,000 9,0 
| | 
| 
| 
| 
| 
8,500 | 8,5 


8,000 8,0 
| 
| 

7,500 7,51 

Cond ; 
| 

7,000 = 7,0( 


4 
~--"7” LN Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


| 
| 
! 
| 
| 
! 
| 
6,500 % 
| \/ 
| 
| 
Unadjusted | 
Non désaisonnalisé 
6,000 6,0( 
\ 
| 
' | 
| 
! 
| 
5,500 = 
| 
| 
| 
| 
i | 
5,000 


I 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Commerce de détail 
Jnadjusted, by données brutes, par 
Region and région et genre de 


<ind of Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
May — 1981 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins A succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 ~ 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 
Combination stores (groceries and meat) ............. 21,636 + 125) 
Grocery confectionery and sundries stores............ 18,643* 
All vother foods storesens vee cote cream ceeieiare 1,612 + 16.8 
Department, Storesw- rr. siren eee oo Par raga teaver ei : 9,609 + 44 
Generalamerchandise:ctoresnetmtaaie.ir serosal tler es 8,835 + 100 
General stores ......... BM iM avauate el ene eta elas ae aiereetee ae 9,063 + 16.0 
Warletye Storesarse tem csc cicicce riots seine lactacin eucieratotaese 3,729 + os 
Mototravehicleudealers scm... tes cose ee eee 25,816 - 40 
Used caridealers 47 ive. dais castes esis smote 415 + 141 
Service stations acne acs cke sail ysseraain ence tetera tenure 14,697 + 2164 
Garages: ®. 26. brcaecrrtretic ho aera ee 1,246* 
Automotive parts and accessories stores.............. x x 
Menisxclothingstores:: sccsostein roo cutae aetae eae 493 + 1e7 
WiomensEcloth noms Ores herr ene cena 1,956 + 15.9 
amily clothing storesyaseec. selec eee 4,446 - 24 
Specialtyashoesstores taser ry eee eee le roi raers x 4 
Family:shoesstorestaceyterctict neers wa ek scenes i 123 + 95.2 
Hardware -stores aecace cree tonne eet ee eee ee 324 +t: 9.0 


Household!"appliancesstores¥...4- 1.15.22 oe serie cee ee ae ih 21 ve 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... eee 1,163* Be | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 6,472 uF 23.1 
Books and stationerystoresemaeie ei eee 125* | 
IOLISt SMa Atul ep ee ee ere ade ran ae Pe 206* 4 
Jewellery storesf es, 2) ee fee Sar eee 531 = BS 
Sporting goods and accessories stores................ 661* 

Personal’accessoriesstoresieeen renner ein eee 514 - Gi 
AAllmotherastorestts cee coe ee ee ree 4,113 9,314 - 14 


AINE Stores ey crsiian tone os asker SEE Es ake TS weenie 95,126 148,264 + 10.5 


\Magasins a succursales Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
\ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


| Ventes 


| 


$000 


x 
x 
39,147 
x 


».¢ 


x 


x 
| 


- 20,803 
226,417 


| 


| 


1981/1980 
Variation 


Terre-Neuve 


January-May - 1981 — Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Change 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


96,080 


73,606 


6,415 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


39,147 


Grands magasine ig%0n..3020% Lda, 2 ee 


37,208 


39,377 


14,698 


116,118 


- ss 1,787* 


63,276 


0,997 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairiesiet: papeteries:., +04. sahara eee ee 


~ asl Pleuristes ...:347 454 S59 245456 b 24 asa on ee eee 
x 2,107 Bijouteries ses is fener i405 ead rk ee re 
x 2,412 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 
x 2,155 Magasins d’accessoires personnels .................... 


20,410 41,213 


404,174 630,591 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
May —- 1981 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + Ta 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 20.4 
Alivother food "storeste vsti ck tisrtetort ke teronber sister. ieeeyal + 138% 
Department, StOLesi ~~~ apts nto erie ai oe cre telete et ohhekevel el : - 089 
General merchandise: Storesi varie = terepercbarsicts ahale ete een ere - 31 
General storessj.acso 8 «ce pitoek Ca cide acter eos Ser rear + Ws 
WATOAPRWOGE co ooccoppoagecmood sous cod goUR occ t b 
Motor vehiclerdealers) <q actahi-trersratrt re sek -eiensl ona ierten artes : - 5 
Weed car tdealers’s <tc cists as eta ctta te tninad. eenialencevet bf 
Servicer stations: a <.te le cclecisis sis sieietelsss cas elope nentorerceeenete ne + 18 
(ChigeCe aoe OOO R On CU UO I OODOM eC DOO oo.0.0 C.K + 30.4 
Automotive parts and accessories stores........:..... + 29:4 
Mentsiclothing Stonesiiemiit. aut-tt mia stomrciess cere er ttotetonetss + 0. 
Women’s: clothing ‘stores. seer. ets eehtoin ee caren tonetere ; + 65.1 
Bamily “clothing Storesitt.y. i: 1 aclefel.erteectstte oe the bere nentets 
Specialty. shoe sstores memia-rr cae mate arcane tare ate ener x 
Mamiily:'shoe/storess sry ss <te.. hit a tomes ee ti cehs, ae emer y 
Hardware StOres ia arc. seo aici se oie oie ch a enc ote 

Household furniture) stores\..2 4+. -heenins seer 3 
Household ‘appliance istorestemee ca: as)teeas sere eral 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... oF 8 
Bookaanditstationeny Stores ceerteieet mere eee neat tte } 
VVOTISUS uj sicilevon es henchccahe eaten RNC et fecxniad latin TREC eho ate : 
ewellerye Stores. .c.ccceoeeceneh ccs er ontey Poop alasic eliolot or ode ee - 14 
Sporting goods and accessories stores.............0+ 

Personal accessories ‘storesieeuceib een ikea = 15 
Al fother® stores’ .::.isin;sheecches rar iol ee Se ee TS 4,300 + 18.6 


AMI SUOTES fsrkerceasatane cial avevlsussovevoters DRONA SIME SOI eer i 34,484 + 64 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
* 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
, Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$7000 
ee eX © ENR 725,862" 5 + 10.4) Epicerics— Boucheriedyrs..cokacenek sass Se 
Fle 060mm) EC G912 = ~6+ 21.9 | Epiceries, confiseries et:articles diversacsnasees.unent 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands! magasing 223..3, «ds otc ce 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


x. x 
- - Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
~ - Quincailleries .....4.-.3. a7 «amit Cee Oe eee 
- — Magasins de:meubles*.2,. .......ee43-ee ee eee 
- - Magasins d’appareils ménagers....................... 
- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
- - Librairies et papeteries, «.......2eass eee eee Be 

| - - leuristes: ssc cic pe come cursos ecicn ee e e 
x x Bijouteries srs. or sos aces peek ee ee 
= = Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Xx x Magasins d’accessoires personnels .................... 
Xx x 15,981 Tousiles\autresimagasinsweis- to ee ee 


101,355 146,967 


| 45,612 + 10.4 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
May — 1981 — Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers.... 
10 | Service stations..... 


lidhy| MOREY renee ee ae a 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


14 | Women’s clothing stores 


Hoa Mamily clothing storesiey, As .tcsste detects cee. tet nena avaniw a 


16 | Specialty shoe stores 


74) Pamily sshoeustoresws Aner Oe thee See ee alee Mitre ee 


18 | Hardware stores 


19 | Household furniture stores 


20 | Household appliance 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


DAR CwelleryeShOnes censor ede ORS cph rach ae eT 
26 | Sporting goods and accessories stores 
27 | Personal accessories stores 


SaFAL Other: Stores « <sce..terch occ ee ee ee eee 


29 All stores 


stores 


See eee meee ere rere sere eresesrereseeeeeeses 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Sales 


Ventes 


106,185 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$7000 


60,911 
7,941 
2,657 

19,956 

10,099 


3,320 
5,871 


47,617 
2elgg 
1998s 


1,747 
1,336 
1,934 
28,379 


148,809 254,993 


Change | 
1981/1980 
Variation 


' 


Chain stores 


451,595 


Change 
1981/1980 


Variation 
% 

x 

x 

x 

speeded 

x 

a> Gul 

x 

ae ids’ 

+ 14.8 

+ 20.0 

X 

I 

x 

XK 

x 

+ 101 

x 

+) 15.3 

x 

ap +8} 

x 

+ 11.9 


fagasins a succursales|Magasins indépendants]] 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Sales 
1981/1980 3 
Variation Ventes 


$7000 


279,097 

36,848 

12,085 

80,174 

40,946 

14,471 14,471 
2,950 : 22,052 
215,205 E 215,205 
8,399 8,399 
87,806 : 90,404* 
x 

24,930 

9,155 

18,518 

14,520 

x 

5,922 

10,825 

8,157 

3,436 

11,022 

46,816 

6,636* 

3,401 

6,423 

4,555* 

8,136 


113,968 


652,980 1,104,575 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


hs SSIS TE SRR tee eee 1 

cies pees 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Granidsvinla gasins de cae sora seis .x SPU 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Magasinslig én érauxts cys. acicvc cue cis atsnevsieve. cvs SS 6 
BaZars ii tarekd gs Maced sudeus sta csd Naess A 
soe SRS Re peer 8 

Sod Jats RELIES Se AS 9 

rsa Yee dete naLe ONCE Seo. 2a aS RM a 10 

JOO DG Ado SOE UD Aon a TA Geom on oa ae 11 

eit 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quineailleries ss} e.tcnn coe aed nd See ee 18 
Laeaies eRe e ttn. i eng 19 

Magasins d’appareils ménagers...............---00005 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
ibrairiestet papeteries’ .a...ete eee eee ee 23 
BIGURISteS teas aoeae athe tie econ eee ee 24 
Bijouterlese ei cauee ites sie aiiosicean ake Se ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Mousslestautresumarasinss 104.0 ase eee ee 28 


Ensemblevdes: magasims: «</-)awisis cise icons ete ons 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
May —- 1981 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + @g 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 146 
All other sfoodlestorestcmmerer ttt tatsrtte tele taee leer Porter 

Mepa»ntMentestOres wcll ek. ere ee tere Netceee ! + -90N) 
General merchandise ‘stores 5... 002 c 11s ole wire ocr + BAe 
General (Stores saciqcroreyeceryaichele fovea leas StI Ror ereenere + aes 
Ware typ StONes fers fofeynrox-netororaseerssoretedoue oie eden fonaisWareraenermeret ss i. + 20.2 
Motormvehiclen dealers acrarici.).talreriets ave eieekeisteteletttarerstey= + WE 
Wsedtcaridealersiccta ane tetera te hieteree etree cic eteltet Reet ranarer : + Te 
Servicer stations emaces.«kishtele oe sake ceueth entree ererae 18,043* ae 18,248* 

GATAPES io ciajerotiieeuN oe ele owas las cilgnelawese ste letra eee : 903 + Wie 
Automotive parts and accessories stores............-. 5,750 + 8. 
Menisnclothingestoresmraciicsticits telorctettvetrerlar rete teaeeerers oh 1,337* 

Women’s) clothing tstoresimr.ntsrrs eelcitee eee it felonies K 3,276 + 6. 
Family: clothing storestassa. «cite eerie ote ele etatanee ; : DET | + Le 
Specialty. shoe ‘stores taamaticeans -attiemiatree tc cs '« Sole apetens 78 + 11 
Eamilyeshocestoresi@anen ie cnrne tater ee ares 1,761 + By 
lard waresstores ss ccoce Sieve. cuciarere aww ot eae eee Ee ; 1,827 - Be 
Household sfurniture stores ci... «-1)acb-teetateraer aie 4,234* 
Householdvappliancesstoresimaccir- rete eee 366 + 24. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 259* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; 7,547 + 25. 
Bookgandastationery stores... eee eee Q 668 + 9. 
LOLISES: veieiat ai diese ORs ne on ae eles reie eh 1 Rees 1,031 + 18. 
POWELETy SSEOTES -e siae rat ete lo eas GEES a Vaiei pening oo cue ah oY Ree i 1,455 Se 12 


Sporting goods and accessories stores ..............-. 3 3,453 + Ba 


ersonalsaccessories storesie en nae eee Ja : 1,378* 


AMF other Stores: ..vecj.cntvborai.c Ree ee 19,960 + 18. 


SW SStoress anisiiairs aw Seios rie SE 125,850 207,252 mm ) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre dos coramece? 


| 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 169,544 -& | Hupiceries: — Boucheriesitys sreerier ase e eae ee 1 

{ x 45,304 + 13.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
x 13,394* ... | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

66,578 : 66,578 ‘AV Grandsymagasins’s.. 25 4 te oor eee 4 

xx 22,160 = + 8.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 26,882. 9 + 14.0) Magasins généraux oa... 5500.00.00. ee 6 
| 20,171 ; as BoiO™ MWeRIeL6.2. 1 Bazars >) soc rd ie ae hes oo 7 
x 198,333 -J | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

~ 2,582 2,582 -8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... o 

| 926 j 78,473* a F9%899% Sor P OLATLONS -SETVICE A. ocare ee) cica. ava a)ekorn aac ee 10 
- 3,932 : 3,982 <Oc ALAS Sere ciclo est, oan eee Ie Oe ee 11 

X 18,997 -2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
2,115 : 5,930 -7 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
313 : 13,256 .3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
4,042 : 11,134 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
XK: 315 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xe 6,707 Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 

- : 6,266 19). Quimeailleries apc). i oatee cea eee 18 

x 1635927 Ast 193i) Magasins de meubless........ saan ae ee 19 

~ 1,783 Magasins d’appareils ménagers................200000. 20 

K 15221 ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

le 3,123 33,309 36,432 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
813 : 2,376 3,189 -2: |Woibrairies .etypapeteriés......4-eeee eee eee: ee 23 

~ 3,344 3,344 Hleuristes 275 stg ony ashen eae en 24 

3,448 : 1,980 5,427 5 WBijolitenies si.) ce oat ao aco aaa ee 25 

- 10,320 10,320 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| 1,708 : 2,993 4,701 Magasins d’accessoires personnels ..................% 27 
x x 78,583 <2 lousiles autres mmagasinsi.. unas) ee ne eee 28 
| 


| 348,600 ; 527,479 876,079 Knsemble.desmagasins,, «35. o.0.5.c-sis,.15. «, «5,5, 016 ole ee rO 29 


= 410) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May — 1981 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ x 
‘All. other, foodestores#ine- ect ete ee eee 2,026* 
Department, Storesiec.cu ccs as csc g he. see eee eee 154,884 
Generali merchandisel stores! .e nucle cies te see etre 
Generali stores. ses. sic <aaatemiere spat hn Re MOTORS 
Warie bya SLOTOSm siecle ss e sucss ord autor ona ai yersyseen Sine MN 
Motoravehicles dealers; . .2sccncees Soe oe eae 
Weediicarsdealers, .:.  tiPaRae ds Se Cee B.S aes 
Service: stations y. & o:dcrvc sivas siadue.c,srs1b oe eee 
Garageses,. 56 alo wie Sahay Sielsle mn a sav Secceisye aes ee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's xclothing: ‘storesiasciwaco aie eee es sem eee 
Women'siclothingestorestaaerenesee eee rete 
Kamilyaclothing: storestt. eee eee oe eee 
Specialty shoe: storesyeee aa ee ee ee 
Family: shoe stores tener Lee. ee eee ee Ee 
Hardware: stores (1 -.ac cecvag fies oe dae ae 
HouseholdGapplianceystorestaemmer. sane ce es eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
ooksand estationery.sStores aaa. oe ere at aes 
PL OLIStS geyoens at ee NSE TVA cnn oa Rs ee 
wewellenyastoresins..:a\ cawomtaltrete aeers ono 1 ee 
Sporting goods and accessories stores................- 


Personalvaccessories, storesmia a eee enn eee 3,415 


AI Oth er StOres eh. ane csiaqons 0 ee ee ae 78,128 


Alls stopes nec cause sacis-c'5 0 deel RE ee ee 624,656 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants |] 


Change Sales Change Sales 
1981/1980 - 1981/1980 ~ 
Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 


422,701 
134,786 
45,570 + 14.6 47,596* 
154,884 
27,675 
22,349 
25,408* 
372,080 
17,941 17,941 
132,048 155,135 
51,252 51,252 
48,650 
28,459* 
43,548 
35,057 
3,729 
29,446 
32,871 
38,680 
4,653 
12,897 
47,533 
9,264 
10,304 
11,047 
37,982 
PRES ORE 5 30,542 
107,247 : 185,375 
1,417,188 ; 2,041,844 


nsemble des magasin: 


Change 
1981/1980 
Variation 


=o | ile 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change 
1981/1980 


Variation 


Ventes 


$7000 


1,989,228 ot |} eupicerles:— BDouchenies 4. ae eee eee 1 


x x 593,734 + 15.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


11,612 = ya) 203,525 + 20.6 215137 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
636,259 ap fea 636,259 Grands, magasing =0..05 «a 2000s... re 4 

x x 128,820 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 89,477 UH Wa asIns 2 CNeTAUXA..v.. tate o ce mies aiicre ee 6 
80,651 ar alles 20,921* WOE oT2" M33 10:0 | Bazars of bake tet cee hee ene eo ee a 
aX x x 1,647,642 + 5.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 86,442* 86,442* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

| 106,259 + 26.3 594,110 ap Bilas) 700,368 AZT | Stallons-Services: (i... a00k0e.402.cces ae 10 
| - - 216,734 AIG SAS = 16.8 | Garages a ce cdcte cna css aceon eee 11 
x x 5K 172,206 + 4.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

| 22,442 + 26.4 89,917 112,359 -o | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
| 74,324 ar ISHS 103,396 177,720 + 18.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 59,541 clove 84,769 144,311 + 18.8 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
ie .892 cn Bee 6,901 14,793 -4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 75,688 + 16.6 29,350 105,037 -© | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| x x Tk 109,755 = *4.4; |(Quincailleries:; 42. 25.0..6.000 soon ee ee ee 18 
| 15,895 ar (OY) 151,618 167,513 aly Magasins de) meublesi yy. «gee eens eae eee 19 
i z x 19,754 + 6.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| oe x x 51957 + 2.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
113,327 + 13.7 211,416 224,742 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
17,979 + 18.9 26,292 44,271 twe22.3 ||) Wibrairiesset, papeteries .)).. ae aaeee eee al 23 

x x 36,004 Mleuristess ce stonsrcuee voseasnca. chee eee ee 24 
xe x 42,467 <0) PB OULCLICS iGr-bejeyet cuevairy 4 sosie) evs saere cl x oicie cick eee 25 
x x 128,874 -6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

15,396 ap 1 124,604 140,000 = + 11.0 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
341,359 tel 5 477,780 SI9140° §63-210.0 | Tous les autres magasins........< 0.0.44 fee 28 
6,233,978 8,916,316 = + 11.6] Ensemble des magasins ..............0.0cccceceeeen. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
May — 1981 — Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1981/1980 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 
Grocery confectionery and sundries stores............ X 
INI eordeYse stoVoel KUORSS 5 pa oonunavdubsaceoanounounauDs 1,206* 
Department sstOres: ayjer cydpeseteteleve ce eros eee tel hates 94,134 
Generali merchandise Stones s tices -fetrels sraloreterneelelle 
GemnerallGstOres, «teas casos. sre arrow a. I eee ee eon oe 
Wainy SONGS) Gagueneosseeun suoaobos secuc oor ocboscc 
Motor vehiclesdealers’ ... asretsmeicharse-a2 -sieealcie «| otpsretennetars 


SURI CEO eee a ee AvI32* 

PG AMS ANDI A Sao Ba 9,536 

Ramilytelothing sStoresvwa u-i-sehces eel sdeategensme se sttetcltenctoner tere 9,178 

Specralty shoe storesmeracmit oars cetsteiece, otek. eet etetelueys 1,304 

Ramily shoe stores nme As a 0ae Ba ies octane eee et Ee 11,020 
Hardwaresstores: 2 ay). cnc teiere or aye's sa hae SRR Ree 
Householdfurniture stores <7... «1. terineisiactan sh neers 
Household appliance stores ...........-.0-e eee e neces 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandlstationerya stores. -.) meee nie een tei tert 
| Gy @ (2 nie Ch oe RIO er Crit to 
Jewellery StOresin «sevscte eee eee eles one aa. 
Sporting goods and accessories stores..............++ 


Personal#accessories, storestenisnts tiene oer 2,578 + 41 


Al others Stores ieisiels.sk cent or «3 eee ee eee 53,543 + 12.9 


AU StORES 5 6 a. 05 Sead. aie 5 0:8 Sie AIT 370,301 Tal 


Independent 


Sales 


Ventes 


en 28 
53,730 
10,981 


11,467 
56,282 
588,586 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$000 


225,806 
47,937 
26,133* 
94,134 
6,184 
469* 
8,473 
165,484 
7,728 
70,282 
10,981 
15,215 
11,509* 
18,925 
14,833 
2,409* 
14,805 
16,344 
15,919 
1,675 
4,298 
26,413 
6,063* 
4,045 
5,982 
12,973 
14,045 
109,825 
958,887 


All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 


Change 
1981/1980. 
Variation 


Chain stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


x 
TTL 


392,067 


x 

11,685 

| 233,595 
1,596,315 


Change 
1981/1980 
Variation 


Gl 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-May - 1981 — Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


1,053,523 

222,062 

118,487 

392,067 

30,299 

1,448 

35,135 

740,568 

41,486* os 41,486* 
245,161 321,368 
47,900 47,900 
56,999 

47,204 

78,214 

60,885 

9,232* 

53,735 

57,359 

69,549 

6,759 

18,691 

125,637 

28,450* 

14,980 

23,169 

43,781 

53,081 64,766 
251,477 485,072 


2,652,508 4,248,823 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


SOM EOD TR OOS CIES Ceo OT Ore 1 

MOEA MOORS TOOTS 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands»magasinshers ,i..9 03.022 cou ee ee 4 
BOTS Dai Co rere 5 

Magasinsreénérauxa. ania aac rani ne oer: i 6 
BAZ ASS, ceri ua toned mamiatis ieee ee Wf 
«19 STi Ree eee 8 

pe tira ee ewe shea 9 

oases i ssudsTip lens alleigeiel a tee g'ia te ogo Ee 10 

TONS TOMI NT TIA SIE A Ema ne ocoo es 11 

oe eed 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... Wa 
Quincailleriesiz 2... «sees cto oe ee 18 
Ligier ae a age BAe el el eae 19 

Magasins d’appareils ménagers................0000005 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
librairieszetjpapeteries,..... .aaie- eee oe ee eee 23 
Mileunistesm@oncsei: oscukesec co Ac ee ee eee 24 
IBWjOuteniesin «soe Sr fos ekaiece ors. 3 eed adins sean ee a 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................0- 27 
MTousylesgautressmagasins# a. s.. soe a eee ae 28 


Ensemble des; magasinsy,.«..0:<.5 sss «iste loisre's » 9 ofereiatela dele 'e 29 


rae a 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May — 1981 — Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 503,046 
Grocery confectionery and sundries stores............ 61,285 
All; other \food) stores iericr ka )-c te ae erro nares 4,410* 
Department: stones: G.nenes<otns Gam n Mo eT eee 290,044 
General’ merchandise Stonesin seca rtecete steer ctere eee 40,555 
General stores: .ccchire Se erome ste ie co Ree eee 
Warley x StOREG my screcrctats. ies tire tre ae 4% ve homd lots rails te Soaire eet 
Motori vehicle, dealers) «.. 2ast-ca een =) eae eee 
Wsedvcar dealers... cir aeoewe soe ei ek tl eee 
Servicerstations\.0.capimce akan sees en ee eee ree aoe 
(Garay OS) Fncchevoh ave sistem leer aeons keccon nie nate wisn be eee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men‘sxclothing storestirnce. Werte iterations ters. creebaneirae 
Women’s, clothingsstoresiten tess nt estate oP. aera 
Family clothing istorest#s. ax. sects eae BR. A eee 
Specialty ishoetstoresmtaceomn cn ee ements lh), Se 
Hamilysshoe storestactmn a2 aan eae ee OS, SLE 
Hardware: Stores) 4 2. nan naan nance nencas Eee 
Household appliance storés .¥....... 0.20080. cusses: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandéstationerystoressasn «eee tt eee eal 
Bloristst son bin in ectte kik Mean ree eee See: MERA 
Jewellery istores’s =. sok Ace nes oo Sen RS 


Sporting goods and accessories stores .............-.. 


Personalaccessories stores). ses 2.) este es ace: 14,753 


Allother Stones si:<ic!..c niles Se ee 204,405 


AN StOneS whiead.t ded 45 cts Kee eee. 1,380,914 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$000 


110,992 
70,002 


43,678 


5,277 
540,422 
20,313 
186,086 
39,279 
80,282 
16,866 
23,456 
11,467 
2,665 
8,174 

x 


35,556* 


25,706 
157,511 
1,583,472 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasir 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 


614,038 
136,837 
48,088* 
290,044 
48,552 
16,523 
28,100 
540,422 
20,313 
258,506* 
39,279 
85,500 
28,231 
55,688 
31,860 
4,724 
26,948 
23,254 
49,488* 
13,456* 
13,715* 
98,529 
16,321 
18,297 
24,553 
30,744 
40,459 
361,916 
2,964,385 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 275) 
+ 139 
+ 27.2| 
+ 19.3 


+ 15.4 


+ 12.1| 


+ 14.3 


ete 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Sales 


‘ Ventes 


$7000 


| 2,266,238 
265,441 
22,070 
1,221,361 
191,720 


| 331,858 
23,519 
50,945 
135,460 
88,644 
9,184 
75,788 
x 
57,665 
x 
19,576 
123,833 
46,505 
x 
43,756 
x 
65,230 
814,210 

5,997,087 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|] 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


$7000 


500,542 2,766,780 © TE0{8.8 | Epiceries — Boucherieg mx. eaiueews) eds. ohiaaddael: 1 


314,550 + 26.8 579,991 + 29.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


— 12.2 194,662 elt. 216,732 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
10.9 1,221,361 Grandspmagasing saeco. isnsecicnecvs.ocn Se eee 4 
8.5 226,212 -© | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 69,251 Magasinsigénéraux anna. eee ote ee 6 
10.1 23,509 115,922 BAZAR i oisssiae Ours er rena Oi ch ORL. Oe ee 7 
—| 2,364,754 2,364,754 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 80,100 80,100 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
812,718 + 25.0 | 1,144,576* 7a) |MOVATIONS SS CRVICE ca ou clic us ie 9 corer eels. ee eee 10 

- 176,286 LGO5286 =" =e 15:0) Garages se tiecsascdvc. wince ee ee eee Oe ee eee 11 
4.8 276,137 299,656 + 12.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
1.0 73,467 + 10.6 124,412 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
18.4 100,167 sf AMO) 235,627 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
24.7 48,464 ap LS} 137,108 Magasins de vétements pour la famille................ 16 
18.2 11,454 ta 17.8 20,638 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13.7 32,848 108,636 Magasins de chaussures pour la famille ............... Why 
Os m 82,053 +./99:841 Quincailleries s.2.6 28 aa canwintien cee eee ee 18 
32.1] 150,076* 207,741* ‘3, || Magasins de: meublesi. 3... .sekeis. eee eee eee 19 
Xs x 57,770* Magasins d’appareils ménagers..............0000-00., 20 
41,299 60,875* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

18.5 345,165 + 12.6 468,998 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
24.9 30,528 +2 22:9 77,033 librairies,et papeteries. .... , eas eee ener eee eee 23 
% 64,767 tt 213? | Mleunistese oats: .n tac carne ee eee 24 
4.9 94,099 BijOUteries:.. a cci¢cis te uisne ecw cence oe eee AS 
x 120,779 + 20.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
11.6 110,905 + 19.2 176,135 Magasins d’accessoires personnels .................... Py 
10.2 676,580 + 14.1 | 1,490,790 Mous Jesjautresmagasinsi:cenceeoee ie eee eee 28 
6,791,994 12,789,081 Ensemble idesimagasins, < ci .siclsieayicie cl op SER 29 


= a6e 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
May — 1981 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


27 
28 
29 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 
$7000 $000 
Combination stores (groceries and meat) ............. 193,554 21,706 215,260 + 7.7 
Grocery confectionery and sundries stores............ 17,401 30,136* 47,536* + 34.5 
All. other. food: storese eaau et 3. clateee: eere ee cre. eine Seblion 22,412 25,528* + 102 
Department: Stores: & yo.<<.c)c1e ec are sasapenens STA one 118,197 118,197 + 10.5 
General! merchandise storesia.m..ee arene eee 13,509 16,232 — (9 
Goenleralistores :.po.ccocs + id piehaers alleraie Gro MAO Tee 368* 
Warietyi Stores caciscmerarocuavoisnsls Soachene meeps hare e heute eee 5,726 
Motor vehicleadealers. ...., Atienacle eas ao eee ene 196,746 196,746 + 218) 
Wsed: car ‘dealers: « «,..., Rass ets she a BR 3,175* 3,175* 
SOnVICE? SUATIONS < hrwsere, ofosie) i v0re 3 ono oe ea RO 49,372* 78,551* 
GANAS OS ere cece aiercio easiave ee Rie ee teva tom eebe ne ere 12,633 12,633 + 16.4 
Automotive parts and accessories stores.............. 26,128 + 11.9 
Men's, clothing»: storesaaein: Seis fae ee ae eee 13,709 + 12 
Wiomenis: clothing Gstoresi=ee “heen eeen oe eeciee 25,087 + GT 
Hamilya clothing storesias at. sae feel e eee 12,225 + 12.0 
Specialty, shoe.storeswryae kee, He raere eee 3,316 + 12.8 
Bamilysshoe. storest.te ae a) ass Mee oe ee 12,454 + 6.7) 
PANG WATE! STORES. ects a -<here sla dies oc she de care eee Re ee 7,540 + 4.0) 
EM in) eho 5 16,941* 
Hlouseholdtappliancelstoresaee ene eee ee eee 6,144* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 5,528 + 21.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 41,319 + 13.2 
Bookvandestationerys stones aes eee aan 10,175* +) SIE 
ULOPISLSS ch 4.24 tia.6! sana lonscveue geet ge oe RRR IIe ier or ok 2a 7,034 + 258 
ee ee 9,895 + 10.2. 
Sporting goods and accessories stores...........+++-. 17,512 + 24.8 
Bersonalvaccessories! stones ener nine ar ae rae 8,242 14,772 23,014 + 20.5, 
AU others stores i .srssa:c.a.¢.0xejeicetys SR Re 70,336 72,713 143,049 + 15.0. 
AUGStONeS Pee sresjauis/sisss yocsiereisiss ji PRT eee oo 533,950 567,072 1,101,021 + 16.1. 


= 1G 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-May - 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 


871,903 + 10.9 103,065 974,968 ef {| wsplceries — boucheriesi:i4. aartysetak. See eee ee 1 


78,903 sel 2.5 209,951* -. | Hupiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


131,048* 


Tess} = 3.8 105,323 + 16.4 120,637 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3} 
504,011 sel 0:9 - - 504,011 ioe 0:9 (Grands;magasinsy..-:,-;.1-1-111-12551.492 See 4 
60,180 ae PAWS) 12,618 ar AALS} 72,798 -o | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= - 276% 276% MagasinsS6n@taux « cg.sssescgor-eisdcexenevexcsevasi, SO ee 6 
20,108 Bis 06:6 4,164 24,271 in Blk | lS: V 42) cc eR Pee Ce er se ee ENE 7 
- - 875,367 875,367 = + 15.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- - 13,000* 13,000* «| Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 
138,550 5.4 230,372* 368,922* sea MOVAUIONS 2S CTV ECO 25 y33ax040x6 syoleuuoyaus ose goyeysyouep te 10 
— - 58,520 58,520 tO AT A Garages Sat recticecusieus5icucesunasyneekveek eae Oe oe 11 
x x 91,570 + 18.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
26,670 — 0.7 61,673 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
61,746 + 19.7 106,542 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
43,591 a2 ANAL 53,608 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
W321 + 19.8 14,297 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
33,847 toe) 50,798 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 28,800 Quincailleries' ..)s)-,5:2,seie)soassdidaveyassscboeytyy ey AS ee 18 
31,322 + tSl.7 44,876* 76,198* --<)|uViagasins.de meuples. ........<.... eee eee eee eee 19 
x x x Diners Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x x 26,342 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
40,853 + 16.9 156,674 197,527 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
29,012 + (26.7 19,043 48,055 Librairiesjetspapeteries. .,..,...22he see ee ee 23 
- 26:23 262008 LE UIGIS UES i eexyae tyres iusto. Voc hive ee ee 24 
18,935 +2 5:6 19,107 38,042 Bij OUtenl OSs nite heyine sive me eee 25 
x x x 64,725 + 31.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
37,592 ste 146 60,653* 98,245* Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
289,089 igi 303,828 + 14.6 592,917 MousWlessautresemagasins. j-a-7 06 09. See 28 
2,343,803 + 13.1] 2,482,863 + 20.5] 4,826,666 Ensemble des:magasins. «0... ....0..00000c000000dleecees 29 


Sy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May — 1981 -— Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 14,507 62,078 + 13.3 
Grocery confectionery and sundries stores............ oe 9,200 i 14,064* — 14.7 
All other’ food) stores? ictiyee%. raters ererlele ral tare fe 3,230 - 6.0 
Department, (Stores \.....aecsrsrerexeisvaloraniy-ncotette eee ear : 40,472 = 02 
General merchandise stores = j.eca ore. oe earn : 5,394 + 2 
General stores ......... date tis Gian tos SE ee 14,621 + 3) 
Marletyestor eSuyiyerer rio dciicasesceukete ieceethenokcbeyevanehunceansi eee : ‘ 3,013 +! 6B 
Motor ‘vehiclexdealers: 1... 33h ae See eae 53,568 : 53,568 - 2 

Used? car, dealers ...i...: sic @ ewe the Pace lasik eros 827* de 827* 

SOrvicensta tlOMSs sxevereses snssoneieie vans sui ro orovarsp dic NO i 135255* ee 17,438* 

GAN AP ES Os 3c) seas Ronen heged evs dese to sous toll Ran eeextaved Tadeo ET 1,837* Bs 1,837* 
Automotive parts and accessories stores.............. 5,358 — 
Men’s*clothingy stores: 228. sate cee ee el eee ; : 2,031 “F 56 
Women’s ‘clothing&storesnonase tae. ore ee : : 4,521 + 13 
Ramilyeclothing ‘storesimeam ete teenie nine iar e ; é 3,816 + 9.6 
Specialty shoe storesayeaea eee eee ee eee iO | 
Hamily (shoe. stores ect. he cae eee ee eee 2,329 + 26.5 
Hardware Stores, (i.4:,.).0iaemees eyacen oe) pn ee ee ; 2,498 + 16.5 
aad ate eit oe Sel eRe & 2,885* 
Household appliance stores ...........0cee sees eeeees 490 = 62 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,650 + 2189) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ? i 10,448 + 8.0 
Bookgandustationery, storesaqp aces ae es Pe: 1,278* : 
BOP ISES bss. Wec to ses erencicue ent oy Ate Oe eS ois : 1,243 7 34 
Jewellery Storesisc. adverse eee Grae oie ae eee i d 2:913 + 125 
Sporting goods and accessories stores................ 2,641 = 4.0 
Personaleaccessories istoresier nea eee eee anne eee : 1,317 : 2,263 + 12 
Alllvothersstores #4: 4.5 tcc eS Le 13,484 } 23,240 : 36,725 + wm 
PMNMESCOTES (ec srvoro cuekevaicleu cise aus ce ARE a Te 138,014 z 162,786 : 300,800 ae 67 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de jcominere 
= 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 % $’000 


276,235 


209,698 + 14.7 


20,049 66,542* 


x x 14,265 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


177,416 + 7.0 177,416 Grands imiapasinet... 4 po.1 4.5) 42 ics. 


24,257 ap heyy 24,936 


64,650 


11,132 + 14.4 A 


248,787 248,787 


4,016* 4,016* 


57,190* 76,778* 


TET CL 


18,370 


5,102 ae 9,136 


19,001 


14,545 + 17.3 


10,727 ae PAO 17,063 


x x 723 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x x 8,985 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
~ - 8,767 8,767 Quincailleries 1.55.5 3. ossnicied <itieh nee ee 
- - 13,684* 13,684* Magasins’desmeubles ari... <cicee eee eee 
x Xx 2,270 Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x OAS) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


47,899 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


5,478* Iibrairiesvet papeteriese. .... «a eee ae ee 


4,723 HICUrStes# nn Ge ck keh aay eon ae Reape ae 


iW Leas) 


Bijouteriests sccaseois sctaostan cock ere 


9,009 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


10,426 Magasins d’accessoires personnels .................... 


ta 
(Je) 
co 
a 
+ 
=—J 
We) 


6,045 


Toustlestautressmar asinsiec. aacue cer 


92,639 151,721 


1,324,772 Ensemble(desimagasins i. iaiis, 4.05 sos oo oe aoe 


ma 
S 
is 
0 
O 
N=) 
+ 
L nl 
= 
ae) 


717,933 


No 


= ie. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
May — 1981 -— Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 


Kind of business ) 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 14.7 
Grocery confectionery and sundries stores............ 14.6 
Alli other foodMstorestara seed cecum crates retractor etter 27 
Departments stores) eeprcee irae sis ei cr eee eee eee 05 
General merchandise stores .......5...2.......000000- 5.8 
Generall'storesi. ..the.c nos we Ono Ses ci Ree Ptr rE 68 
Variety Storest ein «6 ecie cies < ore © sini ible teint cnetderetensretotene x 
Motor! vehicle®dealers. <,, ci tyas.staetras aoe rae haechetetetete 6.6 
Wsed.cartdealers \ 5... NEI SATs fe. Pe 7.5 
Service *StatiGns's ack 2 sisaias cwis eis osc cee ne RN iil spot : 
Garages: 2 i dsssduntdiida Sone te aa aac Sioa eskere vere oe D382" I 
Automotive parts and accessories stores.............. 3,733 103 
Men’s clothing ‘storesitiamis cena terete oe) eee eee 1,304 69 
Women’s clothing storesiqn. sacd-ni eee ek eer 3,599 12.3 
Family ‘clothing storest#... facmdentecente son enero 1,651 93 
Specialty ‘shoe stores Hee areetae wore ae See me ! 
Family ‘shoe! storest.e oss ee a ee eee ee 98.1 
Hardware stores «2 s<25.c0 ences fe ndimns cs Slee 22.3 
Household! appliance ‘stores!@iiaynt. fascia cn ce aeiceaene 13.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 19.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 15 
Booksandlstationery sstoresamaaa- mete arian eres 
Blorists.. 4 ns24030.0ageaanads Beas sone tea 7.3 
Jewellery*stores e.3.4,3 na Senn tea dee ann cee 2,377 97 
Sporting goods and accessories stores..............-- 1,124 16 
Personalaccessories) storestenee 1 ae etn tre eee 1,875 3.9 
All “other*stores-. sa.nccxaanasn 0 ee eR. 21,228 12.7 
AW stores <2 6.i08 és ane cd oeas RO: ae. 108,675 ; 186,804 5.9 

| 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


% 
x 
160,808 


x 


x 


477,116 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


134,673 
2,521 


351,788 


Change 
1981/1980 
Variation 


oO = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-May - 1981 — Janvier-Mai 


All stores 


$000 


187,164 
42,672 
11,443 

160,808 

6,717 
756 

x 
134,673 
2,021 
53,706* 
2,369 
12,632 
5,885 
15,454 


7,001 


6,750 
35,462 
4,531 
2,778 
9,379 
3,795 
8,616 
89,966 
828,904 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


Grands: Wagdsing (2 a5 ged ox Anaaenae aye ee 4 


Magasins généraux 


Bazar s\n iyi tae etn ee yt anl a ee ee ee rr a 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries*scx:.;. iden note ae ee eR 18 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouterios’.o-..cx ot enh cere yO ee eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
‘Toustlestautresemagasins eas aee ee eee eae eee 28 


Ensemble des magasins 


= B) — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
May — 1981 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


j 
: 


Combination stores (groceries and meat) ............. + Of 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 1.0 
All other: food! ‘stores#eRiem, ns. sneer te cee tte caer + 24.8 
Department Stores: cyrseiytcte tate <hr eters anal Perel oe te + 11.9 
General merchandise stores*: 22)... ee ere ‘ + 82 
General «Stores «se.cc.sstshivss ar teeyel tote iohahay -eetaes) eo er Peneee tere = + 18.9 
Mariety (StOneaib nets crs are otertateratare war berctanstoehoster ened : +° 23 
Motor vehicle-dealers: ... 305008 V8 2.2.22 a + Oat 
Weed -car-dealerss:,.-.:5 ee. 1 ABRs ee 

SEEVICEEStALIONS Mersnassesticerarcvataiekedeteretetshisoe Meee crore ree : + 21.4 
GA AGES se wars tery a sana tem bon ahe ate la taatate area aT Aart ae arcte ee + liz 
Automotive parts and accessories stores............-. + 185) 
Men'sclothing< storesmyeue 2 Aan pea cccsrte teehee crete + 32.5. 
Women’s «clothing ‘stores 2.2205 Geese eo eee : + 53 
Family clothing storestss 20s cnet oe eee j + 8.0 
Specialty shoe storesteeion a. eee cee ee ene = 5.4 
Family-shoexstores*t nn feat eneee tee 1,899 ate 73 
Hardware Stores)... :.)..sosenrareenton tesertsres eee ete 2,976 + 29 


cif sie table Seabee nl otee ees catheter 5,204 + 35.6 


Household appliance ‘stores meen .toce eee ieee 1,100 - 22 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,664 — 82 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... = 1AM 22% + 22.7 


Book- and: stationeryastoresse save ete oe eas 854 
Florists ... 


Jewellery 4stores’s cs «2h Wis erotiaoee et aco ee 3,501* 


+ 
~) 
= 
— 


iota als URE NeIPOVS OE ele AES ok oe OMA 1,033 + 16.4 


Sporting goods and accessories stores ..............-- 8,084* a 8,084* 


Personal accessories) stores ne ae tee 2,479 2,723 - 10.8 | 
| 


All othertstores'.c,5 22 none oe ee 14,860 18,621 . 33,480 + 20) 


All stores 


Son tahitin isaac an ARR a Mia. 119,717 208,122 327,840 + 118 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


$7000 % 

x 

x 

x 
101,814 aF 
60,545 ar 
34,003 af 
12,978 + 
11,493 af 

X 

x 
12,124 te 
10,764 =F 

x 

x 

xe 

Xe 

x 
18,136 ae 

x 

x 
1,176 af 
69,270 ae 


526,087 AP 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


10,173 
55,832 
3,238 
372,587 
1,856* 
79,992 
7,366 


23,799* 
10,238 


88,413 


933,244 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


247,139 
42,832 
10,741 

101,814 
70,718 
89,835 
16,216 

372,587 
1,856* 
91,486 

7,366 
25,077 
11,134 
24,569 
18,381 

1,619 

7,801 
11,319 
23,993 

6,121 
14,471 
49,730 

4,040 

3,469 

12,120* 

23,799* 
11,414 

157,683 


1,459,331 


Saskatchewan 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tithe SINR RO Tee, Sea Pee ees 1 

oN cellars ae ere 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands) magasins:.locs.racadetinrirnsa ee 4 
onan Set Tes: ERR 5 

Gade ekawehedonos savers Aces OT ee 6 

hy) ar ofa): shienianennahielsianay nh on diowh sack OTOH ole RO ae 7 

inj SRS SO Se Ne 8 

arsine SRA tos eae g 

*Aexpuow newer shintrey sp shansnentyendsar OC ae ee 10 

De ONT COONS TO Aa c.+.0 ca of 11 

ese 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailllenies hy. .4:5satase<c saeco ee eee 18 
SS ene AA: cs bre sur ix 19 

Magasins d’appareils ménagers................200000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesetipapeteries, ,.,...09o0s eee eee Se 23 
FC URIS CES) 9 sujraxexencacgssasxcasaxuseeeneni rans oorecR nee 24 
BOUL CTTOS poy casvensy ie txaconss vent nsaisnecatecexocnel eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..............22000- 27 
Tousilesvautressmapasins mer sani eee ee eee 28 


Ensemblesdes: ma gasis: § <rcievescvesesstajareioiexsveycieko Sa ete 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
May — 1981 — Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


Allcother foodustoressi ania nee eres ae 


Department Stores i. s1scecoves ot toxersrclosayse- eke eee AS 


General merchandisesstores ts, a.itsleteieretel oe) tee tae 


GemeralsStOres icc. csvaie veuavarcscncvensven «.dhons inne AOE eee 


WAT OEY a SLOLES wi yox-voperayer ei svs:chscantis telonarentiehoncvtensionayonstc ROEM 


Motor vehiclexdealers . ..jsaeeetiedon O. Seer ee ee 


Usedscar. dealers,::.:... Hye fee ene eee 


Service! SGAtlONS sctececs aassenextuoxs vsyesorelarsuaveiaro eee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Mens. clothing, storester..n se aimee nicl eeerieerert 


Women's. .clothing{stores;<h 4ahee Asean oe ee eee 


Pamily clothing ‘storesiat saat ase ie oe 


Specialty shoe ‘storesseras irae. rian. eee ee 


Ramily:-shoe. Stores mite), Set SRR ey. De eee 


PV ar dware: SOLES wecsiaisesscreorshensscy cicuekerosatenenstass SE 


Householdsappliance: stonesmaeeie eee ee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Books and stationery: shores...) See oe ee ene 


Florists ... 


JEWEllELY LStOTES'..apesecsissd enced estan eric re ovy as A 


Sporting goods and accessories stores..............+- 


Personal! accessories stores sce ete tee 


AN. other (Stores so escsciours vsesgyri nc OE PO ee 


All stores 


Comme ewes err ereeeereresreseresesrcesesesesene 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


118,234 


15,211 


3,916 
56,334 
396,473 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


1,295 
219,221 
2,014* 
44,609* 
6,519 
18,933 
9,758 
4,557 


4,821 


5,084 
65,628 
533,884 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


$7000 


142,014 
33,449 
7,735* 

118,234 

19,703* 
36,819 

5,865 

219,221 
2,014* 

54,370* 

6,519 
20,997 
13,002 
15,130 
11,799 

400* 

5,823 

7,841 
10,574 

3,220 

4,497 
21207 
3,007* 

6,904 

7,778 
15,204 

8,999 

121,962 

930,357 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 88 


+" 6 


+ 1g 


ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


All stores 


Independent stores 


Chain stores 


x 

1,942 
517,207 
71,353 


19,049 


17,194 
240,425 
1,755,416 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


x 


31,717* 


6,097 
1,002,505 
10,198* 
197,895 
28,637* 
68,064* 
45,522 
22,873 
20,348 


100,288 


4,858 


22,342 
283,208 


2,373,691 


Sales 


Ventes 


$7000 


648,065 
142,859 
33,658* 
517,207 
89,856 
164,605 
25,146 
1,002,505 
10,198* 
239,787 
28,637* 
76,402* 
60,419 
69,304 
49,957 
1,468* 
24,788 
26,897 
61,397 
16,572 
23,221 
128,175 
13,449 
23,012 
29,338 
59,017 
39,535 
523,633 
4,129,106 


Kind of business 


Genre de commerce 


Pec PRO AE AD Ch ots oe 1 

PEARS CLEAN nena 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands magasins ©. ci.ciec eck cor aces a ere 4 
FRA temo OR ins. nate 5 

fb 4c pase delee pigs be e0u48 te ass45)(0 ce RRR ee 6 

Pr eee Se eT TAM TA TOGA RAGS .5.5:5 1.08 3 6 oo oo 7 
«oR: ESR ee, eee 8 

sins eS Ss ES AI 9 

ani NGA tes goa (aie sos WE etn we joate LOL 10 

Lay STs OT MTS Oe AM oo oy 8 11 

sets 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quineailleries <<... ....0yss0cineueerehe eee aE ee eee 18 
dada vous 1s co RRS Ne Oe Once ee 19 

Magasins d’appareils ménagers...............000000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesietspapeteries. ..........p6en eee eee eee eee 23 
WLCUPIStES py ozurcrcseiauaviseyesd anv ewe eee eee 24 
BijOUterles i )scciscseibin sales sihteyerniaetey ice ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Mousijlesgautrestmagasins.) 44-7. ee 28 


Ensemblesdesimagasins.. «:<:.,0:.,si0ie,2,61o, a:sais spoierecketeehe nite: « 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May — 1981 — Mai 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 
$7000 $7000 
Combination stores (groceries and meat) ............. 124,178 54,073 178,251 + 98 
Grocery confectionery and sundries stores............ 6,675* 30}399* 37,074* 
Allitother:tood: Storesienak et see eee ee eee 1,206 17,148 18,353 + 14.4 
Department; Storesnecrect waeycc.s duu Bion Pee ee 142,628 142,628 + 105 
General! merchandise’ Suoresi ih seis tiie) cies eievenetesie 17,659 20,195 + 6.0 
(General ‘Stores).<cjycchveie eae ank eee eee 12,347 + 10.9. 
Wanletys SOLES mii thse cet eS elo uam baci Gide tales Mee 1,384 7,141 + * 16M 
Motorevehicle“dealers: ..: SANiatiae A: eee eee 216,172 216,172 + 223 
Weedi:car: dealers:).... Sages oa eee he: SR 6,151 6,151 — 49 
ETVICE. SUATIONS Mhaieocs wie orcas sl dievers els was Oe ee oe 54,437 66,077* + 318 
Garage cigs: iha Gharavi eieresade epi e aus Wm Shon eaes Kish A 9,494 9,494 + 02 
Automotive parts and accessories stores.............. 13,645 15,263 + 26.5 
Men's. clothing ‘storestic ele eis etek ieee ra 4,352 8,351 + 18.8 
Womens clothing storestan.iatc rennet arene eee 6,875 15,110 + 1.6 
Hamilyxclothing;storesisa aeons eee ee eae 4,078 10,650 + 11.2 
Specialty shoe storesmery etiam cies aie eee eee tom eae 1,284 + 118 | 
Bamily shoe :storestece re eatve: tink crtete ee le, eat Re 6,435 + 14.4 | 
Hardware’ Stores. a6 oo sae eek hetiee hock Te ee 9,319 + 13.9 | 
Household funiture: stones cae cee ee eee 11,168* 
Household appliances storesieaaeeeme nee ae eee 4,888 + 22.7 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 6,557 = 10% 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 40,965 + 16.1 
Book;and: stationerya stores) 04 wee ee eee ALON + 26.0 | 
HLORISTSS, Sa ce8s cease tes Taanstehcd thee OE Ra Ope 3,495 = 46 
Jewellery stores’: fo..055.sseve erases Sake cn 11,489 + 26.7 | 
Sporting goods and accessories stores .............--- 22,863 + 23.0 | 
Rersonallaccessoriess storect erent ate eee an eee 19,036 + 20.5 | 
AN other:storestnaice cate ee oe ee 139,561 + 20.8 


All stores ......... 


i ee ce ee ee i er ry 


430,722 


614,174 


1,044,896 + 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-May - 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
| Ventes Variation Variation Variation 


$7000 $7000 


563,684 + 20.4 244,808 — 3.6 808,492 + 11.9)) Epiceries = Boucheries #e.Axeeerm). Seis, 1 


158,819* -. | Hipiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


28,623 130,196 + 35.4 


6,020 + 6.1 76,595 ee 82,615 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
648,712 Ean vier = = 648,712 + 17-4) Grands magasinsis> asoa+esssc7: 574 ee 4 

! 81,239 ap 10,836 te eooetil 92,075 + 10.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x x x 51,829 + 9:45 /Magasins: genéraux).sa2- 455 98552500 oe ee 6 
| 23,531 + 10.5 5,880 29,411 0} | SOAZALSs sa syaysieve a) ast ava na state o Sls trav aye oes a G 
- ~ 991,351 991,351 = + 23.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 28,534 28,534 -4 | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 

49,771 245,324 295,095" "+ 28.51) Stations-services vas 5 -5a0e002r2 470090 A eee 10 

! = -} 42,105 42,105 (Al) CRPAROS xi sousoes04s sas anagaosbsahaneeee eee re 
7,077 — 6.5 52,952 60,029 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

! 18,130 ar. BO 17932 36,062 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
| 37,010 + 23:0 30,483 67,493 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
29,435 + 20.6 16,649 46,084 + 17.8} Magasins de vétements pour la famille................ 15 

| 2,062 + 20.6 4,249 6,311 ./ | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 13,862 + 14.0 12,283 26,145 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| i x 34,916 Quincailleriés +2222 shar heen eee ee 18 
x x 51,381* aai||| MAP ASIN GCE» MeCUDLES a3 12-15 en ee ee 19 

| x X 23,313 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x x 32,958 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
65,552 + 26.1 127,828 193,379 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
8,653 as op ter 12,613 21,266 Librairies: et-papeteries ix-2.x 208 Ae ee ee 23 

| = - 13,377 13,377 Mleuristes'-aestoces oeaniaanssio aaa 24 

| 21,773 + LI 24,246 46,019 Bijotiteries..aenias wee eee eee 25 
x x 87,614 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| 16,084 + 19.7 78,954 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

| xe x 595,751 Tous les autres: magasins=y-1-9.1-7..0- ee ee 28 
1,919,861 2,730,232 4,650,093 Ensemble des magasins ...............cccceecceccces 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
May — 1981 -— Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


Allwother food) stores*4aeek ah ae tankers ae oie 


Departmentestoresie «a.5 4 o.oo de ee eee 


General) merchandisesstores!.. case one ee oe eee 


Generalitstores: ccc od bile cdo nko ee ee 


WanlebyuStores yraantse-cioe s Je vais <1\0 00a oa cle poe 


Motorevehiclendealers.. ....cnii cuts stemmcuetoteeteisieree 


Wsedicarsdealers: 2... @acpiiiesy. cal ipesaenon ahha ee 


Service: Stations: cic. 4 es ens,+/s.a.5 010 oder ee Eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’s, clothing? storesycn 4h sentew weeadoe. bebe eee 


Women’s clothingastoresia, atep ech earn te einer 


Family clothing storesien.<* aa4ne ates yon cchriacneee 


Specialtyishoevstoresa: ets arti Keane 


Kamily<shoexstorest-y.tay-qhscarncympyacgae ee ye ree eg 


ard Waresstores).. «:cfsca slain arciecustestcs a cee ee 


ELouseholditurmituresstores:..2.)7... ieee eee 


Eouseholdisappliancerstoresmeantaac ici tener ein ene 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksandrstationery, storess.5 |. uae setae reeioraiens 


Florists ... 


Jewelleryistones feces 2 sate, sees ney eas to 


Sporting goods and accessories stores..............-- 


iRersonallsaccessories) StOLeSm Eien ne 


All other stores 


All stores 


Pee meee emer ere seer erenseresesresressesesesen 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


231,785 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


117,945 
2,525 
31,576* 
3,051 


306,089 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$7000 


86,181 
20,076* 
11,305 
85,943 
6,523 
625 
1,044 
117,945 
2,525 
38,643* 
3,551 
7,004* 
4,757* 
7,192 
4,284 
465 
2,516 
2,399 
7,689* 
1,393* 
3.727 
19,714 
2,661* 
1,621 
7,080 
13,492 
13,185 
64,335 
537,874 


Change 
1981/1980 
Variation 


- 
+ 1 


Sales 


Ventes 


x 

4,051 
399,714 
29,272 


x 


11,003 
| 20,548 
| 12,257 

x 


x 


Chain stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 
% 
x 
ap ssh 
+ 13.9 
ap AS) 
x 
x 
- 6.7 
ap calles) 
ae peat 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 24.2 
+ 23.8 
x 
x 
+ 16.4 
x 
+ 17.8 


Independent stores 


548,285 
11,444 
148,308 
17,462 


1,384,648 


= ) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


All stores 


$7000 


389,115 
87,021* 
51,975 
399,714 
31,657 
2,841 
4,572 
548,285 
11,444 
O22 
17,462 
25,689* 
20,261 
34,786 
19,555 
2,448 
10,845 
9,984 
35,169* 
7,363* 
19,716 
95,837 
11,562* 
6,053 
29,387 
51,582 
55,148 
277,929 


2,436,618 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


25. GRISEA er 1 

CPR TEKS See Z, 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands mapasins 42 3.5 245.2000 s 505 ee 4 
act hetninnert. fersinge? 5 

MEE OCR OT ns .chco 6 oo ot 6 

Shs uisiiaflsn sy ot lege) fering al al'elexy’ck i ol'sy chia sy eras CRA ok Uf 

as Sith. edie. sade 8 

jn a DeRose tee ee 9 

Oe a DIOR oni son oe oc acdc 10 

aa SS es 5 2s suo oy sk Sak ex aco ouiok spe ey'Sh/6k area ealeute eae ae 0 

Foes hag 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... i 
Quincailleries' 034, 0441dahascaee eee 18 
ais) sei 4s oR see ahem se 19 

Magasins d’appareils ménagers.................e0000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et papeteries ..,.,.naseee osetia See ee 23 
Pileuciste sigs atic: assy ieywit tase eee 24 
Bijouteries: csc yepvsiNesaccktsssuranc accu ee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Mousplessautressmagasinsiwa4.1- oe eee 28 


Ensemble: des: mia gasims .<;.:.;.,<\stsieie.e.oreic1exe.0,0i010 Es 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
May — 1981 — Mai 


Chain aaron Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 


1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 170 


Grocery confectionery and sundries stores............ + 122 


All ‘other’ foodistorestaee ce eee baat eanl meee 


Department: Stores) og cc, 5a.5 oc oes\ et ndano.n ale vate tanec nate + 224 
General ‘merchandise «storest. sori. -)reeie ae haitel tela ette + Qik 
General? stores <2 apache een ntact’. oem er ee + 146 
Variety stores ipa sic rte. mcre cater seta acs Garatialanyevaus ee x 
Motor ‘vehiclexdealers:. <0 7.0 52k, oe eae + 12% 
Used cari dealers «<3 iagh Oi te SAA x 
Service Statvornsy sj sy sus cneracs: ova eter «1 onerer ay levee mea eae nee - 178 
GBT Ag OS sd cyers, ASardech ner aiotio a ever Raishevar ened Sioned ct naar ee x 
Automotive parts and accessories stores.............. X 
Menis; clothing ‘storesnmrcw cnet ete aa eae ee te 23.3 
Women'seclothingestoresitin.1 ase jemiteere tt toe eee + 30.0 
Family-clothing ‘storest:..0 ee eae eee : — FEO 
Specialty: shoetstorestser ony eee entree ate Seen x 
Family. shoe-storestia.e oe ie eee ek x 
Hardware tstores, pssst tatoo asiot oO ee + 121 

aketiehefelefe a's ieie) etal oh ere a) ale¥ulleve) wiicele x 
Household’ appliance stores aq .0 ase elt eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 22.0 
Book and stationery stores,.........cMw en eee: x 
SLOPIStS 0h..hivsr pr setiyatae Se cep tee LENE ees Eh Rin: SO OE | 
Jewellery ‘Stores iay.rcvseern toast ecteteqenn Vihte! phere toe has + 126 
Sporting goods and accessories stores................ | 
Personal accessories: stores\+...)...5 ene ace eee af 313 


All other stores 


All stores 


heh ere teveteverevereteleelereéte"e:e eee eres serene e'eele ee ererece # 1 9.0 


} 


= erie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


11,729 ++ 19:4 Grandsimagasinswe..1.n-ee eee eee ee eee 4 


x Rp pee eex eee x | 4 4147 OE ETS.3 || Magasins de marchandises diverses seeee eee eee 5 
x x Magasinsigéneéraux «cin. even enen con eee 6 
x x BAZarS ch, 6 suskitounsircmn nooner ai aa qf 
- 20? ee 0) el, 4035 ee 81.8) Concessionnaires d-automobilesie aaahiiae eae 8 
= =| ER MEX TSE =X] - ik = =x} Vendeurs.d’automobiles.d’occasion ....22issh.4nn eee 9 
= |) een HO MRR R O51 ee O26 Pttame.0) 1 SLAtiOns-Servicesesaratcsas neces: cee 5.01 10 
- = re, Rem RE RS BN aMmeKcrn SO NEL HG ATA OSS os stacay tenes siecsce teoddens tevsteatsusnn eI ee 11 
= “Jf 22 % — xX} = x ~~ x] Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
= =| EGOS BS i es] BT S27* 8 9 ¥.5 || Magasins de vétements: pour hommeseus. eases 13 
= ~| 478 + 216) 478 + 21.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
es ~} 318 = - 39] 378 = 3.9 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= =p inex Ecte Ox | RS tex Oi le lex) Magasings.de chaussures apécialiséessewnn sete. aeeee 16 
- - Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincailleries) sss... eeaie saeco ocean ee ee 18 
= =a)|| SRA ENE | Oe a REAR Magasins de, meubles. ...<.22...ree le cr ee ee 19 
- = Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
~ = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
~ = Hibrainies\.et:papeteries, =... ae En eee 23 
- = We WnIS TE Sip tric ans aartich aistch mun Abe ay ann aon a 24 
= ae CMEC. S| ASSET CNS eB ijouteriest alr asctscee. crs ao oonacest ek 25 
= -} 1,919 + 27.0] 1,919 + 27.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 
x x Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
x x | Tous leskalitresiimagasinsky.9s6\21141 eee ee 28 
42,189 Ensemble des: magasins: «..:.:5:0:6-¢. 6 <0 6.00 «010 <ctlaSiere dele 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Canada 


May — 1981 — Mai 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,117,491 
94,496 
8,614* 

822,993 
129,260 
50,633 
74,406 
18,614 


124,678* 
12,780 
28,395 
82,292 
57,049 

4,573 
53,621 
x 
26,524* 
x 
13,405 
60,281 
19,482* 
2,195* 
29,972 
x 
28,254 
469,677 
3,351,834 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


Change Sales 


1981/1980 


Variation Ventes 


$7000 


485,843 
310,741 
126,711 
34,597 
100,067 
15,350 
1,588,927 
50,923 
505,502 
114,274 
187,931 
58,118 
67,138 
50,655 
6,358 
23,957 
x 
99,214 
x 
33,886 
200,970 
18,273 
41,362 
35,316 
x 
79,914 
474,094 


4,926,527 


Independent 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$000 


1,603,334 
405,237 
135,325* 
822,993 
163,857 
150,701 
89,755 
1,607,541 
50,923 
630,180* 
114,274 
200,711 
86,514 
149,429 
108,203 
10,931 
77,578 
84,441 
125,738* 
29,103 
47,291 
261,251 
37,755* 
43,556* 
65,288 
124,510 
108,168 
943,771 
8,278,360 


All stores 


+ 


+ + + 


+ + + + + 


nsemble des magasin: 


Change 
1981/1980 
Variation 


13.5 


= oe = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-May — 1981 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


‘Magasins a succursales|Magasins indépendants]l 
L Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 $7000 


2,278,576 7,321,512 =4)| UDICETICS — OUCH ETIES ta. atcteatynte eae eee 1 


5,042,937 + «114 


405,276 + 27.1] 1,344,368 + 19.9] 1,749,644 -o | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


44,191 - 81 562,470 + 18.4 606,661 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

_ 3,518,768 + 11.5 = — | 3,518,768 aie il’-5) | Grandssmagasinsens, assist cuca ee 4 
597,815 ae Gl 145,680 + 49 743,495 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
235,894 + 18.0 405,140 641,033 Magasins) SéEnéraUX vb iossscscucceueoreneGn cu ae 6 
294,441 + 15.8 69,245 363,686 sti (OS MMR AZANS Uva) srenseae anal ienevectlosvet- ca aat oeticiel nts See 7 
85,271 damoul Wim L18:433 7,203,754 = + 11.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- —| 224,626* 224,626* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

566,520 a> BL || Dey sey S21 RZ 198,804" Bt '28,8.9 Stapions Service sss..dicirecstatwos.ne-s «s aa ai SE 10 

- - 498,303 498,303 gt SMO Oli Graragest scsojeyarseavixencitselor cascsioee eno eae re 11 

55,609 - 11.0 654,589 ap IU 710,199 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
122,287 Ses 249,854 372,140 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
347,895 + 18.0 287,258 + 919 635,152 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
244,556 + 20.0 213,092 ar Jey 457,649 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
20,455 an p28} 26,018 + 22.4 46,473 Magasins de chaussures spécialisées ...............-.. 16 

' 206,280 need tye) 92,614 + 14.8 298,893 Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 
x x x 293,835 ste oh 3 Og |Quincaillenies: 4. ce cc eatmuericecccn icc aya re 18 

_ 109,601 2022, 448,600 + 24.7 509; 20 2 aeet c4-onleapasinside:meublesieer: 4 pee ee eee ee eee 19 
2 x x 131,557 + 26.6 | Magasins d’appareils ménagers................200000- 20 
| 59,746 3 Mehr 154,128 + 1.6 213,873 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
274,385 + 19.3 958,188 el OVOR mle aso Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
89,813 SO: 4: 86,712 + 20.7 176,525 librairies.et: papeteries, ..1.0).eeee eee ae ee 23 

| 6,654 — 13.8 147,508 154,161 CU TIStES apa tetancee uss vaalienplstsiais SG toe eo ODMR Coe 24 
| 116,510 sm sy 134,644 251,154 BijOuteries: cindwsetstenaas canence)acdops ees oe eeea 25 
| x x x 450,985 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 123,743 + 13.3 349,209 472,952 Magasins d’accessoires personnels ..................-. eT 
| 1,941,625 + 13.4] 2,058,570 + 17.6} 4,000,194 Mousples;autres. magasins jase ne eee 28 
4,602,042 13.3 | 21,524,812 15.6 | 36,126,854 Ensemble des, magasins: 5... .ee wie ctcn ce ai eerie 29 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
April — 1981 — Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All; othersfood tstoresiteesGsk 26 teeast Se eee ee 
Department sstores: cj.sc sarees dev isesvecslat AE Pe 
General merchandisesstorests amen. felt 
Generalestores sab icsiicce crear vue sanathons cas: MARE ee 
WATIOLV ES COLES) > seyicteke Bixee Ati ce ashe 6 eihotoncdca ne oF EE 
Motorsvehicleydealers: ... 4k aecece 2s eee eee 
Wsedy.carsdéalers.:. caer > ee One bh RE 
SeLviceyStations snc. seardestae cxiuo-al see eae 
GAT APES rate xs sie rorons reese Rte esas oe dele Ee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Menisclothingastoresjsarae mina vere inn eer 
Womens clothingsstoxesis>..c0s, Ak). ee ee 
Family «clothing sstorests:2).aes: ae. ee ee 
Specialty sshoeestoresmres any ee errr ee. ary eee 
Hamilysshoe <storesthrne). An, alan Reetey ee ae 
LATA WATE eStOLES, -ayeve ysis <aysissyasldasveleayere cies pesexeva Se 
Householdiappliancenstoresmnry eran terrae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksandiistationeryastores:..an0 vee dee 


LOIS tS se tr ieee ee oe Ee EE Ess, eae 


TG SRO Hots on HA aaa oom ro 4,748 ataalaliccy 
DOGO OAC IO ROI.0 5.o. hn noo oGCd Kee 51,018 Shame cO 


Independent 


Sales 


Ventes 


3,639 
85,774 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$000 


19,523 
14,962 
1,440* 
9,494 
8,019 
8,335 
3,632 
27,510 
397* 
12,505 
1,251 


8,388 
136,791 


All stores 


Magasins a4 succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 28.1 


+ 26.6 


= O5i= 


| ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 

April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 
i a Pe GY S20) 4 +e 1218] Bpicetion= Raucheriedie. aanvanenh janes seen nee 
ORR Seip ty “ras x tha | eosin acide wea eae 
| = Tous les autres magasins d’aliments .................. 
He 4,317 + Grandma gasingy (5.8 claccwitoecaon cee 
x Magasins de marchandises diverses................... 
- Magasing: én ératax essen letecocdiaccicesccacsc ane ee 
x Bazar. sis..acimion kukerkmkhisRuscie see ae 
~ Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
x Staton seserviee es iase.c.o\sssachdnns on w.aitiganie ne A 
- ATA ROS ie Sex. vicnciieecitainrdesoeueee ra Le ee 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
| x Magasins de vétements pour hommes................. 
| 146 + 14.6 Magasins de vétements pour dames .................. 
x Magasins de vétements pour la famille................ 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
~ Quineaillleriess. cuctns:< neue wea an. ee eee 
- Magasins,de:meubléss -i..s:i,.. See ee ee 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
- Librairiesset,papeteries, ..,..... cee Cae ee 
| - Bleunistesgr steer mis duis itaae Sash cack eve a 
| x Bijouteriest icy Gace cock alt Sowiicndaioke ne eee aa 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
| x Magasins d’accessoires personnels .................... 
x Fousglesiautressmagasingr. at. 1... See ee 
| 10,160 + 14.1 Ensemble desi ma gains ysis. jsiyc10ictore.010 cssvorsasee SC. 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


~ B= 


REVISED ESTIMATES 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
April — 1981 — Avril 


Chain stores 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


Sales 


Ventes 


Independent 


All stores 


Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


$7000 


57,589 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


7,578 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers.... 
10 | Service stations..... 


ie |Garages (cmt petecee 


12 | Automotive parts and accessories stores...........+-- 


13 | Men’s clothing stores 


45) Women’s clothing Storesis ss cite iets eee teen 


15)} Family clothing :Storesis m1. stare ste citave acini stone eaerotetenee 


16 | Specialty shoe stores 
17 | Family shoe stores .. 


18 | Hardware stores .... 


20 | Household appliance 


STOTES aid the cee ae. Ble ene 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Zonbookeand, stationery) storess... sitchen 


WA | BGS Ramnesnco oolbe 


25 | Jewellery stores..... 


26 | Sporting goods and accessories stores ..............-- 


hip zeYSONaleaccessOries SLOLE Sera itary eee ae ae iene 


28 | All other stores..... 


29 ALIN Stones) 3c ad cievaveue cus wie a ne 6 Oe eee. 


2,668* 
20,085 
8,595 
3,040 
5,293 
50,410 
2,087 
20,118* 


1,522* 
1,038* 

1,669 
24,110 


146,535 


242,970 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Change 
1981/1980 
Variation 


28.C 
29.1 


Chain stores 


'Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 

x 
x 
>.& 
+ 15.0 
x 
x 
x 
+ 17.8 
x 
+ 7.6 
fi 
x 
x 
x 
x 
oe ay eI 
aio. Ia 
aOOL) 
+ 14.9 
x 
+ 12:8 


Independent stores 


Ventes 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
April — 1981 — Avril 


Sales Change Sales 


= 1981/1980 = 
Variation Ventes 


$7000 


34,326 
9,553 
3,190* 
17,078 
4,843 
5,725 
5,747* 
48,618 

576 
16,389* 16,572* 
897 : 897 
4,880 
1296" 
3,109 
2,674 
65 
1,645 
1,317 
3,239 
391 
237* 
7,458* 
700 
816* 
1,304 
2,431* 
911 


17,824 


118,735 


197,424 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


EE, ITO: Mate Mea Mere 1 

STII See 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands -magasins ssc cara ees SO ee 4 
Magasins de marchandises diverses.................-. 5 
Mapasins énéraux 0. cca arsanin ceo ae ee 6 
BRA Zare ts teterseacra tary ciate ns aa a 7 
DORIS, Se 8 

hav sh ce Steere eats, Se 9 

atari gheaylatav one ah hacer afislirdusoigvapabs Pega te eee me 10 

Gar ARES es) pire tins nue ne nT eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailléeries <.a¢ci ince Lae eae oe ee 18 
Magasinsde-meubles <4 .224 Rae eee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies.et papeteries: é<...c eee ee 23 
Fleuristes: <4 24446 S48 a oan ee Ane ee 24 
Bijotiteries 24 sae cth shane ee tO ee, ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tousvlesvautressmagasinsia-eees ees eee eee eee see 28 


Ensemble des magasins .............ececcccccccccecs 29 


=O) = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

April — 1981 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ x 
All. other food Wstoresipeessiie ta le ee a ea ae ctatere 3,943 
Department Stores)... 49ers )— 1-1) ash. cee eee een 144,831 
General merchandise ‘stores ..2. 22.6... 5-0-0 soem een cr X 
General stores fic hess cei else dors Ae Oe Eee 52 
Wartet yc StONeSs spertecsy-caithslejsfoajaioieuilegs chek ooeexbe yee EET 19,001* 
Motor wehicle dealers... se)idsererm tierce eels 
Msed! tcar! dealers’... eres joy cies eee sitions oe abet 
Service stations 5, <)ayatu vies sae, oa sici cis aves ec «SWS etene meer 
(CAN Rie ci mee a ol COIs CoO MEMES EO EELS 0-40 510 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men’s clothing istoresrpar crs adtowes aisle feier- oe h-vetel stone 
Women's ‘clothing “storesists -raceie ster) exier- deer. rep tote Koebetees 
amily clothing Stores a. actos aoe ae ee oan 
Specialty shoe: storesinaavicon yo ou barp tats as tebe 
Familyeshoe! stores: ach ol: aerate te senor. ei Meera 
lardware stores’ Sic. ee espe enie “uote o aoe eee 
Householdtappliance) storesmaaacse ase a eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksanduspationery, Stones...) aera ie teres 
BLOLISES Ae ccon rosie gia coeice backs cereey Sea 
Jewellery Stores... Scissors widen tee iiee eee DE 
Sporting goods and accessories stores............++-- 


iRersonalwaccessOries) Stores iE eee nee nn nee 3,126 


All Other SStoresia3.c.ccncu kek eee or ew eee 76,738 


A SLORES ve: yescev ans ie yc oudisws terse et OR OE Ne er 573,147 


Chain stores 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


21,070* 
125,092 


48,203 


45,032* 
5,397 


26,201 
98,854 
1,370,596 


Independent 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$7000 


386,105 
120,291 
48,780 
144,831 
27,049 
19,381 
23,104* 
397,439 
21,070* 
147,593 
48,203 
42,917 
27,092* 
41,076 
33,029 
3,486 
26,414 
24,247 
33,856 
4,517 
11,068 
47,759* 
8,883 
9,151 
9,343 
31,140 
29,327 
175,592 
1,943,743 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Change 
1981/1980 
Variation 


S330 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 ~ 1981/1980 - 1981/1980 
. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


K ZOSTOl etn2 0:0) |} Epiceries|—» Boucheriesiae see nee ane ae 

xe x 43,651 -o | piceries, confiseries et articles divers ................ 
2,768 24,855* es 26235 .. | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
89,387 ; 89,387 tr Grandsamagasins: issue. cca eee eee 
x 5,850 Magasins de marchandises diverses................... 

- SUON mm 135.24 i Magasinsig énérauxe: 9.2 cee cece ee ee 
5,342 : E509 WECEPRINROP Ba zansic 2% saieuapatscn cise ieee exec ieee rars ac Ee 
xX; 177,451 + 15.8 | Concessionnaires d’automobiles ..................+.-. 

- 10,009* ar 10,009* --7) jp Vendeurs (d/automobiles/d/oceasion, -...cieekele« aes laa 
16,219 ; 48,896 Goto) Bets 19:55 [tStationszsenvices..<- cero 1...) 0.0010 eo ee 
- 10,908 10,908 Gana sesye rae hag siSienastval e/a stadt boeteans ene ee 

x 13153 .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
4,285 Bs i 10,251* .7 | Magasins de vétements pour hommes................. 
8,829 3 i 17,148 .7 | Magasins de vétements pour dames .................. 
8,532 13,844 Magasins de vétements pour la famille................ 
1,198 9. 5 2,159* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
10,090 13,227 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x 13,221 POpQuine@atllenies: ssrers a: ert ors Sailer iy oan ee 

x WAL SBS) «Ji, |PMagasinsde;meubles. 52... «ase See: ae 

x 1,681 Magasins d’appareils ménagers....................0.. 
x 3,723 .9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 26,75 7* ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
2,631 He a 5,665* 2-4 |pLibrairiesyetipapeteries _<:...c..aseente..aeeem rts ea ee 
x 3,815 5s |Pleuristesiy 7 2. cueciasae vases deo wceadean dy ae 

x 5,248 STE BiJOUtEPIESs.:0t5)5.5 she: Sten wai! snerm e555 a, 5:5 4a eS Ee 

x: 10,575 -7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
2,380 + 10.6 11,179 13,559 .6 | Magasins d’accessoires personnels .................+-- 
52,438 + 1.3 52,689 105,127 (2 | MLOuSHesgautrestinia gasinsia= sat citer nc eee oe 


338,446 + 98 576,757 915,203 Ensemble, desmagasins « .) 5/5, aisicjateca si a sivieveis.n els leree Aen 


=A 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All- other food) storesmiamries 0. sees eceatl. Seer ere eter 
Department; storess 1..4</srx- cee < «1-1 Reet bale er ate 
General merchandise stores ..........-2---eeeeeeeees 
General! Stores}-scasacccagnis ss aaron aoe 
ETI CAMS FOS) SoG CODE DRT Ae OTERO AOS 6 cb o.c 
Motor vehicle dealers... .. .RRscitanistisactineii slotted 
Used) car: dealers: ..../.. cae Wiay to Se ok eae s 
Service: stations’ oo scpsrepeeai ve Sa ssn ecind we eee Mero 
GarageSicr.u26 doen Saas aye as 95500 e oe aaa See 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men’s;clothing istoresqeem asa yurloenin tire ae en ee 
Women’s; clothingastoresiys:.scki. Saiticiales ders dekaeieneies 
Family clothing. “storesiee.@- sci. oaeeiiees Jets ecleeioeee 
Specialty: shoe: stores eeemtaceues. ene ei Renee 
Family, shoe storest..o35-01. Bae sake eee. ke eee 
Hardware Stores sc. <:cnecerssayousio ates a « (sere, og.» AEC 
Household! appliance. storestanmen’. 2a ty oe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Jewellery: StONeS:. aaa stssra vot donate er vei sory oe 


Sporting goods and accessories stores ..............:- 


Personallaccessories, storesenaad eee ron eeeeieee 
ALOE RET: StOLES 6) sh\erey's.a.01ao9p13 » 2 HO Re 


ATR ESCOTOS Ve senet eras si ayniexocoverove  svereveteQeneee ete Relates Sento reyes 


Ontario 
April — 1981 — Avril 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


457,874 
54,173* 
6,117 
278,621 
40,602 


71,098* 
5,276 
10,695 
28,958 
19,669 
1,751 
16,377 
x 
11,787* 
x 
3,559* 
24,685 
9,159 


12,739 
164,704 
1,257,582 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


$000 


102,390 
66,368 
39,749 


4,905 
549,473 
17,916 
171,048 
36,801 
64,257 
14,400 
20,591 
10,048* 
2,562 
Woke 

x 
31,202* 
x 

7,288 
69,859 
6,250 


23,303 
140,284 
1,479,730 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$7000 


560,264 
120,541* 
45,866 
278,621 
47,931 
13,744 
25,922 
549,473 
17,916 
242,145* 
36,801 
69,533 
25,095 
49,548 
PAS) Mose 
4,312 
23,589 
17,249 
42,989* 
170% 
10,847* 
94,544 
15,409 
14,479 
20,336 
27,699 
36,043 
304,988 
2,737,312 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 19.7 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


$000 


176,402 caeliosc 
15,876 e202 
4,033 oe L233 

113,130 + 14.4 


12,312 ee. 4: 


4,478 Som 4 


29,087 
x x 
5,600 - 1.6 


X x 
6,275 
x x 
x x 


7,250 pam On 
60,961 + 15.5 
490,713 + 16.5 


Independent stores 


Magasins indépendants| 


Sales 


Ventes 


$’000 


22,014 
28,326* 
20,913 


199,906 
3,406* 
46,289* 


11,456 


13,139* 
61,144 


534,845 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
April — 1981 — Avril 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$7000 


198,916 
44,202* 
24,946 
113,130 
14,822 
290* 
5,284 
199,906 
3,406* 
75,376* 
11,456 
20,907 
12,627* 
23,257 
11,140 
2,942 
10,708 
5,940 
15,847* 
5,003* 
4,594 
39,778 
9,478 
5,981* 
7,900 
14,729 
20,389* 


122,105 


1,025,557 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


DES. ORBAN TRF. SA ee it 

SSL RN 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands Ag asin sie crisiaiatexdecavas: i018 core RA Se 4 
Magasins de marchandises diverses................+.- 5 
Miagasinsigénérauxa ssccassnsncccaetacacacin ers eae 6 
IB AZ ATS Ry. cosc'odeionensg san chah skaiiedalekewhenewies aencanloa kg REN a 
~: 9s VE ee a 8 

Asics a ae 9 

Se eee eT eb oon om 10 

(ATA SOS Peacerasicvaisacxdeities ahi Rek eis eee ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... ili 
CQ tuincailleriest:(:sapsc-nsysi-tonevsnctercocadesyaus) eenee SENS ee 18 
Magasinsidesmieubless, sos..;..::0. BREN RE ee 19 
Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesset:papeteriess .<,...:.1 ese Cee A Oe: 23 
LEWIS CESRiciacucherncnskeas totes ke ioiicy xa aaa Toa akong 24 
IB OULETICS Ra cc eyscsictenesuseio Sonar sel a 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
Mouspleszautresumayasinsi-. tf -cemounicuich nie meee 28 


Ensemble) desima Sasins'o5s0 00:0 cove (nie tore ios ev are rere otetetenetcke state 29 


SA 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins aA succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 s 1981/1980 5 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


All other food stores ........ 
Department stores .......... 
General merchandise stores 
General ‘stores. icicle osic0saels'2 


NarletynstOnes sere .irs.o a shsieratecn 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers......0.%..% 
Service stations ....0.0.4...- 


(Garay esis apesnr accor er tieteirns 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’s clothing stores........ 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores ........ 


Family shoe stores.......... 


40,614 


5,182 


$000 


14,564 


8,633 


61,242 
910* 
12,254* 
1,549 


xX 


$000 


56,593 + 229 
13,145 | ofa 
3,278 + 222 
40,614 + 106 
5,344 - OF 
13,364 + 66 
2,759 + 125 
61,242 + 124 
910* | 
16,166" + 35.2 
1549 + 299 
4,786 . - 92 
1945 + BO 
4,258 + 78 
3,711 + 106 
128 + 74 
2,026 + 103 


lard ware stores: «sfecviveveccusissspaieastauerd seave-ovens, sus SR 1,897 - 62 
Households turnitureystores). ....-.... seieteehee aerials 3,044* = 

| 
Householdappliancelistoresiacieiin a aeiitieee el eines 423 + 16 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 
PLORISTS AP eayes nsucysscice ees re one 
Jewellery stores............. 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 
Allothersstoresis- ceric dee 


TATE StON OS eos. joyerewsaxceyaye onrhvars tens TORR CTS ast ae 


13,439 


130,217 


SAU 
20,550* 
162,435 


2,645 + 30.7 

9694 + 125 
1,128* 

1,071 + dae 

2,519 + 145 

2,290 - 83 

2133 + 223 
33,990* +. 30.0 
292,652 + 15.2 


ase 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
April — 1981 - Avril 
Chain stores Independent stores All stores 


fagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de eeienuseree 


1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 
36,738 Grands magasins 
x .8 | Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Bazars 
33,518 
602* 
10,923* 
SPR ... | Garages 
Su .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
1,271 .8 | Magasins de vétements pour hommes 
3,448 .3 | Magasins de vétements pour dames 
1,688 .1 | Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
Bijouteries 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
ern, Magasins d’accessoires personnels 
x 19,455 Tous les autres magasins 


102,884 181,567 Ensemble des magasins 


4g 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
April — 1981 — Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allzotherfoodistorestnntaasbte eee eee ers eee 
Department cstoresy 4 aciryederssc he oka eRe ne teeter 
Generalismerchandisesstones) soseicire eit eee elena 
Generallt:stOresssicsssiscacoetex tie copceoccon avn SO ee oe 
WATE BVM SLONCS isc, cuss soiavekersuet oneton src oasuekarqee arsenite 
Motorivehiclesdealers. .. <aiscirntinaen eh eins )vecetmten al 
Usedvcar: dealers: 1... 3 Os Re ee eee 
Servicersta tions: .,<.ccoeiexeeccrs sicasi-aeusasd nase eet ee erate 
GAT APES Pir cacslst Sek poPore epee eden ds eto Re 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men’s, clothing gstoresisd. Tome, aaa ieee eres 
Wromen’saclothingustoresss mannered ee eee 
Family clothing: stores): 2; 7a.ts 1 aietene cy. faethe 
Specialty shoeustores: see eae. ei epee a he) eee 
Familyrshoexstoresias.ek 38ee- Ree, Ooh eee 
PLard War ev Stores tis .eius.ccoue iensdelel due racine ole eRe eee 
Households furnituresstorese. nese ee eee 
HLouseholdzappliancestorestanant eerie aie 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandustationery stores: 2)... eerie on erie ae 
lOrists) =, adie as tothetsuterenntitone ond oseonsah egies Ae 
JEWeller ys StOLES) cc svsieqancoiaretusyedonenesss (sensndusnahe de Re 
Sporting goods and accessories stores................ 


Rersonalaccessorieskstoresti see ae eee 


Allikothersstores) io dsnptpycacns ee a ee eee 16,342 


AS SCOK OS 5 arstcicese ens jae cola iaus iotara tos SRR RS OS EE 113,730 


Independent All stores 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


1,763 

2,562 

5,038 

1,429 

2,694 

10,930* 

820* 

784 

2,626* 

7,159* er Uae 
2,068 2,313 
19,687 36,029 
209,056 322,787 


nsemble des magasi 


Change 
1981/198 
Variatio: 


+ 16. 
+ 19. 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 

560 
112,504 
13,683 


4,240 


3,537 
51,111 
381,036 


Change 
1981/1980 
Variation 


vy 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
April — 1981 — Avril 


Independent stores All stores 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


147,428* 

29,808 

7,3849* 

112,504 

17,792 

31,358 

1,268 : 5,508 
232,357 232,357 
2,326* tes 2,326* 
41,324 49,412 
6,264* A 6,264* 
16,747 18,722 
9,570 12,707 
3,942 ; 14,009 
3,982 10,421 
253 

5,878 

6,234 

12,056 

3,601* 

4,645* 

26,147 

PT eh 

5,423* 

6,319 

13,624 

4,753 8,290 
62,781 113,892 


526,011 907,047 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Se: WSCA Fiera Gere 1 

sieyons Searacetene teeta 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsinagasings <4 a26.6.003..534 FS ae 4 
saaiandtina Mictaseee a eont eras 5 

Magasins'zénéraux «: sxcracensenetre cnr eee eee 6 
BaZarsy suites Mien y else goats e <r ee 7 
NARA oi oo och cc 8 

copia oye 9 

AGH tis arodopeyeny Teor eee eRe 10 

SOLED OOP L DOC COE E DO DOO CODED on oc be 11 

Sa 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Qirinea erie esse gicagccctshatcxiteyoied oe ee ee 18 
atitstise te me ee 19 

Magasins d’appareils ménagers................e0000-. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
ibrairiessetjpapeteries..a.1-749 a eee eee 23 
IS URIStES:. <r ceyseeseyanten tees uecéenreer meee eat eto eee 24 
BIJOUTETLES yaccxoyve rep gets tatonensieaenotede she ed Oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Mousjlesfautressmacasins: eee eee eee eee eee 28 


Ensembleydes ima gasins s. sisi. stciek-8 tests wejonctce evaieraela Seon 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia — Colombie-Britannique 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants{Ensemble des magasin 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 ~ 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $7000 $7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 113,243 49,246 162,489 + 17g 

Grocery confectionery and sundries stores............ 5,855* 27,744* 33,599* 
Alliother foodistores ee ee mae ee ee we eek 1,823 15,596 17,420 + 14.9 
DepartmMentestores esa aac cock bets of cnet ee eteeatelete shee tay eter 140,829 140,829 + 23.1 
General merchandise™stores™. 72.0 oo-1-2e -eee tee ellorahs 0 14,719 16,919 + 1 
General <storestwanc in joccsacts Gee oe Cee tee 10,666 + 12.1 
Warilety 'Storesicis cre oc. 0 4 wincnain Aaveidl aia Sa ocean ateayele thee 1,232 6,416 + 11 
Motor vehiclesdealers: ..faenitee eeees eoe ioe 214,789 214,789 + 2997 

Used: carvdealersici:c.. te eel ao ee So 6,150* 6,150* 
Services StatiOnists ctercxcssrm vietcuanctotiot chanancyeratote ea oene ee eeneeaeiemete 51,092 61,213 + 3396 
GATS ESF acre sian Rte ae oes cna eae cheno 9,019 9,019 -- 
Automotive parts and accessories stores.............. 11,136 12,639 + 20.1 
Men/’s: clothings stores ae8, 400s sr edeeon se. ben else 3,700 7,370 + 20.8 
Women's: clothingastoresma. seit ieee et ie rere See 13,459 + 5.0 
Family. clothing: storésigt.&.)..25<8, eens «eee et aera 3,293 9,465 + 16.5 
Specialty-shoexstoressseae ete ieee ee tee eee 1,240 + 212 
Hamily. shoes stonestunes.et.c cee ee erie eee 5,561 + 158 
LATO WATERSTOLES Se pcpcnctonesat hel ce «12" avorantaroncPere tine eee 7,584 + 170 
ero stoke VN, OM 10,126* | 
Householdiappliance stoxesmeta sae ene nian ae 4,999* ‘ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 6,400 ap 5A 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 40,017 + 30.6 
Booksandstationenyasvoresia) cere eee ete leo 4,226* j 
PL OLISTS 242 sscccyencr etek readin ee Meee tae tote cor-elscee Gee 2,841 a 10 
Jewellery *StOres Brees. sfakuemetive etalon tmponict ter ee 9671" ats 35.8 
Sporting goods and accessories stores...............- 20,543* | 
Personalfaccessoriesustorestyen eee rs see omer 17,059 + 28.3 
AUIS OLA ERES COLES Ry.c.e se Stceertske 1st Ue SA 126,462 ct 35.7 
ALIN SCONES. see totonevereteterats etararnrs Sele Se 398,434 580,744 979,178 + 25.9 


Kind of business 


Chain stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|l 


Sales 


Ventes 


219,017 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


115,422 
2,348* 
30,497 

3,553 


289,146 


tlie = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation 


78,275 
18,099* 
10,719 
86,254 
6,223 
590 

973 
115,422 
2,348* 
36,816* 
3,553 
5,044* 
3,948 
6,806* 
3,895 
480 
2,185 
2,115 
6,291* 
1,599* 
3,829 
19,639 
2,228* 
1,298 
6,322* 
12,248* 
11,851 
58,613* 
508,163 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April — 1981 — Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


nie RE Set dos Ahh ee eee 1 

ce iatauete, beeen 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsumagasins Ses. oc.a-si Sa 2 Re eee 4 
een besoin HT COO OT 5 

WMagasins/@énéraux cise yee cesses ee ee 6 
BAZ ATS gisoinle.cseis saycloriatwaeidcod Sede Aotoo oS ee 7 
. 3 aan aaa Meee 8 

Re Tor OC 9 

aster ohepsslapenisysuees)seh sy aban es opp EE 10 

Garages se ad scirsicdenainuss oorsnai eee cay woes ee 101 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................- 13 
Magasins de vétements pour dames .................- 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quineatlleries: 6/5 5 5:44, .4i331serocses a cats SORE 18 
Magasinsidemmeubles,, 5 5 ;,.:0.:.<. cease are eee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-.00- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 
Bj OU ter 68. agscicara.cs stone, fiars is oronSaehcuartaor akon Ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Roustlestautresimavasinsydaowat eh eee meee 28 


Ensemble des magasins .............00ss000000000 000s sees 29 


=49= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April — 1981 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 25.3 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 349 


All other food atoress.e eerste ete atone er eee eyier 


Department Stores... cacao ao ie onteetenatrentat rere ; + 9.7 
General) merchandisesstores my. a -rracte srertetelstete renee - 0.3 
}General Stores: sars.ccx.to ais eecte sian eVaydieva a eT Ie ote + 153 
WaTlety GSbORES «are qeiesteiciaicns © ots as sisuascet asin ot AAAS An neem x 
Motor wehiclesdealers: <4. 2 sem enieece Meme ett reier : - 36 
Used! icarsdealersiicc...«. 0 gcien os as ertetemabatten cts eeuenrnerets %4 
ServicesstatiOnsi say acts cisctatel a ocala scsi ree : + 82 
GARAGES 28s cde etenennictery cova Landa) «105: set corn rnc ennsk enol openness X 
Automotive parts and accessories stores............-- x 
Menisaclophing, stonesireniiets errant rterattsestet ste otercuetetenelenerete | 
Women’s clothing storesterpaerrarinenemee met teeter eevee eretere + 20 
Bamily. clothing. stores). .temectrsteteet ter tere : - 16 
Specialty. shoe stores qeme erie memtierdtteein ic. tate. stot onenonre. ; 
Family shoe, storest tami ee etene ies ect te eee x 
land ware sStores:s sxs/ais rr ntceaeteroake, nalonck-Le ee ene : = 3.2 
accel anata) rreice MMCRe RS Reha era sere ommette x 

Household ‘appliance: storesieame seer tee ae x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... a 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 19.4 
Book and stationery, stores ..7,....ceee ee eee , 
LH eens Satna ats sa nS ha oe Ae aud or 650 
Jewell eryesStOrescac.sco<seasess datseet ekrcbiee) a eee ee ce m 
Sporting goods and accessories stores .............--- ae 30.7 
Personal¥accessonies stores ey ii ete ieeieioe Cee ‘ 
All othersistores tachirsacteceeeon ee eee a SLE 


Al eStores vaytcrlacierscsvaln a heceusjnt SSO Oe eee + 146 


Chain stores 


gasins a4 succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1981/1980 
Tentes Variation 


37000 
022,047 4 
83,634 + 
13,235 + 
793,737 + 
122,408 sr 
45,838 aF 
68,451 + 
20,519 =“: 
119,382 
13,109 ~ 
26,859 + 
75,702 + 
54,469 aP 
4,080 + 
47,983 + 
x 
22,163 =f 
x 
11,470 + 
56,171 ot: 
17,784 
1,776 + 
26,306 + 
x 
24,718 + 
09,014 + 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


461,374 
277,888 
119,472 
30,759 
86,503 
14,157 
1,656,925 
51,808* 
469,889 
107,823 
156,806 
53,338 
61,248 
46,328 
6,057 
21,511 
x 
91,475 
x 
30,388 
197,370 
17,861 
34,042 
28,065 
x 
73,738 
438,256 


4,714,097 


Change 
1981/1980 
Variation 


= 28) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
April — 1981 — Avril 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,483,420 
361,522 
132,707 
793,737 
153,167 
132,341 

82,608 

1,677,444 
51,808* 

099,20 ls 
107,823 
169,915 

80,197 
136,950 
100,797 

10,137 

69,494 

63,916 
113,638 

27,953 

41,858 
253,040 
35,645* 

35,818 

54,371 
107,360 

98,456 
847,270 

7,813,165 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Epicerios,= Boucheries’.... . cao. 00s ee ee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandssmapasins setae eee od ene eee ee 4 
Magasins de marchandises diverses..............-.--. 5 
Magasins générauxd cnn. nemaleccstier want oe ere Ce 6 
Bazats sors ttcta ier. ceo once te ee 7 
Re Bik kan ween acd 8 

Fin, een SRA Ra eer ec 9 

DOr RO OES rat ar mT AR IRE SEG 6 Goo Sic 10 

OCT Oia 8 AO 1. PINES eee Poem hele cag Glee 11 

aioe 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries we cert nt ee kee ae a Ste 18 
Magasinsdepmenblesia- cet i iia ie eee 19 
Magasins d’appareils ménagers.........--.s+++s00++s> 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
(ibrairiestet papeteries. sanc.oc vernc eee ee 23 
Hileuristesin caver ences wis ca riouie oceebaerecte ieee pareen a eee 24 
Bijoutertesiacercrsy oro tem ctor tie sctetsaiear aac eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................--. 27 
Mousilesrautressmavasinsmeeen tte eee eee eee 28 


Ensemble‘ des) magasins: 6:2) «16:0 ociesece eierdeieie.s sisi e)siainoierie 29 
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upplementary Data Données supplémentaires 
etail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


5 Sis 


Canada 
1981 
Jan. Feb March Aprilt 
Janv. Fév. Mars Avril® 
No. 


WONDUEWNE 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


QQ) 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Province: 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


millions of dollars - millions de dollars 


1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 
375.9 367.1 364.5 374.9 
Oe) 123.0 125.6 133.8 
833.6 845.9 836.6 868.5 
175.2 169.9 178.4 168.5 
145.2 142.9 145.6 143.1 
87.5 88.0 87.3 91.1 
1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 
580.0 569.2 601.2 620.7 
102.4 99.7 100.5 106.3 
161.6 166.7 171.1 163.1 
83.9 87.8 86.7 91.5 
144.1 145.8 150.0 143.2 
110.7 nate 113.6 108.1 
10.3 10.7 10.2 10.9 
69.8 72.9 72.9 67.5 
68.2 69.5 71.0 71.0 
128.1 115.8 116.5 119.3 
28.0 28.4 Migi 31.1 
50.4 50.4 49.3 45.9 
250.5 251.1 253.3 268.4 
38.9 38.7 38.0 41.9 
28.2 30.5 27.5 31.4 
63.9 63.4 66.3 67.5 
85.6 85.9 99.7 103.4 
108.0 110.9 106.1 111.0 
910.3 910.5 894.7 918.4 
7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,907.3 
134.6 136.7 141.3 138.8 
32.5 33.9 34.2 33.9 
230.9 240.4 239.7 247.3 

186.4 192.8 187.0 197.9 

1,903.2 1,884.0 1,886.5 1,887.9 

2,764.4 2,683.9 Dav 2,811.0 
281.1 289.9 286.8 292.5 
316.0 319.7 318.5 327.4 
861.6 878.1 897.0 928.2 

1,002.4 990.6 AOL 7/ 1,014.9 

23.3 pies 22.0 oes) 


Each series of Table 25 including the “total all 
factor in Table 26. 


stores” has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the “total all stores". 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


MayP 


MaiP 


1,505.9 
387.5 
129.4 
836.2 
164.8 
140.6 

88.9 

1,359.0 
625.7 
109.6 
161.9 

88.5 
143.6 
108.4 

9.8 

70.4 

68.3 
125.8 

30.5 

49.0 


267.9 


44.7 
29.4 
70.1 
96.7 
111.1 
916.6 


7,760.7 


139.0 


31.9 


240.2 


190.8 


1,893.2 


2,780.6 


281.1 


310.4 


875.8 


1,006.1 


22.6 


1980 


May 


Mai 


1,340.5 
319.7 
DL3es 
758.0 
156.2 
126.6 

79.8 

1,165.8 

476.1 

87.3 
142.8 
81.0 
130.1 
95.4 
8.7 
61.5 
66.2 
97.1 
24.5 
45.2 


224.0 


33.2 
26.1 
59.1 
85.6 
97.1 
806.1 


6,747.2 


122.7 


29.6 


215.5 


169.5 


1,676.3 


2,383.6 


257.8 


270.7 


758.0 


851.4 


18.8 


June 


Juin 


1,312.9 
307.4 
106.0 
771.1 
155.3 
124.7 

81.9 

1,228.8 

475.3 
89.8 
141.2 
81.3 
132.3 
97.1 
9.2 
62.2 
65.7 
101.2 
23.8 
44e7 


217.1 


35.0 
27.0 
58.3 
84.1 
99.2 
817.5 


6,767-6 


120.7 


29.8 


217.4 


172.5 


1,696.2 


2,352.2 


253.8 


285.8 


763.9 


854.1 


19.5 


July 


Juill. 


1776! 
| 
| 

1,743+) 
| 


2,449.6 


259. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


E53 


Canada 

Per cent change(2) 
1980 

Variation procentuelle(2) 

May May Year- 

Mai Mai to- 
Aug. 1981 1981 date(3) 

Sept. Oct. Nov. Déc. 

Aoadt April May L'année 

Avril Mai a 

1981 1980 date(3) 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,412.3 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 + 0.5 ds 12/053 + 11.8 Epiceries - Boucheries 1 
335.0 332.9 333.7 339.5 354.5 + 353 ts 22 awl) Esteyal Epiceries, confiseries et articles divers 2 
115.6 114.8 119.8 118.4 120.2 = Bye) + 14.0 + 7.66 Tous les autres magasins d'aliments 3 
769.8 791.1 797.5 805.3 824.7 eS etl) +1063 + 10.8 Grands magasins 4 
155.8 161.7 161.5 164.4 168.0 = Bey +. 55. ~) 628 Magasins de marchandises diverses 5 
126.1 129.7 135.3 131.1 136.1 = 168 + 11,0 + 10.8 Magasins généraux 6 

82.7 85.1 85.3 85.5 85.6 = DM mt DUES} +754 Bazars 7 
1,321.1 1,403.3 1,339.6 1,400.1 1,403.5 = 6.8 + 16.6 +) 55:5) Concessionnaires d'automobiles 8 
eee eee cee cee sels eee vee ove Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 + 0.8 + 31.4 + 18.6 Stations-service 10 
91.5 93.4 92.5 94.2 99.0 He Sail! he 2D) + 8.0 Garages 11 
144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 - 0.7 + 13.4 + 11.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
81.1 82.3 83.3 84.4 83.7 ce) ee Disa + 6.7 Magasins de vétements pour hommes 3) 
130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 ar) (6S! + 10.4 713/615) Magasins de vétements pour dames 14 
99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 + 0.3 + 13.6 + 11.6 Magasins de vétements pour la famille iN) 
9.0 9.2 9.6 9.1 9.6 = 1057 + 1d9 + 14.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 + 4.3 + 14.4 +7 13).7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 s Sists) ape Kap + 4.4 Quincailleries 18 
100.9 105.6 106.2 109.5 108.0 oe eis) + 29.6 Ls 0: Magasins de meubles 19 
24.4 25.6 26.2 27.5 27.3 lies + 24.4 + 14.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 + 6.8 # (8.4 a Sio7/ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 

accessoires 
232.2 232.1 240.0 244.5 246.8 = a7 + 196 + 15.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
36.3 36.3 36.6 37.9 38.7 ap) lsat + 34.6 + 18.7 Librairies et papeteries 23 
26.8 27.6 28.2 28.2 27.9 = 6.3 #) 1259 sie SSS} Fleuristes 24 
63.0 62.8 62.9 72.1 62.7 sp SOY) + 18.6 qe ws) Bi jouteries 25 
85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 —i O65 ted oak te Dae Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 = + 14.4 + 14.2 Magasins d'accessoires personnels 27 
836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 = he2 an DEY + 14.2 Tous les autres magasins 28 
7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 a ik) + 15.0 + 10.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 

125.2 126.0 130.0 129.8 W320 ef Oe + 13.3 nee KS Terre-Neuve 30 
30.7 31.1 30.5 32.0 33.2 ee) a Uae) + 4.8 Tle-du-Prince-fdouard 31 
224.6 225.3 227.0 228.3 229.7 =P) + 11.4 + 6.8 Nouvel le-E£cosse 32 
177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 = 36 + 12.6 + 8.6 Nouve au-Brunswick 33 

1,766.6 1,810.8 1,796.9 1,823.3 1,831.8 ae Ace} +1269 an tigi Québec 34 

2,501.2 2,556.3 2,544.5 2,629.1 2,630.8 =F Akt + 16.7 + 9.9 Ontario 35 
264.0 272.7 274.3 27 56 279.0 —) eeIDy) + 9.0 5 IAS Manitoba 36 
289.1 298.6 300.1 307.8 303.2 = BZ + 14.7 + 10.2 Saskatchewan 37 
782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 = Sai! + 15.5 + 17.1 Alberta 38 
898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 = 1069) + 18.2 + 16.7 Colombie-Britannique 39 

20.0 22.4 20.1 20.1 21.0 b 13 + 20.3 + 16.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins” a 6té ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


respond pas au total de “l'ensemble des magasins". 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


(3) L'année 4 date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


=i5h— 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1981 
MCD March April 
MDC Mars Avril 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 91.53 96.42 
3 All other food stores 3 93.28 99.15 
4 Department stores 7a 82.38 91.39 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 
6 General stores 5 87.04 92.46 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 15)..03 
9 Used car dealers 4 102.01 112.23 
10 Service stations 3 91.84 94.94 
ll Garages 5) 95.31 101.43 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 
13. Men's clothing stores 4 79.05 87.69 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 
15 Family clothing stores 3 79.96 93.25 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92.75 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 
24 Florists 4 85.97 114.00 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 
27 Personal accessories stores 3) 84.40 88.68 
28 All other stores 2 87.16 92.25 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 
Province: 
30 Newfoundland 3 91.39 98.57 
31 Prince Edward Island 3 83.97 95.97 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 
33 New Brunswick 3 88.98 99.75 
34 Quebec 3 92.34 102.96 
35 Ontario 3 90.80 97.38 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 
38 Alberta 2 91.83 97.72 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92.39 92.74 


May 


Mai 


106.47 
104.59 
104.60 
98.42 
99.40 
107.19 
100.96 
118.29 
112.84 
100.72 
104.31 
123.95 
97.80 
104.03 
99.84 
111.96 
110.22 
123.67 
99.93 
95.40 
96.52 


97.50 


84.48 
147.90 
93.18 
128.70 
97.36 
102.96 


106.67 


106.67 


107.98 


106.17 


108.61 


107.85 


106.61 


107.02 


105.63 


106.23 


103.86 


102.77 


June 


Juin 


101.19 
107.12 
104.25 

92.57 

89.88 
109.52 
100.01 
118.48 
118.46 
103.55 
104.75 
122.00 
102.84 

98.95 
100.20 

91.96 

97.53 
119.41 
103.71 

95.35 
103.85 


100.38 


89.90 
102.91 
89.67 
132513) 
101.38 
102.95 


105.08 


104.05 


107.23 


104.97 


106.66 


104.19 


105.37 


104.80 


108.79 


105.40 


102.28 


114.18 


July 


Juill. 


102.99 
112.84 
103.93 
90.03 
86.27 
112,33 
94.86 
105.10 
112.94 
108.34 
109.63 
114.30 
90.18 
93.28 
89.24 
94.69 
84.77 
116.29 
104.88 
98.57 
106.30 


97.66 


82.87 
84.24 
87.49 
116.41 
107.67 
105.87 


102.51 


103.67 


118.83 


105.49 


106.58 


102.11 


101.81 


101.09 


104.33 


100.71 


102.50 


110.83 


Aug. 


Aofit 


96.69 
106.37 
98.87 
92.98 
99.49 
107.12 
99.64 
96.64 
110.86 
106.91 
100.30 
94.74 
85.39 
91.77 
98.57 
92.91 
93.09 
102,74 
107.64 
100.48 
107.78 


97.71 


98.03 
83.31 
88.15 
95.89 
111.05 
100.28 


98.09 


102.12 
113,51 
101.25 
100.66 
96.81 
96.90 
99.11 
99.40 


99.17 
\ 


101.57 


107.78 


= FS 


TABLEAU 26. Commerce de d&tail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonni@res et des jours commerciaux 


Canada 
1981 1982 
Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
No 
Genre de commerce: 
/ 96.50 106.80 93.40 108.35 98.66 91520 fpiceries - Boucheries 1 
101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
96.48 101.35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
102.67 105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 4 
103.25 119.66 INE 33¥5.3)5) 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
102.95 104.40 97.07 118.14 81.49 77251 Magasins généraux 6 
96.64 99/91 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 7 
92.86 109.33 93.21 TIS97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.35 108.80 89.25 70.56 71.53 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
102.58 107.13 01.26 02.79 91.18 86.90 Stations-service 10 
101.62 107.05 00.70 95.59 89.02 87.45 Garages ll 
95).91 110.84 10.42 19.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 13 
109.27 111.97 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
120.51 119.13 111.15 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
111.55 125.80 24.70 38.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 17 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
106.84 107.02 102.32 06.71 88.78 . 84.45 Magasins de meubles 19 
108.05 110,20 07.35 124.88 S55 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
Bale 6 33 109.40 105.38 18.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et Al 
accessoires 
97:27 100.51 97.75 131.18 e5eh) 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
107.23 95.23 105.78 184.18 88.09 87215 Librairies et papeteries 23 
85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 24 
86.09 85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bijouteries 25 
85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 27 
97.59 102.02 101.14 148.67 79.71 76.14 Tous les autres magasins 28 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 USES) Terre—Neuve 30 
99.41 104.02 99.522 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-fdouard 31 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-fcosse oP, 
98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
98.16 107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 34 
97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 35 
99.43 106.29 101.99 123.23 83.46 78.83 Manitoba 36 
99.71 106.99 104.04 117.99 82.46 78.32 Saskatchewan 37 
98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 38 
99.31 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 39 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Ki 


eS Ga 


nd of Business Group, Canada 


No. 


PwNe 


wwomMrId AY 


10 
11 
12 
13 
14 
15 


16 
17 
18 
19 


20 


21 


22 
23 
24 
73) 
26 
27 
28 
29 


30 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

General merchandise group 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Clothing group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T-V., radio and appliance 
stores 

Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 

Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1981 1980 
Jan. Feb. March April® MayP May June 
Janv. Fév. Mars Avrilt MaiP Mai Juin 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,603,334 1,485, 279 1,306,452 
338,634 310,609 333,642 361,522 405,237 336,087 329,879 
114,121 107,367 Te Ara Ar, 132,707 135,325 121,987 110,446 
1,973,339 1,749,054 1,833,879 1,977,649 2,143,896 1,943,353 1,746,777 
643,951 568, 881 689,205 793,737 822,993 767,972 692,120 
134,917 133,174 158, 380 153,167 163,857 158,941 133,915 
120,477 110,783 126,731 132,341 150,701 138, 372 133,578 
61,838 59,608 69,876 82,608 89,755 83,569 78,780 
961,183 872,446 1,044,192 IWRC HEAL35)53 1,227,306 1,148,854 1,038, 393 
77,465 59,453 68,513 80,197 86,514 80,509 82,447 
125,805 98,991 23), 907. 136,950 149,429 139,082 126, 394 
86,815 70,968 90,864 100,797 108, 203 97,614 94,758 
10, 268 7,176 7,961 10,137 Opa 9,813 8,120 
54,389 42,282 Sea lepl 69,494 77,578 Tegoritss 58,504 
354,742 278,870 346,466 397,575 432,655 398,231 370,223 
49,290 44,294 51,893 63,916 84,441 83,846 75,654 
115, 396 Sewer 105,703 113,638 125,738 98,615 103,010 
26,844 23,600 24,057 27,953 29), 103 23,632 22,373 
43,569 38,815 42,341 41,858 47,291 44,513 45,270 
235,099 204,436 223,994 247,365 286,573 250,606 246,307 
245,121 229 ,829 242,831 253,540 261,251 223,078 215,365 
35,713 33,726 33,686 35,645 SY LA TAS) PON M/F) 30,147 
21,880 29,281 23,626 35,818 43,556 39,652 26,951 
44,337 42,436 44,722 54,371 65, 288 55,665 52,645 
75,437 61,843 81,834 107,360 124,510 116,457 104,474 
90,457 86, 342 89, 528 98, 456 108, 168 96,140 99, 939 
252,437 244,168 265,608 292,771 342,855 3135591 300,669 
483,861 448 , 893 514,186 554,499 600,916 528,032 517,858 
1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,584, 299 1,401 ,887 1,348,048 
4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,674,729 5,142,931 4,749,748 
1,121,339 1,261,302 1,536,127 1,677,444 1,607,541 1,415,699 1,421,678 
34,648 40,549 46,697 51,808 50,923 41,811 40,172 
533,164 494,093 552,146 589,271 630,180 483 ,912 485,081 
93,403 87,048 S557) 107,823 114,274 93, 260 91,580 
113,844 101,356 124,372 169,915 200,711 184,794 163,738 
1,896, 398 1,984,348 2,355,097 2,596,261 2,603,629 2,219,476 2,202,249 
6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8, 278, 358 7,362,407 6,951,997 


eS See 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1980 
Variation 
procen- 
tuelle 
July Aug. May 
1981 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Juill. Aodt Mai 
1980 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,341,423 1,437,070 1,312,229 1,482,618 1,414,533 1,514,808 arty Wich) Epiceries - Boucheries 1 
362,584 362,733 333,445 340,750 329,976 371,776 + 20.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
112,941 115,496 110,773 120,945 118,745 140,124 + 10.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,816,948 1,915,299 1,756,447 1,944,313 1,863,254 2,026,708 + 10.3 Groupe d'alimentation 4 
709,231 731,862 805,649 824,123 990,566 1,458,478 am ru Grands magasins 5 
136,754 157,411 167,827 194,831 219,424 219,437 + 3.0 Magasins de marchandises diverses 6 
1375125 139,004 132,690 140,155 129,487 1595750 + 8.9 Magasins généraux 7 

77,524 82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 + 7.4 Bazars 8 
1,061,234 VLU, 27 1,190,338 1,241,007 1,435,555 1,997,434 + 6.8 Groupe de marchandises diverses 9 
70,414 70,764 79,002 84,967 97,792 151,257 a EES Magasins de vétements pour hommes 10 
121,813 122,892 145,050 147,556 152,109 209,917 + 7.4 Magasins de vétements pour dames 11 
86,589 99,514 105,949 107,084 120,453 181,879 + 10.8 Magasins de vétements pour la famille 12 
8,677 8,879 10,870 11,124 10,623 11,140 ae als) Magasins de chaussures spécialisées is} 
53,897 59,674 70,308 Uae? 82,646 86,814 a tele) Magasins de chaussures pour la famille 14 
341,390 361,723 411,179 430,023 463,623 641,007 + 8.6 Groupe de vétements 15 
74,673 68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 + 0.7 Quincailleries 16 
108, 846 109,575 ibaa LS fatal BLT whe }s} 116,066 113,041 ut PACS) Magasins de meubles 17 
24,157 25,341 26,988 2922 30,048 33,998 + 23.1 Magasins d'appareils ménagers 18 
50,473 46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 tao 2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
258,149 249,857 PrsW Peal 258,476 261,290 290,879 + 14.4 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
221,033 227,094 226,965 241,188 237,677 323,872 + 17.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

29,465 35,691 39,355 34,467 40,262 70,910 + 28.9 Librairies et papeteries 22 
22,461 22,417 23,755 25,210 23,816 41,341 sp KG Fleuristes 23 
50,572 56,324 53,503 54,341 79,110 t715933 + 17.2 Bijouteries 24 
101,782 84,102 75,206 68,008 71,020 106,305 + 6.9 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
110,049 116,730 99,181 100,037 107,483 165,624 2/6 5 Magasins d'accessoires personnels 26 
341,907 352,358 290,475 317,668 325,660 561,393 wt Woe) Magasins de boissons alcooliques 27 
523,945 520,204 534,762 SEO AW? 586,992 688,915 + 13.8 Tous les autres magasins 28 

1,401,214 1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130,293 + 13.0 Groupe de tous les autres magasins 29 

4,878,935 5,052,926 4,958,387 5,274,110 5,495,742 7,086,321 + 10.3 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,364,567 1,285,920 1,301,699 1,478, 885 1,289,567 1,114,981 + 13.5 Concessionnaires d'automobiles 31 

42,029 38,170 39,423 45,644 39,047 82,303 say ey | Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 

525,081 538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 + 30.2 Stations-service 33 

99,148 935322 94,264 99/313 94,818 94,270 + 22.5 Garages 34 

159,983 139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 + 8.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
mobiles 

2,190,808 2,095,229 2,089,344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 aa ty/ae} Groupe d'automobiles 36 

7,069,743 7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 12.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


a oes 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0 
February - Février 15033) 15329 965 471 872 4,670 + 4.4 
March - Mars 1,250 1,716 D396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 5,327 Ss 7/ 
May — Mai 365 2,216 Dou 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 Tyl2d = 2/556 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 1m) Uae) 
August — Aott 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 ae eZ 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 1372 6,748 +) 1357 
November -— Novembre 1,016 2,290 1,126 486 1399 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 531 15973) 7,603 am lek 
Year - Année 1D, 912 24,170 iy fewsy(G) 6,025 16,166 75,852 Ge BGG! 
1980: 
January ~ Janvier 890 Leave 930 468 914 4,574 + 3.6 
February - Février 930 1,354 767 395 988 4,434 =) Saul! 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 sls} =i 16 
April - Avril 1,007 2,015 2,221 463 1,228 6,934 + 30.2 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 a AS) 
June - Juin 1,333) 7p eM) PAST) 744 1,694 8,273 + 16.2 
July ~ Juillet 1,524 e005) 2,327 795 2,219 9,258 + 25.4 
August — Aoit 1,891 2,509 2,038 861 25039 9,438 gee 15 a 
September — Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 ge Cale Al 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 TES) + 18.3 
November - Novembre 1, DSi 2,744 1,055 508 1,559 Us enl + 12.7 
December - Décembre 1,401 Je 7 (i) 1139 686 2,345 9,294 + 22.2 
Year — Année 15,601 Tbe sys) 18,881 735193 19,122 88,376 + 16.5 
1981: 
January — Janvier 1,361 1,788 1,084 666 NBs) 6,624 + 44.8 
February ~— Février ib 3: 1,725 apa) 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars 1,473 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 
April - Avril™ 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 10.3 
May - MaiP 1,654 Zayas 1,859 626 2,095 8,961 + 24.0 
June - Juin 
July - Juillet 
August — Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de 1'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Ouest 


ae Sole 


Food 
group 


Groupe 


d'alimen- 


tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


1979: 
January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
| April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
1980: 
January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
1981: 
January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April™ - Avril® 
MayP - MaiP 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,594 
1,443 
1,709 
1,481 
1,700 
1,972 
1,695 
2,012 
1,921 
1,795 
1,768 
1,917 


21,007 


1,699 
1,955 
1,912 
1,843 
2,298 
2,458 
2,470 
2,433 
2,242 
2,166 
1,977 
2,261 


25,714 


2,118 
2,167 
2,198 
2,226 


2,617 


4,021 
4,301 
5,534 
4,848 
5,444 
6,738 
5,463 
5,715 
5,019 
5,167 
6,080 
8,097 


66,427 


5,506 
4,906 
6,500 
5,718 
6,095 
7,200 
6,399 
6,239 
7,618 
6,467 
6,367 
8,956 


77,971 


6, 280 
5,683 
7,184 
6,511 


7,040 


Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
d'automobiles de meubles et de des magasins 
tous les autres ma- 
gasins de détail 
822 155 1,675 8, 267 elon: 
831 104 1,706 8, 385 + 8.6 
iu sieuet 95 1,940 10,469 a la? 
abe? 122 1,842 9,465 + 8.7 
WS) 100 PS) 10,951 + 14.0 
UE E Is}! 2,262 12,994 eet 
1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
1,463 100 2,143 11,433 ci 5S) 
1,333 89 2,015 10,377 = 15) 
1,338 82 2,086 10,468 = a6 
1,085 59 2,104 11,096 + 8.3 
865 48 3,092 14,019 42 
14,893 1,206 255323 128,856 + 4.1 
1,430 38 1,487 10, 160 + 22.9 
1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
13385) 58 1,979 11,834 + 13.0 
1,509 63 2,029 11,162 + 1759 
1,622 67 Pd Be 12,314 + 12.4 
1,703 60 2,466 13,887 ary oo8) 
1,667 79 2,373 12,988 + 18.8 
1,540 66 2,422 12,700 Se iuilicpll 
1,580 69 2,536 14,045 3065 
1,589 66 2,354 12,642 + 20.8 
1,210 56 2,394 12,004 ES ote 
1,188 71 3,569 16,045 + 14.5 
17,830 733 27,631 149,879 + 16.3 
1,507 66 2,084 125055 + 187 
1,284 5) Vos 11,186 + 10.8 
1,423 82 2,266 13,153 Ss lAleat 
Tbe} 76 2,528 13,056 + 17.0 
1,802 re) PSS 14, 287 + 16.0 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


(2) Percentage 


=N60IS 


TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


—— =F aaa | lee ete ee eee 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month | Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 

unad justed change unad justed change seasonally | change seasonal ly change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 | pourcentage courants pour centage constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- pour l'année | désaison— pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars —_1— =aee = 

1979: 

January - Janvier 174.6 5,005.3 + 14.6 2,866.7 + 4.9 6,049.9 rabee 3,490.7 =.023 

February - Février 177.4 5,014.5 + 12.3 2,826.3 +) 27.0 6,170.4 + 2.0 3,504.8 + 0.4 

March —- Mars 177.1 6,135.2 + 16.1 3,463.7 at a”? 6,345.9 Se PICS 3,594.8 + 2.6 

April - Avril 178.9 6,022.2 + 9.9. 3,366.4 =) 1062 6,236.9 = Ned, 3,528.1 - 1.9 

May - Mai 180.1 6,769.3 + 12.9 3,758.5 ie AGS) 6,322.4 + 1.4 3593165 710.2 

June - Juin 181.0 6,974.3 + 12.4 3,853.9 + 2.6 6,425.5 + 1.6 3,572.9 clue? 

July - Juillet 181.9 6,371.5 alse. 3,502.3 G2 9 Sad 6,532.1 stadia) 3,591.3 + 0.5 

August - Aoft 183.1 6,694.0 + 15.4 3,655.4 5 Se 6,547.5 st Overz. 3,979.03: = 0.3 

September - Septembre 184.4 6,302.0 + 4.2 3,417.6 - 5.7 6,568.1 + 0.3 3,527.4 = 1.5 

October - Octobre 185.2 6,706.4 ES ei7) 3,620.6 + 2.8 6,568.4 == 3,523.4 - 0.1 

November - Novembre 186.6 6,997.2 + 12.6 3,749.4 + 2.0 6,548.4 - 0.3 3,495.0 - 0.8 

December - Décembre 185.8 8,000.6 +79) 4,306.5 - 2.3 6,639.3 + 1.4 3,514.3 + 0.6 

Year - Année 181.6 76,992.5 #9 42,387.3 + 1.8 76,954.8 eee 42,453.4 eee 

1980: 

January - Janvier 192.4 5,641.2 + 12.7 2,932.0 1p os} 6,714.3 Pala Bipot lat) = (0.1 

February - Février 194.5 5,750.0 + 14.7 2,955.8 + 4.6 6,694.6 - 0.3 3,480.0 =7 O69) 

March - Mars 194.5 6,130.9 = 001 3,151.5 = 950) 6,679.3 - 0.2 3,439.0 = ez 

April - Avril 196.0 6,564.7 + 9.0 3,350.1 =n Ov 6,608.3 = Del 3,402.5 =e 

May - Mai 199.2 7,339.5 + 8.4 3,685.3 = 9) 6,694.8 + 1.3 3539 Enz - 0.3 

June - Juin 199.8 6,929.6 - 0.6 3,468.2 - 10.0 6,734.3 + 0.6 3,399.4 + 0.2 

July - Juillet 201.2 7,036.4 + 10.4 3,497.2 =a 102 6,997.1 + 3.6 3,465.8 + 2.0 

August — Aoitt 202.9 71255 + 6.4 3,512.0 eich) 7,102.1 + 1.8 3,488.9 + 0.7 

September - Septembre 203.7 7,040.5 + 11.7 3,456.0 nailing! 7,296.6 + 2.7 3,546.0 + 1.6 

October - Octobre 205.7 7,611.7 + 13.5 3,701.2 ao Hees 7,208.1 ey ay 3,499.3 = 123) 

November - Novembre 207.5 7,630.8 te Seu, 3,677.5 = EE) 7,433.1 OGioL 3,505.7 + 0.2 

December - Décembre 206.2 9,068.6 +7133) 4,398.0 ame een 7,429.6 - 0.5 3,543.1 mpl! 

Year - Année 200.7 83,869.4 + 8.9 41,784.8 = diet 83,572.2 eee 41,672.8 cee 

1981: | 

January - Janvier 215.7 6,668.6 + 18.2 3,091.6 + 5.4 7,749.7 + 4.3 3,625.2 BP 08) 

February - Février 217.9 6,337.0 + 10.2 2,908.2 = s6 7,787.9 + 0.5 3,605.5 =" Ono) 

March - Mars 218.2 7,099.7 + 15.9 3,254.0 + 353 7,787.3 + 1.3 3,562.5 So ilicy 

April® - Avril™ 219.4 7,813.2 + 19.0 3,561.3 + 6.3 7,907.3 + 1.5 3,609.7 Go ers) 

MayP - MaiP 222.3 8,278.4 + 12.8 3,723.2 + 1.0 7,760.7 - 1.9 Se ahiz eb Se 

June - Juin | 

July - Juillet | 

August - Aoit | 

September — Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December — Décembre | 

Year — Année es 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


D OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores-e Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 


20% or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department’ stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise _ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; 
home and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
Nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


Dis 


10. 


ll. 


12. 


13. 


Epiceries—boucheries. Epiceries—boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande fraf- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é@piceries (avec 20 % ou moins de 
viande frafche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diversese Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazarse Bazars. 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion.e Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-servicee Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto-— 
mobilese Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 


25. 


26. 


27. 


28. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. f 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware storese Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery storese Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Tobacco 
gift 
camera and 
luggage and 


Personal accessories’ stores. 
stores and stands; news dealers; 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, neeec. 
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14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 


25. 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames- Magasin 
de vétements préts-a-porter pour dames e 
jeunes filles; magasins de lingerie e 
bonneteries pour dames et jeunes filles 
magasins d'accessoires et autres vétements 


Magasins de vétements pour la famille. Maga 
sins de vétements et d'accessoires vestimen 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasin 
de chaussures pour hommes et gargons; maga 
sins de chaussures pour dames et jeune 
filles; magasins de chaussures pour enfant 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers- Magasins ¢ 
meubles. 

Magasins d'appareils ménagers.- Magasin 


d'appareils ménagers; magasins de fourniture 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios ¢ 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produit 
de beauté. Drogueries, y compris magasins < 
spécialités pharmaceutiques. 

Librairies et papeteries.- Librairies~—papete 
ries. 


Fleuristes., Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoi 
rese Magasins d'articles de sport; embarcé 
tions, moteurs hors-bord et accessoiré 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliei 
de réparation; vendeurs de motocyclettes- 


Magasins d'accessoires personnels. Magasil 
et kiosques et tabac; marchands de journat 
et de périodiques; magasins de cadeaux, 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appé 
reils et de fournitures photographique: 
magasins de sacs de voyage, valises, malle: 
mallettes et de maroquinerie; magasins | 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers | 
peinture et de débosselage; autres atelie’ 
de réparation spécialisés; lavage d'autom 
biles, autres commerces d'automobiles. | 


, All other stores — Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n-ee-ce; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, neeec-; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shopse Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
NeCeCe 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoirese Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'’appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 
Tables 28 and 29 

1. Food group. Combination stores; grocery, 

confectionery and sundries stores; and 


all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group- 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


4, Automotive group- Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


5. Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces— 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


enh 


Groupes de genres de commerce utilisés dans le 


Me 


De 


5. 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d‘alimentation. Epiceri 
boucheries; épiceries, confiseries et artic 
divers; et tous les autres magasins d'alim 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diver 
et des magasins de vétements. Grands magasi 


magasins de marchandises diverses; magas 
généraux; bazars; magasins de vétements p 
hommes; magasins de vétements pour dam 


magasins de vétements pour la famille; ma 
sins spécialisés de chaussures; et magasins 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d‘automobiles. Concessi 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobi 
d'occasion;3 stations-service; garages; 
magasins de piéces et d'accessoires d'auto 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins 
meuble et des autres magasins de détail- Qu 


cailleries; magasins de meubles ménage 
magasins d'appareils ménagers; magasins 
meubles, téléviseurs, radio et accessoir 


pharmacies, médicaments brevetés et produ 
de beauté; librairies et papeteries; fl 
ristes; bijouteries; magasins d'articles 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoi 
personnels; et tous les autres magasins. 


LECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
vandising and Services Division in the 
stail Trade sector. 


italogue 

| 

}-002 Department Store 
Mcgee Billions 36) pp. 
(ISSN 0380-7045). 


and Stocks. 
1938. 


Sales 
First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
1950. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


i-O07 New Motor Vehicle Sales. M. 
Approx- 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Bil. 
19325 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


-014 Merchandising Inventories. M. 
24 ppe First Issue, 1972. 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
74 pp- First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
ZiGepp es Hinsteslssuc, 1958. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


= 65) e 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


se trouvent a la 
Division du com- 


publications suivantes 


merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63— 213 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands 
Premier numéro, 


magasins. 
1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoiree M. Bil. Premier nu- 
méro, 1950. 

Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


véhicules automobiles neufs. 
Environ 15 pages. Premier nu- 
(ISSN 0705-5595). 


Ventes de 
Mowe Brislite 
méro, 1932. 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bile 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 

Magasins, ventes, salaires, stocks, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ-— 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. 0. Bil. 356 
ppw First Issue, 9 1975. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
O. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


EaG66u= 


Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 1 
pages. Premier numéro, 1966-67. (18s 
0590-5702). 


_Ventes de divers produits, par mode d 
distribution — démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (Iss 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi qu 
nombre d'employés et la paye, par région 
par province et au Canada, par année sco 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de mar 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). * 


Les données portent sur des sujets tel 
que les indicateurs économiques généraui 
les caractéristiques de la population, 1] 
revenu et les dépenses des particuliers | 
1'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce | 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numér¢ 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats | 
l'exploitation contiennent des_ ratil 
(pourcentages des ventes nettes) pour l 
achats, les stocks, le coft des bié 
vendus, les bénéfices bruts, les dépens 
d'exploitation et les bénéfices nets. I 
résultats de l'exploitation concernant | 
nombreux commerces de détail important 
seront publiés au cours des prochain 
années. 


Les publications suivantes sur les résultal 
de l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au détai 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détai 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussure! 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. - Bilingue H. -— 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessut 
Statistique Canada publie ume grande variété 
bulletins statistiques sur la situation économ 
que et social du Canada. On peut se _ procur 
gratuitement un catalogue complet des public 
tions courantes en s'adressant a Statist 
Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A 059. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 
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Nota \ 

On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir & 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OV7, ou & Imprimerie et édi- 
tion, Approvisionnements et Services Canada, 
Ottawa, K1A OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou & un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick 
et de  1'fle-du-Prince-Edouard en  composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 


. figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

T° revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémen 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.» nombres indisponibles. 


.»- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
T nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de |] 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée 
sont fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas & la norme habituelle exigée por 
la publication ou que celles-ci ont uf 
plus grande marge d'inconsistance que l1'c 
devrait normalement obtenir, et ce, a caus 
de la structure de la liste, c'est-a-dil! 
des ajustements dus aux créations et al 
disparitions et des changements dans ] 
classement; elles doivent par conséquer 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux | 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati: 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'inform 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques St 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,28 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprime 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pot 
plus de renseignements, s'adresser au personnt 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjonctur: 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (télépho' 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux d 
bureaux de Statistique Canada situés a travers - 


Canada. | 
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NTRODUCT ION 


Retail trade estimates are derived from a 
wrvey of Canadian "retail locations", uti- 
izing a basic concept (see below) which is 
ymmon to both the census and the current 
irvey program of the Merchandising and 
xtvices Division. (The census also mea- 
wes the activities of "establishments"; 
wever, this concept is not used in the 
ynthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
stail sector on the basis of "census value 
ided",(1) which is defined in retail trade 
3 the difference between sales and the pur- 
vase price of the goods sold in a particu- 
we period. Companies which fall into the 
tail sector are then further classified to 
vecific categories of business (using the 
iee-digit Standard Industrial Classifica- 
on code) on the basis of "major activ- 
yy" - the proportion of sales accounted for 
‘ each kind of business or by each type of 
mmodity sold. 


The next step in the classification pro- 
‘dure is to survey those businesses se- 
cted for the sample in order to obtain 
formation on the number and activity of 


cations operated. Such information is 
‘quired not only to determine if individual 
isinesses, particularly multi-location 


isinesses, qualify for treatment as 
hains" (see definition following) but also 
) isolate retail locations from non-retail 
id make possible a more precise classifica- 
on of each to one of more than 90 "kinds 
business", which are subsequently grouped 
ito 28 trade groups for purposes of publi- 
ition. 


Because this is a _ location-oriented 
Irvey, the scope of coverage is extended to 
clude locations operated by non-retailing 
Isinesses. When it is determined that a 
nufacturer (for example) operates one or 
re retail locations, the same treatment is 
ven as outlined above. Retail locations 
in be operated by businesses whose princi- 
l activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise & cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"établissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code A trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-&a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon dt 
commerce de détail permet la révision des esti- 
mations mensuelles tout en tenant compte des 
réponses tardives. La publication mensuelle 
fournira done des données provisoires pour le 
mois en cours et des données révisées pour le 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'ur 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
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1980 
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Number o 
Saturday 


Number of 
shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre d 
samedis 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


ee et ee ee eee 


1981 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 24 

March - Mars 26 

April - Avril Ww, 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 26 

August - Aodt 25 

September - Septembre 25 

October - Octobre 26 

November - Novembre 25 

December -— Décembre 26 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondée 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. | 
section qui suit vise & faciliter, pour le let 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreu: 
lorsque des renseignements sont recueillis — 
partir d'une enquéte par échantillonnage. 
les regroupe en deux grandes catégories: 1 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage | 


celles qui ne le sont pas. 


ampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
srvations are made only on a sample and not 
1 the entire population. The sampling 
ror, in addition to the size of the sam- 
e, depends on factors such as variability 
| the population, sampling design and 
ithod of estimation. For example, for a 
ven size of the sample, the sampling error 
ll depend on the stratification procedure 
ployed, allocation of the sample, choice 
‘the sampling units and method of selec- 
on. (Further, even for the same sampling 
‘sign, we can make different calculations 
' arrive at the most efficient estimation 
ocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
ide about the entire population covered by 
ie survey on the basis of data obtained 
om only a part of the population, the re- 
jlts are likely to be different than if a 
mplete census was taken under the same 
neral survey conditions. The most impor- 
int feature of probability sampling is that 
e@ sampling error can be measured from the 
mple itself. 


n-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
a complete census of the population is 
ken. The non-sampling errors can be at- 
ibuted to one or more of the following 
urces: 


verage error. [his error results from in- 
mplete listing and inadequate coverage of 
e€ population of interest. 


ta response error. This error may be due 

questionnaire design and the character- 
tics of the question, inability or un- 
llingness of the respondent to provide 
rrect information, misinterpretation of 
€ questions because of definitional diffi- 
Ities and different tendencies of differ- 
t interviewers in explaining questions or 
terpreting responses. 


N-response error. Some respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
tespond, while others may be too late in 
Sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from re- 
onding units or some earlier data on the 
N-responding units if available. The 
tent of error due to imputation is usually 
Known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
ondent group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
eases with increases in the non-response 
te and attempts are therefore made to 
tain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée A 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fFisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
Tistiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, &@ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent 6tre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and_ the - most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1ing Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Une ake 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 


termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census. enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs nor 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ou elles ne nuisent pas % 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités ont 
été définies avec beaucoup de précision, au moyer 
des listes les plus & jour; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire au mini. 
mum les interprétations possibles (on a demande 
aux interviewers de poser les questions telles 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverses 
étapes de vérification et de traitement ont fail 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; or 
n'a absolument rien négligé pour que le taux de 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai. 
bles. 


fvaluation de l'erreur d'échantillonnage et di 
l'erreur non liée a. 1'échantillonnage 


Erreur d'échant illonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présent 
enquéte est un des nombreux échantillons de mém 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené 
essentiellement dans les mémes conditions, i 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu 
jée varie d'un échantillon &@ l'autre. On nomm 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue d 
tous les échantillons possibles. Autrement dit 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait e 
recensant toute la population dans des condition 
indentiques de collecte et de traitement. Un 
estimation calculée A partir d'une enquéte pa 
échantillonnage est dite précise lorsqu'ell 
s'approche de la valeur probable. | 


; 


Or, les estimations fondées sur un échantillc 
peuvent ne pas correspondre &@ la valeur probe 
ble. Cependant, comme les estimations provier 
nent d'un échantillon probabiliste, il es 
possible d'en mesurer la variabilité par rappol 
& leur valeur probable. Ainsi, la variance d'uf 
estimation, qui en mesure la précision, ¢& 
définit comme la moyenne, parmi tous les échat 
tillons possibles, des carrés de la di fférent 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et ‘ 
variance, il devient possible de mesurer la pre 
cision autrement. Par exemple, 1*erreur-typ' 


{ example, the standard error, defined as 
2 square root of the variance, is a mea- 
se of the sampling error in the same units 
the estimate (e.g., dollars). The stan- 
‘d error is a measure of precision given 
absolute terms. The coefficient of vari- 
ton, defined as the standard error divided 
the sample estimate, is a measure of pre- 
310n given in relative terms. For com- 
-ison purposes one may more readily com- 
‘e the sampling error of one estimate to 
2» sampling error of another estimate 
‘ough the use of the coefficient of varia- 
ne 


The measure of sampling error shown in 
-§ publication under Text Table II, "Mea- 
‘es of Reliability", is the coefficient of 
‘iation. 


The formula used to calculate the pub- 
shed coefficient of variation is: 


X) = S(X) 


X 


‘re X = the estimate 
() = the standard deviation of X 


: percentage error (PE) of X will be: 
X) = CV(X) x 100%. 


example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
fficient of variation of .05 and assuming 
ormal distribution we can say; "the prob- 
lity is approximately 68% that the actual 
centage error in the $8,000,000 estimate 
less than 5%". 


I-S ling Error Measures 
Gg 


The exact population value is aimed at or 
ired by both a sample survey as well as a 
sus. We say the estimate is accurate if 
is near this value. Although this value 
desired, in practice however, we cannot 
ume that the exact value of every unit in 
population or sample can be obtained and 
cessed without error. Any difference 
ween the expected value and the exact 
ulation value is termed the bias. Sys- 
atic biases in the data cannot be mea- 
ed by the probability measures of sam- 
ng error as previously described. The 
uracy of a survey estimate is determined 
the joint effect of sampling and non- 
pling errors. 


One source of non-sampling error is the 
-Tesponse error. To assist users in 
luating these errors two response mea- 
€s are given in Text Table II. The 
ponse rate is a measure of the proportion 
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soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia-— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra & 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5 %. 


Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux A déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms Of UnTES et ehh 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
-Sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui _ ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le pré- 
sent bulletin. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de 1l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données 
réellement déclarées. Par exemple, le taux de 
réponse’ d'une cellule comportant un échantillon 
de 20 unités dont cing répondent lors d'un mois 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing 
unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait & 80 %. Dans un tel cas, 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance a 
déprécier la fiabilité de l'estimation; il 
faudrait done tenir compte des deux unités de me- 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re- 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "1'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de _  détail ne 
prennent pas en compte les_ ventes directes, 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 
marchage, les ventes par distributeur automati- 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les 
clubs de disques. I1 n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ot 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des "magasins de marchandises diverses". Er 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, pal 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni gles 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les vente: 
de marchandises et les recettes provenant de ser: 
vices connexes tels que les réparations, la loca: 
tion de matériel et la restauration, moins le: 
rendus, les rajustements et les remises. Le 
ventes totales nettes comprennent également; 1: 
valeur des reprises, les prélévements de marchan 
dises pour usage personnel (au détail) et le 
commissions au titre de la vente de marchandise: 
appartenant & d'autres personnes. On ne pren 
pas en compte les recettes hors exploitation, 
le recouvrement de créances douteuses, ni le 
taxes de vente. | 


ASSIF ICATION 


ind of Business(2) 

Estimates of retail trade are stratified 
' geographical area and by kind-of-business 
oupings which are based on the Standard 
idustrial Classifications and the retail 
nd-of-business categories employed in the 
'66 Census of Merchandising and Services. 
nee the monthly retail trade survey is a 
ocation" survey, as noted above, each in- 
yidual (retail) location of a firm is as- 
gned a kind-of-business code based on its 
jor activity (or type of commodities 
ld). 


In this report, retail trade is strati- 
ed into 27 major kind-of-business group- 
gs plus a miscellaneous category. In 
der to increase the usefulness of these 
atistics, the composition of each kind- 
‘business group is described at the end of 
epreport. 


nd of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
being stratified by kind-of-business 
oupings, are also broken down into chain 
d independent components. Firms are clas- 
fied to the chain store component based on 
e following definition: 


Chain store organization "an organization 
erating four or more retail outlets in the 
me kind of business, under the same legal 
nership". 


Any firm not meeting the above definition 
automatically classifed as an "indepen- 
nt" organization, the only exception being 
epartment stores" which are classified in 
eir entirety to the chain component. 


THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ined in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 
ffers substantially from that used for the 
timates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
ed because, after 1969, there was no ade- 
ate source of information available to 


) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que 1l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (Geen ar Oly 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "link-relative method", 1h 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from _ these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 
the calculations) of mew census benchmark 
data. 


aprés 1969 pour mettre a jour la partie de 1'an- 
cien échantillon comptant les entreprises dites 
indépendantes. Il nous était désormais impos- 
sible de tenir compte des nouvelles entreprises 
(eréations) et (ou) de celles qui fermaient leurs 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé- 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'il 
y avait'un certain degré de sous-estimation, la- 


quelle sous-estimation avait atteint 4 % en 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 


rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,00( 
entreprises) a été choisi au hasard 4 partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume des 
ventes. Des estimations des ventes totales at 
détail ont été tirées des résultats du sondage ? 
l'aide de la "méthode de rapport en chaine" 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 
entreprises A celui observé pour le mois corres- 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le moi: 


visé; ce calcul est effectué pour chacune de: 
cellules. 
Pour compenser les effets de détérioratior 


dans 1'échantillon, on a procédé tous les ans | 
un ajustement pour prendre en compte les créa: 
tions et (ou) les disparitions. On apprenail 
l'existance de nouvelles entreprises grace au 
rapports sur la nature de l'entreprise regus pa 
la Commission d'assurance-chémage et on effec 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pou 
obtenir les données qui nous intéressaient. E& 
outre, toutes les entreprises échantillonnées on 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afi! 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels e 
d'établir des estimations pour les enquétes 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultat 
ont ensuite servi a la mise & jour des estima 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste 
ment aux estimations en fonction des entreprise 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Ce 
ajustement consistait a utiliser une formule d 
compensation visant toutes les entreprises d 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé 
un ajustement compensatoire en fonction de 
entreprises qui ont changé d'activité au cours 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces diver 
ajustements ont souvent été considérées dans 1 
passé comme des estimations "définitives". Ce} 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti 
mations ont habituellement été révisées une autr 
fois aprés chaque recensement. Les estimation 
postcensitaires traduisaient l'introduction dar 
les calculs de nouvelles données repéres ¢ 
recensement. 


ew Sample 

With the advent of the new survey, the 
ensus will no longer be employed as a 
source" universe. The Revenue Canada (Tax- 
tion) list, supplemented by chain and de- 
artment store lists and an area file list, 
omprises the new universe. A sample of 
pproximately 16,000 independent firms, 
tratified by geographical regions(3) and by 
he Standard Industrial Classification code 
as been selected from this universe and 
urveyed in order to verify the kind of 
usiness of each firm. Estimates are then 
roduced monthly, stratified by trade group 
nd geographical region. 

The method used for the estimation of 
otal retail sales is one in which each 
ampled unit's reported data is inflated to 
niverse levels by multiplying the reported 
ata of the sampled unit by the inverse of 
he probability of selection for the unit. 
or firms which do not respond on time(4) in 

particular month, an estimate is imputed 
sing a statistical technique which employs 
number of components such as: cell aver- 
ges, last month's sales, other trends, 
te. Consequently each firm in the sample 
ust have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
inked (as was the old survey) to the census 
esults. Instead, the estimates derived in 
he course of the survey will be compared 
ith census data in order to determine the 
ause of any differences which may be found 
0 exist between the two levels. Based on 
hese findings, revisions will then be made 
0 compensate for any errors or discrepan- 
ies discovered (such as in coding of firms 
0 erroneous kinds of business codes, over- 
stimation in particular cells, etc.). 


OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
omposed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
omponents) and an area file list. These 
omponents provide a more adequate represen- 
ation of the retail trade universe than the 
revious survey. 


3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
sefvira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impét) fut complétée par la liste des magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste A gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une .estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins A succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (i.e., having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 
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Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entre- 
prises de vente au détail qui ont un numéro T-4 
(entreprises ayant des salariés & l'égard des- 
quels des déductions sont faites aux fins de 
l'imp6t). Cette liste est mise A jour tous les 
mois; il s'agit de prendre en compte la création 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre- 
prises et dans le cas d'entreprises existantes, 
tous les changements de nom, d'adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuient 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et de 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ces 
mises @ jour, les entreprises qui cessent toute 
activité sont éliminées de l1'échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nou- 
velles entreprises, ce qui permet un ajustement 
mensuel en fonction des créations et des dispari- 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins @ succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur _ cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins &@ succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet 6lé- 
ment, qui est mis & jour tous les mois d'aprés 
les données de Revenu Canada, fait également 
l'objet d'une mise & jour annuelle. Ces der- 
niéres mises & jour sont fondées princiaplement 
sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins a succursales 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei- 
gnements puisés & d'autres sources comme les re- 
vues portant sur le commerce. 


Elément fichier géographique ( 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


provide an estimate for firms which do 
t appear on the survey master file (i.e., 
ving no employees for whom tax deductions 
2 made); 


compensate for the time lag involved in 
taining birth/death adjustment through the 
rvey master file. 


The area file was derived by selecting a 
mber of areas in Canada (as defined by the 
bour Force Survey), covering all regions 
th the exception of the Yukon and North- 
st Territories. To create the area file 
rtion of the sample frame, the selected 
eas were completely enumerated by field 
presentatives and an area file composed of 
1 businesses in the selected areas was 
eated. This file was than matched against 
e survey master file to determine which 
rms were present on both files. For those 
rms which appeared on both files, the uni- 
rse was represented by the sample of firms 
rived from the survey master file. All 
matched firms (on the area file) auto- 
tically became part of the sample file. 
ery month since the original enumeration, 
e twelfth of the selected areas has been 
mpletely re-enumerated in order to locate 
y new firms which may have come into exis- 
ace during the preceding year. These new 
rms are then matched against the entire 
trvey master file. Similarly, all new 
Sinesses which have been added to the sur- 
y master file from the Revenue Canada 
axation) updates are matched each month 
ainst the entire area file. Once it has 
en determined that firms are matches, they 
2 removed from the area file and given a 
ance of selection on the survey master 
le. The remaining unmatched firms on the 
2a file are included in the sample. 


ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
siness grouping and total retail trade by 
Ivince) contained in Table 25 have been 
justed to account for seasonal and trad- 
jJ-day variations. The seasonal adjustment 
thod applied to this series is a computer- 
2d ratio-to-moving average method. The 
andard computer program used is the United 
ates Bureau of the Census, Method II, X-11 
rsion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
Jetitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des adjuste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facgon a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
Cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par 1'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises’ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working of 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 


implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 


then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables &a 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou a d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles réqu- 
liers. Il est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire a la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a li 
différence entre le nombre de jours de travail oat 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou @ dex 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa. 
tion proprement dite, mais on les considére comm 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'er 
contiennent pas moins des fluctuations irré. 
guliéres. De l1égéres variations d'un mois % 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pou 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen: 
tale, les utilisateurs doivent examiner le: 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre d 
mois. Le MDC, ou mois & dominance cyclique 
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre d 
mois pour lesquels le taux de variation moyel 
compte non tenu du signe de la tendance générale 
est supérieur & celui du facteur irrégulier 
Dans le cas de la série la plus lisse possible 
le MDC est égal A un, dans celui de la série 1: 
plus irréguliére, il est égal & six. L'applica. 
tion d'une moyenne mobile dont la période esi 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative di 
l'ensemble du commerce de détail en dollar: 
constants (tableau 30), les estimations relative: 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moye 
des indices implicites de prix appropriés fourni: 
par la Division du produit industriel d 
Statistique Canada. Les estimations des groupe 


de commerce ainsi dégonflées sont ensuit 
totalisées pour produire l'estimation d 
l'ensemble du commerce de détail en dollar 
constants. L'indice des prix qui est publié es 


un indice implicite obtenu en divisant le chiffr 
estimatif des ventes totales en dollars courant 
par l'estimation correspondante en _ dollar 
constants. 


PARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 
‘OLD AND NEW SURVEYS 


' The number of trade groups (each composed 
‘one or more kinds of business) for which 
ita will be published has been expanded by 
i. In some cases, a new trade group was 
ated by splitting one of the old trade 
oups. In other instances, new trade groups 
ire derived from the "all other stores" 
ttegory. The following chart provides a 
thod for converting the "new" groups back 
| the "old" for anyone wishing to compare 
ie series with the other. 


The following trade groups comprise the 
me kinds of business in both the new and 
d surveys: 


partment stores 

neral merchandise stores 
neral stores 

riety stores 

tor vehicle dealers 

n's clothing stores 
men's clothing stores 
mily clothing stores 
rtdware stores 

wellery stores 


The following trade groups, for which 
ta will be published in the new survey, 
Te previously represented in the "all 
her stores" group of the old survey: 


ed car dealers 

tomotive parts and accessories stores 
ok and stationery stores 

orists 

orting goods and accessories stores 
Tsonal accessories stores. 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE - 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra & quiconque désirant comparer les sé- 
ties de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group 


Combination stores 

Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 

All other food 
stores(5) 

Service stations 

Garages 

Specialty shoe 
stores 

Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Old trade group 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


Service stations and 
garages 


Shoe stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 


Les groupes commerciaux suivants constituen 
une ventilation plus fine des groupes utilisé 


dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Epiceries-boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 
d'alimentat ion(5) 
Stations-service 
Garages 
Magasins de chaussu- 
res spéciales 
Magasins de chaussu- 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7). 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries et épice- 
ries boucheries 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussure 


Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands < 


combustible et de mazout" ont été reclassés dar 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dar 
les totalisations. 


"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, cor 
fiseries et magasins d'articles divers" cor 
not only "grocery stores" (part of "gro- prend non seulement les "épiceries" (dar 
cery and combination stores" in the old l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries 
survey) but also the 1966 Census catego- et épiceries-boucheries"), mais aussi 
ry, "grocery, confectionery and sundries catégorie du recensement de 1966 "épicerie: 
stores". The latter kind of business confiseries et magasins d'articles divers 

includes the so-called "jug-milk stores" Ce dernier genre de commerce comprend l 

and "convenience stores" as well as a "comptoirs de lait en cruche" et les magasil 

number of stores which were previously d'articles d'usage courant ainsi qu'un ce! 
classified either to "grocery stores" or tain nombre de magasins qui étaient aupar 

"confectionery stores". (In the old sur- vant classés dans la catégorie des "épict 

vey, “confectionery stores" were pub- ries" ou dans celle des "confiseries". (Dal 

lished in the "all other food stores" l'ancienne enquéte, les "confiseries" fa 
group. ) saient partie du groupe "tous autres magasil 
d'alimentation". ) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'aj 
stores" includes the 1966 kind of busi- pareils ménagers" comprend le genre de coi 
ness, "electrical supply stores", which merce de 1966 "magasins d'appareils électr 
was previously classified to the "all ques", qui était auparavant classé dans 
other stores" group. catégorie "tous les autres magasins". 

(7) The new trade group "pharmacies, patent (7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, m™ 
medicine and cosmetics tores" includes gasins de médicaments brevetés et de produi 
the 1966 kind of business, "patent medi- de beauté" englobe le genre de commerce ut 
Cine, cosmetic and perfume stores and lisé en 1966 "magasins de médicaments brev 
proprietory stores", which was previ- tés et spécialisés, de parfums et de produi 
ously classified to the "all other de beauté", qui faisait auparavant partie 
stores" group. groupe "tous les autres magasins". 


(5) The new trade group "grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 


(6) The new trade group "Household appliance 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1981 Preliminary, May 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juin 1981 préliminaire, mai 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 79.1 86.1 69.1 85.4 
Grocery, confectionery and sundries stores - Fpiceries, confise- 
ries et articles divers 88.5 a7 49.2 83.1 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments CHS 92.5 S052 78.0 
Department stores - Grands magasins 95.8 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 68.8 76.6 58.7 78.4 
General stores - Magasins généraux 85.0 95.0 52.0 82.9 
Variety stores - Bazars TASS 96.3 59 35: 83.7 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 50.0 66.7 70.9 87.1 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - 41.3 74.6 
Service stations - Stations-service 75.8 16.9 50.7 85.0 
Garages - - 44.8 81.9 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 87.1 87.1 62.7 85.2 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 85.1 85.1 58.1 85.0 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 75.6 94.1 by ZAy 85.2 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 78.2 92.3 59.5 86.4 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 97.7 95.4 63.3 95.8 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 76.7 91.8 58.2 88.5 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 63.8 86.5 
Household furniture stores - Magasins de meubles 63.9 88.2 56.5 88.1 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 56.3 100.0 46.9 82. 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 93.8 100.0 62.6 87.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 77.0 83.8 64.2 88.3 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 87.8 90.0 58.3 81.6 
Florists - Fleuristes 55.6 66.7 54.9 Vier) 
Jewellery stores - Bijouteries 82.7 87.5 52.2 80.4 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 55.6 96.4 44.0 80.4 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 86.0 92.1 54.3 84.7 
All other stores - Tous les autres magasins 75.35 86.8 49.0 78.5 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 79.1 89.7 55.6 83.1 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 80.5 93.8 52.0 78.2 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 83.3 92.7 61.7 80.5 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 82.5 D505, 56.7 83.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 82.2 93.5 58.2 83.7 
Québec 80.6 88.0 57.8 89.2 
Ontario WDE: 89.8 58.6 83.3 
Manitoba 79.0 91.5 52.4 82.7 
Saskatchewan 81.1 90.5 54.5 81.3 
Alberta 12.9 87.0 49.5 74.2 
British Columbia - Colombie-Britannique 74.8 88.6 51.2 81.4 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 85.3 83.3 50.3 73.2 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1981 Preliminary, May 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juin 1981 préliminaire, mai 1981 révisé 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
:! variation, 
Magasins &@ succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
- per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 96.5 995 74.1 Nags + .019 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 94.7 95.3 52.6 85.27 + .018 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 93.8 96.4 5238 80.4 + .056 
Department stores - Grands magasins 99.4 100.0 - - = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 97.0 Sis 67.5 78.0 + .055 
General stores - Magasins généraux 98.3 98.5 58.5 87.6 + .064 
Variety stores - Bazars 87.2 98.7 60.3 85.9 + .010 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 53.8 87.0 78.4 88.7 - 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 36.4 76.4 + .058 
Service stations - Stations-service 92.9 92.6 54.8 89.1 + .070 
Garages - - 48.6 86.6 + .129 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 93:9 93.4 77.2 90.6 + .042 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 95.0 90.2 67.8 87.7 + .010 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 69.2 95.6 57.7 88.6 + .040 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 81.0 96.6 67.4 90.0 + .063 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 99.8 96.7 68.4 98.3 + .050 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 85.3 90.2 56.3 93.3 + .019 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 63.6 88.1 + .052 
Household furniture stores - Magasins de meubles Oiisit 93.5 BERS) 88.8 + .104 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 98.6 100.0 48.1 80.9 + .227 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 98.3 100.0 74.3 921 + .046 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 82.4 90.0 65.3 Diliae + .010 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 85.4 84.9 63.7 (Bw) + .044 
Florists - Fleuristes 42.4 56.8 47.7 80.7 + .011 
Jewellery stores - Bijouteries 92.4 97.0 Doe) 79.2 + .084 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 47.7 99.9 46.8 84.2 + .056 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 90.7 95.8 64.6 89.9 + .077 
All other stores - Tous les autres magasins 88.5 88.9 50.9 80.2 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 93.8 96.7 65.6 87.5 + .008 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 81.9 99.4 65.9 82.5 + .023 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard 97.0 99.0 753 87.7 + .023 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse eee) 98.5 68.9 86.8 + .013 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 94.7 99.1 68.5 89.1 + .034 
Québec 91.6 ileal 64.4 90.7 + .021 
Ontario 96.9 98.5 69.2 87.5 + .010 | 
| 
Manitoba 96.3 98.8 64.8 89.5, + .026 
: 
Saskatchewan 95.9 97.4 59.6 86.6 + .044 | 
( 
Alberta 85.2 86.4 63.1 81.8 + .025 : 
British Columbia - Colombie-Britannique 94.3 97.9 61.9 85.4 + .033 | 


Yukon and Northwest Territories ~ Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.7 98.4 63.9 74.5 + .032 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
June - 1981 - Juin — 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/198( 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 205 
Grocery confectionery and sundries stores.............- + 32.( 
All other fOOd Stones rccr ens cere: saga ole eters eer - Be 
Department stores ...........-- 1s eee eee eee tenes + 14.1 
General merchandise stores ..........--.-0+ eee ee eeee + 2k 
General’ storeSiare cis oak oe arin ovale sects ecorenemAsietiette aroun + 23% 
VEEN] GOES socosmeuobocomann Auegapcopengcemone + on 
Motorzvehiclendealers) : oatpes ues ade oer epee - ae 
Sod): Calis G@AlOrSias acincite sisi Sects heions aera yeaa + 20% 


Service stations. o6n.c-aoieenae Scie scree emteintieeerarer) poe + 28: 


Men’s clothing Stores e260. peer cere elves e uewnsee = - + 34: 
Women's? clothing Storests cc - een cers evel inks ra si : + 21. 


Eamilyeclothing Storestrsrtescrte rt tick Reese ae - A 


Specialty ‘shoe Stores aa. cee ee inate erate 


Family shoe stores! sam sce as. cele = cheat ereeernenenere tet 
Hardware:stores ox ae achxcoec tee ete en ae + Tie 
Household! ifurniturezstoresi 5-2 acrss sc oe eras ere ate + 16. 
Household appliance stores ............. 0... e eres 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores +729) 
Book and stationery stores....................50055- 
FIONSIS:6.c.tor- cach o aeretets| tise seen et ead tien soy aon eee ee 3 + @ 
Jewellery <storesi: ci. : ciaesrsmiantctib sce svete emeece hie veasee + 191 
Sporting goods and accessories stores................ + 10. 
Personal accessories stores ...............000e eeu eee + 9. 
Allvotherastores?:..95.:.\S-.-1 soccer e 10,150 + 17. 


AUR SROTOB oe othe wack Mare SEC ee 441,593 + 16. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores 


Nagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change 
: = 1981/1980 1981/1980 
- Ventes Variation Variation 
$’000 % 
xX x 114,123 
Xx Xx 88,433 
x xX 7,720 
49,001 se he 49,001 
x x 45,092 
x x 48,076 
x x 17,849 
x x 141,437 
= = 2,194 
x x 77,895 
- - 7,195* 
x x x 
X Xx 2,833 
7,725 ar AOys} 9,514 
x x 20,769 
3,889 

x x 

Xx x 

x Xx 

x x 

x x 

26,032 siealilee 26,498 


273,955 


497,178 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 7 tne, Zein, Sek, eee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands: MAGASING Shere csrscersrarere arse ee 4 
sos OR Be Pe 5 

Steg Cooratta ana tae ghee taba omaan nea eee 6 

Sekiwerietes hai esha nireuereae cian need Ree eee if 

«nite Sees Sees ee 8 

Sactenatany we Sone, c Rees See 9 

Helga oneaenrrimenaita ts Nene ne rite, Se ae ae 10 

atthe Revere here lores y GAN aTe are ee eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 
QUINCAIILGTIES. 4 6 o5 sarees nk adex dam en SR ee 18 
Magasins:de meubles:: .:.....= = Se See 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies' et papeteries: ...<...< <<. - R. e E, F 23 
FICUISIOS: op ccnencen cans vee Saeed ames ae 5 Ae 24 
BYOUICTIES s 2 ac0 ee cdva senois eras ne xv Se eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| Tous les: autres magasins: ana:-..s..---4..ee es eee 28 
Ensemble des magasins....................-.00- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 

June - 1981 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food. stores .... #ieqniig acute ee See Oe 
Department stores: 2.6 << o. cs 2--(ogeus so ee ee 
General merchandise stores ................20.e0eee- 
Goemeral Stores: sige ope 2p. fh oyete ess <n 5ico oR Oe eo 
Variety StOlesis cues Gist ute cists Suh oes sce iege cee 
Motor ‘vehicle dealers ..... .... 2tiaokas Seeger 
Used car dealers... ......tanene }.aelebe ah) eee 
SOrvicd’ Stations «ce toe: ss. os sued oe eco see core ee 
Garages» a. iirine a Done wes wale ameu eee be. e Ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s: clothing stores -csaccend.cai aera ere 
Women's «clothing Stores ecmiah- seem aye ah). eee 
Family. clothing, stores: ag01. ol. se es Os. Shree 
Specialty shoe stores .cogekeisties: accurate ots. RPE 
Family shoe stores . asec! ot asataswermatihe aby. eae 
Hardware stores. 2). «6. > ate atie ape acs pete 
Household appliance stores ............2......0.-8.. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book: and’ stationery ‘stores ......... aasmbaltts % asker 


IRIORISIS 3 reese wtp ec ar ee eee 
Jewellery “stores Sai. J5 ay doar ns na ae 7 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All other stores 


Alli'storeS: 6.6 cass ayc ccs os Seer eee eee 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change Change 
1981/1980 1981/1986 
Variation Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change Sales 


- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Eniceries = Boucheries:t: tui aetna) eeole. eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: MAGASINS rhe. ces jscaccestarcastere-ckarvse RE OT 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Garages carpe sncisasien he cxcee tie wc eavaeetoeac is Oe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUIN CAIN ETIOS 2g, css. te cpeitscere sera ws rein eoewenetene ea 
Magasins:de: Meubles). i: .<i. 5 = =: eee ee: PAID kee eee 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..................-.--+-0- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1981/1980 ~ 1981/1980 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 51,500 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,885 
All. .other food:stores . .. #8985 [oie ee i cet 2,964* 
Department ‘Stones. 2. oie «cemeteries 20,309 
General merchandise’ storeS haves. ee ee. Oe ete, 9,728 
General:Stores 5. :.j..age elcagertas eee xed ueve Re ED oN : 3,558 
Variety Stones icy. stoees casey donett susaewe canes hand see Ne . é 5,020 
Motor: vehicle .dealers: ..:.;.:...c ea. Seer et : 45,214 
Usediicar ‘dealers... ...... agent ee ae. eee 2,560 
SeIVICE) StAtlOMS ences ops weverse tenes solic ingen v) ee : : 21,954 
Garages! 5.1.6 2041 Be ced nine G peak 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's» clothing ‘stores: Seeks. Acie See. Ak eee 


Women’s ‘clothing\ Stores =/eutts. sii 2 ey eh ere 
Family-clothing stores are). tat aie. ey ee 
Specialty shoe" stores, .. deans: eae. A eee 
Family.shoe: stores: .. SaviGiehnt. HA eae. a eee 
FlarGwaresStOneSia.ccie Scstesios cm cists bs see-c 6yel ase) 6 ee Ree 
fouseholdfurniturestores) . <2... « eames eels eel eterno 
Household: appliance: Stores: 2 ae aetna 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book .andi‘stationery, stores. .)...... . . aii ne). Mk Seen 
RRIORISYS; citera ss baisacssas a eae nntl weit tence ees Chagen Sac acne 
Jewellery {Stores 3. «).cmuns ania earn ait once eee e 1,679° 
Sporting goods and accessories stores................ 913° 
Personalaccessories ‘stores smn eee elie eee i 5 2,038 
ANS OTH ON <StONOS ...20sc5e dancer eis 0 Eee ee 27,001 


AWSOPES i o.oo wee ersie. ccc c ee eee : F 242,799 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


aa 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
; Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 329;920| -* + 18:2) || Epiceriess—"Boucheriess sans seen at ane 

x 44,952 + 20.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 14,970 Tous les autres magasins d’aliments................... 
100,483 100,483 Grands Magasin vars cciraret.e.torscnce Re 
x 50,661 Magasins de marchandises diverses................... 

= 18,078 : 18,078 ws PMIAGASIMNSTQCMCMAUX 5:1.:h0.r.) staves taytretted mes tata ars en ae 
22,777 i 3,640 26,418 BB BAZANS i, so reca tase essrenecaitas teylareme tan ceOne one hr ar 
- 260,643 j 260,643 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 10,857 10,857. + 19.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
3,216 % 109,752 Wie; S68"" SF 18:9) |iStations:Servicerracoem eran tr. 122k ee 
= x x GQATAGES pear iests ness aco neccere eecn ae eee 

x Xx 32,670 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 
4,675 6,495° 55 aA Magasins de vétements pour hommes ................. 
14,392 8,536 22,928 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
2,657 15,292 . 17,949 Magasins de vétements pour la famille................. 
X x Xx Magasins de chaussures spécialisees.................. 

Xx x 7,391 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 13,801 : 13,801 QuincaillenieS 0. 25.5.1 ai win ere tee SR 

Xx 9,617 Magasins:de'meubles..2......3 .. ee, Fee eae 

x : 4,416 .1 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

X 13,098 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
13,113 57,224 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
1,408 agp 7,984 * Librairiesvetipapeteries 5 scx... Seo eee eee ee, ae 
x 4,278 Rlouikistess casas dado ts ed rele een see 
6,209 8,062 BijOutenes >. s365.2.0.44 at» sae ant eks ea aan 
x 5,452° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,133 10,153 Magasins d’accessoires personnels.................... 


xX 140,182 16, |pTousilestalitresimagasins<:.4 sc. act acon nee eee 


1,346,437 Ensemble des magasins....................0.00-- 


27 
28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 6m 
Grocery confectionery and sundries stores ....... ote, oe + 8&1 


All other food! Stores: « 23eesein te eee ee eee oe 


Department stores)... ec de ae er eee see a + 152 
General merchandise stores ............-00 sees enone + 24.4 
General'stores ..... Seine onde 0 kan eee + 17a 
Wariéty StOreS an orci. eee eg Ce pee eee + 13.2 
Motor vehicle dealers... . . . eeitiaenrs-na ae meiotorten - 3 
Used ‘car ‘dealers... .....? ates 26. ates tes 516 + 29.4 
Service: stations’. 22. Sacchi ee Jee ho <n ee ere 20;151* 

GalageS: 2... soc Beutel neler eee Oe kere eee 992° 

Automotive parts and accessories stores .............. + 1728 
Men's: clothing! ‘Storesiteeyamtent tunis 2 tateei i eee y ener ; +. 78 
Women’s clothing Storesiaetzm. sine. eerie eek Eee : + 49 
Family: clothing: Storesyoeiee. ai ucts eerie. atone none + 187 
Specialty shoe stores auncthicenn snare ae rome - 18.1 
Family shoe stores .siwina)ot cra Sees Ae ero + Tal 
Hardware: StoreS::.....0 s.os¢ee dass oak > eo Ree : + 2557 
Household furniture stores... ... - -semepeiee sie) er eet + 235 
Household appliance stores) Aeyaties sara = rae 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... i + 34.3 
Book: and) stationery stores’. «.....: ....antypGides Se waitin : + 24 
PAGIStS bgp ae giv puse ee atele ns tes ce ake + 17.2 
Jewellery stores 22.45.00 cc soars agen) Se : + OF 
Sporting goods and accessories stores................ i - 62 
Personallaccessories! Stores pinie accede ee : : - 6 
AN OINGL ‘STOPES, ... c.cis es enete’ cues 2 PR oe te Gee 21,870 + 82 


AMSTORCS iis ous v2 vio: sre es oo 6 Misiteecretr rahe tate rei 198,917 + 10.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
ABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 
lagasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
1 '- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Xx 202,288 % -F 8:9 ||Epiceries'- Boucheries? ban Sanadque), Seis. auneneinee 1 
x 54,924 + 12.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 16,968 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
83,191 : 83,191 -2 | Grands MAGASINS 2.5 k-s-sddetvoncic args, A 4 
Xx 26,584 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
xX 33;771 © -F 15:9) ||Magasins:qeéneraux. ..ccse.sce tees 5 ee ee 6 


24,580 ie 28,938" MUcHE13.4) | Bazarsieyed it ehd ction deine SOM ee! Sees OE if 
x 237,039 -6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,014 : 3,014 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,116 4 99,404° ae 100,520° ase | SLAUONS:SONVICE. 26. ie nccite toe a oee tre teats cetera te SARS, Ra ORS 10 
- 4,906 ! 4,906 tf [}GAkAGES! 2k Siar 4 et ete eeereran ae ee Eee 11 

x 24,517 .1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,829 5 7,594 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,050 : : 16,235 .5 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
4,988 13,910 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 382 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 8,230 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- : 8,352 8: | Quincailleries 44.2 2288.24 be eh, eR Oa 18 

x 19,526 Magasins de meubles:.... =... .« (600%, Sahel ores 19 

= 2 2,070 .9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 1,300°* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
3,749 : 44,609 Pharmacies, méaicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,017 : 3,813 .5 | Librairies et. papeteries ..:.222:) PORES Vee Te aoe 23 
= : 4,049 Fleuristes. :s222P24e00. i020) 224.429 Sisiiae ee eee 24 
4,291 B E 6,804 -V NBijouteries @224e2252 524004542. Abas 2) ee eee 25 
= : 13,681 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,562 5 4,962 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
X 100,247 1 | Tous: lesautres magasins: «55 2325..45 5... eee eee oe 28 


424,836 4 1,072,425 Ensemble des magasins.......................20- 29 


= io = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All:other: food stores... Raisin eee ee aes 
Department stores 


General merchandise stores 


GeneralStOres 4. hcis ond Su oe ds Ie eee 
VENENY GiciGS 4 asaoenheaodee oauucatas oe tug ore 6 cc.c 
Motor ‘vehicle: dealers. ...<.... cqumweniet) aeaser eee 


Usedi:car dealers. . ...:.... @aotese Ae eh eee 


Service stations 


Men's: clothing Stores: cote sine mien cee ene Aes etnetnee 


Women's*clothingistores:sjiscs: satis Settee thane 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardwareustoress c.cisc. isc oe» a03ctlieite «2 ptr ee 
Household furniture stores 


ouseholdappliance) stores) jem cree ee aienens one eee ese 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and):stationery:stores +... -..,.,aekterite > sen ayetetoteted: 
LACTIC] Ci siheaeittea tenors Mire crs Licmnn Ceca AMEE Ss 5 35.0 
JEWEIEHY CSLOLCS orcisis ois ocSterteloiele cs aue a sae oss 5 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All other stores 


AU SIOMOS 6552 i5:<.5.055 2. 3 5s) eee oh eee 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants }|Ensemble des magasin 


Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


375,109 + (Gh 


132,608 + Wai 
48,415 + 25K 
145,347 + Aiat 


24,493 + el 
24,392 oF 
25,247°* + 


359,145 + 135i 


14,601 14,601 + 5 
128,118 152,410° + 26. 
53,101 53,101 + 32: 
x 50,989 + 19. 
23,104 30,020° + 24. 
25,926° 42,858° + 30 
18,830 33,800 + 17! 
1,637 3,696 + 28: 
7,091 24,407 = +-:-20.¢ 


34,160 +S 
36,702* - 4A 
4,381 + Sr 


15,440 + 18K 


46,836° 

9192 + 36: 
6,407 - 134 
9,772 + 2a 


35,895 + 91 


3,434 25,312 28,746 +P 


77,020 102,920 179,940 + 9. 


572,019 1,376,087 1,948,106 


=eiie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

ABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins @ succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
i 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
_Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 2,304,325" 4 +9 12/0 || Epiceries*= Boucheries®). iq. qaaessen ee ee 

x x 725,064 = + 14.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
13,249 ; 250,011 : 263,259 Tous les autres magasins d’aliments................... 
781,605 ; 781,605 +2)\}) Grandsimagasins le ..> s.r. no 
x 153,318 -1 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 114,064 vfa HIMIAGASINS i GEMEKAUK eh, c-: <xorccyew con eioy hcwake ay <) =: 
100,959 25,658°  MIZOON ee SOE RI TLS Bazarset: onic ksuckcn-l ents okra aoe aca aoa 
Xx x 2,006,281 -9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 101,360° st 101,360° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
130,404 ; 723,351 853)755') "0:8 27/3; ||[Stations-SenviceMe «4 sus yreetich 0 a oa 
= 270,472 270,472 Gal aGeS RR ira wana srsetiy or  ikoialeecy Savona woe Re 

x x 224,161 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
29,275 112,941 s 142,217 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
91,219 130,036 221,255 Magasins de vétements pour dames................... 
74,642 103,879 178,521 Magasins de vétements pour la famille................. 
10,094 ‘ 8,556 18,651 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
92,729 36,565 129,294 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X Xx 143,093 OM Quincailleries As «...s5t panache eee 
17,406 : 186,257 : 203,663 “4; |iMagasinside)meubles*.........-../.. eee eee eee es 
X x 23,938 .3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x x 68,055 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
15,939 256,560 272,499 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
21,152 32,425 53,577 Librairies:et)ipapeteriesis... ........:...2agk eee eee 
x 42,057 SS MPRICUNISTOS RE 25 seas oespencocy voce ce sateen ous eee ee 

Xx 52,174 JS IBUOUICNIOS I so cunare Rava gags octee sa oe eee 

x 166,561 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
18,808 148,546 167,354 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
418,194 579,327 997,521 h7 1 Toussles:autresimagasinSis....-.4...-.-.- pene 


5,252,171 L 7,612,541 13.4 |10,864,712 Ensemble des magasins.......................055 


ke 


CO Or OO SO) Or ees 3G)” a) 


= 110° = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Metropolitan Montreal 
June - 1981 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department; storesi: 2 .62.)<- 2 ae 4 igs « hie Penne ween 
General merchandise stores ..............00 000 eee eee 
General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: Stores: 626 cae oe shane oad ef ere 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores...............0..0 000005. 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 2,656 


All other stores 53,051 


Allistores: «2.420000 23209 1c SER POM, PRD See 326,174 


Change 
1981/1980 
Variation 


by Kind of Business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


180,667 

43,263 

23,607 

88,334 

5,923 

582° 

8,417 

165,185 

6,446 6,446 
48,968 66,236" 
415153* 11,153° 
15,753 
12,472° 
19,240 
15,134 
2,408* 
12,702 
19,981 
15,677 
1,444 
6,228 
26,192 
5,966° 
2,848 
5,393 
13,041 
11,025 13,681 
55,240 108,291 


570,088 896,261 


Change > 
1981/1986 
Variation 


+ + + + + + + 


= High 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


‘Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 1,233;054" — #8ELet6-1)/|\Epiceries = Boucheries. hae aeneeanl, eee e 
x 264,425 + 5.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
8,843 132,573 141,416 Tous les autres magasins d’aliments................... 
480,400 : - 480,400 Grands. magasinS® (or... < a6 93 + sc sae cm oe 
x x 36,244 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 2,199° 2,199" © _««.<|[|Magasins gemenaurc.. «1550.0 42002053 0-09 Oe 
31,118 12,375 43;493. TGA PA AuliBazars qos... cerns s actus ale oy oe 
x x 907,972 + 14.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 48,283° 48,283* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
93,340 293,971 387,311) "“Bth2i'J Stations-service 2... eas. a c+ 05 40 5 oR 
= 59,205 59,205 Gl aGeS ars 5 gx ach k eo sda dn ha Adis eRCRE ae ne 
X Xx 72,632 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
21,528 37,889 59,417 Magasins de vétements pour hommes ................. 
48,294 49,848 98,142 Magasins de vétements pour dames................... 
46,920 29,489 76,409 Magasins de vétements pour la famille................. 
7,075 4,594* 11,669° Magasins de chaussures spécialisées .................. 
50,193 16,078 66,272 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 77,809 QUuINCAINETIOS 5. 0520 se.) Moonves ened chanel oo or ce 
X 85,252 Magasins de, meubles «6. 0:.-.3.:3 . See ee OO 
x 8,137 Magasins d’appareils ménagers....................... 
X 25,616 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 152,840 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 
16,457 34,629° Librairieset, papeteries ........-.-0-:.. eee Se oe 
x 17,821 FIGUIIStOS wv suczewcm snc roreh mers hawectar Vineeoh aac Nee ca nee oa ae 
x 28,535 BiIOULETI OS 5. ok arsine oH; «olism own sess none oeewra za ewes 
Xx 58,180 Magasins d’articles de sport et d’accessoires....... poe ate 
14,364 63,758 + 6.2 78,122 Magasins d’accessoires personnels.................... 
287,308 307,190 + 18.1 594,498 Tousiles autresimagasinS <u0--..-5250 = A eee ee 
1,922,042 3,227,940 + 17.7 | 5,149,982 Ensemble des magasins....................0200-. 


a ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 463,991 104,390 
| Grocery confectionery and sundries stores............. 57,846 69,494 
All. other’ food)stores:.. . Cerin. = eke eter -tee at oomeee ae 3,900 43,287 
Department Stores: 42.7.6 jag. oe in dake: Seeker 307,749 

| General merchandise stores ...........0-00.0000 0000s 42,135 

Generalustones) «ie eyes yg got es ee See 

VanletyStOkeSeryatres 26 cr atalig tiene ce eta eee : 5,170 
| Motor vehicle; dealers, =. -. snieiwenaiuels.t ere eee 560,705 
Used) Car Ge alens:. oc. <.0is: esebae Neate MEN ate is ais eet oe 19,875 
Service stationSt 2 ¢ 3.5 pods oa6 als coated sat - eee 80,146° me 185,407 
Gal AGOS Bee ie css ln hat Pte as. obs. © ores ake ar ee = 41,364 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,400 ; 78,637 


Men's .clothing:stores. austen em) ei erate ee ee 13,167 : 19,139 


Women's: clothing (Storesie22.0 S.crf. che ei: eee 33,854 21,816 


Family clothing, stores:.cnt.  .24).c eee eee 21,401 11,284 
Specialty’ shoe’ stores: «.-svish ae. aOR eee eee 1,930 2,490 
Family, shoe, stores: .cvigt.d eee cee Ae as eee 18,696 7,499 
Hardware! Stores: 3a... aes andes eo a eee X X 
Household! furniture:stores: ~<.:............ sexe sharin te emer 18,665° a 47,379° 
Household appliance stores ...............000 eee eeee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. see 12,398 °* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 71,899 
Book and stationery stores .......... 00.0000. e ee eee 6,559 
FEIOMSIS Dee oF 7, eas nse cocayswearagiueer tee ete oe re hae ae 

Jewellery: ‘StOresissis-.. occa ome ance sont 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personaligaccessories! Storesimnn seme ae ecre eset eae eee 24,294 
PAUL OUNGT = SlOLOS is elec ccs < a oytcet ee 154,821 


Allestoresis: os. me ck cis cn cee Soe eee 1,597,944 


Chain stores Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


568,381 
127,340 
47,187 
307,749 
51,160 
18,423 
26,931 
560,705 
19,875 
265,552°* 
41,364 
84,036 
32,306 
55,670 
32,685 
4,420 
26,195 
23,787 
66,045° 
17,294° 
20,204* 
97,639 
15,723 
13,230 
23,133 
27,195 
41,320 
362,479 
23.6 | 2,978,030 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


+ + + + + + + + + + + + 


+ + + + 


11.2 
23.2 
14.5 
25.4 
25.4 
14.2 

4.0 
28.7 


29.1 


27.5 
19.7, 
O41 
13.0 
10.9 
26.8 
20.4 
14.4 


aise 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 


2,723,222 ay LOS) 605,121 3,328,343 + 9.0 | Epiceries - Boucheries...2..0. 8.00. 020, 1 


321,483 + 30.7 383,582 705,065 = + 28.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


25,764 =mlioe6 239,367 + 14.5 265,131 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,529,110 ist - 1,529,110 Grands*magasins «4.4.00. (44. 4 Se, ee 4 
233,894 ee ale: 43,603 a salliticc:| 277,497 ~~ + 11.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x x 88,149 + 13.3 7Magasins(generalixsce.-0 ae eye eee 6 
113,600 am) pkekis) 28,658 + SOM 142,258 BD MISALZANS v.05 deere he tirtastarttay. ot felis teen ok heel ec uf 
= - | 2,924,469 2,924,469 + 18.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 99,253 99,253 + 26.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
409,893 994,812 1;4045705* =F 29/91] Stations=Senvice! an eee cn co 10 
= ~ 219,014 2193014 ~ b M72Ou|Galages'«.4 an aed hand ree SA ee eee 11 

29,027 - 46 352,969 381,995 + 13.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
64,023 + 06 93,357 157,380 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
169,787 a ike )is} 122,271 292,058 Magasins de vétements pour dames................... 14 
110,064 + 22.2 59,419 ae) Zr 169,483 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,848 + 15.4 13,980 24,828 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
94,600 ae ier) 40,027 + 12.4 134,628 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x x 106,563 + Shih Pf Quincailleries:).nn2.c24cecencona cee eee 18 

75,227 198,481 * 273,708°* Magasins ‘de: meublésiices scone eee 19 

x X x 75,378° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

27,382 53,675 81,056* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... |} 21 
148,901 => jelly 417,177 566,078 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
55,304 ap PHA 36,687 91,991 Librairies <et‘papeteries << <<<... See. en ee 23 

x x 77,800 FlGUTIStOS) 42.2 ahh ene bre ee eee 24 

54,071 + 16:3 116,936 BijOUterieS <.c00n444ceaneneatctu ot Ce ee ee 25 

Xx Xx 149,590 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

82,987 + 12.4 134,749 217,736 + Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
1,019,858 + 11.5 833,575 + 15.4] 1,853,433 + 13:3 || Tousles*autres (magasins) «. ...222<.::.s208 ene eee oe 28 
1,362,745 + 14.3 | 8,390,893 17.4 |15,753,638 + 15.9 Ensemble des magasins.......................0-- 29 


oT 
28 
29 


= 16% 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 174,147 196,474 + 13.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,672 43,518* + Sil 
All’ other food” stores”. ..ro4emiece face are es tetey- 2,744 23,711 + 13.8 
Department ‘Stores! 205s ie see ee > « cee leieaete elit 126,725 126,725 + 26.3 
General merchandise stores .............2---5-2+000-- 15,970 2,967 18,937 + 1538 
General "Stores: <..2 stews. honors ae Asie os Renee yee eeerarate 282* 282" 
Vartety* stores fee as Gis Satele etic leaks einer 824° 5,580°* + 1Gi 
Motor’ vehicle’dealers .. . . sactaesniipes ss weno er tain rrne 210,226 210,226 + 30:9 
Used! car dealers 's...... ediiaku Se oats ig incest 3,207° 3,207° 
S@Ivice. StatiONS: scones ote: oh ees eee 33,310" 49,511° 82,820° 
GALAGES Fes Paiie x cern dah Velie ho' SH ee oe eee - 14,890° 14,890° 
Automotive parts and accessories stores .............. x 25,719 + 29.6 
Men’s: clothing” stores cascsccnst age areerieke Ghent 7,307 17,119 + fir 
Women's clothing /"Storesic cute. eae poet een 15,385 25,507 + 16.0 
Family clothing ‘storeswsi.s5. st. dns eee SE eeae 10,523 12,906 + (87 
Specialty shoe stores: aseetasas cealouepreei Aetna: 1,484 3,186* + 29.2 
Familyshoe stores. -scmcyat iat stat? tack cee tere 8,530 11,885 + 16.8 
Hardware Stores iis 2. sci cchee cee te aes se eee 8,235 + 26.2 
Household" furniture stores; 9. 2. - -). seiewae es eeee 24,089* 
Household ‘appliance: stores: save nadievs bese es. erdaceint 7,109* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,070° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 41,164 + 13.4 
Book andi:stationery stores’ .52.... /-aejeeee ae Ga 9,545 + 18.7 
FIONStS 35.5% ce DN ean aereais on te ee oy ee 5,064* 
Jewellery Stores Sc.!\. 2 sats ecient: are oe aera 8,814 + 42 
Sporting goods and accessories stores................ 13,327 + 3.5 
Personal accessories "StoreSiva-nacwe. enn oe ee 13,200° 22,608 * + 25.8 
Allkothere Stores +e. dy5.5 sin oe ear eee 70,145 147,218 + 27.9 
All? Stores so s.e.5 oe. 2 3 once Cee er een 573,633 1,118,936 


S47 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


jagasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
pe- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

| $'000 


|,043,174 twat O87, 124,916 1,168,089 


96,586 + 13.3} 156,126° 252,712* 35.5 


17,885 =» [yS) 125,849 Se keys) 143,733 12.9 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


630,736 + 13.7 630,736 13.7 


Grandsimagasins =<). <8 2.:%0.% 2.5.5 -a95ee. eee 


rs - = s 


76,156 + 4.7 15,613 91,769 oi 


1,555° 1,555" 


24,870 ce (6!9 4,964 29,833 


1,086,016 1,086,016 


15,908* 15,908 * 


171,455 279,564 * 451,019° Stations-Senvice) cess cones wos ee re 
- = 75,283 75,283 GAN AGES To. 9.orotons, tabs ime 

X x 116,377 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
34,069 = 0:8 79,570 Magasins de vétements pour hommes ................. 
77,264 + 20.6 132,365 Magasins de vétements pour dames................... 
54,125 Brae t725) 66,439 Magasins de vétements pour la famille................. 
8,553 + 15.4 17,262 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

— 42,615 ape CAT 62,460 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x Xx 37,403 QuiINnCAINETIOS 5-4. Paps ae cckonorees oar ae RS 
42,976 59,108°* 102,084 * Magasinsde‘metibles ......4..........220Rs 2eeiert ee 
Xx x x 34,417* Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xx x Xx 35,497 °* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


189,628 238,639 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


22,555 56,988 Librairies ‘et papeteries................... Seas. ware Ee ee 


30,692 30,692 FIGUTISTOS iw. cn ep wernt arse. video ee onc a oe 


BiOULOMIOS ni, ors) arsvciiceretaretinnetenretoaite sl ced o RE ees 


23,222 46,306 


X 78,765 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


73,268 120,783 Magasins d’accessoires personnels.................... 


373,065 738,338 Tous'les autres magasins. 542 6.250. «Ne oes Je 


3,056,114 5,941,040 Ensemble des magasins.......................0-- 


No 


& WO NW 


No. 


Sine 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 40,104 


General merchandise stores 4,508 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
HlardwarecstOres ja: .i:0i.iscysesiocs a4d See 2 ee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 1,019 


Allsother- Stores: x feds 3 at oss SO ee 


13,462 


All stores 131,917 


Chain stores 


Independent 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


$'000 


57,991 
14,099* 
3,560 
40,104 
4,659 
15,367 
216 2,604 
62,715 62,715 
907° 907° 
15,733°* 20,519* 
2,334 * 2,334 * 
5,126 
2,232 
4,551 
3,908 
136 
2,134 
2,377 
3,075* 
489 
2,534 
9,908* 
1,233* 
1,104 
3,175 
2,477 
1,576 2,595 
20,943 34,405 


174,400 306,317 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin' 


Change 
1981/198¢ 
Variation 


+ + + 


+ 


+ 


Ale) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 
January-June - 1981 - Janvier-Juin 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


agasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 


252,462 + 14.9 335,208 


24,278 80,906 * Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X Xx 17,999 Tous les autres magasins d’aliments................... 
217,520 ar otek) 217,520 Grands magasins'¥:..4 =< 5%,5.5.255445 +45 See eee 


28,855 =r kf) 29,685 


80,244 


13,395 


+ 
a, 
i 
f°?) 


1,204 14,598 


311,358 311,358 


4,808* 


4,808°* 


74,282* 98,656 * 


10,034 10,034 


23,723 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


11,332 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


23,532 Magasins de vétements pour dames................... 


21,001 


Magasins de vétements pour la famille................. 


845 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


WAT S7, 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


11,007 11,007 Quincailleries #33.) soo 2255.09 Sab eee eee 


16,716° 16,716° Magasins de’meubles.. 3352025. S28 ea eee, See 


2,784 + 8.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


x 


14,559 + 23.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 


57,824 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


48,706 


1,615 6,657°* Librainies*etpapeteries’.. «cha some aoe eine. ee ee 


Fleuristes™ haze S93 eee koRane vo Sih eee pe ee eee 


5,922 5,922 


9,286 14,865 Bijouteries ns esoeaeeoe cote ee eee 


11,536 + 7.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


x 


13,253 Magasins d’accessoires personnels.................... 


a 
2 
te 
oO 


7,819 


ouslesi autres’ magasinS ss a--.s-.ct See eee 


N 
N 
w 
—_ 
an 
+ 
= 
ed 
fon) 


112,704 185,019 


Ensemble des magasins........................-- 


be | 
& 
2 
© 
+ 
= 
a 
o 


893,878 1,632,747 


_ 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food.stores:....cteemenieeS- eee bey aoe er et 
Departmentustores ......25.5...--m-.. Seabee eee 
General merchandise stores ...........-...-+-eeeeee- 
General Stores: . jc are z' hope @ eickaly eos SE eomee 
VarietWStoleS so etic cca pte eee ee eo ee 
Motor vehicle, dealets: ....... .nalekeesis > eee 
Used car. dealers:... ....: sagudiaate aetioeetna ts aera 
13,043° 


538* 


3,584 


Men's: clothing Stores: maryaaat siesta 1,489 


Women's*clothingistoreSmesagt. sees -e aes ate apeiron 3,646 
Family, clothing Stores exat 28 arency bere eee ee one 1,708 
Specialty.shoe Stores: susie tatieusy case towels pos canteen 
Family, shoe stores .qecmr Al mcs. eae eeet tte amen 
Hardware Stores... oe ke ee sie ee apn als he, Se 
Flousehold! furniture stores)... ... - - pees ee cine 
Household: appliance stores sansa see ie arabian 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores............ 0.0.0 -0 0 ee eees 
TIONISIS: 408 wah Gad eurceegay enc amano estes cur tal ee 
VEWEIErVEStOleS |... a crnsc, nereyeteres con ot nina fice tg 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal! accessories Stores cassis. age ape ele ce eee 
All other stores 


BUMSStONOS hie ho kc be oss soca aoe et arrele 103,490 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 


Change 
1981/198¢ 
Variation 


Sry) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


‘Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


- Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


225,924 — + 19.0 | Epiceries - Boucheries.................0-- 52 eel ee. 


x Xx 50,838 - 9.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 14,354 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
196,561 aF  te}8} 196,561 Grands/MaQaSiINSE fisics cece s oto os A ee 4 
x x 7,821 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 9205 (a=) 10:8] Magasinsigénérauxi.. .......+.0...0.... 2. ee 6 
x x Ky GEER IX BAZANS He tied sve sieues wes rae scious eaves den eee 7 
- - 166,039 166,039 -9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 2,893 2,893 + 25.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x 66,701* pod DLAUONS=SONVICCME. «gee tereratine asus cna Ais a) 2 ee 10 
= = 29099 a AHS dl GarageSiges 2.2 far. cs., ad acci aeeee 11 
x x 16,452 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x 7,365 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15,413 + 16.6 19,079 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x 9,230 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Xx 8,640 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- - 2,277 2,277 Quincailleriess wc cic es heisac ceeds, Jered 6» SE ee 18 
= = 10,756° 10,756° ze niPMagasins Ge mMeupIeS#:..... . .. . See ree eee ee 19 
x x 989 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Xx 8,461 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
X x 42,624 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x 5,498 Librairies et: papeteries ........ ..... Sao ees ee eee 23 
S = 3,421 FIGUPISTOS gi.) sire est othva-cce niece Boren tien ea ee 24 
X x 11,917 Bijouteniesy ano Se ore Sigs oo a ee 25 
x x 5,052 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 11,101 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
X Xx 109,721 (lous: lestautresymagasinse....0.+)44. 0 eee 28 
1,013,382 Ensemble des magasins.......................... 29 


- 22 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 52,115 + 15.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,242 + Tie 
Allvother food stores)... 22a Seto ee, IE 2,342 + 22.6 
Departmentustores ) 6 22s din ok oo wisi oro Oe Pree 22,475 22,475 + 213 
General merchandise stores ...............-...000055 12,182 2,520 14,702 + 187 
GeneraleStones: c.o2..00.25 rd iste latte » 5 oes RR ee eee 8,090 14,182 22,272 + 25%a 
VianiGtVsSlOreS rics cmse hele Selects Bas Wt cstm Cachet cee ene 2,746 : 726 3,473 + 42 
Motor vehicle..dealers:.. .... SB222 Ge? SU Seeeeee 85,122 ; 85,122 — Tah 
sie ia ie fv a Ag ete eae sheers, aos Reems 321° a 321% 
Banister se eb ate de monlauee Seen eee is 20,000 23,000°* + 31.6 
mere gent ca, Pana alee tag wRyayras eave Pkt epee eee 1,486 1,486 + 219 


i Ree To lithe 


Men's: clothing, ‘stores Gait icin. Sa ee e. See 2,914 + "32% | 


Women:s:clothinggstores sta. asic ao ner eee oer eee 5,278 +1255 
Family: clothingsstores 32, Ais Pe eo See 4,210 + 1336 
Specialty shoe*stores:, SOs Ae is Sa ee. See 274 - 66 
Family. shoe:stores e220) es Fe eee 1,703 + 20.6 
tlardWareisStOneS iia ssn, faraarene: orscakels a «viv 3,005 + 33.4 

aifatieka aid, 3 da eee at eRe ; 5,498 - 0.2 
Household appliance stores ....,...............0000- 1,131 + 13.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,150 + 8.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... es 11,100° + 33.0 
Book and stationery stores..................0..0000. 924 + 32.8 


IONISIS Meroe: Atari accra ener teeta ects, nt ee se 636 + 28.4 


Jewellery storesica.s.0\:.o4 04 Saaeeondee ed aha ee 3,516" 


Sporting goods and accessories stores................ 7,961° oe 7,961* 


Rersonalyaccessonies|storesia a1) ane eee ee 2,822 3,114 + 69 


ANB Other eSlOTES 3 = x sce cisions 3 on nt ee 15,098 18,810 ~ 11. 33,908 = Ree 


All StOre Shoes aso 2h: aes 13 aersiasay ee Ree Cae a ee. 113,805 219,576 333,381 + 10.0 


Ee Sieh & 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


, Magasins a succursales 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


298,549") © -915!0)i)' Epiceries!—| Bolicheriesytaera1s ae ee 


x x 53,166 + 1.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


| x x 13,130 Tous les autres magasins d’aliments................... 


124,288 + 118:3 124,288 GrandSiMAaQasiNS By: ..esei. jocks dyno ee 


72,280 ar Tall WEST + 20.0 85,058 .J | Magasins de marchandises diverses ................... 


42,386 qe UR) 69,672 + 16.4 


15,624 pie OLD 3,922 8:6 19,545 SME ALANS Eh os seisite tommy ty malas hoe Bethe aa eteah ge eeuk Salud deg 


458,417 -< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


458,417 


= = 2,160* 2,160* -.. | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


2 
3 
4 
5 
112,058 ohh} Magasins gemenralixer.1-) sawp nen ase 6 
7 
8 
9 
0 


14,493 + 30.2 99/557. acO.e 11450507 ~~ Wer725:8)\ Stations=SelViC@ me versie 7 acceso aes ee 1 


9,240 Hr 26 AGAR AGES IM yw stot n cnx xcs hoy sh acca: ee 11 


9,240 26.4 


X X 32,729 + 23.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


x x 13,984 + 20.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,697 + 15.8 29,827 Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,300 + 27.6 22,690 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 1,893 + 17.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 9,488 + 18.2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

X x 14,268 QUINCAllleNnOSA, ccs. hereis arcade ee 18 

= = 29,655 Magasinside'meubles®;........:.-.... BEE Sie 19 

x x 7,273 + 11.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x UO VEZ + 3.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,095 + 33.8 60,739 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Xx x 4,967 “hee Io | Librainiesset: papetenieS=:....1-.... ate ee ee 23 

60 4,145 EIGUIStOS EP gorse chcasicr-e cl! sas eka: ore et ener oe ee 24 

x x 15,681 ° BiJOULCTIES Seo gis.) See) rioicnsnstonseacvareteel Melee alto ee 25 

= = 32,253 * 32,203" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,468 + 24.9 12,985 14,452 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
84,228 + 17.4 107,547 191,775 Tous: les*auitresimagasins! 64... 0s. ...., ee ee 28 
1,154,630 1,793,254 Ensemble des magasins......................e00- 29 


= (D4! = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

June - 1981 - Juin 


Chain stores 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1981/1980 1981/1980 


Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allzother: food): Stores: ;. AV7 A207) Sree See Sens ee 
Department! StOres <3 6sso: aye occ oe noierearus RT eer 121,475 
General merchandise stores .................-.00005- 14,808 
GeMefal! StOLES ic. co.s sc sss sens Staessen ae ema 
Variety: StOreS ie aac rancpoanidiornis os le postenows (opeusate sian: ape teen ROO eoie 
Motor: vehicle: dealers... .... i SGmO is Te 2a aaa ie 225,920 
Used) car dealers... Tyee ass Me etas et eke ee 1,690° 
SOIVICE STALIONS iste cesses ciccecrsices re oi cutcteer ie onteuse ch pepe Ae ae 49,271° 
Aieaas is cae vig etre eecaay Ss ge ta fatcRSy sh celia lap eked Ae RS 6,011 
SOS tee 18,112 
ST. Bs Re ae ree ; 10,166 


ot i. Soret ee eS 5,022 


Family’ clothing; storesi2a4).. 2A SE a eer 5,290 


Specialty shoerstores: saseihies.ataeelie st eee 

Family: shoe: stores).a20art. Ak. Saks SE ee. ee 

FlardWaley StOLES i acess 5sisice's witgies vletedeicce) alas 2 «se eee 

Fousehold) furniture: stores; <.... ...:.<.. ee eee ote weer 

Household appliance stores ...............00 0c cease 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book’ and).stationerystores)..4..../... . Soest 

FOUSUS ys cy eaene a ots aia ea Eee ee eee eee 

JewellenycStOles:.. cfs, a2.) crass aceper oats ech i, < e 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories) storesiacaaa seen oe Serene 4,373 

AMO Che StONOS a ctsi<- 25.100 cseicers oO ee 52,172 
Alli SlOKES fiji cies Bae deci A eee. 388,593 


132,546 
34,225 
8,384 ° 

121,475 
18,885 
36,643 

5,758 

225,920 
1,690° 

59,898 * 

6,011 
20,403 
13,952 
15,822 
12,718 

382° 

5,656 

7,654 
11,224 
3,317° 

4,696 
28,058 
3,022° 

4,585 

Weld 
15,417 

8,950 

121,254 

935, 764 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


+ + + + + 


+ + + + + 


+ + + + + 


20.3 
26.4 


21.1 
15.6 
18.9 

8.9 
11.8 


32.8 
29.6 
12.6 
19.5 
26.4 


15.9 
11.6 
18.9 


30.3 
25.6 
33.7 
15.9 
20.6 
19.9 


=4957- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1197133 *Gi+e20:6)1\Epiceries! — |Bouchieries. kas eee ey eee eee 


x x 175,790 + 24.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


2,225 - 10.5 | 42,067 * Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
638,681 + 14.4 638,681 Grands imagasinSi?..4...,.0crss 8 a ee 4 
86,397 OS 22,575 108,972 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x xX 201,595 e191. Magasins iGencraux. os 00.4262 2 ee en ae ee 6 
23,223 + 16.0 7,633 30,856 pOgLBAZARS 5:3 fo ooh see oot e nasenla te co eee a 7 
= - | 1,228,134 1,228,134 + 12.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 11,340° 11,340* ... | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
52,519 + 32.8 | 249,424* 301,943°* «24 POTATIONS=SELVICE! care wait aac. ote do ee 10 
- = 35,309 * 35,309* 27S MAL AQES 5 os oe) s en agin woe choc ea ereee ee eee 11 
10,629 ar U9) 86,343 °* 96,972* + 31.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
18,596 as) Wes! 55,253 73,849 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
57,277 + 22.0 27,785 85,062 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
37,036 ae Les) 25,755 62,790 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 1,855° Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Xx 30,514 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

4 x 34,617 Quincailleries. S472 Ber to aera a nn. ce eine er ee 18 

X x 72,823 Magasins.desmeubles. . 5... ..-gamso-cres) eee 19 

X x 19,840 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 28,140 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
33,518 ap UAL 122,631 156,149 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,245 + 29.0 6,090°* 16,334* Librairies: et papeteries ...; . . = aeasek. eee ees eee 23 
Xx Xx 27,765 FICUNISLOS Sieh. 5 Sane, aa arenes can eka he uh act 24 
22,413 + 13.7 36,633 Bijouteries 355% e305 6 estces uce be o ee eee 25 
x x 74,903 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,591 + 19.2 26,533 48,124 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
292,279 + 16.4 352,914 645,192 Tous les autres magasins ...........4......gekeks-ee aeons 28 
2,143,602 2,922,385 5,065,988 Ensemble des magasins........................-- 29 


=S9Gh 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Genre de commerce Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


No. 
$000 So 


Combination stores (groceries and meat) .............. 132,602° 185,829° + 2513) 


33,176 + 24.9 


Grocery confectionery and sundries stores............. 6,223 


All, other:-food ‘stores, A tiie. see ee ee, 1,054 18,426 ae Ale 


4;| Department ‘stores: «<2. cnc: 35s cncebstte eee ee ae 143,632 143,632 + 23:2 
57 (Generalimenchangises Stones mary-eeyene ae a-etteraeten eter 18,402 + 19.3 21,192 + 1812 
67], General, stores... sa.caa act eho ganas See eee et 12,753 + 15.6 
Tal NanietysStOreS& maincck ere ects ned Ws PES aia cuaale ee i 1,529 7,045 + 85 
8" Motor :vehicie: dealers: ... . 2 vn ste eae eee oe 213,243 213,243 ae eyo 
91) Used carsdealersian..3. 8 hyate eee eee eae eee 5,970 5,970 + 97 
NOx SOrvice Stations: os, wn occ cee d Aeie 2s a eee - 53,961 66,025* + 29.4 
AMM GanaGes?«2 2.0.0 525.0% tome by een te a See ee ee 8,458 8,458 = 6:9) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 15,340 + 34.4 
13:4\Ments: clothing: stores™ Aes. hee.noe ete Sere hie menietens é 8,402 + 15.8 
145) Women‘s«clothing| stores® =; See. sae eee aoe etreeets : ' 14,947 += 6is 
15)Family.clothingustores:> cea. eee ene eee ! 10,821 + 910 
161 Specialty shoe.stores taken ee eee ak Ae eee 1,321 + 2302 
AZ i Family-shoe: stores 295k. Mae ee ee, epee ae 6,510° + 3180 
1S) Mardware*stores: 4.5457 oacacaackts obs at. 4 ee 8,462 + Tiles 
195| Household furniture stores). ...5..:5. ss sone: ois eee ee 9,671 + 14.2 
20 | Household appliance stores ...................00000- 4,867 + 33um 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,543 = TA 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 41,376 ae Als. 
23)||Book-and* stationery stores;. ...... 25. sess se wee eee 4,658 + 20.3 
CASMEIONSISiics eden eh oe weed Soe eG ie Ne : 2,685 +) ain 
251 Jewellery Stores ns. cael ih hamlets <5 s.y.4 ee ee ; A 11,125 + 2a 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 22,409 + 34.9 
2/7,)\|Rersonalvaccessories) Storestsr ra, eine ee ee : 20,220 + 37 
26 All: others Stores 5.25.4 cons. <6 ee ee ee 139,807 + 24.0 
29 Allistores asco cavesse vcs Joe ee ae: 1,044,916 + 20.4 


= 27, = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


696,229 298,231 ; 9947460 —* + '14°2)||Epiceriés -" Boucheries'=. “2. ae). en ee 1 
34,688 ue. 156,914 191,602* = + 35.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,003 ; 94,746 101,748 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
792,344 792,344 Grands’magasins 4.005 css <3014 1 ee 4 
99,723 : 113,366 = + 12.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 65,060 + 11.4 | Magasins généraux............0.0.. 0.000 cece eee eee. 6 
28,988 : 7,487 4 | 36,475 (OMNBaZals stains anni wad adie coe ae ee eee 7 


- 1,205,529 1,205,529 = + 21.8} Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 34,289 34,289 + 15.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
61,939 ri 294,838 SOOT" — “P2721 | StationS*Senvicess15 a054 hao cs exact ae ee 10 
= 50,582 : 50,582 154 |Galages © 5.4 3 -tce 7 taht 4 eRe AA ee 11 

x 75,440 + 29.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,085 : 44,385 Magasins de vétements pour hommes ................. 163 
45,665 i 82,523 Magasins de vétements pour dames................. 5 |f ak! 
36,126 56,608 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,469 7,620 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
16,878 32,906 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X 43,083 CQUINGANIIEHIES fxr n88-2-8svsan eee itch ee ee 18 

x 60,220°* 2+ || Magasins*de*meubles:.:.......240. eee eee eee 19 

x 28,127 .6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X 39,230 .O0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
78,300 156,387 234,687 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,304 15,796 26,099 =) | Librairiesvetpapeteries «+. 4....x.1.<c eee te eee ee ee 23 
= 16,080 ‘ 16,080 OA FFIGUSUCS) xcs eaniaratintet en iicn ates Ae Ree 24 
26,700 : 30,261 56,960 BijOULCTIOS x. «5.5.82. 4. tar acne. eaterae he ee 25 
x Xx 111,032 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
20,510 78,148 98,658 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 733,866 Tous les‘ autres) Magasins ©.6..:..c2) wa. ae eee ee 28 


2,353,805 3,335,955 5,689,760 Ensemble des magasins......................-2-- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
June - 1981 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 83,982 +°22:3 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 16,368 ae Wiledé 
All. other: food ‘stores... ctescaite he nies: Gatien eee 10,728° A372" ao reteie) 
Department: Stores) .2.. dc oes ss so. ot ee ee 86,143 Be N75) 
General merchandise stores ....................2.05- 7,690 + ease 
General) StOreS ss. 212. c52 o's 4) Ble S asics EAE ee ee 734 + (S15 
Varioty* Stores... jae we oeiesaauicoens aac ences eee 960 = She 
Motor: vehicte, dealers... ...... cektanwtee..pettsaeeerret 119,218 119,218 + 16.4 
Used’ car dealers: ..:.... aeons aie caberce 2,293 2,293 + 6.0 
Service: stations ts vij.46 say Soe 2 24 ano 30,400 37,753* + 32.6 
Garages! aq 3. cc epadera arene ya ee ae ee 3,559 3,559 + 0.6 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,635* 
Men's: clothing) stores® 2n4:md senaocenoeietie eee Seer 4,293 + 3.6 
Women's: clothing ‘Stones amit suas. oases ets See 7,007 = enord 
Family ‘clothing: storesrance 9s -keeay one eke eee 4,473 OM 
Specialty’ shoe stores cicada. doe ee oe eee 507 + 23:9 
Family shoe: stores’ .nueesd.d nay eae oe eee 2,536 + i2 156 
Hardware StOreS i095 yee yt cceas asin eer 2,390 + 18.4 
PRM 6-5 i 3 torn 0-0 6,712 + 14.1 

Household appliance stores ......................0.. 1,484°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,766 - 10.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,814 + 15.4 
Book<and|'stationery' stores... ......... .ceieeeenel ee ree 2,276 ge ifs) 
PBIONISIS oasis 2. gues oe ec a at, 1,236 +226 
Jewelery, StOFES:...0. 4. cst deacon ee ee 6,621 + 21.7 

Sporting goods and accessories stores................ 12,724°* 
Personalvaccessories Storesinan na ao vee ee 14,016 = TEE! 
Alluother stores’ 2.0/3 .hued.o 2h a ee eg 64,881 + 270i 
PAU SHOR OS) e055 shore ates he yasstavore caer aoe Ee 227,822 531,992 + 19.4 


= 509i 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x 472,981) 7% = f2.6i//Epiceries = '‘BoUcheries=: save eae oe a ee 1 

x 103,280 + 31.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

4,619 63,961 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

485,856 485,856 Grands ‘magasins *.).. ni. ee eee 4 

36,378 39,360 + 8.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 31645 » = 14/6 IiMagasins ‘Qénéraux’ .-..c....¢o6 cds ees to eee 6 

x 5,515. ¢ quite 274 Bazaars vex. sng. te) og tenet a an if 

= 668,039 668,039 + 24.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,718 13,718 = + 13.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

38,371 176,854 215:225%" 4 280 Stations-SOrnVice s.soche-1.c ease cco 10 

= 20,987 20/987 Oo + SIS Garages ns vcs ee eee ee 11 

x 32,316° == ~—_... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

13,509 24,170 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

25,290 42,599 Magasins de vétements pour dames................... 14 

14,988 24,003 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 2,944 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 13,628 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= 12,286 Quincailleries: 3.5%). ba sired eras Se ee 18 

x 41,366° Magasins ‘de 'meubles..:......... ... sees eet See 19 

X 8,823°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 23,301 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

56,077 115,705 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

7,154 13,716 Libraintes et papeteries- . .. 4:7 ete eee eee 23 

= 7,296 Fleuristes-<ta.8 8.2% Sothink ie eee eee 24 

x 35,953 Bijouteriess sae ok eis eo eee See 25 

x 64,526 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

16,633 51,403 68,036 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

X x 342,208 Tous les autres magasinS: saj-415..4: 6 ee 28 

1,277,498 1,687,944 2,965,443 Ensemble des magasins.....................0.005 29 


27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All<otherfood stores ; 82S eee es fo es ee ee caer 


Department stores... ....02s5:250.es sehen es 


General merchandise’stores™ . 0.00.20) 205... oso. 


Generalkstorest aco & Aa ae odie me re eee eee eters 


Marietyastores:< 5c cecenrs ptaent ea cane dn ag sca AN emtes 


Motor?vehicle’ dealers... .< (S220 Re. 2 SRS See 


Wsedvcaredealers ..<<«. PRR) Pe Se ee 


Service’ stations: 22...0c deaes x6.5 Hot oso ne « eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's¥clothingestores, 5 St Patera ers crete ore ere 


Women's clothing*storesi= an oe seems tems oetetenerare 


Family «clothing#stores*ertme. = tert nreetmcersrrs some ave meurrauey 


Specialty-shoe"stores. eee meecetnane ceo serena: 


Family shoerstores) ree ae ieee eens ees oem enens 


Flardware Stress aca oe Ay oe aoe erst ray Snes al eee ee 


Household furniture stores ............. 00 cee eee eee 


Household appliance stores ..................-0000ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


BookFand*stationeny "Stones x, ches. Sd ae ee ate 


Florists .... 


SJOWEIEL Ye SLORES 5,500: snsootara (aban anancrateragriremsnntands ah aewneran seen 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores ..............2...000000e 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


+ 31.4 


ae AS) 


=3G40e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x ISKU2Ss See 5.0 Epiceriesy— Boucheriesa pass sane oa ae 1 
= 3,005 + 25.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- aS 893° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... ) 
15,083 15,083 GrandSimagasinStrrs .°e.sn0 lest... Aoiatesceto ewan ee 4 
x 5,210 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 32,7628 Qeetael 5:44||Magasinsegemenauixe . §,<.00..00¢0 tens Aen eee 6 
x XO MEAD XA DAZONSIE ox oy ayes neg Mah yt as a, icosoa coca i 
= 20,467 ~~ ++ 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= eer sD Ot XS PPR GR EG = eee ex Vendeurs diautomobiles:Gioccasionins..- ow12-04 4a @) 
oo oe. | > OU o9 Cra Siee:S | co es OG “Bere SrliStationsS-SenviC@iis. cc eess.c gave c ». Road loo sane oe 10 
= Garages mere et Nhs cn fice es! sue terrcx Rene a ee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Be ... | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames ................... 14 
= : .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
e Quincailleniesie ss 52 )8 ssc. 0 usecase ome 18 
= Magasinsideimeuiblesig..6...)-..:.5 aac eee eae ee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies,et; papeteries 5 .......... :-aeeaaer anaes eee st ae 23 
= BIGURIStO Spee trent ects seue, tn etias a anit enesaet ade oan 24 
= BHOULCTIOS ee: Sop cites Recaro cole st sect e 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x Tous esrautresimagasSinS wane. 5 0.55 ks hee ee eee 28 


Ensemble des magasins......................... 29 


No. 


2530 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware) Stores 2.05... ncaa sine eaten o eee eee ee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,018,827 
89,768 
7,302 
835,884 
124,601 
54,852 
69,984 
16,624 


136,223° 
12,567 
32,229 
83,308 
59,060 
4,629 
49,059 

x 

27,481 ° 
X 
17,892° 
56,970 
17,917 
1,742 
27,628 

x 

31,416 
468,150 
3,269,326 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 

1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 

465,743 1,484,570 + 13.6 

298,720 388,488 + 17a 

129,197 136,499 + 2335 

= 835,884 + 20.7 

35,452 160,054 + 1955 

101,944 156,796 + 1s 

15,793 85,777 + 88 

1,612,809 1,629,433 + 14.6 

46,911 46,911 + 1637 

512,673 648,896 * + 33:7 

116,860 116,860 + 27.6 

188,437 201,004 + 22m 

62,069 94,298 + 14.3 

65,599 148,906 + 178 

49,149 108,209 + 141 

5,884 ° 10,513° + 29.4 

21,992 71,051 + 21.4 

x 85,436 + 129 

111,612 139,094* + 35.0 
32,638 * 

56,224* + 24.1 

261,522 + 21.4 

37,040 + 22.8 

30,735 + 14.0 

61,657 SF 17.1, 

117,200 + 122) 

108,640 + 87 

938,613 + 146 


17.9 | 4,923,714 8,193,039 ap 


=) 33. = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-June - 1981 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 
'Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
| - 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

No 
$000 

| 6,052,912 Pe 7 | 12,744,179 8797,083 FW +" 12:32) |Epiceries:= ‘Boucheries! 68 «2c. Joos. eee 1 
492,174 + 25.3] 1,639,335 2,131,509 _ 20.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
51,106 - 9.2 693,900 745,006 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,354,652 te oe = 4,354,652 GrandsimagasinSger<cik..1estts ben SS eet 4 
722,450 + 11.4 181,181 : 903,631 Magasins de marchandises diverses................... 5 
291,137 + 18.4 508,768 799;905, 4% +7 13:35Magasinsigenéraux........«.12.0os......- Sas oe. Roem 6 
361,913 + 14.8 85,057 ; 446,971 VOMPIDAZ ALS ceseroseratake xa rh ots tote eae nels gs wz erirsitsdo, S.Reueveial yo Te 
101,993 +oe2.1 | 8,730;408 8,832,396 + 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 270,020 270,020 + 33.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
700,577 ... | 2,742,982 Si443/509s. 8 =) 29:5) | Stations-SenviC@n.rj.susn «cadet cess ns oucc + Oe 10 
= = 618,164 618,164 GAN AGOS Be foc Bears efesht jocissns Renae thee ce ee 11 
68,285 SOLS 842,823 911,108 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
154,081 ap)! 312,194 466,275 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
431,659 + 18.1 353,701 785,360 Magasins de vétements pour dames................... 14 
303,646 + 18.9 262,286 565,932 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
24,929 + 13.6 31,969 56,898 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
255,149 + 16.9 114,719 369,868 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X Xx X 379,146 OF Quincallleri€S es bc bie chee Bones oo ee eee 18 
134,378 CON 561,297 695,676 Magasins:de.meulbles:. < ........... « eeavelbes seaman nein eee 19 
X x x 164,465 Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
78,579 OOS 191,997 : 270,576 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
329,984 + 18.9] 1,164,493 1,494,478 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
106,731 + 23:2 106,105 212,836 Libraries; et\papeteries:. ....... . . eaten ane eee ae ee 23 
8,571 = GES) 176,532 185,102 FICUNISTOS specter cooks es edegacetian ss sage ees eo tee eee 24 
144,203 = ott 168,125 312,328 {GO AIBIOULCTIOS ,ece<ce ae Ssiw agers Sua, 6 oi wre feesau cco ee oe 25 
X Xx x 573,905 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
155,590 + 13.3 423,621 579,211 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,405,661 + 13.2 | 2,529,693 4,935,354 Tousiles auttes magasinSi..<.. = s22'-\-12 a eee eee oe 28 


17,847,427 + 14.0 |26,453,987 16.0 |44,301,414 Ensemble des magasins...................0.-202: 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. +. (5357 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 25.9 
All-other food!'stores::.ca.neeeici 5 seks cite oleh + 11.0 
DepartMentsStOresi ak. cack. Gueuetencuess +/+ 0 hens Meee eat =f) Ala 
General merchandise stores ................000000055 + 94 
Generali Stores sc hey. 5:.. cake yous cues get ee Ce ena +161 
VEEN CLOCS, pa aanpomamaned Stew Ses eeaa ota occ J = es 
Motor, vehiclexdealers:: ......:... 2c. ak See wai = ks 
Used ‘car dealers)... «cf cage. Ae ee + 18.6 
SEnvice1Stationss, efeid aicya guise estate aye chs ae + 18.4 
(GaN AGOS Hera ss tors ayer Gaon Oe oe ons ehe eye nersge eer 

Automotive parts and accessories stores .............. X 
Men's:.clothingstores 9% 21ten!. 45. SE eG eh ee Bp (s}i) 
Women's. clothing’ stofesi.2%... 232% or aR oe Eee + 14.9 
Family :clothingystoresw tain. Se; Se ee. ee - 3.3 
| Specialty. shoe: stores: 44. eee Oe X 
Family shoe. stores Srrnrn tok. ee ee: ce. Bee + 28.0 
Hardwarerstores .<.c6 w oa ce chan Soe eee Se 2 ee 

household; furniture: Storesi= 5. ; -.... terranes See ernie +2017; 
Household appliance stores ..............02-0-0eeeees 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 265% 
Booksandstationenyistorestaa..)..1.. .eeaeneaeee ee ieee +) 272g 
IONStS cette Gee. che castle ceckeenant orate eae eae 

Jewelleryastoresess .ly x. syiccs/o ol ec cs ck a - 38 
Sporting goods and accessories stores................ 813 - 9.3 
Personal accessories stores. S24. 2s. seeee 4 ee ee 518 - 85 
AllzotherrstoreSia.-s scence: «pus SOR ee eee 10,481 + 10.9 


All Stores tiie. cis cisions: «6 '2\<sin)e RRR MINA SE oe 147,212 + 9.7 


25 O50— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
. Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grandsimagasins % «20..0<.cc04.eh+~ 22.5 


Magasins de marchandises diverses................... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCaINCH OS ss 35.05 Fe. cere avers. awe ee ee 
Magasins'de)imeuibles ..z . «... :...« . SO aa ee. See 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies*etipapeteries:........... eee ees ee 
FRIGUIStOS 25, 2 ror yrce oan cca tesnaievecncne, Se duende ern alee 


BijOUt eri OS sy.cc9c9s:ct 53 oacciand raya so cna Secs oe ne 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
‘Tousvlesvautres Imagasins: <..4:5).4.540.45 5 a2 eee 


Ensemble des magasins........................0. 


No. 


— 


OO JOR Oe Oy Go 


=336°— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

May - 1981 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Alleother food stores’. ...e eee: Cee 2 AD. 


Department ‘Stores. .4/. Rocce. ns oss ooh = aeons Peete 


General merchandise stores ................----00005 


Generaliistores: sc.9 toe eidash elena Ree oe ee 


ManiGty "StOlOS ac tottec costs stayeisia/c eqs eter Area) einen cites 


Motor ‘vehicle dealers. . ...... eas eek 


Wsed*car idealers: ....... «00. Pa AOR ee ee 


Service "stations. \..):. aes eee ke ae 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothing Stores cient SLs acer cee Siete 


Women’s: clothing stores at; A.x5 Soe ee ae Se tenet 


Family*clothing“storesesxg? S: a.) eee ee ee 


Specialty ‘shoe ‘stores . ainetek)-S eee a, eee 


Family"shoe*stores. nit Sh eR). GRneT® SA See 


Hardware *Stores 26.5. sc cisiew Sate oes boas 


Household! furniturestores®.. ......... SRR Mx anaes 


Household appliance stores ...............0.-.00 000s 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores................. 000-000 ee 


Florists .... 


Jewellery Stores 56 ad 1 ..dcs qs ada y a d2)s +a 2 ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


105,491 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


148,566 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$'000 


60,235 
8,160 
2,079 

19,956 

10,087 
3,370 
5,216 

47,841 
2,097 


20,528* 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 132 
+ 21.8 


+ 28.3 


+ 14.4 


a 
@ 
N 


= a7 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 36/691 gt 5/61)| Epiceries = Bouicheries: laa pee 245 See 1 
x 10,127 ++ 11.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 3,451 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
16,220 : 16,220 Wf | GlandS*Magasins See cece ces soo ee 4 


x 4,862 -© | Magasins de marchandises diverses .................... 5 

4 6,445 /ONNMaQGasINS (GCNenaUXc ccs te tn Gee ect ce se 6 
4,794 ie 5,537 * 20) DAZONS ork 5 ckoh tintin ete ek Gee + bhai ee eee if 
xX 44,868 -2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- : 556 = - 11.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
205 : 18,823°* ve 19,029* ese, | QLAUONS-SOIMICE: is.8o tai. ese pg fe eS ee 10 
= : 885 2O MIGANAGOS Fees teats tts ns eel ee CU eee oe nee a 11 

x 5,765 -< | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
495 ie: 1,391 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,372 s : 3,107 -6 | Magasins de vétements pour dames................... | 14 
912 2,810 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 78 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- : 9 RQuINCAIIIETIES 3.5225. (5 stews alte ies gre ee 18 

x Magasins‘de'(meublés)....05...5...55) aint: eel eres 19 

= Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
685 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
189 : {6° )sLibrairies* et] papetenies: .:.-22..0.... aaah aes eee eee 23 
= FACUIISICS, «54s en DD ede hae honey ee 24 
929 ‘ : BiJOULCTIOS 5.00. aot) tyre er os cern ee 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
252 : .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x Tous} lesfautresmagasinS 2. ke. )>..02 a ee ee ae 28 


Ensemble des magasins...................0.0000. 29 


4339) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1981 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1981/1980 = 1981/1980 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 422,690 
Grocery confectionery and sundries stores............. 133,508 
Allvother food @stores::. ceteris. on eaenee tweens orem Bc 47,303" 
Department=stores © cn 92724 cane mienerne oer a eeet mene ne sh ema as 3 154,884 
General merchandise stores ..............-.-.e see eee 27,680 
Generalestores: jks: cece cident. Gale Ricks nets et mente 22,544 
VariotyeStores ac nir oc cic «ste arent tite eee ape tet = 25,206* 
Motor-vehicle:dealers. ..... . SPER Re ee eee 371,574 
Used ‘carsdealers’.-:.... .. oR 8G000 &. SEER 2 Ee 18,258 18,258 
SENVICESIAtiIONS: onde wht os ei eet aha: ee OE ; 133,171 156,111 
(CFT (012 oN ae ga cucu 51,890 51,890 
Automotive parts and accessories stores .............. 49,617 
Men’s*clothingystores; ahi. Waeeyerr nc ctei ron: cetaten weet ths : 28,296" 
Women’s ‘clothingystofes tare. sponta snetetetrs tn eee atenenere tet ete : 44,225 
Family: clothingistores! 2995) ne entero eterno 35,468 
Specialty ‘shoe: stores 2.0 s a 2 ee ; : 3,891 
Familysshoe’ stores. 2.208.505, 28, sees Fee : 29,296 
Hardware: Stones js. e'ssa.cass natant ten oe tee ee 32,050 
Householdifunniture’stores: 7. cacao a sere pense sen ohne eaeate : : 38,128 
Household appliance stores ................0 0.00 ee ee 4,456 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,554 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 3 48,454 
Book and stationery stores............ 02.0.0 ee ee eee a 9,378" 
FIONStS: seins erecta, oh eS ernie taste ue ayaite set aro ayant eee eee 9,950 
JEWS Ory IStOKES ica sc ce crete eu ore qeadiehe kd eesti 10,983 
Sporting goods and accessories stores................ 39,774 
Personal accessories stores “0-27-5522 meee 3,394 : 25,757 : 29,151 


Alikother® StOLeS) oc. dcac ccetdebinn Sx A ae ee ee 77,942 105,873 : 183,816 


Allistores é iiccasecce..cctns a ROR eee eres 622,471 ; 1,419,663 -5 | 2,042,134 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + 


7.0 
12.3 
9.5 
2.8 
1.8 
4.0 
8.3 
5.8 
35.2 
27.8 
26.6 
2.1 
8.6 
10.5 
13.7 
7.5 
9.9 
5.4 
9.1 
2.4 
2.7 
26.1 
32.2 


- 89 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 
Aagasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 

Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
| - 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 224,670' HEP 12:6) /Epiceries:— Boucheries:s: cs amen. 2a eRe 1 

x 47,037 -< | Cpiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
1,155 . 25,456 ° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
94,134 ; 94,134 10 | SALAMGSHMAGASING He ys han ccocexcrsreices <oosies nse en EE 4 
x 6,207 + 12.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= ee 637* +23 [UMAGASINS I QOMCRAUN Ev vaaic. is sine dite ae tence vonotaye neavneue SRE aN 6 


6,016 : ; 8,414 BO! MO AZ ANS ie she soses vashotic arond gaits no~eans teat aneire Go xertotav ocean 7 
x 167,702 + 14.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 8,079 + 22.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
16,418 : 69,990 | StANIGNS=SOVICE so. cssssen cceiow onserets naoon ar ROR 10 
= VI SSE. =a 25 MG Garagespev vs rerrar cic conand kiwiemee eRUe eee ee ee 11 

x 15,095 -O | Magasins ae pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,650 ee ie 2 oie .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,535 ; 19,614 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,298 15,223 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,310 : a 2,439 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10,806 14,639 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 16,812 POP QuINCAMICTIES Bre se. x ah bie am eink nsaakk San ee ee 18 

x 15,946 + 16.5 | Magasins de meubles..........................000.. 19 

Xx 1,609 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 4,995 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 27,424 Pharmacies, mécicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,866 ? ves 6,276° aoe] Librairiestet papeteries”. «4.2. <_ eee Se a 23 
x 4,038 27 TRICUIISLOS? sacAeke cee OER SARK Ro cake eR 24 

Xx | 5,956 BIOULCTIOSS nv nee Rss sete austen eC eee 25 

x 14,332 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,601 : i 13,720 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
54,205 110,960 Tous! lestauitresimagasinS=. <«.4c- = <4)... eee 28 


963,785 Ensemble des magasins...................2.c200. 29 


=~ AQu= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $000 % 

4 | Combination stores (groceries and meat) .........--.-. 111,182 607,221 + 49 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ..........--. 75,091 134,572 + 24.2 
SVAll other foodistores...cemwis cists st tetra eterno eee ele 45,096 49,299° + / 5:6 
4 | Department stores .......----22 562s s sete eee terre ees 290,044 + 84 
5 | General merchandise stores ........------s0+e+eeeeee 48,676 + 16 
GP GenerallStONeS ceucseciopsccus crepes oe Seine ks sc elealeed teeter et ees 16,998 + 14.4 
TV MANY SUOKES ec cage cree ee eee «chess om ee ln pe 22,248 5,256 27,505 + 128 
8 | Motor vehicle dealers .........-..-- 0 cee eee eee eee = 539,431 539,431 + 24.3 
9. Used .car. dealers... ...... as 2h fy IEA fy. eGR = 19,591 19,591 + 1530 
AUIS ENVICELSTATIONS Sicic a ueletsusue eee ease eee) eee Re Rete 70,309* 182,774 253,083 * + 29%2 
AAPG ALAGOS acon cectc scecsus ye, putacile lass Ue pouse stp ekorercella fo etre cibekeiae a) eM = 40,642 40,642 + 275 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-- 5,327 78,476 83,803 + 4% 
13 | Men's clothing stores .........06. 000 cee e eee e eee es 11,276 17,617 28,804 + 46 
14 | Women’s clothing stores............----2+ esses sees 32,704 23,745 56,449 + 1677 
15 | Family clothing stores ......... 502.002 bee cee eee 20,412 11,138 31,550 + 88 
16 | Specialty shoe stores ......... 0.6. c ee ee ee eee eee 1,792 2,702 4,493 + 45 
1\74\\Family shoe stores! . a5-e:. ce 20h SSAveeoe ts Seb Eee 18,891 7,854 26,745 + 27 
ASM Hardware: StOLOS i. cca. 2 ciples om ee ie ays eleanor eke ree ae X X 23,978 + 2 
19 | Household furniture stores ...............25+.-eee eee 12,829° 36,582° 49,411° 
20 | Household appliance stores ............--.-e eee eeeee UC HTAI 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,693° + 27.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 97,970 + 13.3 
23 | Book and stationery stores.............-.0-0 eee eaee 15,555 + 21.2 
DASIWEIONISIS) sacra ccaicisla ni anie cudnt tas Sh i sete cee tore RoR 18,100 + 18.0 
25 It JOWOIENY iSIOLOS i 5 ciarer:so1e.e see ishaeeecel ts susie tae 24,258 + 14.0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 32,360 + 14.8 ) 
27 | Personal accessories stores ..............-. eee eeee 15,484 25,257 40,741 + 12.9 
QBVAIL other Stores, 4.4.25 a scgens os ARERR ettate tte ee 202,395 159,685 362,080 + 11.2 
2091) AN STOLES «5.0/5.6, o: 2) s:0re o'e o eieiereterstater met fetes tevetete 1,366,486 1,584,427 17.7 | 2,950,913 + 13.8 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


190,679 21,229 : 2115907 Geet 7a6.0) ||Epiceries = Boucheries=. an. aeneeens pane eee 1 
17,412 29,368 * ae 46,780° .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,942 be 21,971 ; 24,913° .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
118,197 118,197 Grands, magasins)o5 0s) 4.00 ss oo a ee 4 
13,515 : ; 16,266 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- sch 366° =} MagasinsiGenerauX 4s v.4r nee ae ee ee 6 
4,856 : : 5,708 SNBAZAMSS 5 gasses. Winauisis dinieies toe arse tS on a ee 7 
= 197,170 197,170 = + 21.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 2,876 2,876 = + 26.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,775 : 49,053°* see 77,828* foal PF UAMONS-SCIVICON.  .2. ef aiy Aiginse we cee 2). s cva ts eae 10 
= 14,505 : 14,505 Gat AGOS oP isaac vs ves Sk DO eee 11 

x 25,216 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,009 ; : 14,487 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,762 3 25,402 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,694 : 12,150 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,397 : 3,094 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
8,536 : 12,232 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 7,908 AS LQUINRCANIEHES See aeons ¢ fat tienen, beeen pees 18 
7,659 me a 18,738* :.« | Magasins.de meublesias.< .. ....-0..::teeweya. petted Seherore) 19 
x 6,085 * ... | Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 

x 5,612 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,709 : 41,267 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,835 9,564 Librairies ‘et papeteries |: 5.2... .-: aeratky. reeeiatis det oben: 23 
= 6,425 Fleuristesi a emcee ars tec hate car os eee ee 24 
4,630 : : 9,344 sl, JE BYOULCHIOS ccc sarasd So gad he 45-4 e 34 cis coy eee 25 
X 18,224 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 
8,757 22,944 Magasins d’accessoires personnels.................... P21 
69,448 : 141,253 Tous les ‘autres imagasins) 2.222.514): 5 eet tt 28 


529,770 -1} 1,096,459 Ensemble des magasins...................-..+2:- 29 


A LD = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1981 - Mai 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$000 


| Combination stores (groceries and meat) ...........--. : 63,060 + 15a 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = ‘ 14,330* — 13m 


Allcother fOOGUStOres:. «siecle tsi ore keene tere orrar atten 3,404 - 09 


Department stores ......---.. 5.6 eee e eee enters 40,472 - 0.2 40,472 = 10% 


5 | General merchandise stores ...........----s+s++eeee- 5,330 5,485 + 44 

Gi liGeneral stores: <6. yc eet ater feces penta cco te mete 14,847 oa 

7 Warlety StOreS was. ec ace sic ere oe Fo ltare lelefersn eters s : 2,881 +. 16 

8 | Motor vehicle dealers ............. 0s eee eer tees 53,424 53,424 - 32 

9:|\Used' car dealers... ... S08 oo iin ces ie eae te 712 ie + 18.2 

10 l\Service stationS 2. 22a... 22 aS 6 seco 3 cer eee ee nen : 14,614° 18,798* 

A GIRGAFAGOS: oi aiclsces ese aaete oi ce oer cht oh ale, Sin cele acne 1,765 1,765 + 3233 

12 | Automotive parts and accessories stores ............+.. 5,585 - 40 

13 | Men’s clothing stores ............-. 0. eee eee eee : 1,994 +) 3B 
14 |Women’s clothing stores............---- sees eee eens : 4,502 + AES 

15 | Family clothing stores .............-. 2 eee eee eee : 3,846 + 10:5 

16 | Specialty shoe stores ......... 0... eee eee eee Nov, + 33.8 

17 | Family shoe stores .............. 22. eee eee ees 2,367 + 28.6 

ASiiHardwarexstores::. 5....,: 225252 c0.5 05. e abo eee ; 2,361 + 10.1 

19 | Household furniture stores ...............00 ee eee eee ee 2,841* 

20 | Household appliance stores .............0-0 2s eee eee 515 - 15 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,400 + 10.4 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : i 10,465 + 8.2 

23 | Book and stationery stores ............... eee eee eee ie 1,224* + 35.9 

DAWFIONIStS exes So koko See ee Seals oad ae : 1,338 + 39 

D5 RIGWEIOrY *StOleS) s.n.< ota sacels state sus od a eee ? ? 2,884 + 11-4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,691 - 
27 | Personal accessories stores .................0.00e0e- y 2,495 oF 18.2 
PB ANAI OtNOr StOKES sac padoe reece. Pe, SUPE Oe ee 13,256 + 7.4 35,618 + 144 
29) SAlli stores scceceeccec cess RO ees. 138,127 + 5.7 302,458 


2M43 2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


xe XR XU XS 6 S;956 © = 15:3) |Epiceries, confiseries}etiarticlesidiverse=e eee ae 2 
Xx .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
36,502 : :9'}]| GFANAS  MAGASINS corsa. & antceue. cies Aatun, 5 RE Ae 4 


X .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


x 11,479°* zee || LALONSZSCIMICEE Foros en cu ey nce smear rtiia nic dynein een eee 10 

= a Pry GAT AGOS ween tewoys viva ace dtevenayseca see ccexanv sy. g ae ee RI eee 11 

x .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

X .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,807 Magasins de vétements pour dames................... 14 

x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= QUINCAIIENES =f udsee dha cui nwece ee ae 18 

= a 1875" os. | Magasins: de:meubles.n< .:.<<.c: SARs ee Ae rE 19 

x 189 .3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x 1519 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 7,783 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 

x 1,034* =z | Libraries 6t Papeter ies: sone: cn... eee ee Oe ee 

3 ‘ 710 26)! RIGUTISLES Ss .iienida del ane oa ansosem ane eee: mciocuae eee 

x 2,369 14. || BYQUIOHIOS Ts rs artis. cant 2c. a wet ER) Sud hin ea 

x 1,166 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

Xx 2,128 Magasins d’accessoires personnels.................... 

Xx enalidil Tous les autres: magasins:..< 85.5 nn% oct wo RO ae 


108,806 187,118 : Ensemble des magasins......................2005 


27 
28 


29 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

May - 1981 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other food!stores:>. 22ean.c— eracmiasen-t ye-estr- eter ene 
Department stores ..... 2-2... 6s eee eee e ee eee 23,703 
General merchandise stores ........-.-.-..+e eee eeeee 13,030 
General "Stores icucindcycceus octane es oecerc sa ee aS ene 8,402 
WariOty, StOne@S 2: care. opo-- cr eyerey elena seu arabe mtu silen ches ony ong: ete l mate 2,938 
Motor: vehicle dealers ....... 22a tine Seer 
Used car. dealers:......... SSRReRe DRE eee ei aloes 


BOIVICE STAHOMS | lhccc ausscreisvave-cuswanel nce, so 2s cient) ADC teen Re mentcM 


Family clothing stores ..00...2.202. 2. 22. 2 
Speciaity:shoe stores, Hee ol. Say Mame Gn. Blnce seen aers 
Family shoe: stores: qc vin).itr. Atte arwaetrnsrs tr tre ar eeneners 
FarWANe: STONES ae anya: atone ences iouepevers eanssutuaas Per Reem ER RS 
Household furniture stores ..............2.2-.-000ee- 


Household appliance stores ................0.000005- 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and! stationery stores)... ....... 22S Rens, Sine ae 
IONS Ss avo lashes unio eps tene Paes mene itn el ate arc ha aur Oe mee 
MIGWGHELY SlOreS ei ieieuSen cues code obs un tucle = sn eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories ‘Storesmis ia) Sahara. 6 ta ero 
All other. StOr@S® sicc.s 6 os is wine ae ce Whaat eRe cet ORIEN 14,720 


AN ZSIOFES aig 233 Re nic ok.c se EE RR 118,449 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


SHOT 
2,404 
18,945 


209,932 


Change 
1981/1980 
Variation 


55,487 
10,010 
2,375 
23,703 
15,646 
22,661 
3,700 
75,987 
294° 
21,530 
2,007 * 
7,530 
2,564 
5,099 
4,007 
281 
1,882 
2,919 
5,368 ° 
1,121 
2,816 
11,031 * 
858 
1,072 
3,546° 
8,577° 
2,647 
33,664 
328,381 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + + + + 
in) 
N 
wo 


+ 19.0 


20.8 
29.3 


+ + + + 


10.7 


a 
Ly) 
= 
a 


=A 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 
‘Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
| - 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
_Ventes Variation Variation Ventes Variation 


xX 141,136 <3} EPICenes:= DOUCHENES|: Eivs cease: anne veered 1 

x 32,155 = + 19.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

436 ; i 7,760° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
118,234 118,234 -8)/'Grands;magasinsi. 46. fi-s.0 cis. 6 ose Gee Ae 4 


15,446 =e 19,934°*. -9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 37,165 =O || MAGaSINS"GEMETAUX= <2 fre sn sels cle ass 6s, ROME ae ones 6 
4,499 1,318 5,817 WAT BAZAN 5 ice Sues oy a. ohare terse elias a vad an Oe exes) ica See ee i 
= 218,930 218,930 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,466° a 1,466° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
9,761 be 46,867 * Ae 56,629* «com | SLAUONS-SEGVICES 2 ccn 5 acd eve oa ov sdse-e1 ae cR o eee 10 
= 7,179* sh Ulteh sav) ADV AGCS® No aferen ay suse ajers aulisuera va eeaurcene Cee eta eee 11 
2,064 : 19,101 21,164 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,157 9,323 12,480 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,620 4,446 15,066 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
6,976 4,939 11,915 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 405° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 5,893 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 7,907 Of Quineailleries:; \24-. ta St Pad he ee 18 

x 10,777 :2:| Magasins'demeubles) -7..;... .. See. hare Sees 19 

x 3,172 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

X 4,720 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6,153 21,039 27,191 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,825 anh 1,046 2,870° -«))| Librairies et papeteries:. 6.0.04... Sa, SU eS eee 23 
X 7,072 [OU ElGUriStes ga shar 5,3 dara ect der cick Seat eae ee 24 
4,788 7,856 BiOULETICS 3.55 soa dc 5 cimremeug tid diac has ee 25 
x 15,674 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,940 4,698 : 8,638 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
56,016 66,252 122,268 Tous les autres magasins ...................0000000e 28 
396,066 535,407 931,474 Ensemble des magasins..................2-..020: 29 


No. 


SAG 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 

May - 1981 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 124,121 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,517* 
Allzother) tood\'stores <#icee..nerecite ok tir eam ceo 1,133 
Department stones «.. csc sac cern steeeneter pie seonere 142,628 
General merchandise stores ..........-..-550 eee eeees 17,742 
Genoraltstoresi.j gia ett ns 22 rd nee eee 
VENUE EIGICS ye coc acne Rogan DD Soe a Sore he apo boc 
Motor <vehicle, dealers... 38.6. Saas 2 eee eee 


Used car dealers. =... < «.. awn Sa es ee 


Family clothingystoresijan. a teeracetennaeirett aera tet ereer- 
Specialtyeshoe:storesianer cence Peeters tthe oietip even ese 
Family: Shoesstores 20795) xc..2. onl Rite dee see 
HandWaretStOneSisacic '355.5 Bis vos cierar s a9 ohare emetre nals 
Household furniture stores ................0.0020 eee 
Household appliance stores ...................20050. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores.............. 02... e eee 
POLISHES: $5 ct oases arate stain, tronetntans, alee ar oeialins.4 apm: Tee eae 
Jewellery sStOnes ys: x, ocss41 2s cnn ot ckollarentts rey «.eveqel sts) ee eS 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All other stores 


AM SIORCS ie ccimitieraievers o0210100.0 ORO Rel eee. 428,059 


Chain stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


1,461 
217,107 
5,936 
49,991 


9,514 


Change 
1981/1980 
Variation 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


$'000 So 


178,389 + 9.4 


36,680* 

19,060 + 18.8 
142,628 + 10% 
20,294 + 65 
12,825 + 1581 


7,161 + 7 
217,107 + 22.8 
5,936 - 
61,734" + 234 
9,514 + 04 


15,334 


+ 


27.1 


8,272 Wan 


+ 


tS W92 + 2a 
10,352 + Sal 
1,273 + 10% 
6,687 + 18:9) 
9,023 + 1022 
10,335 + 31.4 
4,836 + 21.4 
6,286 - 14.2 
40,897 + 159 


4,752 + 30:9 


3512 - 44 
11,305 + 247 
23;672 eta 284 
13,520 + 178 
137,870 + 193 

1,039,646 + 165 


=47A= 


ESTIMATIONS REVISEES 
ABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


_ Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
i - 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
_Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 86,065 -0))| EPICCIESS—-» BOUCNENESi=:.. reas .gaeieaeaaeye. oe eae 1 

x x 19,967 * ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

725 LATS 2d 11,920° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
85,943 85,943 GlandsimagasinSte yes... ir asahnes = on. Se eee 4 
6,022 5 6,537 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 6955 @ =) 1/7465||Magasinsigenérauixe. «ccc sone cs ee 6 


x 1,028 180) IBAZANSEe. Xie. che oper nme ew edocs as avin) Gus ee ee i 
cS 118,480 = + 26.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 2,506 = - 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Al a 86,893" | +5 SItBNStations-senvicewac = cnc 2b gu haus 0 anus ae eee 10 
= : 3,518 N/a WGA AQES se erecta sac !e pny glade andartwece acts Ban cae 11 
x 6,996* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,366 : 4,373 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,319 7,449 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,639 5 4,259 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 453 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,764 Magasins de chaussures pour la famille................ id 
= } 2,311 Sa LGUINCAINGKESE vise cya 2 ahs ewido soca Sal oe ee 18 
x 7,174* #41 Magasinsideymeublesy: «a... 02+. eet ae. See 19 
X 1,370° ... | Magasins d’appareils menagers..................-..-. 20 
x 3,546 * ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,469 i 19,769 .5 | Pharmacies, mécicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,322 Bes = 2,539 * 24) Librairiessetipapeteriesy. ..... . <4. Seater ee 23 
= d 1,628 FlQUTISTOS Bex ee otis hace tore hon cars ay a eekag he 24 
x 7,025 BiOULCHIOS #55 a5 costa S 3 sernve aries =, alana 25 
X 13,712 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,036 s 12,056 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
xX 63,733 TousileszautresimagasinSa.c0n 5.7: 5 3) .0 5 eee eee ae 28 


229,492 534,707 Ensemble des magasins...................2.0.00- 29 


= 48 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 17a 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
HAI other: food.Stores <r itn ter ote eee ees erent ooe=. sient 

Department Stores) i... « <c.cyes,- ae) ee tr tte eters ona + 224 
| General merchandise stores Mt: cettee serait sterene eres + 211 
General! Stores) cw th nek ae mieren eden re cree te mea + 18.7 
NaniGly <SlOlOS ess ercncreies Ssybiess oa oe Se eR ihn Ri eeR x 
Motor-vehicle dealers... Satta ake ate oe er rene + 273 
Used-car.dealers 00... (RA Pee A x 
Service sstations os oc ota sine % weak aehe Ser ene - 17.4 
GalAages) Gam ioc da. gah ae anie oem RE eee eee eee 4 
Automotive parts and accessories stores .............. X 
Menis: clothing ;stores src 5 Pe Ge ie ee choi teh tate 

Women's: clothingestores San aa aac eee eee eee 

Family :clothing..stores: 25. Sa See cieeee en. creer secre : + 22 
Specialty .shoe :stores. 2) ee eae See: ee X 
Family shoe. stores, <2, &. SI Ree ES: See Xx 
Hardware:Stores 0.2 500 Fane ada nee haere 

Household furniture:stores. 3... ..« et ee ee x 
Household appliance stores .................--0--05- Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2 + 20.3 
Bookxandijstationery.stores ....... - n.geeeee ee eee x 
EIOFIStS in acd St ot Nevin dh sch Soe ase es een cee ee x 


Wewellefy :StONOS:.¢ e.auc co 205d Ranney oe ee + 12.6; 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores ...............0..00 0000s + 28.8: 
All other stores 


ASSHOLES: 9 osc tae cadccnd Se Oe See ete. + 24.4 


=A9)12 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
May - 1981 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 

Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

Kind of business 

Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 


"Ventes Variation Variation Variation 

| No 
$'000 % 

1,108,640 + 7.8] 485,695 1°] 1,504,335. - “b (7.3)fEpiceries — Boucheries ¢ 20.4). -c oo... os oe oe 1 
91,626 + 20.8 306,988 398,615 + 18.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 8,227 a 128,944 137,171°* Tous les autres magasins d'aliments................... 3 
822,993 2 Pall = 822,993 AS IGrandsiimagasins tamer. ts cas svi, Noes cine tee ee 4 
129,293 Ou, 34,646 : 163,940 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
51,025 + 13.9 101,751 ; 152,776 + 10.4 | Magasins généraux................ 0.0. c cece ee eee 6 
71,894 an UUs 15,368 87,263 Roo Ule.2 42 ke. ca etc the eocto tne aver to Meare On, Mian Re TE Grae See, Air i 
18,712 - 2.8] 1,588,038 1,606,750 + 13.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 49,406 49,406 + 18.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
122,512 ise 503,478 : 625,990° f-SLAUONS-SGIVICGl ea raceae ciate ries tiscepaie tee. atone cPalee ees Ae a eee 10 
= = 27 VRE 27 Oman ae He 25:7 7) Garages wearer ce atic ors, ee eee i oe ae eee 11 
12,888 - 14.0 187,728 200,616 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,961 eal 58,389 : 86,350 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
82,748 + 12.1 67,982 { 150,731 .3 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
57,579 =i 3:0 50,699 : 108,278 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,418 + 46 6,425 10,843 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
53,431 ar He) 24,071 : 77,502 .8 | Magasins de chaussures pour la famille................ ilv/ 
x x 84,316 551] Quincailleries aris c cesses cries os Ao eec cteee oneee eaee 18 
23,820 + 31.0 124,118 Magasins' de meubles sa iiesces% cccx josie genceestesc tlc, ees 19 
X x 29,373 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
14,346 + 32.9 33,424 : 47,770 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
58,911 + 18.2 202,723 261,634 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,483 + 29.8 18,542 37,025 Librairies:\et papeteries a... ..25.5-8 c<n nd nses oboe en ae 23 
2,369 us 41,393 43,762* FICUIISTCS ark tence A Sipteee oi ear Oe 24 
30,037 + 12.3 34,768 64,805 Bi OULETICS cate ia ovte eee Os See ae 25 
X Xx x 130,140 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
28,686 + 12.5 77,102 : 105,788 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
465,564 + 9.4 474,754 940,318 Tous ‘les: autresmagasins s7t.564 9. «aslo po aaoee 28 


3,327,893 + 9.5] 4,931,988 8,259,881 Ensemble des magasins.................2.-2+ee0- 29 


supplementary Data 
Retail Trade 


Données supplémentaires 
commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1981 1980 
Jan. Feb. March April May? JuneP June July 
Janv. Fév. Mars Avril Mail JuinP Juin Juill. 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 1,497.4 1,467.1 WS 1Ze9 1, 3563550 
2 Grocery confectionery and sundries stores 375.9 367.1 364.5 374.9 381.1 362.7 307.4 325.1 
3 All other food stores 122.7 123.0 125.6 133.8 (EAC 130.9 106.0 111.6 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 868.5 836.2 903.0 THAVn 797 
5 General merchandise stores Wier 169.9 178.4 168.5 164.9 178.1 155.3 160.2 
6 General stores 145.2 142.9 145.6 143.1 142.5 143.2 124.7 125.4 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.3 EASA | 86.4 85.8 81.9 82.7 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 1,358.3 ere) 1,228.8 1, 29926 
9 Used car dealers eee oes eee eee eee aoe eee eee 
10 Service stations 580.0 569.2 601.2 620.7 621.5 626.6 475.3 485.7 
11 Garages 102.4 Car! 100.5 106.3 112.4 111.6 89.8 1.0 
12 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 171.1 163.1 161.9 164.8 141.2 139.2 
13. Men's clothing stores 83.9 87.8 86.7 911.5) 88.5 CA ea/ 81.3 79.6 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 150.0 143.2 144.9 150.5 132.5 131.4 
15 Family clothing stores 110.7 111.1 113.6 108.1 108.5 108.0 97.1 1 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.2 10.9 9.7 11.4 Daz 95) 
17 Family shoe stores 69.8 7269 29) 67.5 70.3 72.8 62.2 63.6 
18 Hardware stores 68.2 69.5 71.0 71.0 68.2 TA 65.7 65.4 
19 Household furniture stores 128.1 115.8 116.5 (Ul =53 124.2 134.1 101.2 102.5 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 Zien Bel 30.8 34.2 23.8 25.2 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.3 45.9 49.5 54.1 44.7 46.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 250.5 2>lel 2535.3 268.4 268.3 260.5 217-1 229.0 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.0 41.9 43.8 41.2 35.0 35.6 
24 Florists 28.2 Shi)RS) Zao) 31.4 29.6 29.9 27.0 27.0 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.3 67.5 69.5 68.8 58.3 5969 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 85.9 SO 103.4 101.1 88.8 84.1 87.1 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 106.1 111.0 108.7 107.2 99.2 102.6 
28 All other stores 910.3 910.5 894.7 918.4 915.5 Alot 817.5 835.4 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,787.35 7,907.3 7,743.4 7,797.0 6,767.6 6,994.6 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 141.3 138.8 138.0 136.1 120.7 125.5 
31 Prince Edward Island BY se) eee 34.2 53..9 32.1 34.0 29.8 30.9 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 25967: 247.3 239.3 231.3 217.4 221.6 
33 New Brunswick 186.4 192.8 187.0 EMAL) 188.5 186.5 172.5 177.4 
34 Quebec 1,903.2 1,884.0 1,886.5 1,887.9 1,893.5 1,869.8 1,696.2 1,743.1 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 2,732.2 2,811.0 2,768.0 2,826.3 2,352.2 2,449.8 
36 Manitoba 281.1 289.9 286.8 292.5 282.6 29265 253.8 259.6 
37 Saskatchewan 316.0 SS lsa/ 318.5 327.4 51039 306.4 285.8 280.1 
38 Alberta 861.6 878.1 897.0 928.2 876.8 887.8 763.9 810.7 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 1,011.7 1,014.9 1,001.0 1,021.6 854.1 901.7 
40 Yukon and Northwest Territories 23.3 DAs. 22.0 22.3 23.6 23.4 19.5 20.5 


(1) Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Sage 


Canada 
Per cent change(2) 
1980 
Variation procentuelle(2) 
June June Year- 
Juin Juin to- 
_ Aug. 1981 1981 date(3) 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
— Aodt May June Lt année 
Mai Juin a 
1981 1980 date(3) 
NG 
“millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
1,412.3 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 2.0 a pala hogs + 11.8 Epiceries - Boucheries 1 
[apo >>.0 SLY) 2) 333.7 5396> 354.5 - 4.8 + 18.0 + 13.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
115.6 114.8 119.8 118.4 120.2 - 0.2 + 23.5 + 8.5 Tous les autres magasins d'aliments 3 
769.8 791.1 TERS 805.3 824.7 + 8.0 + 17.1 + 11.2 Grands magasins 4 
155.8 161.7 161.5 164.4 168.0 + 8.0 + 14.6 + 7.2 Magasins de marchandises diverses 5 
126.1 T29c7. 13>.) 131.1 136.1 + 0.4 + 14.8 + 111 Magasins généraux 6 
| 82.7 85.1 85.3 85.9: 85.6 - 0.8 + 4.7 te De Bazars i 
fgo2z1.1 1,403.3 1,339.6 1,400.1 1,403.5 nal 7A + 11.9 + 5.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
cee eee eee see coe eee ses eee Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 + 0.8 + 31.8 esis) Stat ions-service 10 
91.5 93.4 22D. 94.2 99.0 - 0.8 + 24.2 ae hi Garages 11 
144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 et LS) + 16.6 + 12.1 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
| 87.1 82.3 83.3 84.4 83.7 es ee) + 12.8 es Rice) Magasins de vétements pour hommes 13 
130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 hao) +PAS ei + 13.6 Magasins de vétements pour dames 14 
99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 - 0.4 + 11.2 + 11.6 Magasins de vétements pour la famille 153 
9.0 9.2 9.6 9.1 9.6 + 18.0 + 24.1 + 15.2 Magasins de chaussures spécialisées 16 
62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 + 3.6 + 17.1 + 13.9 Magasins de chaussures pour la famille 17 
65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 + 4.9 + 8.9 + 4.7 Quincailleries 18 
100.9 105.6 106.2 109.5 108.0 + 8.0 + 32.6 + 12.2 Magasins de meubles 19 
24.4 25.6 26.2 27.5 213: + 11.2 + 44.0 + 16.4 Magasins d'appareils ménagers 20 
42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 + 9.4 + 21.0 + 4.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
232.2 23251 240.0 244.5 246.8 we 2.9 + 20.0 + 15.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
36.3 36.3 36.6 DT. 38.7 - 6.0 + 17.8 + 18.5 Librairies et papeteries (as) 
26.8 27.6 28.2 28.2 279) 0.9 + 10.5 + 13.2 Fleuristes 24 
63.0 62.8 62.9 as 62.7 =F lied + 18.0 22 a7 Bijouteries 2 
85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 - 12.2 +7556) + 9.3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 - 1.4 + 8.0 Fe alee Magasins d'accessoires personnels 27 
836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 — OE 2 + 11.5 + 14.0 Tous les autres magasins 28 
7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 + 0.7 + 15.2 + 11.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
125.2 126.0 130.0 129.8 132.1 - 1.4 + 12.7 f= Fie Terre-Neuve 30 
30.7 31.1 30.5 32.0 Bey + 6.1 + 14.1 + 5.4 Tle-du-Prince-Edouard 31 
224.6 225.3 227.0 228.3 229 61 eS, + 6.4 + 6.8 Nouvel le-Ecosse 32 
177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 - 1.0 + 8.1 + 8.5 Nouveau-Brunswick 33 
1,766.6 1,810.8 1,796.9 1,823.3 1,831.8 =i 3. + 10.2 + 8.3 Québec 34 
2,501.2 2,556.3 2,544.5 2,629.1 2,630.8 +e Ziad + 20.2 + 10.5 Ontario 35 
264.0 27267 274.3 272.01 279.0 + 3.4 + 15.2 + 9.0 Manitoba 36 
289.1 298.6 300.1 307.8 503.2 - 1.4 eT eZ + 10.1 Saskatchewan 37 
782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 eile) + 16.2 + 17.1 Alberta 38 
898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 Hee Ze + 19.6 + 16.9 Colombie-Britannique 39 
20.0 22.4 20.1 20.1 21.0 =e.0 + 19.9 + 16.6 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 
respond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


(3) L'année & date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 

1981 

MCD March April May June July Aug. 

MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aodt 
No. 

Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 9ieo>. 96.42 104.59 107.12 112.84 106.37 
3 All other food stores 5 93.28 99.15 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 Chee) 98.42 92.57 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3 87.04 92.46 107.19 109.52 112.33. 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 W12622 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
11 Garages 3 CE 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13. Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 EX ny! 
15 Family clothing stores 3 79.96 93.25 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92a, 111.96 91.96 94.69 92.91 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 97.53 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 991595: 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.35 98.57 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.835 91.26 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100. 38 97.66 97 it 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 CIs hs! 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 132.13 116.41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101. 38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 

30 Newfoundland 3 hikes? 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31 Prince Edward Island 3 83.97 95.97 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 3 88.98 ODD 108.61 106.66 106.58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 S085: 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 
38 Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99.17 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 ° 
40 Yukon and Northwest Territories 53 92.39 92.74 102.77 114.18 110.83 107.78 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerci aux 


Canada 
1981 1982 
. Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
No 
| 
Genre de commerce: 
p76).50 106.80 93.40 108.35 98.66 91.20 Epiceries - Boucheries 1 
101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 €piceries, confiseries et articles divers Z 
| 96.48 101.35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
102.67 105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 4 
103.25 119.66 135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
102.95 104.40 97.07 118.14 81.49 77.51 Magasins généraux 6 
96.64 99.91 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars vi 
92.86 109.33 93.21 19.97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.35 108.80 89.25 70.56 Tiloss 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion g) 
102.58 107.13 101.26 102,79 Deis} 86.90 Stat ions-service 10 
101.62 107.05 100.70 95.59 89.02 87.45 Garages 11 
95.91 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 13 
109.27 111.97 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
120.51 119.13 111.15 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
111.55 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 17 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 19 
108.05 110.20 107.35 124.88 95D 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
111.33 109.40 105.38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
| accessoires 
97.27 100.51 97.75 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 740) 
beauté 
107.23 95.23 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 7253 
85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 F leuristes 24 
86.09 85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bi jouteries 25 
| 85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
97.40 95.34 98.61 156.71 82021 Hie Magasins d'accessoires personnels 27 
7.59 102.02 101.14 148.67 HET 76.14 Tous les autres magasins 28 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 79.25 Terre-Neuve 30 
99.41 104.02 II22 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 31 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvel le-Ecosse 32 
98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
98.16 107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 34 
97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ont ario 35 
99.43 106.29 101.99 123.23 83.46 78.83 Manitoba 36 
99.71 106.99 104.04 (Me 82.46 (EEE? Saskatchewan 37 
98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 38 
99.31 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 39 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


= 56b— 


1981 AL 
Jan. Feb. March April May? JuneP June 
Janv. Fév. Mars Avril Mait JuinP Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,594,335 1,484,570 1,306,452 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338,634 310,609 333,642 361,522 398,615 388,488 329,879 
3 All other food stores 114,121 107,367 117,142 132,707 137,171 136,499 110,446 
4 Food group HAE Merete) 1,749 ,054 1,833,879 1,977,649 2,130,121 2,009,557 1,746,777 
5 Department stores 643,951 568,881 689,205 793,737 822,993 835,884 692,120 
6 General merchandise stores 134,917 133,174 158, 380 153,167 163,940 160,054 133,915 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 132,341 152,776 156,796 133,578 
8 Variety stores 61,838 59,608 69,876 82,608 87,263 85,777 78,780 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 1,226,972 1,238,511 1,038 , 393 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 86,350 94,298 82 ,447 
11 Women's clothing stores 125,805 98,991 VASES 136,950 150,731 148,906 126,394 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90 ,864 100,797 108,278 108 , 209 94 ,758 
13 Specialty shoe stores 10,268 7,176 7,961 10,137 10,843 10,513 8,120 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 55,151 69,494 77,502 71,051 58,504 
15 Clothing group 354,742 278,870 346,466 3975275. 433,704 432,977 370,223 
16 Hardware stores 49,290 44,294 51,893 63,916 84,316 85,436 75,654 
17 Household furniture stores 115,396 97,727 105,703 113,638 124,118 139,094 103,010 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 27,953 D551: 32,638 22,373 
19 Furniture, 1.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 47,770 56,224 45,270 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204 ,436 223,994 247,365 285,577 313,392 246,307 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,540 261 ,634 261 ,522 215,365 
stores 
22 Book and stationery stores 35,713 33,726 33,686 35,645 37,025 37,040 30,147 
23 Florists 21,880 29,281 23,626 35,818 43,762 30,735 26,951 
24 Jewellery stores 44,337 42,436 44,722 54,371 64,805 61,657 52,645 
25 Sporting goods and accessories stores 75,437 61,843 81,834 107,360 130,140 117,290 104,474 
26 Personal accessories stores 90,457 86,342 89,528 98,456 105,788 108 ,640 99,939 
27 Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 265 ,608 292,771 342,493 335,247 300,669 
28 All other stores 483,861 448 , 893 514,186 554,499 597,825 603,366 517,858 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,583,472 1,555,497 1,348,048 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,659,846 5,549,934 4,749,748 
31 Motor vehicle dealers Ai N2nl ooo. 1,261,302 1,536,127 1,677,444 1,606,750 1,629,433 1,421,678 
32 Used car dealers 34,648 40,549 46,697 51,808 49,406 46,911 40, 172 
33 Service stations 533,164 494 ,093 552,146 589,271 625,990 648 ,896 485,081 
34 Garages” 93,403 87,048 95,755 107,823 117,275 116,860 91,580 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 200 ,616 201 ,004 163,738 
36 Automotive group 1,896,398 1,984,348 2,355,097 2,596,261 2,600,037 2,643,104 2,202,249 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8,259,881 8,193,039 6,951,997 


euszie 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1980 


July 


“Juill. 


1,341,423 
362,584 
112,941 

1,816,948 


709,231 
136,754 
137,725 

77,524 

1,061,234 


70,414 
121,813 
86 589 

8,677 
53,897 
341,390 


74,673 
108 , 846 
24,157 
50,473 


258,149 


221,033 


29,465 
22,461 
50,572 
101,782 
110,049 
341,907 
523,945 
1,401,214 


4,878,935 


1,364,567 
42,029 
525,081 
99,148 
159,983 


2,190,808 


7,069,743 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
Aug. June 
1981 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Aodt Juin 
1980 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,437,070 1,312,229 1,482,618 1,414,533 1,514,808 + 13.6 Epiceries - Boucheries 1 
362,733 333,445 340,750 329,976 371,776 + 17.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
115,496 110,773 120,945 118,745 140,124 + 2345 Tous les autres magasins d'aliments 3 

qos 299 1,756,447 1,944,313 1,863,254 2,026,708 + 15.0 Groupe d'alimentat ion 4 
731,862 805,649 824,123 990 ,566 1,458,478 + 20.7 Grands magasins 5 
157,411 167,827 194,831 219,424 219,437 + 19.5 Magasins de marchandises diverses 6 
139,004 132,690 140,155 129,487 159,751 + 17.3 Magasins généraux 7 

82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 + 8.8 Bazars 8 
AA Azz 1,190,338 1,241,007 1,435,555 1,997,434 + 19,2 Groupe de marchandises diverses 9 
70,764 79 ,002 84,967 DIG 92 151,257 + 14.3 Magasins de vétements pour hommes 10 
122,892 145,050 147,556 152,109 209,917 + 17.8 Magasins de vétements pour dames 11 
99,514 105,949 107 ,084 120,453 181,879 + 14.1 Magasins de vétements pour la famille 12 
8,879 10,870 11,124 10,623 11,140 + 29.4 Magasins de chaussures spécialisées 13 
59,674 70,308 79,292 82,646 86,814 + 21.4 Magasins de chaussures pour la famille 14 
361,723 411,179 430,023 463,623 641 ,007 + 16.9 Groupe de vétements 15 
68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 + 12.9 Quincailleries 16 
109,575 Ait a 111,133 116,066 113,041 + 35.0 Magasins de meubles 17 
25,341 26,988 Ze Nee. 30,048 33,998 + 45.8 Magasins d'appareils ménagers 18 
46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 + 24.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
249,857 Zo Zea 258,476 261,290 290 ,879 + 27.2 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
227,094 226,965 241,188 237,677 323,872 + 21.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

35,691 39,355 34,467 40,262 70,910 + 22.8 Librairies et papeteries 22 
22,417 23,755 25,210 23,816 41,341 + 14.0 F leuristes 23 
56,324 53,503 54,341 79,110 171,933 es ata Bijouteries 24 
84,102 75,206 68 ,008 71,020 106,305 + 12.2 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
116,730 99,181 100 ,037 107,483 165,624 + 8.7 Magasins d'accessoires personnels 26 
352,358 290,475 317,668 325,660 561,393 + 11.5 Magasins de boissons alcooliques 27 
520 , 204 534,762 559/372 586,992 688,915 + 16.5 Tous les autres magasins 28 

1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130,293 +1493 Groupe de tous les autres magasins 29 

5,052,926 4,958, 387 5,274,110 5,495,742 7,086,321 + 16.8 Total excluant groupe d' automotive 30 

1,285,920 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 + 14.6 Concessionnaires d'automobiles 31 

38,170 39,423 45,644 39,047 32,303 + 16.7 Vendeurs d' automobiles d'occasion 32 

538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 + 33.7 Stat ions-service 33 

93,322 94,264 99,313 94,818 94,270 + 27.6 Garages 34 

139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 + 22.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
mobiles 

2,095,229 2,089 , 344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 + 20.0 Groupe d' automobiles 36 

7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 17.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


oes 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemb le procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0 
February - Février 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4.4 
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5 ,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,655 419 953 Beal! - 4.7 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 Val - 2.6 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 729 
August - AoGt 1378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 15599. 554 1,368 6,658 + 4.7 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 EIA 6,748 + 13.7 
November — Novembre 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 Boil WEED 7,603 + 1.8 
Year - Année 2: 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
1980: 
January - Janvier 890 ete 930 468 914 4,574 + 3.6 
February - Février 930 1,354 767 395 988 4,434 - 5.1 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 Devils} - 1.6 
April - Avril 1,007 2,015 2,221 463 1,228 6,934 + 30.2 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 + 22.9 
June - Juin 1,333 2,375 2,127 744 1,694 8,273 + 16.2 
July - Juillet 1,524 yA} Zea 27 795 2,219 9,258 + 25.4 
August - Aodt 1,891 2,509 2,038 861 2,139 9,438 + 19.1 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 + 22.1 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 7,985 + 18.3 
November - Novembre 1,251 2,744 1,055 508 1,559: PSAs + 12.7 
December - Décembre 1,401 hii vasy 1,139 686 2,345 9,294 + 22.2 
Year - Année 15,601 27,579 18,881 7,193 19,122 88, 376 + 16.5 
1981: 
January - Janvier 1,361 1,788 1,084 666 1,725 6,624 + 44.8 
February - Février 1,153 i2o 1,279 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars 1,473 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 
April - Avril 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 10.3 
May - Mail 1,779 2,763 Paes teas 577 2,079 CE SEM + 29.1 
June - JuinP 2,282 2,873 2,574 467 2,009 10,205 + 23.4 


July - Juillet 

August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


| 
! 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de 1'année. 


Northwest Territories 


Territoires du Nord-Quest 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 
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‘TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


1979: 


May - Mai 


| 
‘June - Juin 
| 


1980: 


May - Mai 


1981: 


May - Mail 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemb le procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automabiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
‘January - Janvier 1,594 4,021 822 155) 1,675 8,267 + 17.1 
February - Février 1,443 4,301 831 104 1,706 “8,385 + 8.6 
(March - Mars 1,709 5,534 ileal 95 1,940 10,469 + Hae 
April - Avril 1,481 4,848 ZZ 122 1,842 9,465 + 8.7 

1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14.0 

1,972 6,738 1,911 111 2,262 12,994 + 11.4 
ay, - Juillet 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
August - Aodt 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 #5 
September - Septembre 19921 5,019 1,333 89 2,015 10, 377 - 8.5 
October - Octobre 1.9795 2 GT 1,338 82 2,086 10,468 - 3.6 
November - Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3 
December - Décembre 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2 
Year - Année 21,007 66,427 14,893 1,206 25,323 128,856 + 4.1 
January - Janvier 1,699 5,506 1,430 38 1,487 10, 160 + 22.9 
February - Février 1,955 4,906 1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
March - Mars {PES 72 6,500 1,385 58 1,979 11,834 + 13.0 
April - Avril 1,843 5,718 1,509 63 2,029 11,162 + 17.9 

2,298 6,095 1,622 67 2,232 12,314 + 12.4 
June - Juin 2,458 7,200 1,703 60 2,466 13,887 + 6.9 
July - Juillet 2,470 6,399 1,667 79 (eey Ie) 12,988 + 18.8 
August - Aodt 2,433 6,239 1,540 66 2,422 12,700 + 11.1 
September - Septembre 2,242 7,618 1,580 69 2,536 14,045 + 35.3 
October - Octobre 2,166 6,467 1,589 66 2,554 12,642 + 20.8 
November - Novembre TMT 6,367 1,210 56 2,394 12,004 ee Bae 
December - Décembre 2,261 8,956 1,188 71 3 569 16,045 + 14.5 
Year - Année 2551.14, 77,971 17,830 733 27,631 149,879 + 16.3 
January - Janvier 2,118 6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 18.7 
February - Février 2,167 5,683 1,284 59 1,993 11, 186 + 10.8 
March - Mars 2,198 7,184 1,423 82 2,266 13,153 + 11.1 
April - Avril 2,226 6,511 1,715 76, 2,528 13,056 + 17.0 

2,647 7,232 2,015 79 2,987 14,960 Be /Ale) 
June - JuinP 2,799. 8,639 1,952 85 3,048 16,523 + 19.0 


July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Bctabre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year ~ Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce, de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


Price ae Vea ees Constant 1971 | Year/year Current Month/month | Constant 1971 | Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonal ly change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage 
prix Bae pour l'année Se ae pour l'année oe pour le mois sea ata pour le mois 
onl i= 
millions of dollars - miliiensadesdollars oe <a 
1979: 
January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 
February - Février 177.4 4,982.9 + 11.6 2,808.9 + 1.4 6,122.2 + 1.3 3,487.9 + 0.1 
March - Mars Vist 6,172.6 + 16.8 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4.3 
April - Avril 178.9 6,033.2 + 10.1 3,372.4 -- 6,308.1 - 1.6 3,533.6 - 2.9 
May - Mai 180.1 6,771.2 + 12.9 3,759.7 + 2.6 6,346.5 + 0.6 359390 + 0.1 
June - Juin 181.0 6,978.2 + 12.5 3,855.4 + 2.7 6,418.9 + 1.1 Bao Lill + 1.0 
July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 6,519.7 + 1.6 3,589.7 + 0.5 
August - Aodt 183.1 6,697.5 + 15.5 3,657.8 + 5.4 6,551.7 + 0.5 3,574.2 - 0.5 
September - Septembre 184.4 6,295.8 + 4.1 3,414.2 - 5.7 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 
October - Octobre 185.2 6,705.9 + 135.7 3,620.9 + 2.8 6,572.7 + 1.1 BS + 0.1 
November - Novembre 186.6 7,000.9 + 12.7 3,751.8 + 2.0 6,552.3 - 0.3 3,484.1 - 1.2 
December - Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 — 265 6,645.0 + 1.4 Beale sD + 0.8 
Year - Année 181.6 77,025.1 + 12.0 42,407.2 Clee) 76,988.9 on 42,470.1 siste 
1980: 
January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 2,937.9 + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 
February - Février 194.5 5,761.1 + 15.6 2,961.5 + 5.4 6,705.0 - 0.1 3,491.6 - 0.4 
March - Mars 194.5 6,128.0 - 0.7 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 
April - Avril 195.9 6,585.0 + 9.1 3,360.6 - 0.3 6,670.0 - 0.4 3,420.7 - 1.2 
May - Mai 199.1 7,362.4 + 8.7 3,696.7 =e tel 6,747.2 + 1.2 3,404.7 - 0.5 
June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 3,479.5 =.9.7 6,767.6 + 0.3 3,405.2 - 
July - Juillet 201.2 7,069.7 + 10.9 3,513.8 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 
August - Aodt 202.9 7,148.2 + 6.7 B92 502 - 3.7 7,083.2 + 1.3 3,495.1 + 0.4 
September - Septembre 203.7 7,047.7 + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 + 2.3 3,545.2 + 1.4 
October - Octobre 205.6 7,614.3 + 13.5 3,702.6 + 2.3 7,245.0 -- 3,501.4 - 1.2 
November - Novembre 207.4 7,625.4 + 8.9 3,675.6 - 2.0 7,380.4 + 1.9 3,541.9 + 1.2 
December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 7,451.5 + 1.0 3,543.2 -- 
Year - Année 200.7 84 ,026.6 + 9.1 41,859.3 - 1.3 83 696.9 coe 41,798.2 eae 
1981: 
January - Janvier 21955) 6,670.0 + 18.0 509501 + 5.4 7,743.9 + 3.9 3,612.2 + 1) 
February - Février 217.7 6,265.7 + 8.8 2,878.1 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 - 1.0 
March - Mars 218.2 7,099.7 + 15.9 3,254.0 + 3.3 7,787.3 + 1.3 3,562.5 - 0.3 
April - Avril 219.4 TEM EEZ< + 18.7 3,561.3 + 6.0 7907.5 + 1.5 3,609.7 + 1.3 
May? - Mair Hapa Je 8,259.9 2074 3,717.3 + 0.6 7,743.4 - 2.1 3,915.2 - 2.6 
JuneP - JuinP 223.4 8,193.0 + 17.9 3,667.4 + 5.4 Tt FT2O + 0.7 3,507.1 - 0.2 
July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


M) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 
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‘ND OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat ). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
Nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


le 


wn 


. Epiceries, 


- Grands magasins. 


- Magasins de marchandises diverses. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande fraf- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


6. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

7. Bazars. Bazars. 

8. Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 

9. Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 


15%. 


. Garages. 


d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


16. 


20. 


724\ 6 


22. 


2a 


24. 


2D. 


26. 


Zilla 


28. 


. Family clothing stores. 


. Hardware stores. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishings stores. 


Men's and boys' 
shoe 
_ shoe 


Specialty shoe stores. 
shoe stores; women's and misses' 
stores; children's and infants' 
stores. 


Family shoe stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. 


. Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 
Furniture, television, radio and appli- 


ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


abe 


14. 


1135 


16. 


7. 


18. 


19. 


20. 


Ze 


jap 


La 


24. 
[ec 


26. 


Zhe 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier: 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin: 
et kiosques et tabac; marchands de journau) 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa: 
reils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles 
mallettes et de maroquinerie; magasins d 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers di 
peinture et de débosselage; autres atelier‘ 
de réparation spécialisés; lavage d'automo: 
biles, autres commerces d'automobiles. 


\ 
| 


|. All other stores - Concluded: 


| 


| 


; 


} 
| 
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Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 


piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 


and kitchenware stores; floor coverings, 


curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Government 
retail stores; 


Alcoholic beverage stores. 
liquor stores; brewers' 
Wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


ne€.C. 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détails; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 


Tables 28 and 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile Motor vehicle 


dealers. 


dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


5. Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


furnishings and 


ee Ghek 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


ite 


. Groupe des quincailleries, 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries 
boucheries; épiceries, confiseries et article 
divers; et tous les autres magasins d'alimen 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverse 
et des magasins de vétements. Grands magasins 


magasins de marchandises diverses; magasin 
généraux; bazars; magasins de vétements pou 
hommes; magasins de vétements pour dames 


magasins de vétements pour la famille; maga 
sins spécialisés de chaussures; et magasins d 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles. Concession 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobile 
d'occasion; stations-service; garages; e 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo 
biles. 


des magasins d 
meuble et des autres magasins de détail. Quin 
cailleries; magasins de meubles' ménagers 
magasins d'appareils ménagers; magasins d 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires 
pharmacies, médicaments brevetés et produit 
de beauté; librairies et papeteries; fleu 
ristes; bijouteries; magasins d'articles «a 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoire 
personnels; et tous les autres magasins. 


‘ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
handising and Services Division in the 
‘etail Trade sector. 


‘atalogue 

(3-002 Department Store Sales and Stocks. 

| MouEbiLaw 6 ppeauhinstyelissue, 1958. 
(ISSN 0380-7045). 


! Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
| 1950. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


3-007 New Motor Vehicle Sales. M. 
Approx. 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Baal 
U2B%o 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
| sales, by type and origin seasonally 


adjusted. 
3-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
Zam pp. Pirst Issue, 1972. (ISSN 


0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


3-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 


7a9pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 
Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

3-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 
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QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent A la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. . 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 
Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

63-004 Ventes des grands magasins par région. 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


Rapport provisoire. M. Bil. Premier nu- 


méro, 1950. 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


véhicules automobiles neufs. 
Environ 15 pages. Premier nu- 
(ISSN 0705-5595). 


Ventes de 
Mle [ehh 
méro, 1932. 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins Aa 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en  pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail 4 succursales. A. Bil. 


Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 
Magasins, ventes, salaires, stocks, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l‘em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inees and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 356 
pps) First Mssuejeni97o. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
O. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


= A 


Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Mentes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
' 0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada, par année sco- 
Vaires 


63-224 Manuel statistique pour études de marché 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tel 
que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, 1 
revenu et les dépenses des particuliers — 
1'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce d 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéra 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats d 
l'exploitation contiennent des ratio 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le codt des bien 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenseé 
d'exploitation et les bénéfices nets. Le 
résultats de l'exploitation concernant de 
nombreux commerces de détail important 
seront publiés au cours des prochaine 
années. 


Les publications suivantes sur les résultat 
de l'exploitation sont maintenant disponibles. — 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974— 


63-604 Magasins indépendants de vente au détai 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détai 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures 
C7 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus 
Statistique Canada publie une grande variété | 
bulletins statistiques sur la situation économi 
que et social du Canada. On peut se procure 
gratuitement un catalogue complet des publica 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. | 
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tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 
-~ amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES ‘CONVENT TONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.» nombres indisponibles. 


. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
T nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de le 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'or 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est~a-dire 
des ajustements dus aux créations et au) 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa: 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques su 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé: 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimé: 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pou! 
plus de renseignements, s'adresser au personne. 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (tél éphons 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de: 
bureaux de Statistique Canada situés a travers a 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations", uti- 
lizing a basic concept (see below) which is 
common to both the census and the current 
survey program of the Merchandising and 
services Division. (The census also mea- 
sures the activities of "establishments"; 
iowever, this concept is not used in the 
monthly survey of retail trade. ) 


Businesses are first classified to the 
‘etail sector on the basis of "census value 
idded",(1) which is defined in retail trade 
is the difference between sales and the pur- 
hase price of the goods sold in a particu- 
ar period. Companies which fall into the 
etail sector are then further classified to 
pecific categories of business (using the 
hree-digit Standard Industrial Classifica- 
ion code) on the basis of "major activ- 
ty" - the proportion of sales accounted for 
y each kind of business or by each type of 
ommodity sold. 


The next step in the classification pro- 
edure is to survey those businesses se- 
ected for the sample in order to obtain 
nformation on the number and aCe iviley soi 


ocations operated. Such information is 
equired not only to determine if individual 
usinesses, particularly multi-location 


usinesses, qualify for treatment as 
chains" (see definition following) but also 
0 isolate retail locations from non-retail 
id make possible a more precise classifica- 
ion of each to one of more than 90 "kinds 
F business", which are subsequently grouped 
vto 28 trade groups for purposes of publi- 
ation. 


Because this is a location-oriented 
Ivey, the scope of coverage is extended to 
clude locations operated by non-retailing 
isinesses. When it is determined that a 
nufacturer (for example) operates one or 
re retail locations, the same treatment is 
ven as outlined above. Retail locations 
in be operated by businesses whose princi- 
il activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise A cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au Tecensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"établissements", toutefois, on n'a pas recours & 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
dét erminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code A trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises A points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent &tre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon d 
commerce de détail permet la révision des esti 
mations mensuelles tout en tenant compte de 
réponses tardives. La publication mensuell 
fournira done des données provisoires pour | 
mois en cours et des données révisées pour 1] 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel 
sont basées les données présentées ici varie d'u 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I l 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ son 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


Nee eee ee ee Eee” 


1981 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 


1980 
ee ee) ee Oe ee eee 
Number of Number of Number o 
Saturdays shopping Saturday 
days 
Nombre de Nombre de Nombre d 
samedis jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


ee ee ES ee 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 25 
September - Septembre 25 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


B) 26 4 
4 25 4 
4 25 5 
4 Up: 4 
D 27 5 
4 25 4 
4 26 4 
> 26 D 
4 25 4 
5 26 4 
4 25 5 
4 26 4 


ee eee ee ee ee 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondée 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. L 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreul 
lorsque des renseignements sont recueillis 
partir d'une enquéte par échantillonnage. C 
les regroupe en deux grandes catégories: le 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage © 
celles qui ne le sont pas. 


sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
in the entire population. The sampling 
Tror, in addition to the size of the sam- 
ile, depends on factors such as variability 
n the population, sampling design and 
jethod of estimation. For example, for a 
liven size of the sample, the sampling error 
ill depend on the stratification procedure 
mployed, allocation of the sample, choice 
f the sampling units and method of selec-— 
ion. (Further, even for the same sampling 
esign, we can make different calculations 
oO arrive at the most efficient estimation 
rocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
ade about the entire population covered by 
he survey on the basis of data obtained 
rom only a part of the population, the re- 
ults are likely to be different than if a 
omplete census was taken under the same 
eneral survey conditions. The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
ve sampling error can be measured from the 
ample itself. 


on-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
> a complete census of the population is 


ken. The non-sampling errors can be at- 
sibuted to one or more of the following 
UT.CeS? 


werage error. This error results from in- 
mplete listing and inadequate coverage of 
le population of interest. 


ita response error. This error may be due 
) questionnaire design and the character- 
tics of the question, inability or un- 
llingness of the respondent to provide 
rrect information, misinterpretation of 
@ questions because of definitional diffi- 
ties and different tendencies of differ- 
t interviewers in explaining questions or 
terpreting responses. 


N-response error. Some respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
Tespond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from re- 
onding units or some earlier data on the 
N-responding units if available. The 
tent of error due to imputation is usually 
known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
ondent group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
eases with increases in the non-response 
te and attempts are therefore made to 
tain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées & 1'échant illonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
Tistiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer Aa l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
&€ l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Ie ale 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. lihesexpecced 


value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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Le traitement. L'erreur peut se produire lor 
des diverses étapes du traitement, telles que 1] 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératio 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs no 
ligées a 1'échantillonnage. De plus, il faut le 


> 


cerner €& un niveau ou elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffre 
définitifs. Quant aux estimations du présen 


bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités on 
été définies avec beaucoup de précision, au moye 
des listes les plus & jour; les questionnaire 
ont été congus avec soin afin de réduire au mini 
mum les interprétations possibles (on a demand 
aux interviewers de poser les questions telle 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverse 
étapes de vérification et de traitement ont fai 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; o 
n'a absolument rien négligé pour que le taux d 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai 
biles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et d 
l'erreur non lige a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présent 
enquéte est un des nombreux échantillons de mém 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené 
essentiellement dans les mémes conditions, i 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu 
lée varie d'un échantillon @ l'autre. On nomm 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue c 
tous les échantillons possibles. Autrement dit 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait e 
recensant toute la population dans des condition 
indentiques de collecte et de traitement. Un 
estimation calculée & partir d'une enquéte pa 
échantillonnage est dite précise lorsqu'ell 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillo 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba 
ble. Cependant, comme les estimations provien 
nent d'un échantillon probabiliste, il es 
possible d'en mesurer la variabilité par rappor 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'un 
estimation, qui en mesure la précision, § 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan 
tillons possibles, des carrés de la différenc 
entre l'estimation et la valeur probable. } 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et § 
variance, il devient possible de mesurer la pré 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type 


‘or example, the standard error, defined as 
-he square root of the variance, is a mea- 
sure of the sampling error in the same units 
as the estimate (e.g., dollars). The stan- 
jJard error is a measure of precision given 
n absolute terms. The coefficient of vari- 
ition, defined as the standard error divided 
ry the sample estimate, is a measure of pre- 
sision given in relative terms. For com- 
arison purposes one may more readily com- 
yare the sampling error of one estimate to 
he sampling error of another estimate 
J-hnrough the use of the coefficient of varia- 
ion. 


The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table II, "Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
ariation. 


The formula used to calculate the pub- 
ished coefficient of variation is: 


VAX) = S(X) 


X 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 

standard deviation S(X) = $400,000 has a 
sefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the prob- 
Jility is approximately 68% that the actual 
srcentage error in the $8,000,000 estimate 
3 less than 5%". 


mn-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
sired by both a sample survey as well as a 
nsus. We say the estimate is accurate if 
- is near this value. Although this value 
3 desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
© population or sample can be obtained and 
‘ocessed without error. Any difference 
tween the expected value and the exact 
pulation value is termed the bias. Sys- 
matic biases in the data cannot be mea- 
red by the probability measures of sam- 
ing error as previously described. The 
curacy of a survey estimate is determined 
| the joint effect of sampling and non- 
mpling errors. 


One source of non-sampling error is the 
N-response error. To assist users in 
aluating these errors two response mea- 
res are given in Text Table II. The 
sponse rate is a measure of the proportion 
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soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia- 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X)>x 100. %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur Aa 5 %. 


Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux A déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées A 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. [Ee 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. sy 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80x. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g-., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le pré. 
sent bulletin. La fraction de réponse, pai 
contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données 
réellement déclarées. Par exemple, le taux de 
réponse, d'une cellule comportant un échantillor 
de 20 unités dont cing répondent lors d'un mois 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cinc 
unités déclarantes représentent $8 millions su! 
l'estimation globale de $10 millions, la fractior 
de réponse s'éléverait & 80 %. Dans un tel cas, 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance % 
déprécier la fiabilité de 1Jl'estimation; i) 
faudrait donc tenir compte des deux unités de me- 
sure, puisque la fraction de réponse est plus fe- 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente at 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ loca. 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima. 
tions relatives au commerce de  détail ne 
prennent pas en compte les  ventes_ directes. 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de _ vente at 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 
marchage, les ventes par distributeur automati. 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et le: 
clubs de disques. I1 n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ol 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des "magasins de marchandises diverses". E&I 
outre, le commerce de détail ne comprend pas le: 
ventes au détail des unités auxiliaires, pal 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi: 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni le 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les _ vente: 
de marchandises et les recettes provenant de ser: 
vices connexes tels que les réparations, la loca 
tion de matériel et la restauration, moins le: 
rendus, les rajustements et les remises. Le 
ventes totales nettes comprennent également; li 
valeur des reprises, les prélévements de marchan- 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandise: 
appartenant & d'autres personnes. On ne prent 
pas en compte les recettes hors exploitation, 1 
le recouvrement de créances douteuses, ni le 
taxes de vente. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
dy geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
<ind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
‘led into 27 major kind-of-business group- 
ngs plus a miscellaneous category. In 
ypder to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
)f-business group is described at the end of 
he report. 


ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
Oo being stratified by kind-of-business 
oupings, are also broken down into chain 
ind independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 
he following definition: 


Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
wnership". 


Any firm not meeting the above definition 
S automatically classifed as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 
heir entirety to the chain component. 


ETHODOL OGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
ed because, after 1969, there was no ade- 
Jate source of information available to 


2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins A succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i.e., of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "“link-relative method", i.e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of mew census benchmark 
data. 
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aprés 1969 pour mettre & jour la partie de 1"an- 
cien échantillon comptant les entreprises dites 
indépendantes. Il nous était désormais impos- 
sible de tenir compte des nouvelles entreprises 
(eréations) et (ou) de celles qui fermaient leurs 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé- 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'il 
y avait, un certain degré de sous-estimation, la- 
quelle sous-estimation avait atteint 4 % en 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume des 
ventes. Des estimations des ventes totales au 
détail ont été tirées des résultats du sondage 2 
l'aide de la "méthode de rapport en chaine", 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 
entreprises 4 celui observé pour le mois corres- 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 
visé; ce calcul est effectué pour chacune- des 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration 
dans 1'échantillon, on a procédé tous les ans a 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises grace aux 
rapports sur la nature de l'entreprise regus par 
la Commission d'assurance-chémage et on effec- 
tuait une enquéte aupreés de ces entreprises pour 
obtenir les données qui nous intéressaient. En 
outre, toutes les entreprises échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afin 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels et 
d'établir des estimations pour les enquétes a 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultats 
ont ensuite servi & la mise &a jour des estima- 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon- 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait & utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé & 
un ajustement compensatoire en fonction des 
entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti- 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de 
recensement. 


lew Sample 


With the advent of the new survey, the 
ensus will no longer be employed as a 
source" universe. The Revenue Canada (Tax- 
tion) list, supplemented by chain and de- 
artment store lists and an area file list, 
omprises the new universe. A sample of 
pproximately 16,000 independent firms, 
tratified by geographical regions(3) and by 
he Standard Industrial Classification code 
as been selected from this universe and 
urveyed in order to verify the kind of 
usiness of each firm. Estimates are then 
roduced monthly, stratified by trade group 
nd geographical region. 


The method used for the estimation of 
otal retail sales is one in which each 
ampled unit's reported data is inflated to 
niverse levels by multiplying the reported 
ata of the sampled unit by the inverse of 
ne probability of selection for the unit. 
or firms which do not respond on time(4) in 

particular month, an estimate is imputed 
3ing a statistical technique which employs 

number of components such as: cell aver- 
jes, last month's sales, other trends, 
-¢. Consequently each firm in the sample 
Ist have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
inked (as was the old survey) to the census 
sults. Instead, the estimates derived in 
le course of the survey will be compared 
ith census data in order to determine the 
use of any differences which may be found 
) exist between the two levels. Based on 
lese findings, revisions will then be made 
) compensate for any errors or discrepan- 
es discovered (such as in coding of firms 
) erroneous kinds of business codes, over- 
timation in particular cells, etc.). 


MPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
mposed of two basic parts: a master file 
st (including chain and department store 
mponents) and an area file list. These 
mponents provide a more adequate represen- 
tion of the retail trade universe than the 
evious survey. 


) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impét) fut complétée par la liste des magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation @& l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins & succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a 1-4 
number (i.e., having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
Magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 
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Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impé6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entre- 
prises de vente au détail qui ont un numéro 1-4 
(entreprises ayant des salariés a l'égard des- 
quels des déductions sont faites aux fins de 
l'impét). Cette liste est mise & jour tous les 
mois; il s'agit de prendre en compte la création 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre- 
prises et dans le cas d'entreprises existantes, 
tous les changements de nom, d'adresse ou de 
genre de commerce. Ces mises & jour s'appuient 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et de 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ces 
mises & jour, les entreprises qui cessent toute 
activité sont éliminées de 1'échantillon et un 
échantillon de créations est prélevé sur les nou- 
velles entreprises, ce qui permet un ajustement 
mensuel en fonction des créations et des dispari- 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur _ cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins A succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élé- 
ment, qui est mis a jour tous les mois d'aprés 
les données de Revenu Canada, fait également 
l'objet d'une mise a jour annuelle. Ces der- 
niéres mises & jour sont fondées princiaplement 
sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins & succursales 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensel- 
gnements puisés a d'autres sources comme les re- 
vues portant sur le commerce. | 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet é1ément 
supplémentaire permet: 


¢ 
t 


“0 provide an estimate for firms which do 
aot appear on the survey master file (Gre .7, 
naving no employees for whom tax deductions 
are made); 
| 
-0 compensate for the time lag involved in 
wbtaining birth/death adjustment through the 
survey master file. 
| The area file was derived by selecting a 
sumber of areas in Canada (as defined by the 
tabour Force Survey), covering all regions 
yith the exception of the Yukon and North- 
vest Territories. To create the area file 
ortion of the sample frame, the selected 
‘Teas were completely enumerated by field 
epresentatives and an area file composed of 
11 businesses in the selected areas was 
veated. This file was than matched against 
he survey master file to determine which 
rms were present on both files. for those 
‘irms which appeared on both files, the uni- 
lerse was represented by the sample of firms 
erived from the survey master file. All 
mmatched firms (on the area file) auto- 
atically became part of the sample file. 
very month since the original enumeration, 
ne twelfth of the selected areas has been 
ompletely re-enumerated in order to locate 
dy new firms which may have come into exis- 
2nce during the preceding year. These new 
irms are then matched against the entire 
drvey master file. Similarly, all new 
usinesses which have been added to the sur- 
2y master file from the Revenue Canada 
Taxation) updates are matched each month 
yainst the entire area file. Once it has 
2en determined that firms are matches, they 
‘e removed from the area file and given a 
ance of selection on the survey master 
-le. The remaining unmatched firms on the 
’ea file are included in the sample. 


‘ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


tne sales data (for Canada by kind-of- 
siness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table 25 have been 
Justed to account for seasonal and trad- 
g-day variations. The seasonal adjustment 
thod applied to this series is a computer- 
ed ratio-to-moving average method. The 
andard computer program used is the United 
ates Bureau of the Census, Method II, X-11 
sion. 

Seasonal adjustment removes the effect of 
petitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux Fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de l'en- 
quéte sur la _ population active) de facgon Aa 
couvrir tout le territoire canadien A l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par 1'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichieredey 1 'échanta lone s-tolis’ les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises. sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée & cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working of 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables &@ 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou a d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles réqu- 
liers. Il est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire & la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a lz 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou @ des 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'er 
contiennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations d'un mois @ 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 
tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. Le MDC, ou mois & dominance cyclique, 
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyer 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur a celui du facteur irréqulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est égal Aa un, dans celui de la série le 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen- 
aller 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyer 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes 


de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire 1l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 


un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en _ dollars 
constants. 


OMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS -— 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
Ff one or more kinds of business) for which 
ata will be published has been expanded by 
0. In some cases, a new trade group was 
reated by splitting one of the old trade 
roups. In other instances, new trade groups 
sre derived from the "all other stores" 
ategory. The following chart provides a 
sthod for converting the "new" groups back 
) the "old" for anyone wishing to compare 
ve series with the other. 


The following trade groups comprise the 
ame kinds of business in both the new and 
id surveys: 


partment stores 

sneral merchandise stores 
‘neral stores 

riety stores 

tor vehicle dealers 

n's clothing stores 
men's clothing stores 
mily clothing stores 
rdware stores 

wellery stores 


The following trade groups, for which 
ta will be published in the new survey, 
Te previously represented in the "all 
her stores" group of the old survey: 


ed car dealers 

tomotive parts and accessories stores 
ok and stationery stores 

orists 

orting goods and accessories stores 
rsonal accessories stores. 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraitront a été. porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra @ quiconque désirant comparer les sé- 
Ties de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 
Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 
All other food 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" 
classified to wholesale trade 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 


not only "grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, "grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores" 
and "convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 
vey, “confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores" 
group. ) 
(6) The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 
The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 


(7) 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores" group. 


have been re- 
and conse- 


xviil 


Les groupes commerciaux suivants constitue 
une ventilation plus fine des groupes utilis 
dans l'ancienne enquéte: 


Ancien groupe de | 
commerce 


Nouveau groupe de 
commerce 


Epiceries-boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 
Stat ions-service 
Garages 
Magasins de chaussu- 
res spéciales 
Magasins de chaussu- Magasins de chaussur) 
res pour la famille } 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Epiceries et épice- 
Ties boucheries 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- | 
reils ménagers | 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments apar eees 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7). 


Outre ces modifications, les "marchands 
combustible et de mazout" ont été reclassés da 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dai 
les totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, co. 
fiseries et magasins d'articles divers" co 
seulement les 


(6) 


(7) 


prend non "Spiceries" (dai 
l'ancienne enquéte, un élément de "épicerie 
et épiceries-boucheries"), mais aussi | 
catégorie du recensement de 1966 "épicerie) 
confiseries et magasins d'articles divers 
Ce dernier genre de commerce comprend 1 
“comptoirs de lait en cruche" et les magasi 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un ce: 
tain nombre de magasins qui étaient aupar: 
vant classés dans la catégorie des "épic 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dé 
l'ancienne enquéte, les "confiseries" fa 
saient partie du groupe "tous autres magasi} 
d'alimentation". ) 
Le nouveau groupe commercial "magasins d' a 
pareils ménagers" comprend le genre de co: 
merce de 1966 "magasins d'appareils électr: 
ques", qui était auparavant CiacS dans | 
catégorie "tous les autres magasins" 
Le nouveau groupe commercial ‘pharmaciems m 
gasins de médicaments brevetés et de produi 
de beauté" englobe le genre de commerce ut: 
lisé en 1966 "magasins de médicaments brev: 
tés et spécialisés, de parfums et de produi. 
de beauté", qui faisait auparavant partie | 
groupe "tous les autres magasins". 


’ TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


July 1981 Preliminary, June 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juillet 1981 préliminaire, juin 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
t estimate estimate estimate estimate 
| Estimation Estimation Est imation Est imation 
: préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
i 
i 
| Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 68.4 93.0 74.8 76.8 
_ Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
| Ties et articles divers 78.9 88.5 62.6 62.9 
| All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 67.1 77.6 57.5 62.8 
Department stores - Grands magasins SW 95.8 - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 68.8 98.4 65.1 66.3 
) General stores - Magasins généraux 80.0 90.0 70.5 69.0 
Variety stores - Bazars 92.7 95.1 74.6 WAS: 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 50.0 50.0 Tie) 77.3 
| Used car dealers ~ Vendeurs d'automobiles d'occasion 56.1 53.8 
| Service stations - Stations-service 74.7 Dilla 62.4 63.7 
Garages ‘ - - 62.3 56.3 
| Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
_ d'accessoires d'automobiles 90.3 87.1 Tlic, WSins 
“Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 83.7 88.4 70.2 71.0 
/Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 68.4 81.5 70.2 66.6 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 77.6 86.7 Bee) VLR 
‘Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisdées 76.7 100.0 69.4 V2.9. 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille Zilloe 90.4 70.5 73.0 
Hardware stores - Quincailleries 42.9 100.0 76.5 Te 
‘Household furniture stores - Magasins de meubles Weed) 83.3 70.7 67.5 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 56.3 56.3 63.0 56.1 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 75.0 9558. 75.4 73.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
__ médicaments brevetés et produits de beauté Giea 83.8 76.4 77.6 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 82.2 88.9 67.5 68.9 
Florists - Fleuristes 25.0 75.0 63.6 66.2 
Jewellery stores - Bijouteries 65.4 82.7 6an7 63.7 
‘Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 67.7 76.5 65.6 62.9 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 69.2 91.0 64.8 67.7 
All other stores - Tous les autres magasins 71.4 85.4 62.9 61.4 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 73.8 87.4 67.2 67.5 
| 
ta 
ae 
Newfoundland - Terre-Neuve 79.3 90.2 57.5 62.1 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 81.0 100.0 64.5 Tiles 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 80.8 90.0 67.9 69.7 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 79.4 90.6 68.1 68.5 
Québec 75.9 88.1 73.9 72.2 
| 
Ontario 1.1 86.3 Buk 68.7 
3 
fanitoba 76.1 89.7 64.7 63.3 
Saskatchewan 78.6 91.3 69.2 65.7 
\lberta 66.2 84.2 62.6 62.9 
3ritish Columbia - Colombie-Britannique 71.6 83.0 66.8 63.2 
fukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.3 100.0 55.0 62.0 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, July 1981 Preliminary, June 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juillet 1981 préliminaire, juin 1981 révisé 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores Independent stores Coefficient de 


variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate est imate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Est imat ion 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries eau 98.8 80.7 83.1 025 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 89.8 94.8 Coy 66.4 .018 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 85.9 93.8 60.6 62.9 +050 
Department stores - Grands magasins 99.9 99.4 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 94.5 EE) 69.4 Wes - 061 
General stores - Magasins généraux 962 98.6 16.2 74.6 -069 
Variety stores - Bazars 98.1 98.5 84.1 72.4 +005 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 78.8 53.8 75.8 82.7 - 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 62.2 53.6 -050 
Service stations - Stations-service 92.4 94.8 68.5 68.2 +078 
Garages - - 72.6 Oley2 cua tz/ 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 94.2 Oso) 77.6 82.8 - 046 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes B97 96.4 80.7 81.1 -017 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 57.8 88.9 76.5 WP) 053 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 68.9 88.8 81.2 WD) - 066 | 
I 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 68.3 100.0 Ge) 78.1 +019 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille giver 89.9 71.8 eeD) - 008 
Hardware stores - Quincailleries Silver 100.0 WAS) 74.4 069 
Household furniture stores - Magasins de meubles Cia CPB) 70.7 70.9 -035 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 98.6 98.6 67.2 54.0 -201 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, | 
téléviseurs, radios et accessoires 73.4 98.3 Blew, 81.6 - 064 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 82.0 Oi 81.8 Vs2 010 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 76,2 85.5 70.8 74.1 042 
Florists - Fleuristes 46.4 87.0 67.2 63.3 024 
Jewellery stores - Bijouteries 86.1 92.4 66.6 67.8 -101 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires Ces 100.0 692 63.0 041 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 83.0 987.0 74.9 VEE? -089 
All other stores - Tous les autres magasins 88.1 89.7 67.3 62.6 - 042 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 92.4 96.2 73.6 74.9 -010 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 86.0 86.9 62.7 72.4 -U21 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 97.4 100.0 63.3 80.0 -031 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse Ee) CE) o6) (ET 76.0 -012 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 94.5 98.0 71.6 73.8 .028 
Québec 939 96.2 78.1 76.5 .020 
Ontario 95.4 98.2 71.0 Uo) -010 
Manitoba 89.7 98.7 70) 72.6 - 026 
Saskatchewan 83.2 97.6 76.9 73.6 045 
Alberta 82.7 87.5 69.7 73.3 .028 
British Columbia - Colombie-Britannique 92.7 96.6 75.6 Tae .034 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.5 100.0 69.5 70.2 «045 
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Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins in 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........---. 
Grocery confectionery and sundries stores...........-- 
All_othem food stores eee se eee 
Department stores .........---- 2100-2 essere crete: 
General merchandise stores ............--.---+++-5:- 
Generaléstores’ o.c oceans eee Sree orl ieee 
WENIGIN CICS o5000eobacosmeGuonsoroogsombeoaragoc® 
Motoravehicle, dealers... ae Aer oie ae ee ce 
WsedticaredealerSia, cenv.cse.ta crear ate eae rane Meee mayen pomeno as 
Service stationS rvs arts ciiecde eee en ene nee et eee 
(Ch O(c) ae ae OI erie OSA NOOO aA OC OCU « 
Automotive parts and accessories stores .............- 
(WEIS Clelitine| SCH pemesruessooousgnocndumann 7400 
WOMEN SACIOMINGESLOES sre ceo arcuate carr eseet tere wened saan d 
eM) Clone) OSS, cho nadtenpsonesneenondconcowot 
Specialty "ShOesStoneSiearie hte ty aerate eter cee 
FamilyoShOCGStOreSBeasmecra sarin ates hea ieuearay nastiness 
HardwarevstoreSen cn sere tt ooees | 0 ot ke gree eee 
(nla o UMUC ACES 4 chscoessnedcucutnagaon sas 
Householdmappliance Stores) faa. a. sey ete ete 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book andistationenvastOreSeucn acerca eemere tee tee etter 
[Bitola ea ee or rere hemmgincan cess c chaiacbo ake rere CRON bce EON 
Jewelleny:StOres ery cos tee ateee rds ere ePenstcrerone een 
Sporting goods and accessories stores................ 
2 \ iPeSohnel) CeocESoMES GOiGS ccnautscevocspetyadgosae ce 
2B CAI other StoreSite = aera forayene eters selma ee eae, tales on 


AWESTOOS prea es caters ayn eterna oto tele Teterercressiote 


dépendants |Ensemble des magasins 


$'000 


20,949 
17,219 
1,491 
8,848 
UC 
8,835 
3,516 
25,004 
288 


All stores 


Change | 
1981/1980 
Variation 


Chain stores 


Magasins a succursales 


x 

x 

31,772 
322,891 


1981/1980 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


[ABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 
January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Change 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


135,151 | EPICENeS .= IGBOUCNETIES? ase aaa. as. Cee 


105,395 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


9,224 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


57,849 GiANdS MAGASINS yb cash iste esata carte 4 


53,589 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


96/921) a 1o97a|||Magasins Gencrauxeen: serene nn 6 


21,383 WDB AZ AES itera dais Guo xd ons ans gah aS gcse ainc rs eink ga 7 


166,336 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


2,467 -4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


94,008 = ORAUOMSSCIMICCH si toSeagtns acgeqeae setae senders ha) Se 10 


8,618* aso) | WAM AQES oe qexses nous le rout dogs eiscas'gs Se aA Se eee 11 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


1,558 Magasins de chaussures pour la famille................ 7 


6,066 


1,924 1,924 Quimoailenies oe ce cass hos de eae ace dour cioasanic ee ee 18 


10,501 10,501 = =; 20'8 IiiMagasinsideimeubles.«s74..-). | ane eee a 19 


= 871* 871* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= We Tpex Uy(Hliss” Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 43,254 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 757 Kibraines\etipapeteries)....c .... aqeene eee e e 23 
= 2,432 RIGUNIS(OS a essai oe uate uevy eens ee ae ea 24 
X 3,135 BjQUICTIOS ou. nil he cccehnuelens he a eee 25 
x 4,161 Magasins d’articles de sport et d’'accessoires............ 26 
X 3,865 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ce O07, 30,679 ae ALB 62,452 ious@lesalitresimagasinSas) ree ae eee eee 28 
+ 4.8 593,465 916,356 Ensemble des magasins........................-. 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island | 


July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasin, 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/198( 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- + 11.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............- - 84 
3) || All other foodistones:. .c.cr ie 2. nee atte clr per ; + 114 
4 | Department stores ........5-.---- 5-50 Se see ee +a 
5 | General merchandise stores ...........--.--+--e+-ee0- + 8. 
GulkGenerall StOrGSs..< 52 cgeastenc carices err exes ene ss eee ene ee eee + OW 
Uf | WEUEINPOONES 5 oon Sumas Dole Bmnans Ooo Saber ob 0.5 oc | 
8 |; Motor. vehicle: dealers... . SaSere sees Sees eel + ih 
9) \Useditcan dealers... ......eeehe mee he eee: ie ene enter . 
HOMISORVICR CStatlONS =. csc 6 sso ew fvevevasie eute te ere to Ae RN nes : 
ARP GATAGES' «<2 sero das conc eacaneie leeks Spe ee | 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

ASiliMen's: clothing) storesivastss cei. Meta ers cee eect oe enemrircisateres | 
14 | Women’s: clothing, stores. 207i. Lasts 2lindeettien Oh. PRR + 19. 
AS atiamilyaclothingyStOresy--ya-- i. sham seteineest mene tefer- testers | 
16" |; Specialty shee sstores, sneer wasn eRe, ee) eee 

7 |(Ramily ‘shoe stores 2ieisey. is), Mae Aa ee. Gl Ree 

AS iHardware:Storess. ... «<a ho tenn « « ceuec a « eee + 10. 
19) Household) furnitureistores) 2... =... 2 awe chet kel eee | 
20 | Household appliance stores .................000 ee eee | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + i.) 
23 |B0ok:-and istationery, Stores... 3. ... . . AoeeNeeens ons arena 
A IMEGIONISUS 9 sic & scope nerig = othe anus aahoner es duekehene apehe oe n2ic GRO NEM | 
25: JowellerysStOres)«. deacon ode neiee ours sc aoe SE =P 19 
26 | Sporting goods and accessories stores................ ats 17: 
27 | Personal accessories stores ..................000000 oF 2 


Beil Allkothen stores ...v: <6... os. aeons ain eee + 24. 
} 


20) SAI stores... <-02c.0 0.» erent’ Adee 13,339 + 14, 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
/ABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| ile-du-Prince-Edouard 
| January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


agasins a succursales 
I 
f 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
; ae - 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
' Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
 $'000 
— I CK XS 96/402 YF °'97 | Epiceries’= Boucheries) vie ana) Ween ae 1 
x XP KT 9,633 +: 10.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 28,651 Grands  Mmagasinseet.<9.0 b..rerc ns Oe 4 
| Xx Magasins de marchandises diverses................... 5 
= Magasins: géneralixes-)..-..).cceusr so ee ee 6 
X BAZ al Siiesssti cn viasss tier. nse NNR Roem Feats a. 0-37 7é 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx 25,612 Stations=Service’ econ eaws neste ate aie, 10 
= 1,885° Garagesin: mau g- tacit: cate wen Meeace Lee 11 
x 3,560 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x 1,100 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,025 2,325 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 2,062 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille................ W7 
= QUINCAIIEN ES eh -9- chem eke, ss a Cent I, 18 
= Magasinside’meubles:. .../........ . Haan Sue ee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairieset papeteries:. ......... Seen een, a 23 
= BleGnistes 510.40 neat tan Rhea ins Se ee een ire ae 24 
X BijOUterlesin ci)cie kine anc raisrel acetone ee boa Ne 25 
= 3,210* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 1 26 
X 1,059 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 26,627 Touslesrauitres:magasinS: «=. .enics oe eee een te 28 
70,555 224,863 Ensemble des magasins.......................... 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation — 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........--- 58,390 + 48H 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,050 aF 23.1) 


SiivAlisother foOGaStoneS:. eicwmertais Sci eels teen veto ienemene CYT 


As|(Denantmentestores 5 eeiasa ce es 0 eee eee 18,841 + 10.1 


5 | General merchandise stores ............---+ 2-00 seuss 8,603 + ‘Wee 


GuliGemeralustoneS:. ...ti-weecr oes espn ts cee I Roe 4,082 : 4,082 + 5519 
Ue \NEMGIM SO GSicn aoaso se koe oppeebocs saan nnooDS cocoa 6 ; 710 : 4,816 + 6.0! 
8) liMotoravehicle dealers) ..... . aobos- iso eeerte 41,708 41,708 - 11.2) 
GallWsedtcarsdealers.......: eta ae weer aceare) hts emerge 2,135 Pe iit) + 102 
HORS ORVICENSTALIOMS <0 stapes oc ces touch tones eee Re eee meme : 23,048 ; 23,782 + 21.4 
TAN GAFAGES aie. steacrptiene  etsyeuece is dade cel helene ae care x} 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- + 26.7) 
1:3) Men's clothingStores: easel. sts cereus ier items | 
4: | Womentssclothingestores..v.c). ahtae-aie age eew. ek eter a + 17.6 
115i Famuly clothing "StoreSier pact. ee-eietn oleracea vere te + 2.6 
16": Specialty shoe Stores weysneaeevas: otrsecena eee et ee x 
AZ Family =shoe: Stones; wari: 5% tite ays cacbon beeen ieee 1,308 SF 24.2 
Bol HardWwareestores.. 25.6 <sbea5 Asst vee seus 0 oka eee ; 2,878 + 115 
A\94| Household sfurniture Stores)... - 4... «ae eee 2,106 + 92:6) 
20)|:Househoidtappliance ‘stores! Ge seen teeta ae ieee 887° 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,312 = 13.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : s 10,108 + 12.7) 
23 |Book “and ‘stationery Stores ....)... .. oasauaean th. Sake ae : 1,223° + 17.2) 
QASWFIONSIS ssress ces wackic ace ee rae noe 835" | 
PE GIMIOWEIIORY <StORCS ache curr cscossasP eee fats ae a Se 1,493 + 24.5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,201 q 6 
27" Personal accessories ‘StoneSin. eens See ee : ; 2,984 + 156 


28 | All other stores 32,149 + 16.2 


DO TANNSIONSS coe rcbeunairiccdnase cna re oe 103,237 149,256 : 252,493 + 106 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 


‘a 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
_ Ventes Variation Variation Ventes Variation 
 $'000 
| 
x S88i5135 © +2) 18:35|iEpiceries;-.Boucheriese) so). Saas nena 1 
| x 54,265 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 18,367 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
119,324 119,324 20 (Grands /MAGASINS gyre «fh. 2 3h oxsh once tans 4 
X 59,406 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 22,187 , 22,187 {OM IMAGASINS GEMClAUK:) 5-0 .0-) «) «oye ay sy ceva t ee ee 6 
| 27,055 4,344 : 31,398 AW MSZ aod or ayn ance graven dh he once on 7 
= 301,964 : 301,964 -2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 13,029 13,029 = + 18.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
4,002 ; 132,103 136105" “s81'8:8) ||\StationS-senviceye-rs.y...) scene ares ee ae 10 
= x Xe GEXA AGES acta tek x 5. > eu. ney Bmore cose koe hse eke ee 11 
x Xx 39,313 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,505 7,229* Pe 12,7343 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
~ 17,104 10,071 i TV TAS Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,101 18,112 : 21,213 Magasins de vétements pour la famille. ................ 15 
x x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| Xx Xx 8,700 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 16,677 : 16,677 QuinCAaNlOe Sri. ck ete: Hecke cicdoun. oe toto. ee. Se 18 
x 12,254 Magasinside;meubles, cnc. < <0 Se Se Ae eee 19 
x S33 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 15,435 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,491 51,883 67,374 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,657 Ae 551 9,208* Librairies.etypapeteries... ...........< Sees eee Oe. ae 23 
x 5,093 FIGUIISIOS 5 6.50 kin aicis acieland Sone ee Rn ee ee ee 24 
7,351 3 : 9,565 BiQutetiess.s cine veda nn beac Ait oe 8 si ee eee 25 
x 6,998 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,622 : 13,465 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 172,160 50h |/tousslessautressmagasinsSw: «2 anew: 6 2s ee eee 28 


651,809 947,948 1,599,757 ; Ensemble des magasins................000.c0000- 29 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
New Brunswick 
July - 1981 - Juillet 
Chain stores Independent All stores 
Magasins @ succursales Magasins indépendants Ensemble des means 
Kind of business 
Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation | 
$'000 % $'000 % 

) 
Combination stores (groceries and meat) .............. x Xx 37,464 + 12.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x x 11,407 + 20.4) 

All’ other food! Stores: .... a 4fesein a. Gahe sae ara eee x X 4,504" 
Department, StOres.. i... 4.5 epoca 6 + i-ues ye ee - = 14,786 + 34] 
General. merchandise: Storesiaiy aaee icity eer eats x x 4,318 oe 10.4 
General, stores, 4.224 os ateekiet a. cns -ee eee x x 7,343 + 116 
WEN eGiel (ose scan omy REDD IOC D DUPRE SD oe Oe Ob wICIgT 5.03: “ioe = 5, 92h3 la 208 
Motor: vehicle: dealers, ....... aga. ain eens eea X X 38,489 = 11.9 
Used'-car- dealers... :...... « Saienierieti: Paria eervenes aes Area ears 497 ar AE 497 = 42 


Service stationS) << sc! «iss. ac0. sf hus euler a 20,994 + 28:2 21,229° + 28,3) 


(CEE 0c Hes en en een eee See To opie On one ft . Oils ay 1,701° =..| 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 5,067 + 19.1 
Men’s clothing. stores 2sastee. ters GapSee. Gh aeeoe 872 soe Oui 1,294 ata 2.2 
Women's:clothing istoreS c4eac. toate ade oe dere 986 ar Cet) 3,292 + 139 
Family clothing ‘stores .fc¥:<) 9c). <2 ea ae a eee 1,761 = 9:0 2,560 ar 59 
Specialty shoe: stores: . ar sath se ao olga epee: X X 74 a5 33.9) 
Family. shoe: Stores: 2AdvertaGh sses oss ae eae x x 1,469 aE 17.9 
Hardware: Storesin. can ee oe vee eo aie oo oe ree 1,815 ar lbs) 1,815 oF 215 
Household: furniture::stores: «<1... «sean nee X Xx 3,515 sf F | 
ousehold appliance: stones, 2a 8. nile serene) eee 338 ae Ue 338 aF 1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 186° ] 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 7,371 + 28.2 8,043 + O77 
Bookvand'‘stationery_stores...... .. .... eee et cee eee 439 a=) 15)5) 647 + 1957) 
FIONISES ios Seah e ce earch cli cnet sae eR nee oe 648 + 33.0 648 + 33:0 
JEweIllery SIOPES. oo... cs ok ee, eee oe 531 + 22.4 1,355 + 10.6 
Sporting goods and accessories stores................ 2,889 = TASS} 2,889 + 73 
Personal) accessories storeSsmaaen, scene eee 649 = 06.0 913 = 64 
Alluother Stones, =... «3:4 2.45 ie ER ee x x 23,133 + 12.4 


AI ESCONES oo ahaa vec 5: 212 0.0.3, one OEY ee he eee 126,960 ate, 1022 204,504 + 9.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


'Magasins a succursales 


3,251 
14,428 
5,780 
x 


x 


1981/1980 
Variation 


Nouveau-Brunswick 
January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Change 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


240,240 


67,060 = +: 14.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


22,077* 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


97,976 Grands 'imagasinSiwns << 00.cAconcc.. ee, eee 4 


31,102 -1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


41,160 2. Magasins Q6n6raux xiccc05cocca0caenn ap ee ee 6 


BA/594" SENS | iBazars 02 ood cnc acegaMenononnecncacig RO ee 7 


275,226 -4 | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 


3,481 3,481 -© | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


120,405° 121,797°* esd SLAUOMS=SCIVICC soos ove. etter cet hatch ocho eae ee ee 10 


6,640 6/640, © 4 4B Garages ox cccet rents anda nah av a 11 


x 29,557 + 12.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


5,640 S128 8,891 - 10.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


5,180 ati 91S 19,608 -1 | Magasins de vetements pour dames................... 14 


10,687 se rd 16,467 -© | Magasins de vetements pour la famille................. 15 


x 455 + 11.0 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 


9,690 + 10.8 | Magasins de chaussures pour la famille................ We, 


x 


10,173 10,173 af A SRUINCAMENOS!. 5. crac teastoestah oie Bold th Pome gel eee ee eee 18 


23,277 Pe 20'8iliMagasinsideimetibles............ Seca. ee 19 


2,418 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


Xx 1,496° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

+ 24.3 52,352 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
ar ee 4,457 Librairiesvetipapeteries + :.:.7.02.%. Ree eee. ee ee 23 
= 4,689 RIOUIStES “22.5. nto ture Grchd EK Ciba eee Se ee 24 

+ 10.8 8,149 Bijouteries s+cnece eink eead hace eee ee 25 
= 16,619 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

= che 5,953 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 123,276 Tous ilesrautresimagasins: ons. sede ee 28 
1,278,883 Ensemble des magasins.......................... 29 


2 Hi@ic= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Quebec 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allother food: stores: ; se-seatics. era anes eee eee 
Department stores: ......6.-540 6.4 90 5 Ren oemeee 
General merchandise stores ...............0.052.005- 
Generalestores 4 oad woh: henna oa ee SRE 
VarietysStores 2 522 «a Ghali diay alg Ahearn 
Motor vehiclesdealers: . .... csuviewediee barca toe: 
Used) car dealers)... . athe antisera: ese 
ServicerstationS: 5 4 ...2% 26. fda. 2 Sey es ee ee 25,523 * 
GaFages os 5 aes. ccna aiteyaestn eee - 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's: clothing ‘Stofes ..ccaeyos a en eee ls aoe 5,308 * 
Womenis-clothingistoresisq-% - cy plese ey opeenete 16,090 
Family clothing ‘stores .4.4.. cesqinom tee ae ee 12,475 
Specialty ‘shoesstores 3 44ites ate. ate seats ae 1,684 
Family shoe stores: Geivcst- nieces sys suet eens hey als) 
Hardware stores. oc .je sc aeons tena end oe ee 
Flolsehold!appliancesstores: W..y40.00e" 25 ceeee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and’ stationery stores. ....... - saalenesi areeon 
POUISIS Pa 5s, oon dd pac eta oman cs armrest Re ae eee Ae 
Jewellery *stores: -jsetv asc kde maascecs ook ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
RersonalaccessoriesiStoresiauaen is Gea eee 3,508 


Aillgothene Stores ee... Usrurcc.cs tithe, on ee ee ee a 83,121 


ALI StON@S toterstesc c1-/ cio be ais 3 nea ee See 562,783 


by Kind of Business 


Sales 


Ventes 


14,755 
142,349 
61,523° 

x 

19,636 

21,632 

18,020 


27,786 
104,052 


1,405,310 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin| 


Change 
1981/1980 
Variation 


390,519 
150,524 
49,706 
135,979 
24,764 
26,164 
24,291" 
338,078 
14,755 
167,872°* 
61,523° 
46,022 
24,944* 
37,721 
30,495 
2,679 
21,450 
31,812 
42,897 
5,501 
16,654 
46,289 
9,141 
5,265 
9,430 
35,153 
31,294 
187,172 
1,968,093 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation | 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
| = 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 

_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 2,754,166 
x 876,699 
15,168 313,305 
917,584 917,584 
x 178,160 
x 140,543 
120,732 30,078" 150,810* 
x x 2,342,755 
= 115,926" 115,926* 
155,953 869,694 1,025,647 
= 331,578 331,578 
x x 269,819 
34,517 132,029 166,546 
— 107,522 150,380 257,902 
87,153 121,715 208,868 
11,779 9,240 21,019 
— 107,912 42,714 150,626 
i X 175,120 
24,022 224,659 248,680 
x 29,317 
x 84,727 
18,557 318,838 
24,635 62,667 
x 47,370 
x 61,950 
x 203,412 
22,315 176,070 198,385 
501,410 683,426 1,184,836 
817,703 8.9 | 9,019,551 13.2 |12,837,254 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands imagasinSiix jac .accks hese ec.c. ee 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleties «:..f.324 «ahs 400s crc Se 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies,,et,papeteries: ...... .<,:...- Sarees. Sones 
RleuniSteSy. 34004 a i OW ate 
BQULCNIES fs npg Ge aah ian Ges oon, ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble..des imagasins 5, .1..).:4.5,4-yc1..s,:-.8: EIS eke 


a eee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

July - 1981 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All “other food stores... Aina: 2 ee ee 
Department Stores a5. sic ptenackse a gn epee eve 
General merchandise stores ...............00-0000005 
GONELalliStOFOS is. si sst odie eles oss, sa ane oe ne Rees 
Variety #Stores Paucar s.felt sh ol cea hie tone eer 
Motor ‘vehicle dealers... . .2) 0: Ss See 
Usediicar-dealers:.......... e780 ee eee 
SOFVICOStAtlONS! S «5:2 .se.l. cine + kale su ae sc dee eee 
GAN AGES ee sa ra ssatas ara 2a ileral Sachse. cient Sacer ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing) ‘Stores: &. Sit Sea ae Te eee 
Womens clothing stores, Araceae eee ener 
Family*clothing :storessaea). 4.2) eee eee 
Specialty. ‘shoe stores. 2ao2ha.nvih ae. ee 
Family “shoe. Stores: <a.rew el Stetson 
Hardware Stores 27... ener sere wet see 8s A wn 
Fousehold appliance stores: see nema ean 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book-and\stationeny (Stores... «2... > enema a eee eta 
PRIOTISUS Do oy-ce ce taterediree et peal cicc setae eA ee 
VEWEIICNY. “SIONCS epee pears tes eta ener oo A ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories: storesiii tas) ee se Se 2,687 


PB OUNCT STON SS ep es ci ner estar artic: a 56,874 


AME StOreS rejzicospsrardcd eiesesaverereretS SOE ae a. 325,089 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin) 


Change 
1981/1980 
Variation 


182,955 
46,916 
23,779 
82,622 

5,498 
753° 
8,075 
147,844 
6,211 

72,418" 
11,555 
14,190 
9,798° 
16,124 
12,943 

1,552 
10,369 
17,443 
18,944 

1,642 

7,640 
25,165 

5,653 

elt 

5,028 
12,891 
13,762 

108,326 

872,307 


All stores 


Change 
1981/198( 
Variation | 


+ + 


+ 


+ 


= 1Q%= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Montréal 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


iWagasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
/ $'000 
x x 1,431,135 Epiceries -. Boucheries®:. fi. seieogm). ae vile nelecine: 1 
x a 311,187 Epiceries, confiseries et articlesidivers: Seamer. Samen (23 
10,077 = aa 165,137 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
563,022 st ae0:9) 563,022 Grands ImagasinS) ac aoc as 0+32 90 5 4 
x x 41,759 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 2,916* Magasins generauxe a... .9asseaae sae ee eae 6 
36,956 te le. 51,375 BaZalS!. so: 2s nat ents vie payee os Av vis ah een eee ea 7 
Xx Xx 1,055,435 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 54,549* 54,549* Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 
110,901 + 731.0 354,014 464,915 SLALOMS=SOMVICE ser iceman di ene cs ova cerercn dey so: EN 10 
. = = 70,667 70,667 GENAGES Gen neg avaiey cere otras orks eae ree ee 11 
| x x 86,767 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
25,340 69,098* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
56,901 eietes il 113,459 Magasins de vétements pour dames................... 14 
54,520 + 19.2 89,241 Magasins de vétements pour la famille................. | 15 
8,193 == 1.4 12,926* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
58,201 + 19.2 76,477 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X Xx 95) 157 QUIN CATON ES ice eonay meen cred shana) «+ sn ckccoeeae dey ER 18 
Xx x 104,912 Magasins; desmeuibles:-p7-.5 «+... Se ta ne ee 19 
x x 9,628 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Xx 33,240 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 178,117 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,180 + 31.0 40,233°* ibrairies.et:papeteries.,....... +... eee Se. Ce 23 
Xx Xx 20,046 EIGUTISLOS m5 sparva perce Ron Eee Oe eae Ne 24 
x x 33,641 BiOULETIOS 5 apcpcsnd cxowemencirsatromarvesnevadhanan ino oe, 25 
X x 71,538 Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
17,051 + 6.5 74,713 91,764 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
344,254 + 11.2 357,876 702,129 TousslesauitresimagaSinS wees neta ae eee 28 
263,235 + 8.8] 3,777,235 6,040,470 Ensemble des magasins.......................... 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin; 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/198' 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 

$'000 % 

1 | Combination stores (groceries and meat) ............-. 476,037 110,829 : 586,866 + 150 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 63,991 81,192 145,183 + 334 
3 |\All-other food stores: ... See oedh 3. an Ae citer «arti «estes 3,960 45,924 : 49,884 a 18.6 
4°|\Department Stones; <.55)2 sry es erties Ps v2 eke etme 258,671 f 258,671 + A 
5 | General merchandise stores ............-0--0eeeeeeee 34,191 ’ ; 42,847 + 2¢ 
GilkGeneral Stones os. 3a5 ys ays oe ches 15) = a eee ee ewe X 20,261 + 1Se4 
TE NEWEN EO CIES an been SMP BE OOOO Smo ere aoe cmmm mc c C2. c 21,737 : 5,595 : 27,333 + (Gr 
8 | Motor vehicle’ dealers... .::. Aas ine Sey ee = 487,692 487,692 + 19%¢ 
ON WWsedicar dealers: ....<-:.. TRF etariencis Serer tetas eae = 20,230 20,230 + 2&9 
1Osl}ServicesstationS sc era sss daa 5 des ag ae meee 80,875* i 197,200 278,075* + 34.4 
WN }GaraGeS oe. .noxs oe iain ec ieteha rob song io) ee ak 45,973 45,973 + 34.9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. i 77,771 3 83,679 + 19.4 
13) Men's clothing: stores Sactacr christen sires tender y 18,324 29,126 Si 187 
(4) ;\Women's  clothingkstores: eins ery .mte ete toe eee 22,928 53,731 te 15.6 
15) Family-clothing) Storesintyars se .f.iser-wetent arene ees cree eena 11,234 31,583 aF 25.( 
1Gi}iSpecialty tshOSESLOES) -e aoe es ceaadeyceeearea nett eens aoe eee 2,383 4,489 ae 16.1 
17.\\Family ishoe* stores: piss 6) ees. aks ae 6,473 : 23,611 + 164 
UBuliardwarexStOres:. ..~ .rasyccre vce, aynna dare ace ere 21,852 a 4 
19) ihouseholditurniture stores. .....- =... cpanel a els eee : 39,192 ts 10.§ 
20 | Household appliance stores ............ 0.00. e eee eee 12,387 + OA. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ee 10,054* - re 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 98,217 oS 15. 
23" |(Bookzand! stationery "Stores... .j...... . <i eae) er ese 15,570 + att 
ZAMEIONSISS xcsce nia Weenneas Phvens auhear ey ae aera anys <7 ROR 10,809 + Tos 
25) | WewelleryeStOres vain ss agdae tin nrc oc vote Rte 14,587 f 24,444 + 224 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x 30,916 at 3.1 
27 | Personal accessories stores ...................20000- 18,641 : 26,501 : 45,142 + 16! 
28 WAN OINer StOreS 6 «gio ecw aca sacce ee ee ee 231,287 161,379 392,666 + 19. 
29) V CAUCSTOFES cia (e garage, <sicse nisin ars, s eR, BA 1,343,256 1,547,225 19.2 | 2,890,480 + 174 
| 


TABLEAU 


Chain 


_Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


| 3,198,003 
387,379 
29,724 
1,787,781 
268,791 

x 


135,524 


490,944 


= 34,934 
74,826 
201,348 
130,431 
12,954 
111,785 
x 
83,468 
x 
30,708 
174,528 


64,391 
63,928 
101,687 


1,249,638 
8,708,467 


= 4i5.< 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


stores All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


715,066 3;913}069 sl") 9.8.) Epiceries.- Boucheries” ie Joos) Sais. eee 1 


465,264 ar 1/40) 852,643 + 29.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


- 14.4 284,626 aoe its) 314,350 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
+ 12.0 = 1,787,781 Grands, magasinse ey. fa. cts.2.. ae ee eee 4 
az EHS) 52,542 Se UATE 321,333 + 10.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 108,286 a I S!OaMagasinsigenerauxe sana.) ve eee eee 6 

a Shall 34,239 169,764 SID ALANS 5.2. a0 as, ti % Rice rtavse tacts he ceraeU fet fe eo ec 2 ih 
- | 3,421,316 3,421,316 + 18.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 119,823 119,823 + 26.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,190,130 1}681,074>  BEEe30!571-Stations-services wees arene cee Seeenn anne 10 

= 263,961 263,961. © ot 20.0) | Garages: m.c.e. <ahbt bet ax ne denneeetes oo 11 

ae 4 431,123 ae G7 466,057 + 14.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...._.. 12 
52 et 112,189 + 14.4 187,015 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
ar URES) 145,650 346,998 Magasins de vétements pour dames................... 14 
op PAA 70,465 i OLe 200,897 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
ap tee! 16,314 29,267 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
ar CS) 46,342 + 10.8 158,127 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Xx 128,210 fel Osta Quincailleniesss:, 2: ene ak moet i, scare asain «Oe, eee 18 

+ 34.9 312,802° =e MAG ASINS ICEL MCUDIES a a. ks eee ay nee eeete eee eee ee 19 
x 88,205* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
90,721° Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

+ 18.8 664,322 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
ae Pails} 107,575 Librairies.et, papeteries:: =.:..,-5. en ee ae 23 
Xx 88,134 EIGUIISIES 3.0% .e.5h <a 2 one ae aoe doers Bae 24 

ae 142,809 Bijouteries SARNIA? Aha F 2 oh Me Ae Tce ee oe 25 
x 182,460 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

stamallitiei/4 263,184 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
+ 12.5 2,249,199 Tousslessautressmagasinse saaqe eee eee eee ae 28 
+ 14.6 | 9,950,914 + 17.8 |18,659,382 Ensemble des magasins....................0.000. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
No. 

$'000 $'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 176,378 22,838 199,216 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............-. 18,043 29,067 * AT AeA 
S°1VAll- other dood) Storesic cere nies ieee een rt ete re ied ane 2,837 22,453 se A/S) 25,290 
4 | Department stores .............- 222s sere e eee 104,611 am) hols) - - 104,611 
5 General! merchandise StoreSitsce 22. ta). et epee tells 10,844 3,126* 13,970* 
6:|"Generali StoreS-si ac bite Ot es seo os 2 ee eee 314° 314° 
TN Naniety "Stones as.cuenen nt a canie 0 Come cueccir getters eeicl= Soememes : 832° 5,488* 
8 Motor. vehicle dealers: ..... . Seek Seep ies eee 188,414 188,414 
9 Used’ car dealers... ......- «qekmengtrs a cre nettyerenst= ck ueyotinete tel 3,264°* 3,264" 
JONLServicecstationS.... << aa scick es es Cee ah 50,149" 83,583" 
Meh GAarages: -. 8c rab cece eingipursws oie eae Maen ii7,o020 Wisk” 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X 25,228 
Si liMenis clothingestores. vie vse ee. 2coy cette nee Cetera 9,376" 15,320* 
14: Women:saclothingstoresiaice ts sare ope cee eas cine. ey epee 10,110 23,821 
15; Kramily sclothing) StoreSasee © Sk esc ae ee eerie : 2,863* 12,576° 
6 Specialty «shoe: Stores: secc8. cree eens pees aes. eae : 1,683 3,275 
174|\Family shoe: SIOneS | iiwent at Suen ate. weeks ake aeaae 2,922 10,921 
118: [Hardware Stores aay. «15 scl scsi ena) ne +o See 7,783 
OB Eousehold turnihUrerStOreSin. a... sca wies aie ole ee : : 16,020 
20) |; Fousehold/ appliance: stores, 22 eeee eeeee 5,055 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,966 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 39,797 
23) 00k, and:stationery) Stores’. 1... >). eee ee are : 9,389 
PASWEIONIS(S ier fxictear eos on aantonttn ween ey eee oe Ce : 4,289 
Coulwewellery ‘Stores. <2.0 ae iene wala ay ety a : : 8,523 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 15,933 
Z2iA\personal accessories) StOneSyeyeseeae arene ee ee 9,980 13,707* 23,687" 
ZOuFAllzotherStOres), 2.5 a 2 os o.oo Ree ee eee 76,127 69,807 145,935 
29 ANPStOreS) roses cccios's 1s). . ReRCEER. Sat eee: 506,357 553,774 1,060,131 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


+ 32:2} 


= Ale = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,219,554 
114,629 
20,722 
735,347 


87,016 


29,542 


- 204,892 
X 

40,013 
91,346 
63,837 
10,146 
50,664 


47,360 


57,502 
435,541 
386,269 


Change 
1981/1980 
Variation 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


1,367,290 Vi EPICenes "=. BOUCNENeS =). Wi5 .See aee ele ee 1 


147,736 


14.6] 185,131° 299,760° --- | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
6.4 148,204 ar Ushi} 168,925 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
12.6 = = 735,347 Grands¥MaGasinShs a's o..scsa so one oy Re ee 4 
23 18,779 11:0 105,796 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 1,864°* 1,864 ° eee EEVIAGASINS GONETAUX S.-i = bass cota senescence 6 
6.7 5,797 35,339 UAE AZ ONS re ere acs “wk as atte Ram Rite ER ie St 7 
- | 1,282,811 1,282,811 + 20.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 19,274°* 19,274° --- | Venaeurs dG automobiles d’occasion.................... 9 
329,617 ° 534,509 * ost HESLTAUOMS=SOMVICE No sir oe ern as. arte specs <> 10 

= 91,373 91,373 Hg: 23 5): WGAraGesy eats 2 cet saath esrtn.n, a ec Paes 11 

x x 141,689 + 20.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... ue 
0.7 55,247 + 932.8 95,260 + 17.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
a1 | 5) 65,800 + 7.9 157,146 + 15.4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
18.7 15,202 + 14.6 79,039 + 17.9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
15.2 10,341 a2 2S 20,487 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
18.8 22,625 ap WAS 73,288 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X x 45,160 AH 2 OM KQUINCATEKIEST 5, «25 endo oye & wirexne sien sa lees Senay Se eee 18 
70,680* 118,041* aeat |IMAGASINS TOCHMEUDICS cu cns-ncenicesea Gee eee Soe 19 

Xx 39,540° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 39,831 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17.8 278,037 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
24.6 66,256 Librairies: et papeteries:..<...;.:.:..... Ree, Se ee 23 
= 34,922 PICURISTOS Hw svshssenavecdesrscaiseduc S oice onan Wor ci Saswdeey Saceeee nae 24 
6.0 54,646 BHOULCNIOS? wecesentsripssc) choke esnc arent cu ee 25 
x 95,398 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13.3 86,926°* 144,428° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
14.5 442,540 878,081 vous les*autres!magasinS®.......2c oe. , Re ee 28 
14.5 | 3,617,269 23.8 | 7,003,539 Ensemble des magasins.................cecccceee 29 


= 8) 5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Manitoba 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1981/1980 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 45,771 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 4,796 
All’other food ‘stores. see eee eee, pahies 
Department stores: - 5c 93h es ea ya. eee ered ent ee 
General merchandise stores ..................000000- 
GoeneratistOres suse. tides aso how erase ad css Sener Mince 
WETTEN SIGC hee aia alnere nomena nome ohh Mie cee: 55.0 
Motor vehicle dealers: .:.. ¢ cess SBR eee 
Wsedizcar.dealers:.::....2 LSet on cra 
SEMViCe* StAtOMS 50. «-oratustacs «avenue Siena coe eee eee 
GAraGeS 3) 2 5.2 cack s tit weed encase aan de eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothing stores: 26Sfaat ais ears ae Pee 
Womens *clothing istores mtri.is tc eee es See 
Family clothing) Stores sane shine) eee ine eee 
Specialty shoe stores: saee4it han ne ee ee 
Family. shoe’ stores” 7aoan a) es). See 
HardWare<StoreS iia scn pare codes hasy ac atinsct) 2 ee eee 
ousehold) furniture Stores: .)...1.... .. Heeine) dee One 
Howisehold appliance stores: Sys aete eneie a nee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookeand stationery, Stores!..-.; ....... seen fe ere 


RRIONIS (Sig ood ea tad seprcs coke Pre nes ete tay eee et eer 
VEWEIleny SLONES AE ieee on cckthaden ot eevee eeeea ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalaccessonies: StoreSieeine arene ani ene 1,060 
AlIOtNeN SLOTCS  Syii<.seseesee a le ee ee ee 13,824 


ALStOres se peieveyece ys acas ce jounvs ote Ee 134,214 


by Kind of Business 


Independent 


Sales 


Ventes 


1,737 
20,769 
178,204 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


61,464 
14,100 
4,524 
39,781 
4,454°* 
15,056 
2,670 
62,332 
S575 
22,900" 
3,285 * 
5,432 
17927, 
4,220 
3,638 
153° 
1,935 
2,303 
2,863 
993” 
2,562 
10,603 
1,234° 
824 
2,701 
2,463 
PME 
34,592 


312,418 


All stores 


Change ) 
1981/1980 
Variation | 


S ieee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


)Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
| - 1981/1980 cs 1981/1980 = 1981/1980 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
~ $000 
298,274 + 16.2 98,442 396,716 » + 19.0'| Epiceries -‘Boucheries: ics, esteawn). seeds. coleman 1 
| 29,073 a 65,648 94,721° .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx Xx 22,782 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
257,301 + 9.0 257,301 Grands MAagasins yyy case seouss cen. s:s, cc ee 4 
33,405 + 9.0 , 34,411 -O | Magasins de marchandises diverses................... 5 
xX x 94,950 2D! AVIAQASINS AG EMER AUK oy oy oc ox ey-ciesystion tone c aco) oa 6 
| 15,896 Seat Seil 1,414 : WA S10" me E12 MN Bazarse m2 a Acjwuces savage Pesce ca ee 7 
= = 372,619 F 372,619 -1 | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 5,745°* Nee 5,745* ... | Vendeurs dautomobiles d’occasion.................... 9 
29,492 + 31:3 91; 825% % 121,317" see, Hl SRAUONS:SCIVICC) ..5-Wea-4eacasusairemensycterss.2a24 saat « Se ae ee 10 
= = 13,529* i: 13,529°* Pap HAAQUAQ OS: erase acids eo nsite de gousubnoney tus gids grasati ks nsy sasa ence ae 11 
x x 29,232 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... WZ 
7,427 +? 13.0 13,249 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


ws 
+ 
© 
o>) 


27,672 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,527 ar AHO) é 24,644 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 996 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 13,001 .4 | Magasins de chaussures pour la famille................ uz 

= = 13,341 : 13,341 1G KQUINCAINORIES 0 ca. a occgeueucae tocvaisgsasacueg- a: a. AG 18 

= 2 19,474°* as 19,474° ee MaAGASINSiGe yMCUDICS iace-aey.....a cu een. eae enene | eee oe ae 19 

x x 3,868 .8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 17,063 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,593 ST /07, 68,436 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,999 sd 7,894* 16) \Libraipiesietypapeteries:... .,......;-< ee ee ee ee 23 
= - 6,716 RleUNIStES wg giae dc: ee near as eee eee 24 
6,636 + 26.2 17,584 BBIQULG TIS 5 .oe9syoorcresser rosin no go fe peed deseo gana car yente Sens ge ER 25 
x x 14,273 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,504 sta QN7. 9,768 16,272 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
86,214 + 13.1 133,422 219,636 MouspestautresimagasinS +-7i-sqsea eee eee ee 28 


873,531 + 11.8 | 1,071,220 1,944,751 Ensemble des magasins.......................0.- 29 


. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins' 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change | 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 | 
Variation Ventes Variation Ventes Variation | 
$'000 % $'000 a | 
Combination stores (groceries and meat) x x 40,875 + 26.8 | 
Grocery confectionery and sundries stores X Xx 8,107 = 9m | 
All other food stores x x 3,302 + 23.8) 
Department stores 2 = 35,830 + 10.8 | 
General merchandise stores x x 1,160 - 79 | 
General stores 146° = 146° | 
Variety stores Xx Xx Xx xe 
Motor vehicle dealers 31,188 + 9.4 31,188 + 914 | 
Used car dealers 545° we 545° | 
Service stations X Xx 13,868 * “| 
Garages 1,583° fr 1,583" 
Automotive parts and accessories stores x x 3,866 + 143 
Men’s clothing stores x x 1,090 + 22.4. 
Women’s clothing stores 458 = 5:9 3,199 + 143 ) 
Family clothing stores X X 1,574 + 14.9 | 
Specialty shoe stores Xx x x X | 
Family shoe stores x x 1,480° . 
Hardware stores 418 = 6:9 418 - 16.9 | 
1,921 Se (aoe) 1,921 a 25.9 
Household appliance stores x x 196 - 10.1 . 
Furniture, T.V., radio and appliance stores x x WE STA + 31.4 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores x x 7,683 + 12.3 | 
Book and stationery stores x Xx 1,052° | 
Florists 471 Ole 471 + 8.2 
Jewellery stores x Xx 2,231 +) 1533 | 
Sporting goods and accessories stores x x 1,086 - 05 i 
Personal accessories stores x x 2,400 + 269 . 
All other stores x x 21,202 + 16.4 


All stores 106,008 83,117 + 18.2] 189,125 + 17.2. 


aD = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


‘Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x Xx Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


| 232,391 Ft On7/, Grands“ MagasinsWsen:<.. 0420s oA ee 4 


x x -0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


~ Sp ere | SOOT © AT Tl Magasins*Generauxtisea. cur ese ee neo one ae 6 
| x ee eke RS OX RE OX BRT E | ox Bazar Stn i eric Shane cae ee oe ee If 
| = = 197,312 .< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 3,442 + 28.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 80,634 * 2+) | OCAUONS-SCIVICE#. wchcaucemeete eae osu Ee 10 

= = 4,469* se ff SAQNAGE SP cscs, 2) a tel Pease aise ishs cee) See aS nl qivcce: 11 

x Xx 20,306 .) | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x 8,432 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

a 18;153 + 16.9 22,144 Magasins de vétements pour dames................... 14 

Xx x 10,805 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x x Magasins de chaussures spécialis¢es.................. 16 

Xx x 10,050 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= - 2,694 2,694 Quincailleries'# << cy. dynes AAS ee RS 18 

= = 12,604°* 12,604 °* Feet VIAGASINSiGEMeEUDIES 2 at 21) on: occ ae Seen eas 19 

X X 1,199 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx Xx 10,038 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 50,321 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 6,552 Librairies? et papeteries’s.......... «= Sawa ae meen 23 

| = = 3,924 FIGURIStOST 3. 2.0 eo eee Ree ee a 24 
| x x 14,163 BiyOutehieS? s+ csdcsut pa eG ted oes a ee eee 25 

x x 6,194 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x x 13,705 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x x 132,468 WMS ES CUMCSIMECESIIS on: -oaceeaccnbsaauccouosace 28 

1,204,275 Ensemble des magasins....................-.-2:: 29 


= 99"— 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


July - 1981 - Juillet 


Chain 


Magasins a succursales 


Kind of business 


stores 


Mag 


PRELIMINARY ESTIMATES 
| 
) 
| 


Independent 


All stores 


asins indépendants {Ensemble des nec 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 ? 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. 55,284 + 18.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,596 + Tm 
All “other food* Stores: anes as co aieiert: tiated: 2,673 + 28.5 
Department sStoresin5 2s mere ci Bees 2 etait hte ene 21,182 21,182 + 14.2 
General merchandise stores ............2--+.-2+e+0-- 10,653 13,136 oF 2.0 
| General stores: 05 ek kce ceil gee ess oe ee eee 7,460 19,776 + 14.6 
WET((IN# OCS) ge pve eS omine obs uA ae bmn aN 2 Siem 3.6 2,746 3,391 + 40 
Motorvehicle”dealers: ...... 248 Se ae Sate teeta 83,451 83,451 + 14.7 
Wseditcar dealers: cu... « -/aaeaeeny 2) ee ee ies: 479° 479° 5. 

SERVICE StALIONS en. cette eee eee 24,337" 21,200 « 
Galages Mkt. wap oan ond en ee er 1,660 1,660 + 27.3) 
Automotive parts and accessories stores ..............- Tatheshes .| 
Menis clothing) Stores marta ac: SNe eee. ceria tr 3,098* 
Womenis*clothing: Stores rates sito le aenarksreletene sien eben ter. 4,694 fe 11.4) 
Family tclothingiStoresiertseis er ska nceees tet ieee 3,832° + 2a 4 
Specialty “shoe: stores: Sasa, 2 ae ee. se 300 - 145 
Family Shoe Stonesammmei a lien ee ko eee niinwcacl. eotorehteese 1,637 + 23.9 
Hardware SlONeS crenccn aera ce ntagie snares « SE Ore 2,682 + 15.4 
Household sfumituresstones! = .5.).). <a rae ne oeeeeere 5,410° | 
Household appliance Stores) wastesee:- ter teeees ie eee ene 1,101 - 13 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,540 - 13.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,791°* + 28.1 
Bookvand*stationenyistores:..:, 0: 1... a eens en ene 833 + 24.3 
IONISIS:. stele carta, Sv art with eter Mae PAC cn ie ne eee 531 + 11.0 
EWEN SLOLESii pats ctersic sag ahedek era ahor ola as wr cea 3,445°* . 
Sporting goods and accessories stores................ Up” , 
RersonalkacceSsonessStoreSiees nina ieee n ereenereeee 3,248 ata 64 
ALI Others StOES ee ists ai host oes ok eee en 17,591 40,467 + 70 
All StOreS 2. fa ais )ecatnra cist sce RI ST 115,393 338,531 + 17.4 


= Bie) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


' Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
{ - 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
- Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 353,533 :4° pEpiceries:=) Boucheniesi. 24. sre eee eee 1 

x 63,575 -4 | Epiceries, Confiseries et articles divers ................. 2 

x 15,838 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
145,471 F 145,471 7h | GRANASEMAGASING go oi acee.ueysravs-c08,.s-.0s-cs sol 4 
82,980 : 15,258 3 98,239 -U | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
50,457 81,374 USiRSSi= Ww = 15/0F|iMagasins*qénerauxey.2 cece 6 
18,433 : 4,516 : 22,949 El | l= 42 fc hoeett once eecetee ey Ree cet aren Se nc A sy 7 
= 538,200 : 538,200 -3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,644°* Sa 2,644* --. | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
17,455 : 124,706 ‘ 1425160" “Setar 28:7 |:StationS-senvices aeercrie ra ee, ee 10 
= 11,071 e WASORTE me 22868 MGAAQOS oc ec ey- sc secpsmervowscaniees cvencts omspecesecena ee 11 

Xx Xx 40,561 + 28.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x 17,103 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. i} 
17,420 16,960 ; 34,380 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,698 10,856 ; 26,554 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx BV Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 11,092 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 16,958 FACING ATI OTI SS Resse ose seco. 7 8 snosn ce oeca che acy on RR 18 

= 34,860 34,860 Magasinss desmeubles iis ::cce::..: 2. See ee 19 

x x 8,349 .5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 20,177 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
26,273 6 45,350 71,624 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 5,809 Librairiestet! papetenieSi.cc. sic cs BROS ee. Pe ee 23 

79 = 4,676 15 | FIO SCO occ is elie wine acn dei degen NCU CSR ay ta 24 

x 19,134* 3 BOULCTIOS Se zs cxckeasmsddwsucannccene te Scuskersiconeiorsarwss/s eae A 25 

= 39,817°* wd 39,817* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,747 15,927 5 17,674 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
101,811 131,455 : 233,266 10! | MOUS? lest aulitneshMAaGaSINSs...u.ssa- ease eee ee 28 


754,804 1,374,912 2,129,717 Ensemble des magasins.................2.-.-004- 29 


i 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
July - 1981 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


‘Allwotherzfood:stores... Stuenee th Beak. Sa ee aa 


Department StOneSins 5.52 2cicee eye ores = te cle nore 


General merchandise stores ............-...000000eee 


GenerallstOreSaeic cs canis ails austsie aim « ove 2 Se Ree 


Variety sstoresi ac gah os os ot oe sta em acta e cucccyeree eee 


Motor. vehiclesdealers:........ :.- 2% 2No0eN i. Seis ae 


WseducanadealerSiz, <::.....:  SaeRean ees See eee 


SOrviGOzStAatlOMS ie 0. i-c c.ansees deo araveiarengr chee SR ee 


Familyeclothing:stores9a55 8 82) 2 ee 


Specialty shoe stores: seesaw See eS 


Family: shoe .stores:. yer al ene. eae a 


Far dWare Stores rv cpevancach ss orev sven ckeiee: oaresovairas cr svidess os Ook 


Household appliance stores ..............55...2.5..: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookcand stationenyastores... .< ..». ..heennee Leto eee 


Florists .... 


VEWRIEKYwStOOS Wisk cik cas acrerxeass exes souls. tyerce ata a 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores ............. 0.000000 cues 


All other stores 


All stores 


Chain stores- 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


113,759 
13,832 
x 


4,346 


11,422° 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


1,558 
209,558 
1,852 
60,151* 
6,169 
17,872 
9,451 
3,991 


5,504 


All stores 


Sales Change 


124,239 af 


931,833 + 


0.9 4 


8.9 
16.4 


u 


= 1981/1980 
Ventes Variation 
144,709 + 22.9 

36,266 + 16.8 

7,682* 

113,759 + 14.4 

17,989 ae hes. 

37,601 + 25.8 

5,905 +135 
209,558 + 82 

1,852 + 26:5 
Alone. 

6,169 + 199 

20,040 20a 

12,465 + 21.0 } 

14,182 + 98 
126 + 32:5 

490° 

6,067 Se Pa 

6,959 + 23 

11,312 + 21:5 

3,660* 

4,397 + 172g 

26,169 + 16.5 

3,180° 

3,322 + 1316 

6,871 + 22.0 

12,699 + 

10,403 1.8 


= 195" = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 924°591 521.0} /Epiceries;—= [Boucheries® see. Selene Banca eee 1 

x x 211,186 + 22.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,521 é 46,596* oe 49,117° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
752,441 = 752,441 4 {Grands IMAGASHMS ways coset xcas se nociecnsict ay o-vreas Se 4 
100,419 26,730 : 127,149 -3 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
x x 239;658 ++ -20!3)}| Magasins Gemeralixcieiseyacace vce 6 
27,619 : 9,213 ; SEIGIS) WOE 11074: NB AZANS i sexs eusnencvswouchdesees eseeae¥eediachsuv cene ca! is 
= 1,437,043 : 1,437,043 ./ | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,191° Ss 13,191 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
64,013 ; 312,339 * xn |) As cteee Ss I STAUOMS=SCIVICE) soi staksicites sdenensacecmewoninoncksucosnc eae er ene 10 
= 41,474 ANA TAS. 35:9 Garages sy year cx von k wetseovd macnn On Ack Woe ea nae 11 
12,796 F 104,348 117,144 + 30.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,610 64,953 86,563 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
67,548 4 31,326 : 98,874 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
43,897 31,254 TAS} Aen} .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 23335" ... | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

Xx 36,906 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

Xx 41,527 13H QUIMCAINCNIOS Tay.¢ 50 ss ogo ncey exces ee aansgs xtra, 18 

x 84,676 Magasins de ymeubb les iii. sears: Ree Se 19 

Xx 23,768 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x 32,507 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
39,786 3 182,178 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,098 &: 19,480°* Librairies etipapeteries:...........cme nen ett: Aten ne 23 
x 30,149 ACU) CO a eee ae SR ME a NE 24 
26,613 + 17,061 ; 43,674 BijOULCTIOS s.scrcexsyinsickerys easroiders num ek es oe es ee 25 
x x 85,347 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
26,626 32,485 : 59,110 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
346,137 426,052 772,190 jous lestautresimagasins an..1 + ainsi eee ee 28 


2,533,968 3,466,646 17.6 | 6,000,614 Ensemble des magasins...................02.e00- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores. Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Sales Change 
= = 1981/1980 
Ventes Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 127,131 186,022 21.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,750 35,595 24.3 
All other ‘food:stores: .. 233R9-: ORI SS. ORE Gee 1,079 18,855 Pal lei/ 
Deparimentustores so5 j.cnedt eh eae. «1s, 2 Ce, Sie 137,567 137,567 WWe2 
General merchandise: storesis= gers eee eee 16,159 18,751 ale), 
GeneralliStOrGSi cbc. cae ea chiles cok eS eee 14,489 23.5 
WanletVaStOleS & matin s Sep tyens. fev hep ants taney ete oxanleece tucxedeh  ONERONe 7,217 6.8 
Motor; vehicledealers: ... ....eharotine. Sater eee 199,676 5.4 
Wsedicarndealersin.. sic. Ae. eee ak 5,846 20.0 
SORVICER STATIONS ines oh atcutin cc. head odet.« Roe 2,581" 30.9 
GalaQe sys roraGinie neers Haid satevarsr nok auc eiags ene : 9,395 = 24 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,537 22.9 
Menis:clothing stores serene. tre. cesteniaer ue fence 7,813 15.8 
Women:saclothingistoresiiahs-dose ol ees: Ge) See 16,010 2.6 
Family#clothingystoresmyceet ).aet ares hs. Oe eee 10,573 16.0 
Specialtyéshoeustores. aneeitieter 46 cee oe poe 1,289 10.4 
Eamily:shoe-stores: Gane Fie: eae a? oh eal 5,689 17.2 
PALO War GLStONGS i ores getn vende kote susie seco seass ns See 8,857 9.8 
EFeAilica®, 250k EN. OR a: 10,556 Ziad 
ouseholdvappliance:stores: Meee. ae eee 4,755 27.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,046* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,943 28,349 42,291 15.8 
Bookcand stationery iStores:. .....<..... Sepa tee ee: 1,785 2,783 4,567 19.1 
BIORIStSt sake peudi ccetiex scarce cia hi os au tes ota <P 2,197 2,197 re // 
Jewellery StOres ©... iu4. bs eae we on A re 6,019 10,826 30.2 
Sporting goods and accessories stores................ x 21,969 23.9 | 
Rersonall accessories eStores nee eee ee 18,508 22,972 8.7 
AllgothersstOres: hse: edocs ahs So a Re ed ae Xx 148,946 27.6 
ANAStOLOS oo ciere'a 2.3 uss oie) RoR ae 433,524 612,361 1,045,886 15.8 


25975 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Colombie-Britannique 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


823,371 356,407 WA795779' “8 -E 15:2 iEpiceries| = Boucheries@) ss. seacy amet ene cere 1 
41,438 =e 185,137 226,576* = + 33.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

| 8,082 : 113,319 121,401 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 929,911 : 929,911 Grands IMAGaSINS 4 xe-2. 2.555 cin se aise sy 3 9 4 
116,006 P : 132,256 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 79,601) = 9 13'5)|(Magasins: generaux. sas a5 sae ee 6 


34,596 ! 9,110 : 43,707 SO. MESAZANS vayisc antenna trav seaworar SA Worscset obey ae eet e each te oe ee 7 


= 1,404,105 1,404,105 = + 19.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 39,450 39,450 + 13.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

74,858 ote 353,519 : 428:377° =“ TARB27 4 | StationS=SOMVICO cps a pantescecy neve ys av 10 

= 60,602 g 60,602 £8) GAT AGES : pases vicar ett eseeen once oe Noreen yee mR 11 

x x 89,242 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... te. 

25,991 : 26,087 : 52,078 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 54,386 44,165 : 98,551 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
42,756 24,411 67,167 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,937 5,920 8,857 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
19,675 18,787 : 38,463 Magasins de chaussures pour la famille ................ Wh 

Xx 51,695 CUUINC ANTE OS 5 a. B te reer vs te voreac musi dove ee haus Se ee 18 

x 7 etOn 2 =: | Magasins deimeublesicn pyv.<.wx a1 Sees Stew at eee, AO 19 

| x 32,897 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 45,273 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

: 92,414 P L 277,420 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,108 : . 30,396 Libramries ‘et papeteries:.....<2< 24... SSsee eee ee ee 23 

= 4 18,093 6: || PIGUIISIES? «054 neaens one eek ae ere neeemn yen eee 24 

31,507 } : 67,672 A | Bioutenies s.u2< tun sans nd okbg an cnd once Oe eee 25 

Xx 131,836 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

24,978 : : 122,393 .1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x 882,989 JOUS leSralitressimagaSiINSieqe rare eee 28 


2,787,785 3,944,102 19.8 | 6,731,887 Ensemble des magasins......................000- 29 


AOBh= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores - Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 88,883 + 25.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 16,415 + Valea 
All other: food: stores: ..... sPawner 8. Sane: ee eee 10,635 ; 11,259 + 24.6 
Department; Stores: «. ..<.0 cis. ape eras «ans ee eee 81,407 + 6.6 
General) merchandise \storesity- games ine tee tee eter : g 6,412 =29 
General Stores oi 0. phgals we bho inl's: 2-21 ee 543 = 11:5 
NW arietyi StOreS iva sini stimed cans suet ce cases ssc by aod hee 1,004 Sth (6 
Motor: vehicle’ dealers ....,..... saint D. eS eee ase: 111,314 111,314 + 68 
Wsediicar ‘dealers: .....«... Roe he ees ee PET Ths) PILES) + 34.8 
SERVICE StAWONS. cons, <0 6. stanley ol nexeoti a, Gy trees ee ee “oe 31,102 38,651 * + 32.9 
GAN AGES 5 ceo te gay spd edocs 2 sae ap eusetin, rae sees yep ee 4,290 : 4,290 + 3.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,542° 
Men's: clothing! stores. secfimiatt aay. Sherer is See 4,236 +o 
Women's; clothing) siotesinavast).Sery. Ghee .bL choke : 7,998 + Sam 
Family, clothing :stores: afin an) ab enter. ee 4,344 + 14.9 
Specialty ‘shoe stores; .. zat Seuss Bee 502 + 2S 
Family: shoe’ stores: . Aen 2) Rake Serie er neha 2,170 + 26 
HardWare7StON@S rac miscues woceitkewn ete devo ee RO 2,219 + 13.0 
2 isinciesttcers RR Oe Se 6,919 + 25.0 
Flousehoid: appliance: stores: .caaeene: eee) eee 270m 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,513 - 20.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 20,293 + 15.5 
Book" and stationery: stores: ........1:. « «ane ee 2,550 + 21.4 
GlOUSIS (ire eutercouh ska sitio on conan ene ee ; 1,018 — ag 
WEWENERY /SlONCS§ fe io.cs covet scans toe eee ose es or 6,956* 
Sporting goods and accessories stores................ VAG 257 + 23.1 
Personall:accessoriesi storesaaaaan: Geran Bee : : 15,280 + 24 
ANIOUHCL: SIONES? 25. ceccst 2 2 oie Le ee 65,485 + 26.6 


AUP SHORES toe: 5 ceacciarn 'ceieyo n, roo et Ae 228,104 . 525,508 + 15.4 


= BR) 
; 
| 
| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
/ 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Vancouver 
January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


561,485 « + 14.4 | Epiceries -. Boucheriess:. ons..caieeuem: aeaie, Snes 


x x X 119,453 + 27.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


5,243 - 1.2 70,834 + 34.1 76,077 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
567,264 + 13.3 567,264 Grands: Magasins 26 ...0n ac 6 s0n oc 007 Re Pere 4 
42,314 Ole 45,772 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 4,115 4 | PMAQGASINS \QENEAUX «oes «woe wun asus aes occ Re 6 

x x 6,527 I MO AZ ANS 5, ie: 3 Says 3 ta es aus ace seth tases datette careugne rao 7 

2 = 779,317 779,317 -/ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 16,532 16,532 = + 16.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
45,920 208,024 + 25.8] 253,944* » Fo StatlonS-SOMiCO 7.4. ae Migteea ec = «5.2 ae 10 
= = 25,365 25,365 + 3810 || Garages frenetic a cyt eerie kutnok cae 11 

x x x 38,962* ... | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,020 = 4.0 12,207 + 18.3 28,227 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
29,985 + 20.6 20,709 = (sis) 50,694 Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,742 an ike 10,643 ae xs) 28,384 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x Xx 3,449 + 11.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x x 15,910 + 15.8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= - 14,430 14,430 Quincailleries 52s salgy war g50.2 atte», 9 A SN 18 

x x 48,679° nae | MaAGaSiNnS: Ge; MCUDIES = = 2...» . 2 eee eee es Ee 19 

Xx X 10,101° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 26,813 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
66,001 + 19.4 136,224 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,481 se PCO) 16,415 Librairies/ et: papeteries, .........:: :., See, See 23 
= = 8,179 FICUNSIES oy davaihavn: anak we aes a 24 

xX x 42,849 Bijouteries:.., 5.5 <td 2 d.0.3, se ney aorncery a'r 0-ho oun SR, 25 

x x 74,345 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
20,190 + 12.7 63,661 83,851 Magasins d’accessoires personnels.................... on 
x x Xx 407,373 +, 32.3: | Tousiles:autres:magasins).a.... 2.44.4. 0 ee 28 
1,505,510 1,985,223 22.7 | 3,490,734 Ensemble des magasins...................2cece0: 29 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1981 - Juillet 


All stores 


Chain stores - Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 4,551 + 34.4 

Grocery confectionery and sundries stores............. oe 1,108° 

Alliother food, stores... ee. See ee ee ee a 243° 

Departmentsstores). is jo. 5 setg srreton gece eee en eRe 3,085 + 27.4 

General’ merchandise; storesmes pe ones he. Se eters 850 + 0.4 


General stores . 


WanietyaStOneSi2 aa sisters <n os oceania tre meee eee X X 
Motor vehiclesdealers: ..... .. 22 Rees Pee f 4,005 + BOK 
Usedi.car dealers’... ic... Noe . ee x x 


Service stations 


(GARAGES heh chNe Se ote eae. athe era Ske eyes Sees eaee ci x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x X 
Men's: clothing::Stores. serra. ag whey a Pees Re Wes 
Women:smclothingistofesmnars. smc) ate emenetn eis renner 107 + 14.1 
Family,clothingistorestnaesck. 240.) ee es A Oe Ses 100° 
Specialty. -shoexstores: saog se eo Eee Xx x 
Eamily<shoexstores\.gantean ae See eerie ee See x x 
Mardwarerstones:. 6 aac sii. on Soren aaa 4 Se eee 434° 

fia: euidt ons) (nt cs ROR ee ee x x 
Householdzappliancexstores) saeeaeeaei ener aneaet oe eee x Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 486 + 11.1 
Bookgandistationeryastores:..... ..... Seen tee Xx Xx 
PRION SUS ie5.5.s 5 ary cuits vo. vets ooh tuatentl Meee oerteey oko aa x X 
Jewellenyixstores 0.8.5, «scant: on8o sch ttt tates AN 411 + 23.6 
Sporting goods and accessories stores................ 509 + 1374 


All other stores 


All stores ... 


Personal accessories stores ............... ccc eeeee 228 


+ + 


J 
G2 
~N 
on 
wo 
+ 
ho 
= 
i) 


eh! ie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

Kind of business 

Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 24,397 -& | EPICENeS — BOUChENeSi: Dee. Serie). Ge ee 1 

- me 4,452° -.- | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- &. 1,139° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

18,169 18,169 29) Grands IMAgaSINS 6 as. sess eee 4 

x 6,067 = + 16.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

| x SS 610) ) Bet ato:0 | IMagasinsgeneraux..) a. 40e ee 6 
) XS ee RT AX: OTS BS OC SOX | SR AK Barats. ooo. ct5.a ct eichudncmeevstec wacko, 1 if 
Se ess Peet ton Vt ehOlS ie 2445i ~~ 1103 | ‘Concessionnaires diautomobiles’...... shee ee eee 8 

= See |) PP ee xX Serve x |) 9 Sex - | Mx /iVendeurs diautomobilesidioccasion:.........eeees Aaa eee 9 

RU Uy |) SARS S59 9 = Fee TO | ES B69 «= = REO IT Stations-senvice 4-0-0520 occ. ax ee Ae 10 

- Garages ois acacaeieeput eds esac ae ee 11 

- Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

- a ... |Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

- Magasins de vétements pour dames................... 14 

- ; .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

= Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= OMMQUINCAICHIES ee NB aca ey exis ec cach See 18 

= Magasins.deimeublesy...... <4 c,h SRO ee eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

- .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

- Libraries .et papetenies...... o« <5 2 geehy Merete Glee ee 23 

- IGUTISICS Wt i eos Cece ere Oe care eke ene 24 

= - 1,807* Be |IBYOUCKIOS ose pecs oo anus add fdas Gacy dase a ee 25 

= 3,029 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x 1,411 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x 18,503 9.) Tous lessautresumagasinS 2p acece a. eee 28 


63,650 155,277 Ensemble des magasins....................2.000. 29 


=n30y— 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

July - 1981 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,048,862 503,311 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 98,127 334,424 
All other food: stores....c. HPAEs i ER, ee. ee UMEZ : 135,482 
Department: Stores... ois. kare coo avzewtiwe: emcee Se 757,805 ' - 
General merchandise stores.............020.00000008. 109,400 ; Sowes 
GONOMAll SOROS Sica sven Ho oes nnctovetetear ence ee 50,255 110,846 
Vall@ly* STONES 7. x cicnatceey ae eienerbans cote tri aiaeeese awe 69,286 j 16,210 
Motor ‘vehicle ‘dealers ~...<..... SFT Sea 17,118 ‘ 1,479,737 
Used: car dealers’: i4<...:.. Se SE SRR 47,132 
SELVICE ISLALIONS are nshee. siayacciete ner entoeea renee ee a 567,657 
133,737 


PPP, Gy SU : 180,096 


Men‘s:clothing’stores: 2a ak). A a 56,853 


Women's: clothing: stores#rre?. Was. Boney. 2 SRS 61,983 
Family ‘clothing).stores:caeaets.; Sa, Arey a Bee 48,005 
Specialty: shoe: Stores... eae, HEP, Sy ee 5,090 
Family. shoe: stores... Saat. e. Sen Serie 20,133 
TIAN OWALS 2 STON OS deters irate fe reese ate oats x 

pith faa hh A A I F 101,037 
Household appliance stores: ja. oe eee ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 31,292 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 202,725 
Book. and’ stationery- stores\..< «<<... See ee 18,620 
FIONISUS) spctcicta tate susisioen etme Wa das aes ee, A 24,074 
VEWSIETY*StOTES soos eeeenen Foam omen Sey es 35,313 
Sporting goods and accessories stores................ x 
Personal accessories stores ........0........b.00.... 33,955 : 87,548 
AllEOtNOr:StOreSl ese a ia.u <tescieiers x RR On ee 516,733 485,728 


AN Stores! si sialgs sa sciacicae eR Ra ee 3,231,856 14.8 | 4,924,474 


Chain stores: Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


1,552,172 
432,551 
143,205 
757,805 
145,123 
161,101 

85,496 

1,496,855 

47,132 

707,706* 
133,737 
193,601 

83,093 
140,435 
102,276 

9,698 

64,324 

80,147 
120,031 

29,872 

46,111 
260,728 

36,678 

24,864 

61,614 
116,010 
121,502 

1,002,461 

8,156,329 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants /Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + 


+ 


15.7 
19'2 
26.7 

6.8 

6.1 
16.9 
10.2 


12.1 


= 33 — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Canada 


January-July - 1981 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


\Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


7,100,423 uP 10,346,556 « + 12.8 | Epiceries - Boucheries®:. iJa.ca mean seuotn ealasateet 1 


592,206 + 26.3] 1,973,998 


2,566,204 + 20.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3 


58,829 =) (ahs) 830,249 + 21.8 889,078 Tous les autres magasins d’aliments................... 


5,112,457 ap ear 5,112,457 


Grands; MAGASINS: 5.6 6.2). nies secre rate SN ee 4 


833,658 + 10.7 217,937 1,051,595 -O | Magasins de marchandises diverses ................... S) 


342,004 ar SKS) 619,418 ted 961,422" =F 13:9) Magasins genéralixa. 4... «25 ee ae eee 6 


431,936 + 15.4 101,080 = 12:0 533,017 NOON GAZANS see: sprcenes ay anareaiee use caw ae a wenm eslch rece eee 7 


119,111 + 1.6 |10,210,443 + 12.0 |10,329,554 = + 11.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


316,597 316,597 = + 29.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


841,190 3,315,127 4m 56,3118" Ptr30!6)||Stations-servicelas- mee eee eee ae 10 
= - 751,518 751,518 Galages oy. gehen dese aed onc ORs oni awd 1 ee 11 
81,791 = 8.6 |) 1,022,236 + 19.4 ,104,026 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


369,139 oF el: 549,395 


180,256 a= ees Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


511,308 + 18.6 925,447 Magasins de vétements pour dames................... 14 


414,139 


357,975 + 19.8 309,881 667,856 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


66,150 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


29,534 + 13.3 


36,616 


299,293 + 17.4 434,008 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


134,715 


Xx x x 459,009 2 $533" [QuincailleneS ea. .19.s21.6 ay edwitiecscu cates 18 
156,592 + 24.1 662,629 819,221 Magasins de. meubles:. =... 4 4. see ee. Se 19 
x x x 195,023 + 29.6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
93,398 + 131.6 222,902 316,300 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
388,363 + 19.1] 1,367,010 Aste SUS} Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
124,809 23.3 124,370 249,179 Librairies:.6t papeteries. .. ...:..= <..... emesis es 23 
8,563 - 15.5 199,817 208,380 VS ee a ee rm 24 
170,504 + 11.7 205,537 376,041 BijOURCTIOS ioesien. 2. iro tea a hs ved alt ay shin cea eee 25 
x x x 691,163 + 13.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
189,639 ap UAE 513,132 702,771 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,921,640 + 13.3 | 3,023,494 + 17.7 | 5,945,134 fous: les autres: MagasinS ....,.n0 044 + eon 28 


Ensemble.des magasins x. «. <5 sciscssratre sacs ete 29 


1,088,153 + 14.2 |31,390,636 + 16.0 |52,478,789 


27 
28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland —- Terre-Neuve 
June - 1981 - Juin 


Chain stores ~ Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 19,366 +0200 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,405 + 30.0 
All other ‘food :stores: ...227-). See. Res Bae, 1,398 = 09) 
Department Stones co << 2 eejcepe .)ratane = aie een ee 9,854 + 144 
General merchandise stores’..22 j:5.. 0. 0a. et 8,708 + 33.6 
GeneraliStores soe vce 6 6 sales aie, “ane ee 8,704 + 23.6 
ManietVeStones area eprece sts aah Peroka kore geannch tye. aaa erm 3,360 +. ONS 
Motor.:vehicledealers. .. .... 2.22 Seah Ae 24,602 Ag 
so reaw aia SRY Ae, PERM eRe f 375 + 16.1 
RH ier 8 ravine) eu slieeeeteaphalce acu eee + 29.2 
CS SS. SSE X 
Menis«clothing ‘Stores ase, jny See Oh. Soret +S lat 
Women's: ‘clothing. storesi222m 2.8) .BaQoesey Ao. eae 3 + 1feg 
EFamilyaciothing:stores inns 2. Ae) coe AB, eee - 3.2 
Specialty ‘shoe/stores . 22 SceOen ie ae ae ER x 
Familysshoexstores’, se ae, ee eee. Se Se 
flardWareeStoles ite ashi s seers och he) th 2» Se f + 12.4 
Householditumituresstores. 7... . «Seen en Ane Serene + 34.2 
Household appliance stores .................0.0 eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : = ANNES 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 28.2 
Book and stationery stores...................0000005 + 32.3 
BIGUSIS rence tie aa ora lo livig ses aye RIE REN + 62 
JOWONOFY <SlOLES. cosine kicuow dads loans sur nO + 18.3 
Sporting goods and accessories stores................ + 98 
Personal accessories stores.............0...4.....00. . 515 ge it 
Allgotherestores! Gavia yates as sav OR SO BO Pe 10,415 + 20.4 
All StOPeS v5, sci doscisiasarsicoencr since RIOR Sa Sea. 142,590 + 17.7 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
| June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GhANAS: MAGASINS a5 hss. sens sesenseeneusvacondan RR ee 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees.................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUIMCAINERIOS coy as cis eisseeasaduwtoayecr dh .o.cATR AOE 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librainies et papeteries:..... ....:.... SaSees. eeasiane Jee eee 
RICUNSIES Ae cid0 auc ie bo aoe eee oe bee eC Ee 


BYOULCHOS sci cdia.cchcouss cuseavsce anges cid Paseo ¢ ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
ous jles;autres imagasinS 4... 6255 ....0 See eee oe 


Ensemble des magasins...................-.--0-. 


= B6% 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 40m 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 22.4 


All. other food ‘stores... Shaxehe 25, SO A, ee. Re 


DEPANtMENt [STONES 5. <5..-2~<newincshsyoslen cay cnc sns MEER OME Pee Meth + 20.0 
General merchandise stores ..............-0000-e sees + 33.8 
GONE Al !StOLOS oe cceeovcspecdis cei elieiencenon evans ce AE de es + 516 
War iGLy SStOlOSis, pecececcwsus cachet was, Seeeenctaioegined ee ener ee : : + eg 
Motor vehicle idealers ........ S999 te as 3 aS earns : = Was 
Used -cardealer's ...<: 5... SaR TERE eR ARG eer + 26.7 
SENVICESSLALIONS ox. sen eoveverersbinnlienn soto erede te tease A ne : + 20.5 
GAN AGES irons facies Shean sendy aed alot eubin mnegOaae eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. + 27.0 
Men's ‘clothing.stores nani. 5. Se A. Bear &: - 18.4 
Womenis:clothing stores). Aint Sa A. Ree + 13.8 
Family<clothing stores#iktn!. ms. se Siena, Sh. See ; + 20.5 
Specialty ‘shoe'istores: Hekate att ote. eee Xx 
Family ishoe«stores). Saves? G.tate Aaa + 22m 
GlarGwarexStOres 5. xcictun base snnsie dis @ ore ose » ae : + 13.8 
Flousehold*appliance=stores: eee Pee eee + 13.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 15.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... +2729) 
Book-andstationerysstores..... ,... Sseeheee oe ate + 18.8 
BIOTIBS a clsiscss aici og ows, he Aeon + 16.4 
MOWEIEHY ISLONES,, «. «ta didion atin Hyeeratienern in cris oe a: 1,688°* + 28.7 
Sporting goods and accessories stores................ 1,258 - ae 
Personalsaccessories ‘storesiv an. aan ne Ue Renee . : 2,365 + 27:9) | 
AllZOtHeRRStOLOS.... dc.cc- 5. ls snag ss SORE a eh es 26,830 + 08 
AUSROR ES 5 aia,.50se: =) «,=/2ie/e 2:0, <3, APIS SOI - HE 145,955 EK 243,626 + 9.3 | 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


, Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 

Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 33,012 =f if EPICEN6S s- GOUCNETIEST . Une Galanin! Jae. Risin 1 
x 10,596 + 16.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 4,008° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
16,612 5 16,612 Grandsimagasinsi@- cs..i:6..-¢ 20 0. on< « RO ee 4 
x 4,635 + 30.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 6,771 & + 17.9 | Magasins:générauxs. .. 0.00.2. sau noo, RM 6 
5,079 ; re C8245) CRE1S.7 ft Bazars sh. cs ans ne nueiw intone pavcedy see eee 7 
x 40,284 -<¢ | Voncessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= 487 + 21.9 | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 

231 : 20,157° a 20,388 * eer | ESLAUOMS = SOMV ICG 85 6.18.50 s:jayaesssoxch eoreustiove: stioy are: or «TROON, AD 10 

= 1,025° ae 1,025* 255 IGN AQCS er sirowentenais, aber auch sy yey ancl ase sieoblvirsbean dec eevenoeew aioe a ieee 11 

x 5,479 + 17.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

664 : 1,612 -Y | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 

! 2,464 : 3,229 -0 | Magasins de vetements pour dames ................... 14 
950 2,715 -6 | Magasins de vetements pour la famille................. 15 

x 67 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 1,589 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 1,996 OU oN (Cos A ee ee 18 

x 3,682.) O8+192.0 |/Magasinsdeimeublesi.................. RRee. Bee, Melee 19 

= : 310 Magasins d'appareils ménagers....................... 20 

Xx 191° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

626 7,863 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
192 : 631 -0) |ibrairiesrets papeteriesiat..........c. eee eae ee 23 

= 727 FIQUTISEES By chico ue earey cay eoeee hee a tc ean ya 24 

844 : : 1,369 19 BOUTON OS Bion: os:0+2, s-s0cyshonencncxcusveccy orovaesva troy ED 25 

= E 3,126 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

256 ; : 867 ._9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

Xx 21,767 +/|sTOuS: lestautres)magasinSim:.1..)-10-.5..-9./ 0225 Se ee 28 


200,871 Ensemble des magasins.....................c000- 29 


= F395 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
June - 1981 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 


Womens clothing sioresey ren au ae, ee ee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: Stores sean, 6. cairo a ovg oe las wc ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book andistationery Stores:............. asset OS eee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 3,434 


AllOUNOF STORES cide seewcperne opraiete SEE, Bee ee ee 


77,116 


All stores 574,767 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


374,431 

133,718 

48,754 

145,347 

24,570 

24,707 

25,149° 

357,541 

14,412 14,412 
132,112 156,430° 
52,684 52,684 
50,624 
29,405° 
41,783 
33,651 
3,385 
24,289 
34,375 
38,822 
4,259 
15,458 
46,886" 
9,141° 
6,455 
10,117 
37,594 
25,050 28,483 
102,967 180,083 


1,377,788 1,952,555 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 13% 


+ 26.8 


+ 29.8 
+ 31.8 
+ 18:3 
+ 218m; 
+52 Tio | 
% 17a 
+ 177 | 
+ 20.0 
+ 10% | 


+ See 


+ 352 | 


+ 63 
+ 14.9 | 
+ 53 
+ 97 


+ 13.8 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


' Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
' Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 


Ventes Variation Variation Variation 


x 195,793) eee -Een|G. 37 Epicenies ="Boucheries: pee eee eee nee 1 

x x 43,110  - 5.3] Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,122 22,426 23,549 Tous les autres magasins d’aliments................... S 
88,334 88,334 GhANGSIMAGASINS eo seced esrse cue sos. mdvec ccs Re 4 
x 5,939 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= BAT* € —-__ SET IMAGASINSYGENEAUX: «5.< /cxe.iveeuousac- eS ramcsscec aE eee 6 

5,792 Bi224 BOR S14 Gu BaZ ars 5 iced arcane ss teenromnctersteaceseensptven a Th 

xX 164,805 = + 22.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,501 6,501 - 0.1} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
17,284 54,138 71,421* ~T84028:6})'Stations:senvice <.c..c. ete codes a knoe 10 
| = 11,060° 11,060° GANAS i ccta ie sor cnel clans over hoo eine ee Th 
X 15,698 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

5,091 12,354°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,913 18,432 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,582 15,023 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,417 Boise Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
9,570 12,538 Magasins de chaussures pour la famille................ 7 

x 19,886 QUINCAINCTISS as Sei atecesccsn eps dedalsecess cxoeseo ne ee 18 

x 16,392 Magasinstdeimeubles &. ..:.12:3)2.<:.ee Ta Oe a 19 

x 1,293 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 6,212 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 26,304 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,710 5,917* Librairies: etipapeteries:s........:.- ee. Soe ae ne 23 

x 2,862 FIGUNISTOS E14 5 yous cw yi rence ean) seer tiareae orca) CE ae 24 

x 5,471 Bijouteriesid sacs: cctantectat aca, eocbetan sn aay eens ee 25 

x 13,507 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,656 10,905 13,561 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
53,123 54,474 107,597 hOUSHIESFAUtKESUMAGASINS) wae. 4- wn a ee ee ae 28 
342,278 572,165 914,442 Ensemble des magasins....................020000: 29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) . 


Grocery confectionery and sundries stores 


S40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1981 - Juin 


Chain stores” 


Magasins a succursales 


Change 
1981/1980 
Variation 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womenisi clothing stores eae SaSenne See). neni 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


21,948 


80,321 * 
5,400 
13,167 
34,612 
21,420 
1,930 
18,742 
x 


19,224° 


10,324 

x 

17,085 
206,150 
1,382,552 


Independent 


Sales 


Ventes 


103,506 
69,983 
42,622 


5,157 
569,860 
20,215 
183,525 
40,338 
79,020 
19,647 
22,267 
11,096 
2,440 
7,341 

x 
46,722° 
x 
12,008° 
71,926 
6,574 

x 

14,238 
x 
24,540 
159,429 
1,610,740 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


566,241 
129,734 
46,523 
307,749 
52,149 
18,299 
27,104 
569,860 
20,215 
263,846 * 
40,338 
84,419 
32,814 
56,878 
32,516 
4,371 
26,084 
23,583 
65,946" 
17,734° 
19,814° 
97,666 
15,738 
12,755 
24,562 
29,149 
41,625 
365,580 
24.6 | 2,993,293 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 10.8 
+ 25% 
#1228 
+ 25.4 
+ 27:38 
+ 135 
+ 457 
+ 30.8 
+ Silke 
+ 73550 
+ 243 
+ 20.2 
+ 10.8 
+ 15.4 
+ 10.3 
+ 25.4 
+ 1919 


+ 13.4 


+ 14.2 
+ 15:3 
+ 1978 
+ 20.9 


+ 16.9 
+ 20.0 
+ 22.7 


=faqee 


| ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
' Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


174,150 22,309 196;458. 3 0es-t013:4 1 Epiceries — Boucheriess se aes eeae eels, Se 1 
17,672 25,783 °* ae 43,455° = + 31.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,744 20,868 23,613 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
126,725 = 126,725 GIANASTMAGASINS gery yeas eases 6 econ ell nahin CER A 4 
15,986 3,007 18,993 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 3 

= iia i Pit” scam MEAGASIMN Sy GOMCNAU Kir sas ue derten cae ede ee cates: co ns oe 6 

4,772 : 825° ee 5,597 * SSMS AZ ALS ee ogeten cites ans, coNa.cce hoatnetns na gee Tors «an daalgs casos: fa 

= 218,606 218,606 = + 36.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,310° ee 3,310° ... | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
33,313 a 49,415° a 82,728* Bee ROLALLOMIS= SCRVICC i acne ne tob aati te fa asfiajte mae ce fev ee 10 

= 13,629 13,629 GAT AGES ii tecicys pS oro acseaeti nels Betas ce ISAS oe Se 11 
Xx x 25,803 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

7,307 : 10,182° eS 17,489° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
15; 756 10,711 26,467 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,523 : 2,407 12,930 .9 | Magasins de vétements pour la famille. ................ 15 
1,484 : 1,652° oe 3,136* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
8,580 3,212 : 11,791 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x X 8,208 Quincailleriess ay solve ese cc ha be AR ee 18 

11,462 A 12,564° 5a 24,026* cca Magasins; de .meubles ic... 1. eae: sree ene ae 19 

x 7,178° ... | Magasins d’appareils ménagers.....................0. 20 

x 9,439* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

8,508 40,765 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,736 9,424 Librairies et \papeteries:..... .. . .. SHORE. Saeiean eee ae 23 

= 2 5,005* Soh I IGUNIStOS Pr cnotscnacs 2 stayaaitree cites sateen ove nana as ee 24 

4,209 : : 8,631 Sif ESHOUROMI OS e 2e2 ee 2 oss enc art rapa cee vores SPE te cians a 25 

x 14,028 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

9,415 echt} aes 22,566* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
71,213 69,813 141,026 Tousylesxautres;magasinSie sic 2c... 6. OR ee te 28 


540,288 581,016 1,121,304 Ensemble des magasins....................2..00- 29 


= (Oy 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
June - 1981 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor=vehicle: dealers: ......... ae ae Sees. 


Wsedcartdealefs.. i: <_<: ae eee ee 


Service stations ..... 


Garagess tne ocho 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Womens clothingistoresiee, aarks. any tiey. er ee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliancesstoresi asm: as. seo Cee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


Florists -whewt.ccebe el 


1,029 
13,537 
132,365 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 < 
Ventes Variation Ventes 


58,034 

13,813* 

3,819 

40,104 

4,930 

15,017 

215 2,646 
61,644 61,644 
887* 887° 
li5%792s 20,624 * 
2,544 * 2,544* 
5,202 
2,222 
4,470 
3,913 
134 
2,044 
2,407 
2,970° 
581 * 
2,477 
9,916° 
1,236° 
1,074 
3,193 
2,751 
1,788° 2,817° 
20,893 34,430 


173,538 305,903 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + + + 


= (elo 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Ail stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


| Magasins a succursales 
| Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands 'magasinS)ac4 440 +4.54e.24 05 Se 4 


x Xx, oo *% — xX} 1,190 + 2.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5) 

- Sh Oe NT 162 A wert] Magasins generauxs «+ ¢ .2.44ecn) cace se SU 6 

x PE LE eX: MER PG Bazars eke the <i Ree Ae eee 5 . 

= = 31,764 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= Sy ee SS 23551) Vendeurs a:automobiles dioccasions 54... aeee. an ae 9 

x x 13,109°* = =p | SOLAUONS=SENVICE™ 5.5.5 Aieests hom €o= © Soest eee ue cee 10 

= = Sy eon $f) GAFAGES 2a) F6 8 RNa Soc 5 De oes Ae A ee 11 

x x S572 -J | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| x x 1,466 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,988 + 26.8 3,512 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx Xx 1,709 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = QuincaillerieSs.. 722s ¥socssSsenae tease: SO ee 18 

= Sq] = 1,090" SE L890") Sea Magasins de meublesse= = ..> sete ere ees 19 

Xx x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x Librairies ‘et papeteries ...s. =. =e. Sea Se eee 23 

| = - FlGUuriStOS sais c52 x22 See Rae ee ee 24 
| x x 2,561 Bijoutenies: a3 Sat sekeah care ee es 2h ee eee 25 
X x 1,270 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x x 2,436 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x x 21,418 Tous#les*autres magasinSsaa.s5 sons. See ee eee 28 

185,931 Ensemble des magasins.........................- 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
June - 1981 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other::foodi.stores dikes Sheree ee ae oe 
DepartmenteStores: s < «ese boise Lg ss eer 
General’ merchandise: stores seni aes Ah eee 
GeneralistOnes sob og neiciy oi oe 0s se 
Wariety=SlOnes @ scariest coca dara a eels eed oe eee 
Motor ‘vehicle:dealers .... ...actkjaatetaats aetna 
Usedicar<dealers ........\. aera Soha es See 
SOmvicerstatiOnS. . Ss hircisce cies e de dg oe ee Ee 
(GANAGeS eh pied ne ms o dtveanln ora ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's -clothing::storesmaraerte 5.08 tees ote aniereiees 
Women’s clothing ‘storeseniy. sine eoaeeeesiou cite aaa 
Family’ clothing: stores 23% =: ashe wiceeiene we. ates 
Specialty shoeestores sxaaene vied wahoo aie dae 
Family:shoe::stores Gepanr e. aasn qasteeceecs Wo oe 
Hal waretStonesia.a..c..enig cos os aia thes. oc eee 
louseholdzappliance: stores masewmy.ry eee See 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and#stationery stores... ...... Janse oe eee 


FRIONSIS Peerteerasseatercsictevtnel ss cep ee ee eee 


SM Seo sao no onc oN of ops 15,090 
4) s:n/aia/ainin/s)ei(a('<:s) =: ale}s¥elanetals toys cist steteteienntartere 114,592 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


51,815 

10,055 

2,377 

22,475 

Zor, ; 14,747 
13,567 22,268 
675 : 3,485 
81,454 81,454 
326° ae 326° 
23,823 * 

16S7e 

7,599 

2,935 

5,138 

4,242 

253 

1,670 

3,013 

5,292 

1,107 

3,014 

11,194° 

932 

636 

3,524° 

8,302° es 8,302° 
2,796 ; 3,088 
19,842 : 34,932 
216,720 331,313 


Magasins independants j|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


- 11 


+ 33.2 


= 145 = 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

June - 1981 - Juin 


Chain stores 


, Magasins a succursales 


Sales 


) = 


Ventes 


10,699 
2,291 
3,786 

10,880 
7,477 

x 
x 


x 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


132,694 


33,355 + 23.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


Wethey 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


3 
121,475 Grands imagasinswe a. a. st 4 


19,073 = + 16.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


37,406 @ "+ 20.4 iMagasigs généraux: <,..... 5.0.5. een ae 6 


1,534 D829 GEIS 10:6 Bazar oo. ia. eo eh a te er vf 


225,270 225,270 -2 | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 


1,689° 1,689° +. | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


52,035 * 62,734° =33 4] SLAUONS-SOIVICE! oy acres pyc os 00. Se 10 


6,007 COOT ae | S208) Garages 22814 1. vay 3 set 5 eat ee 11 


18,244 + 32.8 20,536 = + 30.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 


10,415 a fe! 14,202 -0 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


4,572 + 16.2 15,452 + 16.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 


5,286 + 28.8 12,762 + 26.9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


372° -.. | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


x 5,981 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 7,605 Quincailleries a. oh ink. Re teen 18 
x 11,764 » - +/24'6)l|\ Magasins deimeubles.:........... saece:.aa scene ee 19 
x 3,584 ° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 4,666 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
+ 17.3 27,919 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
TA. 2,988 * Librairies et papeteries ......... ....neyahh Asanener an. SROs 23 
x 3,646 Blouristesi i 21 sete he ww by hn ieee ene nk ey 24 
a CL) GOST, piste 23-45] Bijoutenies x) ssi. -c. cs Sees oceans oe ee 25 
x 13,162 -4 | Magasins d articles de sport et d’accessoires............ 26 
+ 15.0 5,138 9,533 -Y | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ae eis) 71,001 124/012; 5 Cale WiOusiesialitresimadasinsaem mnie eae ane 28 


549,068 938,558 + 18.7] Ensemble des magasins.......................... 


= AG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198( 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 132,613° a y 18539258 + 246 
Grocery confectionery and sundries stores............. 6,223 32,556 + 2256 
All other food ‘stores. So Re tiee 5. ae ee eee 1,054 : 19,224 + 26.8 
Department Stores: s «5 wisnats capsid val aie eee 143,632 143,632 + 23.2 
General merchandise stores'#2.7) 27.0 2820 2 eae 18,525 : 21,331 + 19:0 
Generali'stOresS s,s) od ele Haw op SE ee x 12,805 + 16.1 
Naniety “StoreSttiitert am aaniny aay sch cay aya al, ae 5,542 ; 1,518 : 7,060 + 8&7 
Motor: vehiclesdealers........< 23) 770 9 eae eee 212,143 212,143 + 14.4 
Useditear dealers. i... RE. 9 Ae eRe ee = 5,285 : 5,285 - 2g 
SEMVICE *StAllONS man naps tee eres heehee eee ne ee 12,190° a 52,853 : 65,044 * + 274 
Garages tien Beton deinen a ne ee 9,083 9,083 & 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,605 + 279 
Mens clothing ‘stores# 2172 220. Rete eee ee Sees 8,283 + 142 
Women's: clothingistores#0.2% aa. eee oe ee : 14,966 + 64 
Familyaciothing stores”. .72 Sse See ee ee ee i 10,807 + 89 
Specialty, shoestores =eeeye ahve: oestrone 1,270 + 18.4 
Family*:shoe-stores; SeeTiet. Be out ee a ee ae &: 6,377* + 28.4 
Hardware ‘StOneS ss-.ecoe: sete vice os oan) as ee 8,217 + 81 
A PP a I 9,997 + 18.1 

Household appliance stores ...................0-000- 4,882 + 34.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,540 - Fe 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 41,818 + 18.9 
Book*and ‘stationery stores... .. ..... ) eee ae oe. nee 4,388 + 13.3 
BIONStS! exi¥e8, coecncnchxorsr ons aisorRikawes oe eRe a f 2,501 + 03 
anand senda eateries an 11,011 + 20.4 

PAY arse 21,244 = +: 27.9 

ESF Seay : 20,983 + OTT 

shai Yayig) scatatots tats. EONS en ae 139,984 + 241 

atatatatanetat siteiatetatata tare Same ate see ee Se Peg 437,063 1,041,158 + 19.9 


- 47 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


x SSj604" 4 ‘st-21..8 jiepiceties= Boucheries: bne. sone. deenhs Agila 1 

x X 16,125 + 10.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

644 11,585 ° ee 12,229* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
86,143 86,143 7O4 KGtandsimagasinswr yi: rey nt oe ee 4 
7,107 F 7,690 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 660 4 = HB2IiMagasins genGraux .< «cc. ca8 ohn :< +c. deere 6 

x 967 BS RD AL ANS ears syauisy si Suop ed a tain te Sy ga ue 7 

= 119,182 : 119,182 -4 | Goncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,332 3 2,332 -© | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7,353 das 30,469 STROM" = at 892:8 MS tations<SetMiCe oon acco, sce-c) sce ak, ce 10 
> 3,647 E 3,647 BW ARLAGCS ee rol ceatl sycxeyauee spe yey vi Ue eee saat sees oe A ee 11 

x 6,738* --. | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,525 t : 4,114 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,719 : 7,654 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
. 2,797 : 4,511 -J | Magasins de vetements pour la famille ................. 15 
X 510 Magasins de chaussures spécialis¢es.................. 16 
X 2,647 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= : 2,315 Quincailleries: Poy es se Ase yy: ene 18 

x TOT = 20: 9hliMagasins;deymelilbles 0... -paaee. aerate eae eee 19 

X 1,491°* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx 3,765 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,126 10,913 20,039 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,310 1,114 t 2,424 Librairiesketspapeteries/;--— .....eesrete eae iene a ee 23 
= 1,101 : 1,101 NCR GIGUIISTOS) ocr cater sete se ee 24 

Xx x 6,560 BijOULETIOS is obs Ss oxceevhad eto tila esse ee 25 

X Xx 11,286 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,543 B 11,009 ; 14,552 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 64,562 Al] Touslessautresimagasinss.....45..... 0.02 eae ee 28 


304,045 531,775 Ensemble des magasins......................00- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/198( 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 3516 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All:othier ‘food: ‘stores. 23 285 3. BP SAR et foe 
Department Stores «2 0. oss 0. Ss | ene + 25% 
General merchandise stores®?o. So0h 8 So oe oie ene 
General StOFES s.p..tge oke te ote! oh he eee coe ee + 16a 
Va»iety “SOLES Sr cejareicr. sh Gh ccf ears on clahewe teen nen Nate h tek a x 
Motor ‘vehicle ‘dealers: ...... 200. 7) 2Rs poe ee eee ones + 1786 
a Mai iaDhntict Slee Mame Waa ts) eo rate ta haME MT ORGwGN ote Lamet et eorerean te x 
ee ree a PTSD Cy cmc: vata x 
JSR ee x 
Menis clothing ‘stores 0.2 10): Pierce en. ne te eee 
Women's clothing "stores 28). Ss, ee ee ee + 14.4 
Family-clothing stores®:'23..4.. 45 (Sea ee - 13.0 
Specialty ‘shoe stores Sessa. eee ey x 
Family “shoe: stores ietratn. saat enters ate we, een x 
Hardware’ StOreSisrsant n-ne oon tla ac 3 ee + 305 
ee x 
Household appliance ‘stores "4752.05 see. eee ' 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. } 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + on 
Book: and stationery ‘stores... .2.......eeeeeee et. sea x 
Florists! tek west katie ne cee ks ee x 
Jewellery ‘Stores « 4+ eich eee oe + 194 
Sporting goods and accessories stores................ : 
Personal accessories stores’ 70. 2008.2. 2 eae 
Alllrother"stores: :xo.ssjone ase 2 SR + 28.4 


All Stores es sh 00% cnn ier. GeO Be eee. EL + 24.5 


= 4) - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
June - 1981 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


_Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


| 1,017,476 stam Fem 464,395 + 11.7] 1,481,871 Vo PIC ENIOS = DOUCTICNICS yar earn) satan ea re 1 


91,672 + 24.0 298,959 na Los) 390,631 “4 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


7,302 - 10.8 130,063 St uOTal 137,366 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 835,884 ar AUT = 835,884 vi 2O:/@||Glandsimagasins seen) a a ne 4 
126,409 ONT, 36,485 ae 4 162,894 + 21.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
55,463 + 20.6 101,749 ae (hela 1S7,212)-  #S17.6:} Magasins.généraux. =... s.0e4 eric es oad a ee 6 
70,721 ap ‘ey 15,607 = 125 86,328 GDA IAL ANS vere Porson bs, atwiselc Meow tT cE Geen oreo ee ee ee 7 
16,624 = Asy(0)j) aienke ale + 14.8) 1,629,736 = + 14.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 46,355 46,355 = + 15.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
136,788 517,161 053,949" «+'34:8; | Stations-service! .o-.:4es.. 50.020. eee 10 
- = 116,477 116,477 sly NAAT AQOS ie oregon) ate ates 5 <i sus eae Suse eeee eect ee 11 

12,567 = BO 187,754 200,321 + 22.3 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles....... 12 
32,163 ae Ailes} 62,162 94,324 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
84,505 + 19.6 64,053 148,558 Magasins de vétements pour dames................... 14 
59,118 + 14.8 48,739 107,856 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,626 ae ZV 5,441 10,067 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
49,011 + 21.6 21,855 70,866 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x x 85,152 tie 2 Op LQUINCAIIOMOS scarce ran techy crate a. Me a. ace ee 18 

30,701 111,907 + 33.8] 142,608° Se MAGaASINS GC MEUDICS hiram. cack setter ieee oe eee eee 19 

x X Xx 33,325 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

17,892 37,944 se 2383 55/0370 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
57,346 + 20,7 204,344 ae Zl 261,690 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17,937 + 19.3 18,769 + 241 36,705 Librairies et'papeteriesiz. ec eee ee 23 
945 28,204 29,149* Rleuristes pease eee ene ana ee eae ae a 24 
27,628 + 17.8 36,128 63,756 Bijauterigs ie ys core cet: apsvon ees crc cee 25 

x x x 118,538 + 13.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

31,510 an WANG, 79,187 + 10.2 110,697 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
467,396 +7 13:4 478,536 a WAST 945,932 MOuswes auttesimagasinicuartsern ei mae te ee ee 28 
1,278,196 + 18.3 | 4,935,889 + 18.0 | 8,214,085 Ensemble des magasins.......................-.- 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


= vel 


Canada 
1981 1980 
Jan. Feb. March April May June? JulyP July 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin? Juill.P Juill. 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 1,497.4 1,464.4 1,507.1 1,363.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 375.9 367.1 364.5 374.9 381.1 364.7 383.3 325.1 
3 All other food stores Wow 123.0 125.6 133.8 131.1 131.8 137.8 111.6 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 868.5 836.2 903.0 841.7 797.5 
5 General merchandise stores 175.2 169.9 178.4 168.5 164.9 181.2 168.2 160.2 
6 General stores 145.2 142.9 145.6 143.1 142.5 143.5 143.4 125.4 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.3 OHNE 86.4 86.3 90.1 82.7 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 1,358.3 1,375.5 1,424.2 1,299.6 
9 Used car dealers cee e\ele eee eee cee eee ose eee 
10 Service stations 580.0 569.2 601.2 620.7 621.5 631.5 653.2 485.7 
11. Garages 102.4 SAL) 100.5 106.3 112.4 Mite 122.0 91.0 
12 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 eAthent 163.1 161.9 164.2 169.4 139.2 
13 Men's clothing stores 83.9 87.8 86.7 91.5 88.3 Caled 92.1 79.6 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 150.0 143.2 144.9 15051 150.6 131.4 
15 Family clothing stores 110.7 Wet 113.6 108.1 108.5 107.6 114.6 975 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.2 10.9 9.7 10.9 10.2 9.3 
17 Family shoe stores 69.8 72.9 1259. 67.5 70.3 Ted (oe) 63.6 
18 Hardware stores 68.2 69.5 71.0 71.0 68.2 Taleo: 68.9 65.4 
19 Household furniture stores 128.1 115.8 116.5 aes: T2401 eZ 13755 114.4 102.5 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 27.1 31.1 30.8 35.0 30.3 aaa 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.3 45.9 49.5 53.8 43.4 46.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 250.5 25161 25549 268.4 268.3 260.7 267.0 229.0 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.0 41.9 43.8 40.8 44.3 35.6 
24 Florists 28.2 30.5 hie 31.4 29.6 28.3 2955 27.0 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.3 67.5 69.5 Tel 70.4 59.9 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 85.9 Seed 103.4 AON 89.7 9907 87.1 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 106.1 111.0 108.7 109.2 112.8 102.6 
28 All other stores 910.3 910.5 894.7 918.4 913.3 918.8 946.9 835.4 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,907.3 7,743.4 7,817.0 7,956.6 6,994.6 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 141.3 138.8 138.0 137.0 139.1 125.5 
31 Prince Edward Island 32.5 Bo) 34.2 33.9 32.1 34.2 34.6 30.9 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 239.7 247.3 PES IES} 232.1 239.4 221.6 
33 New Brunswick 186.4 192.8 187.0 197.9 188.5 188.3 191.9 177.4 
34 Quebec 1,903.2 1,884.0 1,886.5 1,887.9 1,893.5 1,874.0 1,927.4 1,743.1 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 Del o2we 2,811.0 2,768.0 2,840.7 2,839.1 2,449.8 
36 Manitoba 281.1 289.9 286.8 292.5 282.6 29109) 309.0 259.6 
37 Saskatchewan 316.0 iby) 318.5 327.4 310.9 304.5 324.5 280.1 
38 Alberta 861.6 878.1 897.0 928.2 876.8 890.5 92555 810.7 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 ONT a7 1,014.9 1,001.0 1,017.9 1,020.4 901.7 
40 Yukon and Northwest Territories 23.3 21> 22.0 2255) 23.6 24.2 24.1 20.5 


(1) Each series of Table 25 including the "total all stores" 
factor in Table 26. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


BB 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1980 
Variation procentuelle(2) 
July July Year- 
Juillet Juillet to- 
Aug. 1981 1981 date(3) 
Sept. Oct. Noy. Déc. 
Aoat June July L'année 
Juin Juillet a 
1981 1980 date(3) 
NG 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
yh’. 5 1,373.6 1,431.0 1,449.7 Mh Zid oh 72-0) + 10.6 + 11.7 Epiceries - Boucheries A 
335.0 332.9 EEE! 339.5 354.5 + 551 + 17.9 + 13.6 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
115.6 114.8 119.8 118.4 120.2 + 4.6 + 23.5 + 9.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
769.8 726A 797.5 805.3 824.7 = 6.8 nei #71089, Grands magasins 4 
155.8 161.7 161.5 164.4 168.0 mare + 5.0 + 7.2 Magasins de marchandises diverses 5 
126.1 WAY AS3 = S iA 136.1 - + 14.4 eo dine Magasins généraux 6 
82.7 85.1 85.3 85.5 85.6 + 4.4 + 9.0 he S'S Bazars 7 
S21). 1,403.3 Np 2BS 1,400.1 1,403.5 da Bae) + 9.6 + 6.0 Concessionnaires d'automobiles 8 
wes eee eee eee sais Gan ce eee Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 + 3.4 + 34.5 + 20.2 Stat ions-service 10 
465 93.4 92.5 94.2 99.0 + 9.7 + 34.0 + 10.5 Garages 11 
144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 Ft eseZ + 2A eid + 12.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
81.1 82.3 83.3 84.4 83.7 + 0.5 + 15.7 te ied, Magasins de vétements pour hommes 13 
130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 + 403, + 14.5 + 13.6 Magasins de vétements pour dames 14 
99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 + 6.5 + 17.8 me Wills) Magasins de vétements pour la famille 15 
9.0 Dae 9.6 eal 9.6 - 6.4 + 10.7 + 14.6 Magasins de chaussures spécialisées 16 
62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 eA a + 19.4 4+ 14.2 Magasins de chaussures pour la famille 117) 
65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 - 3.4 + 5.4 si a) Quincailleries 18 
100.9 105.6 106.2 AO. 108.0 16.8 + 11.6 + 12.4 Magasins de meubles 19 
24.4 25.6 26.2 Zee. PASS - 13.3 + 20.4 + 16.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 (EIS 3) - 7.4 + 4.0 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
232.2 232.1 240.0 244.5 246.8 an PLE + 16.6 + 15.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
36.3 36.3 36.6 Bile 38.7 + 8.4 + 24.4 + 18.8 Librairies et papeteries 23 
26.8 27.6 2802 28.2 Died, + 4.2 + 99 + 12.6 Fleuristes 24 
63.0 62.8 62.9 Wize 62.7 - Sa ee) + 10.4 Bijouteries 25 
85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 + 11.1 + 14.4 ted Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 eS we, + 10.0 +9136 Magasins d'accessoires personnels 27 
836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 io S| + 13.4 + 14.1 Tous les autres magasins 28 
7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 + 1.8 + 13.8 + 11.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
125.2 126.0 130.0 129.8 132.1 a, eens, + 10.9 a> fet) Terre-Neuve 30 
30.7 3 | 30.5 32.0 B32 #. ail ed + 12.0 + 5.8 Ile-du-Prince-Edouard 31 
224.6 225.3 227.0 228.3 229.7 +9361 + 8.0 + 6.9 Nouvelle-Ecosse 32 
177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 oe los) +8 oz: + 8.5 Nouveau-Brunswick 33 
1,766.6 1,810.8 1,796.9 1,823.3 1,831.8 + 2.8 + 10.6 + 8.4 Québec 34 
2,501.2 PIES 2,544.5 ZOLI 61 2,630.8 - +1529) + 10.8 Ontario 35 
264.0 272.7 274.3 275.1 279.0 + 5.9 + 19.0 tie 91515) Manitoba 36 
289.1 298.6 300.1 307.8 303.2 + 6.5 + 15.8 + 10.3 Saskatchewan 37 
| 782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 + 3.9 + 14.1 + 16.9 Alberta 38 
898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 + 0.2 + 13.2 + 16.6 Colombie-Brit annique 39 
20.0 22.4 20.1 20.1 21.0 - + 17.6 + 16.9 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 


() Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 
Tespond pas au total] de "l'ensemble des magasins". 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

(3) L'année a date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 

1981 

MCD March April May June July Aug. 

MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aodt 
No. 

Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 106.47 AOA) 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 Silvien: 96.42 104.59 HO 112.84 106.37 
3 All other food stores 3 93.28 99.15 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 91.39 98.42 o2o, 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3 87.04 92.46 107.19 109.52 112.33 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 112.23 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
11 Garages 3 O55) 101.43 104.31 104.75 109.63 100. 30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13 Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93728 91.77 
15 Family clothing stores 5 79.96 Big) 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 O21) 111.96 91.96 94.69 92/194 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 yee 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 GD 95 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95,55 Ooo, 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100.38 97.66 OT ATA 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores 3) (B25 17 103.81 128.70 132.43 116.41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 

30 Newfoundland 5) 91.39 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31. Prince Edward Island 3 83.97 Sos 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 3 88.98 99275 108.61 106.66 106.58 100. 66 
34 Quebec y 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.81 
35 Ontario 55 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 9185 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104. 33 99.40 
38 Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99.17 
39 British Columbia 2 92556 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 © 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92.39 92.74 102.77 114.18 110.83 107.78 


SSB =, 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 
Canada 
1981 1982 
Jan. Febis 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
No 
Genre de commerce: 
96.50 106.80 93.40 108.35 98.66 91.20 Epiceries - Boucheries 1 
101.43 102. 30 95.84 106.49 89.58 84.50 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
96.48 101.35 99.79. 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
102.67 105.00 119.87 178.64 Wis 67.14 Grands magasins 4 
103.25 119.66 135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
102.95 104. 40 97.07 118.14 81.49 THA Magasins généraux 6 
96.64 991 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 7 
92.86 109.33 93.21 79.97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.35 108.80 89.25 70.56 Alpe 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
102.58 107.13 101.26 102.79 91.18 86.90 Stat ions-service 10 
101.62 107.05 100.70 95159 89.02 87.45 Garages 11 
Coed} 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
96.48 103.35 113.88 181.80 CUS 7/2) 67.75 Magasins de vétements pour hommes 433 
109.27 111.97 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
120.51 119.13 111.15 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
111.55 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille V7 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 19 
108.05 110.20 107,35 124.88 OG (1) 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
oil. 33 109.40 105.38 118.60 84,88 716.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
97.27 100.51 isi) 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
107.23 De 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 23 
85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 24 
86.09 85.26 110.18 ZL 99 68.64 67.00 Bijouteries 25 
85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 27 
ies) 102.02 101.14 148.67 Wal 76.14 Tous les autres magasins 28 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 TD Z5 Terre-Neuve 30 
99.41 104.02 D922 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 31 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-~Ecosse 32 
t 98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
98.16 107.01 100.02 120. 30 82.96 82.30 Québec 34 
| 
97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 35 
t 199.43 106.29 101.99 123.23 83.46 78.83 Manitoba 36 
| 99.71 106.99 104.04 117.99 82.46 78.32 Saskatchewan 37 
98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 38 
99551 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Brit annique 39 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 28 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


ES Gie 


1981 
\ 
Jan. Feb. March April May June? JulyP 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin? Juill.P 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat ) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,594, 335 1,481,871 1, 55275nne 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338,634 310,609 333,642 361,522 398,615 390,631 432,551 
3 All other food stores 114,121 107,367 117,142 132,707 137,171 137, 366 143,205 
4 Food group 1,973,339 1,749,054 1,833,879 1,977,649 2,130,121 2,009,868 2,127,928 
5 Department stores 643,951 568,881 689, 205 793,737 822,993 835,884 757,805 
6 General merchandise stores 134,917 133,174 158, 380 153,167 163,940 162,894 145,123 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 132,341 152,776 157,212 161,101 
8 Variety stores 61,838 59,608 69,876 82,608 87,263 86, 328 85,496 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 1,226,972 1,242,316 1,149,525 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 86, 350 94,324 83,093 
11. Women's clothing stores 125,805 98,991 W235 977: 136,950 150,731 148,558 140,435 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90, 864 100,797 108,278 107,856 102,276 
13 Specialty shoe stores 10,268 7,176 7,961 105137 10,843 10,067 9,698 
14 Family shoe stores 54, 389 42,282 55,151 69,494 77,502 70, 866 64,324 
15 Clothing group 354,742 278,870 346, 466 397,575 433,704 431,671 399,826 
16 Hardware stores 49,290 44,294 51,893 63,916 84,316 85,152 80,147 
17 Household furniture stores 115,396 91,127 105,703 113,638 124,118 142,608 120,031 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 27,953 2o5 oI 33,325 29,872 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 47,770 55,837 46,111 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204,436 223,994 247, 365 285,577 316,922 276,161 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,540 261,634 261,690 260,728 
stores 
22 Book and stationery stores Soe THE) 33,726 33,686 35,645 37,025 36,705 36,678 
23 Florists 21,880 29,281 23,626 35,818 43,762 29,149 24, 864 
24 Jewellery stores 44,337 42,436 44,722 54,371 64,805 63,756 61,614 
25 Sporting goods and accessories stores 75,437 61,843 81,834 107, 360 130,140 118,538 116,010 
26 Personal accessories stores 90,457 86, 342 89,528 98,456 105,788 110,697 121,502 
27 Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 265,608 292,771 342,493 335,569 395,090 
28 All other stores 483,861 448 , 893 514,186 554,499 597,825 610, 363 607,371 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,583,472 1,566,467 1,623,857 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,659,846 5,567,246 5,577,297 
31 Motor vehicle dealers 1,121,339 1,261, 302 1,536,127 1,677,444 1,606,750 1,629,736 1,496,855 
32 Used car dealers 34,648 40,549 46,697 51,808 49,406 46,355 47,132 
33 Service stations 533,164 494,093 552,146 589,271 625,990 653,949 707 , 706 
34 Garages 93,403 87,048 95,755 107,823 117,275 116,477 1335730 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 200,616 200, 321 193,601 
36 Automotive group 1,896,398 1,984, 348 OD OFT. 2,596,261 2,600,037 2,646,838 2,579,031 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8,259,881 8,214,084 8,156, 328 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 

Per cent 

change 
as Variation 

procen- 

tuelle 
July Aug. July 

1981 

Sept. Oct. Nov. Déc. 

Juill. Aoat Juill. 

1980 

NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,341,423 1,437,070 LplZi 229 1,482,618 1,414,533 1,514,808 + 13.4 Epiceries - Boucheries 1 
362, 584 362,733 333,445 340,750 329,976 371,776 + 18.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
112,941 115,496 110,773 120,945 118,745 140,124 + 24.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 

1,816,948 1,995,299 1,756,447 1,944,313 1,863,254 2,026,708 + 17.1 Groupe d'alimentation 4 
709,231 731,862 805,649 824,123 990,566 1,458,478 + 20.7 Grands magasins 5 
136,754 157,411 167,827 194,831 219,424 219,437 + 21.6 Magasins de marchandises diverses 6 
137,725 139,004 132,690 140,155 129,487 159,751 + 17.6 Magasins généraux i 

77,524 82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 + 9.5 Bazars 8 
1,061,234 45111, 1250 1,190, 338 1,241,007 1,435,555 1,997,434 + 8.3 Groupe de marchandises diverses 2 
70,414 70,764 79,002 84,967 OUP {SAI Yey7/ + 14.4 Magasins de vétements pour hommes 10 
121,813 122,892 145,050 147,556 152,109 209,917 + 17.5 Magasins de vétements pour dames 11 
86,589 99,514 105,949 107,084 120,453 181,879 + 13.8 Magasins de vétements pour la famille 12 
8,677 8,879 10,870 11,124 10,623 11,140 + 23.9 Magasins de chaussures spécialisées 13 
53,897 59,674 70, 308 79,292 82,646 86,814 Ss PAF Magasins de chaussures pour la famille 14 
341,390 361,723 411,179 430,023 463,623 641,007 a diziet Groupe de vétements 15 
74,673 68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 + 12.5 Quincailleries 16 
108, 846 109,575 Wi 714 WAN, 133 116,066 113,041 + 38.4 Magasins de meubles 17 
24,157 25,341 26,988 29,122 30,048 33,998 + 48.9 Magasins d'appareils ménagers 18 
50,473 46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 + 23.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
accessoires 
258,149 249,857 257,221 258,476 261,290 290,879 + 7.0 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
221,033 227,094 226,965 241,188 237,677 323,872 BoA Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 
29,465 35,691 39,355 34,467 40,262 70,910 + 21.7 Librairies et papeteries 22 
22,461 22,417 23,755 25,210 23,816 41,341 ot Fleuristes 23 
50,572 56,324 53,503 54,341 79,110 T7933: + 21.1 Bijouteries 24 
101, 782 84,102 75,206 68,008 71,020 106, 305 + 13.4 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
110,049 116,730 99,181 100,037 107,483 165,624 + 10.7 Magasins d'accessoires personnels 26 
341,907 352, 358 290,475 317,668 325,660 561,393 + 15.6 Magasins de boissons alcooliques 27 
523,945 520,204 534,762 559,372 586,992 688,915 + 15.9 Tous les autres magasins , 28 
1,401,214 1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130,295: + 15.9 Groupe de tous les autres magasins 29 
4,878,935 5,052,926 4,958, 387 5,274,110 5,495,742 7,086, 321 + 14.3 Total excluant groupe d'automotive 30 
1,364,567 1,285,920 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 + 14.6 Concessionnaires d'automobiles 31 
42,029 38,170 39,423 45,644 39,047 32, 303 + 15.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 
525,081 538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 + 34.8 Stat ions-service 33 
99,148 93,322 94,264 99 So1> 94,818 94,270 + 27.1 Garages ; ; 34 
159,983 139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 + 22.3 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
mobiles 
2,190,808 2,095,229 2,089, 344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 + 17.7 Groupe d'automobiles 36 
7,069,743 7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625, 369 9,081,377 + 15.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 
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TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automot ive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 A564 876 419 857 4,417 + 15.0 
February - Février 1,033 15529 965 471 872 4,670 + 4.4 
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 5,527 - 4.7 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 Ws v2a - 2.6 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 7.9 
August - Aodt 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 pee 554 1,368 6,658 + 4,7 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 1,371 6,748 + 13.7 
November - Novembre 1,016 2,290 1,126 486 eee) 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 531 1,973 7,603 +o 
Year - Année 11,912 24,170 Upewe) 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
1980: 
January - Janvier 890 Wer 930 468 914 4,574 + 3.6 
February - Février 930 1,354 767 395 988 4,434 = Ga 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 Dae lets 
April - Avril 1,007 2,015 Ph ofidea| 463 1,228 6,934 + 30.2 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 + 22.9 
June - Juin 1,333 2,375 ye iVall 744 1,694 8,273 + 16.2 
July - Juillet 1,524 2,395 Za 20 795 772) 9,258 + 25.4 
August - Aodt 1,891 2,509 2,038 861 2,139 9,438 + 19.1 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 + 22.1 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 7,985 + 18.3 
November - Novembre o2exl 2,744 1,055 508 heey? Te Cle + 12.7 
December - Décembre 1,401 3,723 15.139 686 2,345 9,294 + 22.2 
Year - Année 15,601 27,579 18,881 TehoD 195022 88, 376 + 16.5 
1981: 
January - Janvier 1,361 1,788 1,084 666 1,725 6,624 + 44.8 
February - Février 1,153 1,725 q5279' 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars 1,473 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 
April - Avril 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 10.3 
May - Mai 1,779. 2,763 2525 577 2,079 9,331 + 29.1 
June? - Juin? aesy. 2,870 2,574 486 2,325 10, 807 + 30.6 
JulyP - JuilletP 2,962 2,867 2,217 816 2,875 dit, aow + 26.8 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of Kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


| Northwest Territories 


' 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Quest 


= Sec 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


(1979: 
| 
oaeery - Janvier 


February - Février 
‘March - Mars 

lapri - Avril 

Imay - Mai 

‘June - Juin 

July - Juillet 

(August - Aodt 
beetenber - Septembre 
detober - Octobre 
Novenber - Novembre 
batenber - Décembre 
fear - Année 

1980: 

January - Janvier 


“ebruary - Février 


farch - Mars 
\pril - Avril 
fay - Mai 


June - Juin 


july - Juillet 
august - Aodt 
september - Septembre 
ctober - Octobre 
Beenie - Novembre 
‘ecember - Décembre 
ear - Année 

981: 

anuary - Janvier 
lebruary - Février 
arch - Mars 

pei - Avril 

ay - Mai 


une? - Juin? 
yp - JuilletP 
gust - Aodt 
2ptember - Septembre 
stober ~ Octobre 
avember - Novembre 


2cember - Décembre 


2ar - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,594 
1,443 
1,709 
1,481 
1,700 
1,972 
1,695 
2,012 
1,921 
1,795 
1,768 
1,917 


21,007 


1,699 
1,955 
1,912 
1,843 
2,298 
2,458 
2,470 
2,433 
2,242 
2,166 
1,977 
2,261 


25,714 


2,118 
2,167 
2,198 
2,226 
2,647 
3,006 


2,939 


4,021 
4,301 
5,534 
4,848 
5,444 
6,738 
5,463 
5,715 
5,019 
5,167 
6,080 
8,097 


66,427 


5,506 
4,906 
6,500 
5,718 
6,095 
7,200 
6,399 
6,239 
7,618 
6,467 
6,367 
8,956 


77,971 


6,280 
5,683 
7,184 
6,511 
7,232 
8,681 


7,370 


822 

831 
1,191 
1,172 
1,532 
1,911 
1,350 
1,463 
(pos 
1,338 
1,085 

865 


14,893 


1,430 
1,407 
1,385 
1,509 
1,622 
1,703 
1,667 
1,540 
1,580 
1,589 
1,210 
1,188 


17,830 


1,507 
1,284 
1,423 
1,715 
2,015 
1,931 


1,788 


155 
104 
95 
122 
100 
111 
141 
100 
89 
82 
59 
48 


1,206 


38 
40 
58 
63 
67 
60 
79 
66 
69 
66 
56 
71 


733 


66 
59 
82 
76 
79 
85 


55 


1,675 
1,706 
1,940 
1,842 
2,175 
2,262 
2,283 
2,143 
2,015 
2,086 
2,104 
3,092 


25,323 


1,487 
1,790 
1,979 
2,029 
2,232 
2,466 
2,373 
2,422 
2,536 
2,354 
2,394 
3,569 


27,631 


2,084 
1,993 
2,266 
2,528 
2,987 
3,075 


2,863 


8, 267 
8,385 
10,469 
9,465 
0,951 
2,994 
0,932 
11,433 
0,377 


10,468 


1,096 
14,019 


128,856 


10,160 
10,098 
11,834 
11,162 
12,314 
13,887 
12,988 
12,700 
14,045 
12,642 
12,004 
16,045 


149,879 


12,055 
11,186 
13,153 
13,056 
14,960 
16,778 


15,015 


+ 17.1 


1) For composition of kind of business groups, see page 64. 
Janges shown are over-the-year changes. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


1979: 


1980: 


1981: 


————+ 
Price Current Year/year Constant 1971 | Year/year Current Month/month | Constant 1971 emerge 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 

unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en } Dollars Variation en 
des courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- | pour l'année | désaison- | pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars 

January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 

February - Février 177.4 4,982.9 + 11.6 2,808.9 + 1.4 6,122.2 peices 3,487.9 + 0.1 

March - Mars thas 6s 17256 + 16.8 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4,3 

April - Avril 178.9 6,033.2 + 10.1 3,372.4 -- 6,308.1 - 1.6 3,533.6 = 2a) 

May - Mai 180.1 6,771.2 ae Be Saye ol + 2.6 6,346.5 + 0.6 3,539.0 + 0.1 

June - Juin 181.0 6,978.2 + 12.5 3,855.4 + 2.7 6,418.9 + 1.1 Bol Lal) + 1.0 

July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 6,219.77 + 1.6 3,589.7 + 0.5 

August - Aodt 183.1 6,697.5 + 15.5 3,657.8 + 5.4 6,551.7 + 0.5 3,574.2 - 0.5 

September - Septembre 184.4 6,295.8 a ra 3,414.2 Seal, 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 

October - Octobre 185.2 6,705.9 + 13.7 3,620.9 + 2.8 (Seon + 1.1 Peo2Tel + 0.1 

November ~ Novembre 186.6 7,000.9 + 12.7 Biel D8 + 2.0 659525 - 0.3 3,484.1 = a2 

December - Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 S 2eD 6,645.0 + 1.4 bn DM are) + 0.8 

Year - Année 181.6 77,025.1 + 12.0 42,407.2 + 1.9 76,988.9 42,470.1 a) 

January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 Zi ID T 9 + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 

February - Février 194.5 Dy Olver + 15.6 2,961.5 + 5.4 6,705.0 - 0.1 3,491.6 - 0.4 

March - Mars 194.5 6,128.0 - 0.7 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 

April - Avril 19559 6,585.0 + 9.1 3,360.6 - 0.3 6,670.0 - 0.4 3,420.7 = ile 

May - Mai dg De 7,362.4 + 8.7 3,696.7 wiley 6,747.2 + 1.2 3,404.7 - 0.5 

June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 3,479.5 = Jef 6,767.6 + 0.3 3,405.2 - 

July - Juillet 201.2 7,069.7 + 10.9 3,513.8 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 

August - AoGt 202.9 7,148.2 + 6.7 Spey As ia7] - 3.7 7,083.2 + 1.3 B49 et + 0.4 

September - Septembre 203.7 7,047.7 + ed? 3,459.5 + 1.3 7,247.4 meyers) 3,545.2 + 1.4 

October - Octobre 205.6 7,614.3 + 13.5 3,702.6 + 2.3 7,245.0 -- 3,501.4 ea ilar 

November - Novembre 207.4 7,625.4 + 8.9 3,675.6 - 2.0 7,380.4 + 1.9 3,541.9 + 1.2 

December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 Tigh Mee + 1.0 3,543.2 -- 

Year - Année 200.7 84,026.6 + 9.1 41,859.3 - 1.3 83,696.9 7 41,798.2 5 

January - Janvier 215.5 6,670.0 + 18.0 3,095.1 + 5.4 7,743.9 +3509 3,612.2 + 1.9 

February - Février 217.7 6,265.7 + 8.8 2,878.1 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 =f150 

March - Mars 218.2 7,099.7 + 15.9 3,254.0 + 3.3 7,787.3 + 1.3 35 362.9 - 0.3 

April - Avril 219.4 73 813.2 + 18.7 3,961.5 + 6.0 7,907.3 + 1.5 3,609.7 +ols3) 

May - Mai 22202 8,259.9 + 12.2 Seyi ice: + 0.6 7,743.4 - 2.1 De D1D62 - 2.6 

June? - Juin? 223.5 8,214.1 + 18.1 3,675.62 + 5.6 7,817.0 + 1.0 3,514.6 = 

JulyP - JuilletP 226.7 8,156.3 + 15.35 3,597.8 + 2.4 7,956.6 + 1.8 3,516.6 + 0.1 

August - Aodt 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année | 


- —— 
1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


a 
. 


ho 
. 


foe) 
. 


oO 
. 


Ro 
. 


Ww 
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. Garages. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business exeludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


61 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


{]5%5 


. Epiceries-boucheries. 


. Epiceries, 


- Tous les autres magasins d'aliments. 


- Grands magasins. 


- Magasins de marchandises diverses. 


. Concessionnaires 


- Vendeurs d'automobiles d'occasion. 


. Stations-service. 


- Garages. 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exelus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


- Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 

d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. 


Garages. 


- Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
gargons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


Whe 


18. 


12s 


20. 


21. 


Liles 


PeDe. 


24. 


2D 


26. 


falc 


28. 


. Family clothing stores. 


. Specialty shoe stores. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishings stores. 


Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
Stonecr 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
SLOreS.. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 


All other stores: 


Paint and 
specialty repair 
other automotive 


Other automotive businesses. 
body shops; other 
shops; car washes; 
businesses, n.e.c. 
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14. 


|D> 


16. 


Wc 


18. 


Ve 


20. 


U4 


Zk 


25. 


24. 


Ze 


26. 


Zils 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasine 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journau» 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. | 
| 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers & 
peinture et de débosselage; autres atelier< 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


128. All other stores - Concluded: 
Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 

ance repair shops. Television and radio 

repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
Ho@n5es 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles  d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
Teils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de Cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont -de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 


Tables 28 and 29 


. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


- Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


furnishings and 
group. Hardware 


. Hardware, home 
retail stores 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


are 


. Groupe des quincailleries, 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 


d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
handising and Services Division in the 
etail Trade sector. 


atalogue 

Im02 Department | StoreSales and) Stocks: 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


} Total sales and number of outlets, by 

provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
Wwe 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


3-007 New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


VehaicllemmSales.s= Mes 
First Issue, 


Bil. 
Qo 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 


adjusted. 
'-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
24 pp. Pirst Issue, 1972. (ISSN 


0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent’ stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 


74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 
Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 
-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 


| 0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


o oy = 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 
merce et des services. 


publications suivantes se trouvent & la 
Division du com- 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 
Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

63-004 Ventes des grands magasins par région. 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


Rapport provisoire. M. Bil. Premier nu- 


MELO 1950). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


automobiles neufs. 
15 pages. Premier nu- 
(ISSN 0705-5595). 


Ventes de véhicules 
M. Bil. Environ 
méro, 1932. 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par Yayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins a 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales. A. Bil. 


Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 
Magasins, ventes, salaires, stocks, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automat iques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Retail sales by commodities, employ- 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 


ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 
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pose fdret) —lssticy mma 5: (ISSN 


0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
OO Bile 298 pps hanstelssueyw Qa 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 


Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 


Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 


1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. 
0. 


- Monthly A. 
Occasional 


- Annual Bil. - Bilingual 


In addition to the selected publications 


listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 


dian economic and social affairs. 


A compre- 


hensive catalogue of all current publica- 


tions 


is available free on request from 


Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 


REG be 


Catalogue 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 1 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISS 


0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode c 


~distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 


63-224 


Les 


de 1l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


63-607 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. -— 
Hors série ‘ 


Outre ; 
Statistique Canada publie une grande variété 
bulletins statistiques sur la situation éconol 
que et social du Canada. 
gratuitement un catalogue complet des public 


tions 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (1Ss 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi q 


nombre d'employés et la paye, par régior 
par province et au Canada, par année scc 
laire. 


Manuel statistique pour études de mare 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 19 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tel 
que les indicateurs économiques généra 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers ¢ 
l'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce ¢ 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numér 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats | 
l'exploitation contiennent des ratit 
(pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des bie 
vendus, les bénéfices bruts, les dépens 
d'exploitation et les bénéfices nets. L 
résultats de 1l'exploitation concernant | 
nombreux commerces de détail importa 
seront publiés au cours des_ prochain 
années. 


publications suivantes sur les résultai 


Magasins de vétements pour hommes, 1974 


Magasins indépendants de vente au déta 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détai 
de quincaillerie, 1976 


Magasins de vente au détail de chaussure 
UT 


Pharmacies au détail, 1978 


les publications énumérées ci-dessu 


On peut se procu 


courantes en s'adressant a Statistid 


Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. | 
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_ Statistics Canada Statistique Canada 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A OS9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ains. 
que toutes les publications du gouvernement d 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dan 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir ? 
Ventes*'et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OV7, ou a Imprimerie et é4di. 
tion, Approvisionnements et Services Canada 
Ottawa, K1A OS9. | 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent é6tre adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou & un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 7 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


a ishOReZer Os 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
T revised figures. 


x confidential tc meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. for 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémer 
dans cette publication de Statistique Canada: 


- nombres indisponibles. 


- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
T nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 1] 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée 
sont fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée pou 
la publication ou que celles-ci ont un 
plus grande marge d'inconsistance que l'o 
devrait normalement obtenir, et ce, a caus 
de la structure de la liste, c'est-a-dir 
des ajustements dus aux créations et au 
disparitions et des changements dans 1 
classement; elles doivent par conséquen 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques su 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimé: 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pou 
plus de renseignements, s'adresser au personne 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0OZ8 (téléphon: 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de: 
bureaux de Statistique Canada situés a travers li 
Canada. 


\BLE_OF CONTENTS 


ytroduction 


[ta Reliability 
‘mpling and Non-sampling Errors 


‘asures of Sampling and Non- 
sampling Error 


\finitions 


‘lassification 
‘nd of Business 
‘nd of Organization 


‘shodology 
4 Sample 
lv Sample 


‘nponents of the New Sample 

2 Survey Master File 

ain and Department Store Compo- 
nent 

2a File Component 


asonal and Trading-day Adjustments 


astant Dollar Estimates 


\parison of Kind of Business 
roupings - Old and New Surveys 


art 


‘tribution of Retail Trade, Chain 
ind Independent Stores, by Prov- 
nce and Selected Metropolitan 
reas 


ithily Retail Trade, Canada, Unad- 
usted and Seasonally Adjusted 
980 and 1981 


RELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
_ MONTH 


etail Trade, Chain and Indepen- 
dent Stores, by Kind of Busi- 
ness 


le 
Newfoundland 
Prince Edward Island 
Nova Scotia 
New Brunswick 
Quebec 


Qa 
Sei That 
Scere 

X1v 

X1v 

X1V 


XV 
Xvi 


xvil 


XxX1 


Sail 


OONfN 


TABLE DES MATIERES 


Introduction 


Fiabilité des données 

Erreurs d'échantillonnage et autres er- 
reurs 

Evaluation de l'erreur d'échant illonnage 
et de l'erreur non liée & 1'échantil- 
lonnage 


Définitions 


Classement 
Genre de commerce 
Type d'entreprise 


Méthodologie 
Ancien échantillon 
Nouvel échantillon 


Eléments du nouvel échantillon 

Fichier principal de 1'enquéte 

Elément magasins & succursales et grands 
magasins 

Elément fichier géographique 


Désaisonnalisation et ajustement en fonc- 
tion des jours commerciaux 


Estimations en dollars constants 


Comparaison des groupes de genre de com- 
merce - Enquétes anciennes et nouvelles 


Graphique 


Répartition du commerce de détail, maga- 
sins & succursales et magasins indé- 
pendants, par province et certaines 
zones métropolitaines 


Commerce de détail mensuel, Canada, non- 
désaisonnalisé et désaisonnalisé 1980 
et 1981 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 


Commerce de détail, magasins a succur- 
sales et magasins indépendants, 
suivant le genre de commerce 


Tableau 


- Terre-Neuve 
Ile-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 


WPWDhY 
oe: @) Ve se 


Page 


Sciigt 
aaa) 


air ba 
Xiv 
xiv 
Xiv 

XV 


xvi 


XV1ili 


Orgil 


xe 


-OoONUW 


TABLE OF CONTENTS - Concluded 


PRELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
MONTH - Concluded 


Table 


6. Metropolitan Montréal 
7. Ontario 

8. Metropolitan Toronto 
9. Manitoba 

10. Metropolitan Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. British Columbia 

14. Metropolitan Vancouver 
15. Yukon and Northwest Territories 
16. Canada 


REVISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

18. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19. Quebec 

19. Metropolitan Montréal 
20. Ontario 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
Canada 

26. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


27. Retail Trade, by Kind of Business 
and by Kind of Business Group, 
Canada 

28. Yukon 

29. Northwest Territories 

30. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 
1979-1981 


Kind of Business Composition 


Groupings of Kinds of Business 
Used in Tables 28 and 29 


Selected Publications 


Page 


aye 


54 


TABLE DES MATIERES - fin 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS - fin 
Tableau 


6. Zone métropolitaine de Montréal 
7. Ontario 

8. Zone métropolitaine de Toronto 
9. Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Quest 
16. Canada 


ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 


Commerce de détail, magasins A succur- 
sales et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 


17. Terre-Neuve 

17. lle-du-Prince-Edouard 

18. Nouvelle-Ecosse 

18. Nouveau-Brunswick 

19. Québec 

19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 

20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 

21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. Colombie-Britannique 

23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 


25. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 

26. Commerce de détail, MDC et coeffi- 
cients combinés de correction des 
variations saisonniéres et des 
jours commerciaux 

27. Commerce de détail par genre de commerce 
et par groupes de genres de commerce, 
Canada 

28. Yukon 

29. Territoires du Nord-OQuest 

30. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 
1979-1981 


Composition par genre de commerce 


Groupes de genres de commerce utilisés dans 
les tableaux 28 et 29 


Choix de publications 


Pa 


Se Sl el atl a rt eer is CT ely 


Se en 


{TRODUCT ION 
ATRODUCT ION 


| Retail trade estimates are derived from a 
‘rvey of Canadian "retail locations", uti- 
Zing a basic concept (see below) which is 
immon to both the census and the current 
vey program of the Merchandising and 
‘Tvices Division. (The census also mea- 
res the activities of "establishments"; 
wever, this concept is not used in the 
inthly survey of retail trade.) 


Businesses are first classified to the 
tail sector on the basis of "census value 
ded",(1) which is defined in retail trade 
. the difference between sales and the pur- 
ase price of the goods sold in a particu- 
t¢ period. Companies which fall into the 
tail sector are then further classified to 
2cific categories of business (using the 
cee-digit Standard Industrial Classifica- 
on code) on the basis of "major activ- 
y" - the proportion of sales accounted for 
»each kind of business or by each type of 
nmodity sold. 


The next step in the classification pro- 
jure is to survey those businesses se- 
sted for the sample in order to obtain 
‘ormation on the number and activity of 


cations operated. Such information is 
quired not only to determine if individual 
sinesses, particularly multi-location 
sinesses, qualify for treatment as 


1ains" (see definition following) but also 
isolate retail locations from non-retail 
| make possible a more precise classifica- 
in of each to one of more than 90 "kinds 
business", which are subsequently grouped 
‘0 28 trade groups for purposes of publi- 
ion. 


Because this is a _ location-oriented 
‘vey, the scope of coverage is extended to 
lude locations operated by non-retailing 
‘inesses. When it is determined that a 
ufacturer (for example) operates one or 
€ retail locations, the same treatment is 
en as outlined above. Retail locations 
be operated by businesses whose princi- 
- activity is manufacturing, wholesaling, 
ernment, construction, etc. 


“For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise & cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au Tecensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
Tecensement mesure également les activités des 
"établissements", toutefois, on n'a pas recours A 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90.  Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon « 
commerce de détail permet la révision des est: 
mations mensuelles tout en tenant compte de 
réponses tardives. La publication mensuel) 
fournira done des données provisoires pour | 
mois en cours et des données révisées pour | 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesque] 
sont basées les données présentées ici varie d't 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif I ] 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sor 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


1981 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 24 

March - Mars 26 

April - Avril 25 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 26 

August - Aodt WS; 

September - Septembre WS 

October - Octobre 26 

November - Novembre 73) 

December - Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
Treader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp1] ing Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


vi 


1980 

Number of Number of Number 

Saturdays shopping Saturday 
days 

Nombre de Nombre de Nombre 

samedis jours samedis 
commerciaux 

5) 26 4 

4 25 4 

4 25 5 

4 2s; 4 

5 Vay] b 

4 25 4 

4 26 4 

5 26 5) 

4 25 4 

5 26 4 

4 25 5 

4 26 4 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondée 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. lL 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreul 
lorsque des renseignements sont recueillis 
partir d'une enquéte par échantillonnage. C 
les regroupe en deux grandes catégories: le 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage € 
celles qui ne le sont pas. 


mpling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
| the entire population. The sampling 
(ror, in addition to the size of the sam- 
je, depends on factors such as variability 

the population, sampling design and 
jthod of estimation. For example, for a 
(ven size of the sample, the sampling error 
j11 depend on the stratification procedure 
(ployed, allocation of the sample, choice 
( the sampling units and method of selec- 
ion. (Further, even for the same sampling 
(sign, we can make different calculations 
| arrive at the most efficient estimation 
‘ocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
de about the entire population covered by 
ie survey on the basis of data obtained 
liom only a part of the population, the re- 
ts are likely to be different than if a 
mplete census was taken under the same 
neral survey conditions. The most impor- 
nt feature of probability sampling is that 
e@ sampling error can be measured from the 
mple itself. 


n-sampling Errors 


_These errors are present whether a sample 

a complete census of the population is 
ken. The non-sampling errors can be at- 
ibuted to one or more of the following 
drces: 


verage error. This error results from in- 
mplete listing and inadequate coverage of 
2 population of interest. 


ta response error. This error may be due 

questionnaire design and the character- 
tics of the question, inability or un- 
llingness of the respondent to provide 
crect information, misinterpretation of 
2 questions because of definitional diffi- 
{ties and different tendencies of differ- 
< interviewers in explaining questions or 
-erpreting responses. 


\-response error. Some respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
‘Tespond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from re- 
inding units or some earlier data on the 
\-Tesponding units if available. The 
-ent of error due to imputation is usually 
‘nown and is very much dependent on any 
wracteristic differences between the re- 
dent group and the non-respondent group 
| the survey. This error generally in- 
sases with increases in the non-response 
‘€ and attempts are therefore made to 
-ain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de l'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, &@ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur &a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. [hese are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Hime calle 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 


termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera-— 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 


Vviil 


Le traitement. L'erreur peut se produire lor 
des diverses étapes du traitement, telles que ] 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératio 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs no 
liées a 1]'échantillonnage. De plus, il faut le 
cerner @ un niveau ot elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffre 
définitifs. Quant aux estimations du présen 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités on 
été définies avec beaucoup de précision, au moye 
des listes les plus & jour; les questionnaire 
ont été congus avec soin afin de réduire au mini 
mum les interprétations possibles (on a demand 
aux interviewers de poser les questions telle: 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverse: 
étapes de vérification et de traitement ont fai’ 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; o 
n'a absolument rien négligé pour que le taux d 
non-réponse et le fardeau de réponse’ soient fai. 
bles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et d 


l'erreur_ non lige a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon 4 l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait er 
recensant toute la population dans des conditions 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un échantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, sé 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence 


entre l'estimation et la valeur probable. } 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et 3a 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1*erreur-—type, 


‘¢ example, the standard error, defined as 
32 square root of the variance, is a mea- 
sce of the sampling error in the same units 
/ the estimate (e.g., dollars). The stan- 
ied error 1S a measure of precision given 
| absolute terms. The coefficient of vari- 
jion, defined as the standard error divided 
) the sample estimate, is a measure of pre- 
310N given in relative terms. For com- 
ison purposes one may more readily com- 
se the sampling error of one estimate to 
2 sampling error of another estimate 
ough the use of the coefficient of varia- 
on. 


‘The measure of sampling error shown in 
is publication under Text Table II, "Mea- 
ees of Reliability", is the coefficient of 
lation. 


The formula used to calculate the pub- 
shed coefficient of variation is: 


'Xx) = S(X) 


X 


ore X = the estimate 
() = the standard deviation of X 
| 


» percentage error (PE) of X will be: 
1X) = CV(X) x 100%. 


' example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
ifficient of variation of .05 and assuming 
lormal distribution we can say; "the prob- 
‘lity is approximately 68% that the actual 
centage error in the $8,000,000 estimate 
‘less than 5%". 


} 
i-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
ired by both a sample survey as well as a 
sus. We say the estimate is accurate if 
is near this value. Although this value 
desired, in practice however, we cannot 
ume that the exact value of every unit in 
_ population or sample can be obtained and 
cessed without error. Any difference 
ween the expected value and the exact 
ulation value is termed the bias. Sys- 
atic biases in the data cannot be mea- 
ed by the probability measures of sam- 
Ng error as previously described. The 
uracy of a survey estimate is determined 
the joint effect of sampling and non- 
pling errors. 


One source of non-sampling error is the 
-Tesponse error. To assist users in 
luating these errors two response mea- 
es are given in Text Table II. The 
ponse rate is a measure of the proportion 


x 


soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus, Par contre, le coefficient de varia-— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi -du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


OVOO) oOo) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra & 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5 %. 


> 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux A déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Ee 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
sefving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
Sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de l'échantillon qui o 
répondu assez tét pour étre incluses dans le prs 
sent bulletin. La fraction de. réponse, ¥p; 
contre, est le taux de réponse des données 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation ¢ 
l'échantillon qui est fondée sur des _ donnée 
réellement déclarées. Par exemple, le taux ¢ 
réponse d'une cellule comportant un échantillc 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un moi 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cir 
unités déclarantes représentent $8 millions st 
l'estimation globale de $10 millions, la fractic 
de réponse s'éléverait & 80 %. Dans un tel cas 
le taux de réponse aurait, 4 lui seul, tendance 
déprécier la fiabilité de 1'estimation; i 
faudrait donc tenir compte des deux unités de me 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour le 
besoins de la présente publication, "1l'ensembl 
des ventes faites par des points de vente a 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé 
finition de Statistique Canada, est un loca 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac 
tivité principale est la vente de marchandises e 
de services connexes au grand public pour la con 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima 
tions relatives au commerce de détail n 
prennent pas en compte les  ventes’ directes 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faite 
par l'intermédiaire d'un point de vente a 
détail, par exemple les ventes directes par dé 
marchage, les ventes par distributeur automati 
que, les ventes de journaux ou de revues faite 
directement par les imprimeurs et éditeurs, e 
les ventes faites par les cercles du livre et le 
clubs de disques. I1 n'y a qu'une exception: le 
ventes des grands magasins faites par la poste o 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo 
rie des "magasins de marchandises diverses". | 
outre, le commerce de détail ne comprend pas le 
ventes au détail des unités auxiliaires, pa 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni le 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni le 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les _ vente: 
de marchandises et les recettes provenant de ser: 
vices connexes tels que les réparations, la loca 
tion de matériel et la restauration, moins le: 
rendus, les rajustements et les remises. Le! 
ventes totales nettes comprennent également; 1 
valeur des reprises, les prélévements de marchan: 
dises pour usage personnel (au détail) et le: 
commissions au titre de la vente de marchandise: 
appartenant a d'autres personnes. On ne pren 
pas en compte les recettes hors exploitation, n: 
le recouvrement de créances douteuses, ni le 
taxes de vente. 


.ASSIF ICATION 


ind of Business(2) 

Estimates of retail trade are stratified 
’ geographical area and by kind-of-business 
soupings which are based on the Standard 
idustrial Classifications and the retail 
.nd-of-business categories employed in the 
166 Census of Merchandising and Services. 
‘nce the monthly retail trade Survey is a 
ocation" survey, as noted above, each in- 
vidual (retail) location of a firm is as- 
gned a kind-of-business code based on its 
jjor activity (or type of commodities 
ld). 


In this report, retail trade is strati- 
ed into 27 major kind-of-business group- 
gs plus a miscellaneous category. In 
der to increase the usefulness of these 
atistics, the composition of each kind- 


-business group is described at the end of 
e report. 


nd of Organization 


The retail trade estimates, in addition 

being stratified by kind-of-business 
oupings, are also broken down into chain 
d independent components. Firms are clas- 
fied to the chain store component based on 
e following definition: 


Chain store organization "an organization 
erating four or more retail outlets in the 
me kind of business, under the same legal 
nership". 


“Any firm not meeting the above definition 

automatically classifed as an "indepen- 
nt" organization, the only exception being 
epartment stores" which are classified in 
eir entirety to the chain component. 


THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ined in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 
ffers substantially from that used for the 
cimates published to the end of 1974. 


‘The new methodology was primarily devel- 
»d because, after 1969, there was no ade- 
ate source of information available to 


) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 


xi 


CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des - activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the tonthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i.e., of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "link-relative method", i.e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 
the calculations) of new census benchmark 
data. 


<a 


aprés 1969 pour mettre & jour la partie de l'a 
cien échantillon comptant les entreprises dit 
indépendantes. Il nous était désormais impo 
sible de tenir compte des nouvelles entrepris 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leu 
portes (disparitions). Le niveau des ventes d 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu' 
y avait un certain degré de sous-estimation, 1, 
quelle sous-estimation avait atteint 4 % | 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mest 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échar 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,01 
entreprises) a été choisi au hasard &@ partir « 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Con 
merce et services) et stratifié par province « 
selon le genre de commerce et le volume de 
ventes. Des estimations des ventes totales « 
détail ont été tirées des résultats du sondage 


l'aide de la "méthode de rapport en chaine 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient de 
ratios en comparant le volume des ventes de 


entreprises a celui observé pour le mois corres 
pondant de l'année précédente et on applique ce 
ratios au chiffre de référence (recensement c 
1961) pour dégager une estimation pour le moi 
visé; ce calcul est effectué pour chacune de 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioratio 
dans 1'échantillon, on a procédé tous les ans. 
un ajustement pour prendre en compte les créa 
tions et (ou) les disparitions. On apprenai 
l'existance de nouvelles entreprises gr&ce au 
rapports sur la nature de l'entreprise regus pa 
la Commission d'assurance-chémage et on effec 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pou 
obtenir les données qui nous intéressaient. E£ 
outre, toutes les entreprises échantillonnées on 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afi 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels e 
d'établir des estimations pour les enquétes 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultat 
ont ensuite servi a la mise & jour des estima 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste 
ment aux estimations en fonction des entreprise 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Ce 
ajustement consistait 4 utiliser une formule d 
compensation visant toutes les entreprises d 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé | 
un ajustement compensatoire en fonction de: 
entreprises qui ont changé d'activité au cours di 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces diver: 
ajustements ont souvent été considérées. dans li 
passé comme des estimations "définitives". Celi 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti! 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. les estimations 
postcensitaires traduisaient 1l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres 4d 
recensement. | 


‘ew Sample 

| With the advent of the new survey, the 
lensus will no longer be employed as a 
source" universe. The Revenue Canada (Tax- 
tion) list, supplemented by chain and de- 
artment store lists and an area file list, 
pmprises the new universe. A sample of 
oproximately 16,000 independent firms, 
cratified by geographical regions(3) and by 
ne Standard Industrial Classification code 
as been selected from this universe and 
irveyed in order to verify the kind of 
Jsiness of each firm. Estimates are then 
coduced monthly, stratified by trade group 
nd geographical region. 

| 


| The method used for the estimation of 
otal retail sales is one in which each 
ampled unit's reported data is inflated to 
tiverse levels by multiplying the reported 
ita of the sampled unit by the inverse of 
ie probability of selection for the unit. 
xe firms which do not respond on time(4) in 
particular month, an estimate is imputed 
sing a statistical technique which employs 
number of components such as: cell aver- 
jes, last month's sales, other trends, 
tor Consequently each firm in the sample 
ist have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
nked (as was the old survey) to the census 
sults. Instead, the estimates derived in 
e course of the survey will be compared 
th census data in order to determine the 
use of any differences which may be found 
exist between the two levels. Based on 
ese findings, revisions will then be made 
compensate for any errors or discrepan- 
es discovered (such as in coding of firms 
erroneous kinds of business codes, over- 
timation in particular cells, etc.). 


MPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
mposed of two basic parts: a master file 
st (including chain and department store 
mponents) and an area file list. These 
mponents provide a more adequate represen- 
tion of the retail trade universe than the 
evious survey. 


) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 

_ the 1971 Census. 

) Late responses are included in revised 

_ estimates. 


X1il 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impé6t) fut complétée par la liste des. magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation @& l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout é6écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins A succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a 1-4 
number (i.e., having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
colimisize. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
nave been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


Xiv 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commer: 
de vente au détail est fondé sur une série 
profils tirés de la fraction du fichier princip: 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux cor 
merces de vente au détail et est stratifié p: 
région et selon le schéma de codage de la Class: 
fication des activités économiques. Cet élémer 
du fichier est une liste de toutes les entre 
prises de vente au détail qui ont un numéro T- 
(entreprises ayant des salariés 4 l'égard dex 
quels des déductions sont faites aux fins 
l'impé6t). Cette liste est mise & jour tous le 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatic 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre 
prises et dans le cas d'entreprises existantes 
tous les changements de nom, d'adresse ou ¢ 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuier 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et « 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ce 
mises a jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont éliminées de l'échantillon et 1 
échantillon de créations est prélevé sur les not 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemer 
mensuel en fonction des créations et des dispari 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probs 
bilité donnée de sélection déterminée par le lie 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi 
fication des activités économiques et la tail) 
des cellules. Lors de la constitution du fichie 
de l'échantillon initial, la sélection a port 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte 
Depuis lors, seules les créations ont fai 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magasir 


La liste des magasins & succursales et de 
grands magasins constitue un sous-ensemble ¢ 
1l'élément fichier principal de l'enquéte. Le 
établissements commerciaux figurant sur cett 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apré 
les documents de Statistique Canada) comme magé 
sins & succursales et grands magasins et qui or 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet éle 
ment, qui est mis a jour tous les mois d'apré 
les données de Revenu Canada, fait égalemer 
l'objet d'une mise & jour annuelle. Ces det 
niéres mises & jour sont fondées princiaplemer 
sur les déclarations obtenues dans le cadre ¢ 
l'enquéte annuelle sur les magasins & succursale 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei 
gnements puisés 4 d'autres sources comme les re 
vues portant sur le commerce. 


Elément fichier géographique 


1 

Le but premier du fichier géographique est ¢ 
compléter la base de l'échantillon. Cet élémer 
supplémentaire permet: 


3 provide an estimate for firms which do 
at appear on the survey master file (i.e., 
ving no employees for whom tax deductions 
ce made); 


| 

} 

2 compensate for the time lag involved in 
otaining birth/death adjustment through the 
urvey master file. 

The area file was derived by selecting a 
umber of areas in Canada (as defined by the 
abour Force Survey), covering all regions 
ith the exception of the Yukon and North- 
est Territories. To create the area file 
ortion of the sample frame, the selected 
reas were completely enumerated by field 
»presentatives and an area file composed of 
1 businesses in the selected areas was 
veated. This file was than matched against 
ve survey master file to determine which 
\‘Ims were present on both files. for those 
.Ims which appeared on both files, the uni- 
se waS represented by the sample of firms 
srived from the survey master file. All 
matched firms (on the area file) auto- 
itically became part of the sample file. 
‘ery month since the original enumeration, 
ie twelfth of the selected areas has been 
mpletely re-enumerated in order to locate 
ly new firms which may have come into exis- 
‘nce during the preceding year. These new 
Tms are then matched against the entire 
Tvey master file. Similarly, all new 
lsinesses which have been added to the sur- 
y master file from the Revenue Canada 
axation) updates are matched each month 
ainst the entire area file. Once it has 
en determined that firms are matches, they 
@ removed from the area file and given a 
ance of selection on the survey master 
le. The remaining unmatched firms on the 
ea file are included in the sample. 


ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
Siness grouping and total retail trade by 
Ovince) contained in Table 25 have been 
justed to account for seasonal and trad- 
g-day variations. The seasonal adjustment 
thod applied to this series is a computer- 
ed ratio-to-moving average method. The 
andard computer program used is the United 
ates Bureau of the Census, Method II, X-11 
csion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
setitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des eréations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de Facgon a 
couvrir tout le territoire canadien A l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par 1'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ott elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working of 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
Ties the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


retail 
group 


To obtain constant dollar total 
trade estimates, (table 30) trade 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables &a 1'évolution norma, 
du climat, aux congés fixes, ou a d'autres évén 
ments qui se répétent a des intervalles réq 
liers. 11 est nécessaire d!'apponter un aguer 
ment supplémentaire a la série de commerce 
détail contenant des variations imputables 4&4 | 
différence entre le nombre de jours de travail ( 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a d 
congés ou autres événements sans date fixe. (C 
ajustements sont faits avant la désaisonnalis: 
tion proprement dite, mais on les considére com 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet ¢ 
mettre mieux en 6évidence la tendance fondamental 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'¢ 
contiennent pas moins des fluctuations irre 
guliéres. De légéres variations d'un mois 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuver 
étre de simples mouvements irréguliers, et po. 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamer 
tale, les utilisateurs doivent examiner le 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre « 
mois. Le MDC, ou mois a dominance cyclique 
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre « 
mois pour lesquels le taux de variation moye 
compte non tenu du signe de la tendance générale 
est supérieur a celui du facteur irrégulier 
Dans le cas de la série la plus lisse possible 
le MDC est 6gal & un, dans celui de la série 1] 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applice 
tion d'une moyenne mobile dont la période es 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irréqu 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative d 
l'ensemble du commerce de détail en dollar 
constants (tableau 30), les estimations relative 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moye 
des indices implicites de prix appropriés fourni 
par la Division du produit industriel d 
Statistique Canada. Les estimations des groupe 


de commerce ainsi dégonflées sont  ensuit 
totalisées pour produire l'estimation d 
l'ensemble du commerce de détail en dollar 


constants. L'indice des prix qui est publié es 
un indice implicite obtenu en divisant le chiffr 
estimatif des ventes totales en dollars courant 
par l'estimation correspondante en dollar 
constants. 


\MPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS ~- 
‘OLD AND NEW SURVEYS 


| The number of trade groups (each composed 
one or more kinds of business) for which 
(ta will be published has been expanded by 
'. In some cases, a new trade group was 
feated by splitting one of the old trade 
oups. In other instances, new trade groups 
re derived from the "all other stores" 
tegory. The following chart provides a 
‘thod for converting the "new" groups back 
the "old" for anyone wishing to compare 
fe series with the other. 


|The following trade groups comprise the 
me kinds of business in both the new and 
d surveys: 


partment stores 

neral merchandise stores 
neral stores 

riety stores 

tor vehicle dealers 

n's clothing stores 
nen's clothing stores 
mily clothing stores 
edware stores 

nellery stores 


The following trade groups, for which 
ta will be published in the new survey, 
fe previously represented in the "all 
yer stores" group of the old survey: 


i 

sd car dealers 

comotive parts and accessories stores 
ok and stationery stores 

wrists 

arting goods and accessories stores 
‘sonal accessories stores. 


xVil 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE - 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraftront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra & quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 


Grocery, confec- Grocery and combina~- 
tionery and sun- tion stores 
dries stores(5) 
All other food All other food stores 
stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 
stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- Furniture, televi- 
ance stores(6) sion, radio and 
Furniture, tele- appliance stores 


vision, radio 
and appliances 
stores 
Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 
not only "grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, "grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores" 
and "convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 
vey, "confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores" 
group. ) 


(6 


we 


The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 

(7) The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores" group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituen 
une ventilation plus fine des groupes utilisé 
dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 


Epiceries-boucheries 


Epiceries, confiseries Epiceries et épice- 
et magasins d'arti- Ties boucheries 
cles divers(5) 

Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 

Stations-service Stations-service et 

Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 

Magasins de chaussu- Magasins de chaussure; 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, 
ménagers(6) de téléviseurs, de 
Magasins de meubles, radios et d'appa- 
de téléviseurs, de reils ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7). 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de 
combustible et de mazout" ont été reclassés dans 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 
les totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries' 
et épiceries-boucheries"), mais aussi le 
catégorie du recensement de 1966 "épiceries, 
confiseries et magasins d'articles divers". 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
"comptoirs de lait en cruche" et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 
vant classés dans la catégorie des "épice- 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dans 
l'ancienne enquéte, les "confiseries" fai- 
saient partie du groupe "tous autres magasins 
d'alimentation". ) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d"ap- 
pareils ménagers" comprend le genre de com- 
merce de 1966 "magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans le 
catégorie "tous les autres magasins". | 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, ma~ 
gasins de médicaments brevetés et de produits 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 "magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 
de beauté", qui faisait auparavant partie du 
groupe "tous les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, August 1981 Preliminary, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aodt 1981 préliminaire, 


July 1981 Revised 


juillet 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 

i Estimation Estimation Estimation Estimation 
| préliminaire révisée préliminaire révisée 
| per cent -— pourcentage 
| 
| 
| 
{Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 61.1 Toa: 66.9 78.5 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
| ries et articles divers 79.3 80.8 56.4 68.7 
|All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 63.8 82.6 Bios 62.6 
‘Department stores - Grands maqasins 100.0 99.1 = = 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses 68.8 68.8 60.8 67.7 
General stores - Magasins généraux 70.0 80.0 64.4 76.3 
Variety stores - Bazars 90.1 93.8 69.1 AUAS 
|Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 50.0 50.0 69.8 78.3 
\Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion Cys (BAS 
|Service stations - Stations-service 64.1 76.9 Dba 68.7 
\Garages - - 60.1 69.3 
automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 93.1 96.6 69.5 77.1 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 83.1 90.4 70.0 75.8 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 47.4 76.7 61.4 75.4 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 72.7 88.1 69.3 78.1 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 74.4 86.1 81.6 1342 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 67.2 78.8 65.4 YOR 
Hardware stores - Quincailleries a7. 9 42.9 i Zaet 81.2 
i 
Household furniture stores - Magasins de meubles 70.3 89.2 69.2 76.6 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 50.0 64.3 61.8 68.6 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 75.0 81.3 68.2 81.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
}. médicaments brevetés et produits de beauté 56.0 69.3 D225, 81.5 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 40.9 96.7 63.9 T2602 
Florists - Fleuristes 28.6 42.9 60.1 70.8 
Jewellery stores - Bijouteries 63.8 70.2 62.2 W2iaz 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 58.8 67.7 58.3 71.8 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 58.4 76.0 60.3 U2 
All other stores - Tous les autres magasins 58.6 78.5 56.0 68.6 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 64.2 80.3 62.2 72.9 
\ 
j 
Province: 
y 
Newfoundland - Terre-Neuve 69.5 84.2 D164 63.7 
{| 
?rince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard RL SAE 85.7 54.5 70.6 
if 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 63.6 84.9 64.8 73.0 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 68.8 84.1 62.7 1.9 
huébec 65.8 Ta 69.6 80.0 
bnterio 63.1 WRAY 60.6 10.5 
fanitoba 63.9 82.4 62.7 68.5 
i 
saskatchewan 66.9 84.1 62.5 74.2 
Kiberta 59.2 75.6 57.6 70.0 
Sritish Columbia - Colombie-Britannique 61.8 78.1 59-4 73.3 
5 
Jukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 83.3 83.3 48.6 61.0 


i 
| 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, August 1981 Preliminary, July 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aodt 1981 préliminaire, juillet 1981 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage i 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 72.4 96.1 68.0 83.1 -016 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 88.7 90.6 61.9 75.4 -018 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 70.6 89Eo 56.2 65.8 -060 
Department stores - Grands magasins 100.0 99.69 - - = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 95.0 94.5 63.9 70.8 -050 
General stores - Magasins généraux 92.6 96.2 73.0 81.9 -069 
Variety stores - Bazars 96.9 99.1 76.0 84.9 +005 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 74.1 78.8 72.6 80.4 -006 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - 61.6 Oez -060 
Service stations - Stations-service 84.5 94.5 61.0 74.3 .078 
Garages - - 66.5 76.5 e127 
Automotive parts and accessories stores - Maqasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 94.7 96.1 Tile? 81.4 047 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 85.1 91.6 78.8 84.3 -029 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 36.7 65.0 64.0 80.4 -045 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 80.9 84.8 71.4 84.7 -052 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 71.4 78.6 82.3 65.7 -027 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 67.4 Voi 67.7 UDA -013 
Hardware stores - Quincailleries 89.5 Oh lig it! 76.0 83.3 -051 
Household furniture stores - Magasins de meubles 74.4 92.4 69.2 73.6 -013 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 89.8 98.6 60.1 69.3 - 187 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 86.7 Taree, 77.6 85.1 -038 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 69.4 83.0 78.9 87.7 -013 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 40.9 O2ino) 67.1 75.9 044 
Florists - Fleuristes 42.4 63.5 62.0 74.0 -021 
Jewellery stores - Bijouteries 87.8 88.9 67.7 76.8 054 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires Ciilese! 94.3 63.2 IPAS) -073 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 61.5 89.8 68.0 80.9 -076 
All other stores - Tous les autres magasins 85.8 89.1 61.4 TZ9 an 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 83.1 bier! 67.9 78.3 -009 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 72.8 88.9 54.6 68.2 -021 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-fdouard 97.0 97.6 52.8 68.9 026 
Nova Scotia ~ Nouvelle-Ecosse 81.3 94.4 71.6 79.0 -013 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 81.6 95ianl 66.1 73D -028 
Québec 90.1 94.5 74.2 83.1 -016 
Ontario 78.8 96.3 65.0 75.6 -010 
Manitoba 83.0 Shiloul 64.4 74.7 -028 
Saskatchewan 78.0 84.9 70.8 80.7 -044 
Alberta 81.2 85.3 63.1 74.9 -027 
British Columbia - Colombie-Britannique ite 95 67.3 80.5 -034 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 98.4 98.5 52.0 Hsiar4 -044 
xXx 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August - 1981 - Aowt 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change » 
1981/1980 1981/1980 = 1981/198¢ 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 285 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 16.6 
Allvotherstood*stores ras coc: Genie ee - coe crete teas + 30:7 
Department: Stores 65 nes sie eon be cons epee + lize) 
Generall merchandise: storesiaran.. area see oe on erie + 18.4 
Generalistorestimcs acetates os aru ere eee tenes + zee 
Variety xStOres mvyaee miata cha citeds 2 te oot tee pep ewig sy sues ieee + 23:9 
Motorevehicle: dealers: ac <3. < sists Sterley - 13:5 
Usedncarsdealetsiv. tts pct f: Seon oh Serre hint ney ete : + ES 
Spake a ayevSy ache site thekele Ate Gus eek Re CrIone + 28.3 
PO Ie Le ORS orca kone antee + 35.9 
Fae eet a ea x 
Menisyclothingestores y-nyy,ecean saunter aees cyieee ene eatne es + 14.8 
Women’s ‘clothing (stores 's ac<t::c-e-cgetee Se eer f + 11.9 
Earmilyiclothing#storesis, .. Siac ee ie oes cet ee ae - 86 
Specialty ‘shoe ‘stores .c8 ke tae wk ae ne eee X 
Family (Shoe (Stones savor <r en ae cas eee eae : + 36 
Hardware*stores ss <7. ae ete eS for ee eee 
Household appliance stores .....................005. ‘ - 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : + GEG 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 24.6. 
Book and stationery stores.....................000-. + gst 
Florists ee Hehe oy a SA! Ost os dire deal + 128 
slowellery. Stores 7a. .o- ata tye eee ae - 2.6 
Sporting goods and accessories stores................ + 46 
Rersonalsaccessorics StoleSieman een ann ae ae + 19.7, 
Alinother:‘storesereetar rt ek ee Ae ere : 9,570° - 86) 


AIISStOLGS “rms fst thoes te Se 2 145,048 + 10.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales | Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 159,258 WT EPICETICS!— BOUCKEKICS i: poor, seer ace yao coarse anes e 

x 122,497 -y | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 

x 10,928 -5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
68,328 : 68,328 :4 Grands: magasinsts 45 4.7.0 5=< as) ne ane ee 
x 62,579 .J | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 65,235" + 13.4 |\Magasins généraux....................+ essence. sss, 

x 26,146 oO! BAZ ALS TS Aire, yteoietet, tor ae ae oetccy cee ae 

x 186,333 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 2,814 - 15.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 109,649 LOF TROLAUONS-SCIVICE! eo Sani etc. .00 

= Be 9,919* cs) [SAT AGOS! 1p Poe ou, dalks ata an eaten ae 

x — Xi = xk XK | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 

Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 
10,785 5 Magasins de vétements pour dames................... 
x .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
5,280 7,158 Magasins de chaussures pour la famille................ 
= 2,390 QuinCailleries® = .2.:. fc. Se ee 

- 12,246" _ + 23.5)|/Magasins' de meublest.). .-...., ase ene ee 

= - 1P265s ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 

= bb 8,913°* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

X 49,750 Pharmacies, mécicaments brevetés et produits de beaute. . 

x 885 Librairies*et 'papeteries*.*. 7.8: eee) ee ee 

= : 2,754 Pail lst (= (Udo) (ae ner ere ren ne RNB Cnh.c citena.ccanake ob ¢ 

x 3,724 oP TIBIOUICNES 5 (cst. eee tee 

x 4,742 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

Xx 3,911 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
37,700 34,476 ; 72,176 <2 | Tousmles autres MaGaSinsy stat nna niee ene 


378,880 682,341 1,061,221 Ensemble’des:magasins’....- 2s ee eee 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


August - 1981 - Aott 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores: es eae ee ee ee eee 


Depariment@Stores ir. atic coche: cna a eee ee een 


General merchandise stores’). #28) es sla meee 


General Stores i258 hear es ee Oe eee 


Variety SlONOSpke ser: cet nca.tsts caktans ces. cence a Rr at ae een 


Motor vehicle: dealers’:..2%2. see ree ee or ee 


Used car’ dealerss..5)... (Aes > ree ee. Spee 


Service stations’. os.akarcise 2) OO Pee ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s“clothing ‘stores. seek se eee os fe meee 


Women:srclothingr Stores i rere cece arse eee 


Family clothing*stores@=: center cote eer tes eee 


Specialty“shoe™stores: een ee ee ne ee ee 


Family shoe 


SlOLCS ere ee eee Gee ete ce 


Hardwarestores. ....22 sab ont Soe ee 


Householdtappliance:stores: =. eee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 = 1981/1980 - 1981/198 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


+ 3h 


= ima 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 
January-August - 1981 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


42,651 


x 11,059 = + + 6.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- WSL Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
33,600 33,600 Grands. magasinS 222-20 sacs nee 2 nn RE ee 4 
x 11,623 -Y | Magasins de marcnandises diverses ................... 5 
- 9,050 = + 7.6))\Magasins généraux.. oss nnss sen.) -< 102 ee ee 6 
ee eee eae ON KTR cee TOE pexgBazan si. dws nrcuene eee ee oe ne ee 7 
ee re 204) 990/442, ~~ + 219 1\|Concessionnaires d’automobiles:.. 5. eeaats aaa en 8 
Xa EX i Vendeursdiatitomobilesidioccasion en aaa ee 9 
Ce EX: FOR S OX 1] S1291 “P54. 30,9} Stations-semice: go... -.25 oe odie n 20 10 
ro cm OTR ee ee 2, 1BAS = eh Garages: wins ae yas © sce peas eee ee ee 11 
x Xt KX | 4,064 +: 32.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,240 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= QUINCAIMETIOS.. 55.3.6. 2¢00 5.5 shan otc) ae) A ee 18 
se Ste” lLUmMKUMERU UKM CUO FO} Lc Magasins:de:meubles 2.x... Se eee ee 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, mécicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies: et: papeteries:..... ........ SOG. FIBRO eae ee 23 
= FIGUSISICS +static ick neo oe eee 24 
x Bij OULCH OS oo on- hast omocBiorivsnepec cap -eeranchen thor 3 ee 25 
= 3,348* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 1,421 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 31,811 Tousiles autres magasinS.....6c.c.uesce on. RM ee 28 
262,734 Ensemble des magasins....................-..0.. 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change — 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,250 + TSI) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,273 + 22a 
All other food stores). sari ee ee ee ee 2,668 oy) 
Department: stores) oo.) Sec savin he a5 > + Re eRe 20,934 + 14.0 
General merchandise stores ...............-...0+005- 9,770 + 228 
General Stores... cts ele he ee 2 ee : 3,798 = aa 
Vanlety*Stonesy 20 aa.tataca Gale ois a. vetiny daislceqsge dis) saa : , 5,588 + 49 
Motorevehicle; dealers ........ Sek eee ASE 33,741 - 26.8 
Used; icar dealers:...<.0 tip ue Sere ee es 1,070* 
S@rviCe' StAllONS, 02.6% ee cis eleva s @ 410 «0 San to eee é : 24,135 + 24.6 
Garages fon. fice honk tations Cae als 5 eva ae 6h eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. + 22.4 
Menis.clothing ‘stolesseiiaseiiae ae cee oie eae eee 
Womenis.clothingistoresine scien. eee rent ae meee eee ar 20.1 
Eamily- clothing) storesi-m. aera eee ete eae ; + 20:3 
Specialty ‘shoe: stores wae see eee ek, eee ee Gee x 
Family shoe, stores: 2ercn8 63 sean eee to eee AA + 48 
Klardware<StOnes 2.2/0 sah mathe. « aadytessin +s. <1 : + (6:3) 
oo tants 3 SR a eee + 153 
Household appliance stores ....................00-05 + 26.5) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = wal 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 15:6) 
Book<and) stationery stores....:..)..... essen 2 eee : + 25.4 
FlOviStS res. swpaten yey ect wer atest Nese teal, easiey osha oe o | 
VOEWwellery. Stores =) PN sich hua ws see sas we nao 2 105 
Sporting goods and accessories stores................ - 7 
Personal accessories, storesimams: sees ee nin aneee : 3,443 + 29.0 
All other Stores s05.a/sfexsscsscd:= 6 SER Qe ee 30,709 + 11.2. 


All Store 6... cks(osesaio.»-.2:015,-,0, SEE ate ea: 110,998 : 249,902 + 68 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
(ABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| Nouvelle-Ecosse 
| January-August - 1981 - Janvier-Aowt 


Chain stores 


| ° s 
lagasins a succursales 
| 
f 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 

t - 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 

| Ventes Variation Ventes Variation Variation 

! No 

| $'000 
x x 449,889 Epiceries - Boucheries «csi oy. vncas- verge. or vec¥en: 1 
x x 63,376 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 21,074 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

) 140,258 steal 22171 140,258 Grandsimagasinsgt.. 0.4. oc 4 
x x 69,189 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- - 25,889 25,889 Magasinsigenenauixe.. cc. .0) eee 4. ee 6 

| 31,862 +. 93:8 5,126 36,987 BOZONS I 2 o:cclsic ecg pce cra eat aca Od 7 
- - 334,824 334,824 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 14,016 14,016 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

| » 4,751 = eee) 155,393 160,145 Stations:senvices,.. so. sees ae cs ees ee ce 10 


= = X Xx Galagesss oe, jcc ak wi ahaa ee 11 

x x x 45,446 + 27.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

6,338 ap (yy3} 8'0374 14,375°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,904 + 16.3 11,810 31,714 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,600 ae WIS) 21,639 25,238 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x ~ x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

Xx x x 10,108 + 18.5 | Magasins de chaussures pour la famille................ AZ, 

= - 19,123 19,123 Quincailleriesy... 6.2 capsc cre eeu eee ee ne 18 

X x 14,302 Magasins;deimeubless .......c. <c. Sane eee ee 19 

Xx Xx 6,016 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x Xx 17,464 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,943 2° Wales) 60,219 78,163 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,923 8,692 10,614° Librairies,et papeteries:: ...:,-.....: ee. eee Gene 23 

| X x 5,978 Rleuristesp eo. siti ca ara aieta ee ee 24 
8,579 + 15.1 11,176 BijOuteniOSy cece doe Seein' Sasaueise eas, 25 

| x x 8,042 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 3,186 + 18.9 13,874 17,060 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| x x x 203,216 += 9355 |lousiles:autresimagasinSes pensar: sets ee eee 28 
762,692 + 11.6] 1,086,061 1,848,753 Ensemble des magasins..............2...0.e800esee<- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
August - 1981 - Aowt 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales 
- 1981/1980 1981/1980 - 
Ventes Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food!stores: ..22k9R0 See See ee 
Department::stOres i.5..06.c.. 1.1 Recon eee 
General merchandise stores ............... 000002 e eee 
General! Stores «0... jar ide cree sree 
Variety StOreSmdtersotten iat oe GG kore ee ey Ore 
Motor: vehicle.-dealers:........ 222° 1. Sear. 
Wsedicar: dealers:....:...: GoRPRIy DA AEs 
SOrvice: StatiONS hs. echec Hier fore peue aes See 
GaN AGES 05. Biden re fare eel omaronal ees 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothing: stores 427 700). a Rae, See 
Women's: Clothing) Storesitivit. rt Sere, aR ee 
Family; clothing, stores ties 4h. Book) Saree a eee 
Specialty ‘shoe ‘stores, 4 SHRo, Se SeHer sl. Bh SR 
Family shoe ‘stores: Ate. fh: Ra BRS eS. Bh SeRReee 
Hardware): Stores 's,...c)ce<. bales aid terete ve atc RO 
household furniture Stores) <0. .02). +. ceeeeneee ee ae 
Fousehold appliance ‘stores Wiese see. eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandi-stationeny ‘stores:.;.).:. .».....e feel ee eee 
FRIONIStS acsek S29 ion. Roancdees ss tere rons eae: 
VEWEIENY SlOLES ioe cen assi aes hn eee oe ee : ba. 1,470° 
Sporting goods and accessories stores................ : 1,887 
Personalsaccessories "Storesitm ven. eee een. te ; 1,006 


Allsother Stores a4 .shoag. Sh ee ee ae 22,354 


AUT SHOTOS vere rencnaiercvararSrcternencr ees Fae Ie. 199,997 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin‘ 


Change 
1981/198C 
Variation 


+ 


+ 


+ 


a 


11.2 


24.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
) Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 278,539 » + 9.9 | Epiceries - Boucheries. jos. e2)s.0%..19yle seus 2 1 

x 79,361 + 16.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

xX 26,308 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

114,537 : 114,537 -S || Grands. magasins. << 0... 6.55 s+ a+0o: SRS A 4 

x 36,803 + 13.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 48,607 = + 14.4)) Magasins Genéraux..........u0++--40..) ene 6 

34,753 a: 40,687 °* of Bio ee er 7 
x 307,886 -8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4 3,895 “0 | Vendeurs Gd automobiles d’occasion.................... 9 

x 144,247° #20} SHAUONS"SOMVICE 6 5a. s.26 4 dh ovres os or 08 2) a¥ obfor op cecarssircy <NOR e en 10 


= 6,305 = + 34.01 Garages rca ya cic ac ulm ncn 9 Ap ee 11 

x 33,720 + 12.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 

3,852 } 6,433 : 10,285 .2 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 

| 16,835 5,872 : 22,708 -U | Magasins de vetements pour dames ................... 14 
6,696 12,476 ‘ 19,172 -0 | Magasins ae vetements pour la famille................. ub) 

x x 529 + 11.0 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

| x x 11,136 -© | Magasins de Chaussures pour la famille ................ 17 
= 11,613 : 11,613 2D} QUIMCAIICMOS .ss.52 oon ayaesvsis seer «bonseecrot once oy oes ee ee 18 
x 25;923° Yet 19:8 | Magasins de:meubles... ........2es aie See 19 
= : 2,764 .3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x 1,679° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
5,084 55,257 60,342 Pharmacies, mécicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,443 3,724 , 5,167 -4 | Librairies et: papeteries:............. Qaqnae Aes, He Skee 23 

; > 5,240 5,240 FOUISUOS: 22.524: <csogcs.srotcecteainacyset oer A RR eee ere 24 
ee 0,925 j 3,686 9.612) F + 11.5 | Bijouteries.e. c-Si occ. encorrerarns ee 25 
= 18,524 ; 18,524 -U | Magasins d articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,098 : 4,858 6,956 -U | Magasins daccessoires personnels.................... 27 

| x x 145,616 .5 | Tous les autres magasins \.....2.............. BAe. eee. ae 28 


| 586,851 893,310 1,480,161 + 10.3} Ensemble des magasins.......................... 29 


27 
28 
29 


=-\0) 6 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

August - 1981 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Alliother: food) ‘stores: Axess te oe Sa et et et ee 2,023 
Department stores). 22 2650/5... 5 00. 3a eee nee te 143,855 
General merchandise stores ...........-.. 0000s eee x 
General StOreS  cc5 ss: ties, code svt Ger sctes se eR Os X 
Waniety StOneSi cereals, fede c ade dels cat sce cians) een 20,250 
Motor’ ‘vehicle dealers: . ..... ae Aaa: faa 
Wsed)icaridealers).) «2... - See EEE eee 
S6rViCG s StathOmMS ys ics.tpsi ates: Aenay cs ano, ofp te-nsenrn a) ENE ee ee 
GAlAQGeS ie ss.foses obras Hoga aeons Stoel a saa ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing) ‘stores ariwich Ease ee eRe ee 
Women's: clothing) storesjs:jan 4..2R. eer eet el Sa 
Family: clothing) stores iwi akan. ea een ee 
Specialty, shoe: stores.ai.6. aan. ae en) ee. ae 
Eamilyshoe: stores patina fee. Rens ns ek 
andwanex Stones i) ..ci cccue cus tors Shenae euds Faeaeats a2 eee 
household! furniture, Stores ....)..... ..- paves renee 
Household) appliance) storese ea. cetera) oe ete 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookiand; stationeliy) ‘storesi.......\..... eee eee ee 
FIONIStS 25 bcos cetinusantes secrets > Ae ean gens 
SOwellenvyiStOLeS saci. cues syclsulever neve usu cys ee Ie 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personali:caccessoriesystonesim mee skeen eine 3,836 


AllgotherStoress 2. sccsiossciyh cyecsaave eR ee ee 79,569 


ANE Storesiveiciese. cities écc.o Se ccisjo TRS 585,092 


Independent 


Sales 


Ventes 


13,246 
136,722 
55,085 
XK 
16,879 
23,530 
21,316 
1,768* 
6,717 

x 


35,419 


28,047 
109,896 
1,272,488 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


390,790 
137,948 
50,147 
143,855 
28,090 
22,420 
24,216* 
263,167 
13,246 
161,378 
55,085 
35,186 
22,0 life 
41,003 
36,340 
3,432* 
24,743 
26,500 
39,109 
4,433 
14,195 
48, 288° 
10,290 
5,729 
9,215 
24,809 
31,883 
189,465 


1,857,580 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendanis |Ensembie des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


a 
wo 
no 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-August - 1981 - Janvier-Aowt 


Chain stores independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 


x x x X | 3,173,681 


x xX x x 


1,012,020 


17,237 staal Al 346,047 ap eee) 


363,284 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,061,439 


OsO = - | 1,061,439 Grands magasins o£)... s.ate ey ae eee 
| x x x x 206,426 = + 6.4 | Magasins de marchandises diverses................... 
x x Xx X 162,761 =i I MVIAQASINS |GONETAUX:. ..3...1.2.7 moana sented 


| 140,286 «= +: :«29.7] 34,054" 


174,340°* Bi fel S12 742 | ES oeae MoncroeMeeeenee tion CROEANot EA RMERAI EER S O Oln Ginte Huy awe cs o's A 


2,603,345 -) | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


| Xx x x Xx 


* = 129,188 + 32.8 129,188 = + 32.8 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 


, 180,609 + 30.5 |] 1,003,414 ae alfets) 


WAB4;023: put OBO 1iStations-senyice) |), . a. 


= - | 388,222 + 24.9 SEB%222 gt H2G:0 1 Goragesr 26 nia Sans. ds. fs a 


x x x x 304,380 .€ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


40,224 + 35.6 148,749 ae WEL 188,973 + 18.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


124,918 a Usb 173,667 PSY | 298,586 + 21.2 | Magasins de vétements pour dames................... 


| 102,178 ae A) 142,818 st O16 244,996 + 18.5 | Magasins de vétements pour la famille................. 


13,442 97 11,002 + 14.8 24,443 .Y | Magasins de chaussures spécialisees .................. 


| 125,889 sit hath 49,409 + 18.2 175,298 Magasins de chaussures pour la famille................ 


x x x x 201,561 Quincaillenies's, (2 .tel:. ERs ia. 5 eee rn ee a 


27,712 a (0y72) 260,608 + 74 288,320 B/ §|VIAGaSINSEGeMEUDICS Frege sites: eee eee 


33,792 


Xx X x x Magasins d’appareils ménagers....................... 


99,077 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


| x x x x 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


366,116 


| 22,612 + 19:0 343,504 + 28.0 


28,255 aF USM) 44,277 + 21.1 72,532 hibramiespetepapeteries. aoa ea ee 


Souls RIGUGIStOS 6 i. 2555. pega te Sah cot ac eae ae 


| x x x x 


70,729 BijQULCTIES a8 ao gs ehh As eaten peo 


| x x x x 


227,527 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


x x x x 


- 26,196 + 7.2 204,193 + 87 230,389 Magasins d’accessoires personnels.................... 
| . 

581,394 + 10.5 795,130 + 88] 1,376,524 Touswlesrauiresiimagasins ayetn ie eee 
,429,818 + 9.4 110,285,267 + 12.2 |14,715,085 + 11.3] Ensemble des magasins.......................... 


No 


240M 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 193,629 + 4g 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 43,911 = 128 
ANLOthenitOodsStoress: sian e ee Soto ot oe caer sure ena: 21,872 23,153 ++ 17a 
DepantmentsStores® ic. csoo. - a tocmcmgr oe eee Cee 83,842 + 0M 
General merchandise stores ......................05. 6,460 +) 7 
GenelaleStoneSin..... cect apteceis nad see Ce ee ee ee 595* 
WaniOlyESlOlOS Rs oars the Steves 2 ida = sags cans Seer AO : : 7,703 + . 43 
Motorvehiclesdealens»....... oss os citstienss slo Meee papa 116,128 - 55 
Wseducarmdeadlorsie ih hi spac ae chee tee a ean anes 6,040 - 19.9 
SONVICCCS(AUONS Hes. cts cece cic sctnict sw) cos si reich aero ene eee : 68,225 + 23.4 
GaraGeS: Fees ccc ihre Sie een Sie. de Oh Cake ene ee RENE 10,123 + 26a 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,354 + 2g 
Menisiclothing#StoreSéc. cance cle oe ee ee ee 9,276 + 46 | 
WOMEN SECIOMMINGESIONCS er.cnam e sievete cree eres a et sisias eee 15,478 +" Be 


FamiyaclothingeStores:. 1, cates cranes «cere ieee ee eee a 15,226°* + 29:5 


SpecialtysShOoxstoresg.. ne secrets sce meee ee o, 2,084 * 


Familyashoeestoresee cots eo ee oe Gee 12,055 +" 22k2e | 
al dwalezStores incerta... tetas fone conosco 14,552 + 8a} 
Be Gade ure. alee RRO 15,782 - 2.0 
Household appliance stores ......................0-. 1,207* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,111 + 89 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,733 4 D5I2F | 
Booksandsstationeryestorese 3... 4... 0-2 tee eet oe : os: 6,050° - 10.3 | 
FUT: BEN AER: PETE OMOR EERE REE ARE 2,436 + 62 
WEWEIEIVESIONCSH ene fe ctiatts oer te ete ee 4,770 - 87 
Sporting goods and accessories stores................ 9,906 + 263 | 
Personalgaccessoniess stores)... 4. aia ee 2,948 : 11,914 14,861 + 912 | 
ANZOUNGIBSIOLESS ei slne el on eee ee ee ee 55,106 : 53,381 108,487 + 10.4 — 


PUEMOGSR Ait hci node thee eee ee 336,230 : 497,947 834,177 + 5.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

‘ABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Zone metropolitaine de Montréal 
January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Aagasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
Jae 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
' Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,643,978 


351,146 -~ | Cpiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


187,605 Tous les autres magasins d’aliments................... 


646,864 Grands: magasins? 7.2% iv. 04s. a,.5 i 


3 

4 

48,207 -' | Magasins de marchandises diverses................... 5 
6 


3,515 27> 1AMIEAQASINS QEMCMAUXS, eccis 01/s:sreraterit chars o/c, 9 a 


59,057 WF OOZES oooh eins es cicinehesiee stcitn s 5: sp 5)/oate a sy a sepia) U 


1,169,768 = + 10.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 


60,697 60,697 = + 33.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


= 
pe) 
2° 
Ke) 


127,781 + 30.6 


403,578 $31,359 "5823: 1, fe Stations-service. oo. ood yaya yon pa 10 


82,291 B2.204)) wit) 13.6 Garages visa nd srars10 sy iuus eae eee 11 


97,083 -! | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


29,343 78,290* “4 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
66,374 + 13.9 128,902 -Y | Magasins de vetements pour dames ................... 14 
63,473 9:8, 104,441 = + 18.9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
9,280 = Ole? 15,010° + 19.5 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 


88,491 + 19.1 | Magasins de chaussures pour la famille................ We 


109,733 21 GIUMCAUIEMOS 2 os coc cn ors aenycney vvansaeasices sere coeye ag 18 


120,811 “J | Ma@QasinS Ge: MeOUDICS....c..........:,..- eee see ee eee ae 19 


10,758 -< | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


38,352 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x x 


x x 204,548 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


| 21,919 + 29.1 46,171 Librairies et, papeteries................ Ee \oamOnis. mee ae 


22,487 RleunStOS, i. measur kn coupe nen sa. Oe ee 24 


37,881 26) |, BNOULCTIOS oi sosfous Coveuentiye soe frigeyegourseuzvansaeite yon us eR eee 25 


81,651 .) | Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 


86,677 106,719 -9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


814,319 + 14.0 | Tous les autres magasins .....................22-.. 28 


© 
© 
ror) 
Ni 
@ 
a 
—_ 
S 
© 


414,640 


318,045 -2 | 4,272,087 6,890,132 + 12.8]| Ensemble des magasins.......................... 


SA. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980. 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 467,008 105,763 : 572,772 + 40 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 62,203 78,754 140,958 + 25m 


All other foodicstores:; « SiR Rare ere eh eer ronees 4,496 j 45,029 49,525 + 749 


Department’stores a. 2 2c 2-cnm ae anc nee marenen een ere 267,875 : 267,875 + 68 


General 


General 


merchandise: stores hire.cee eee eee ere eee 41,136 ; : 49,965 + 20 
SLOLOS ace ove esd oh ts Payee sho via cc ee eee 20,652 + 1740 


WANOLYERONGS i «vent uv Si bas orn chi: eclogite 5,678 9| ° 27,422 “+ 5gE 


Motor vehicle. dealers ...... 4°. 228.8 |. Sa See 391,693 ‘ 391,693 + 4 


Wsedkcarndealersi.«c.i1. LOR Tee 15,560 15,560 + 1356 


Senvicexstations:.oaucrars eesevank seen tin iota ge be 193,286 275,885 * + 29.2 


Garages 


BRE ss Fa ax aps afin cteeercyos tecnica ewe) WW gti chen SOLS Ach Wen 42,827 42,827 + Sik 


Automotive parts and accessories stores .............. ; 62,179 66,970 + Idi 


Menisiclothing stores: Remarael Rise aia bir ae : 15,584 26,789 + 11.3 


Women's: clothingyStores? = 3.8) nee. See ed. ee 20,150 53,991 + 2834 | 


Ramuilycclothingstores Sener an Nees ee ey ee SRR 11,180 : 33,257 + 15.4 


‘Specialty sshoeustores: aerate. Geeta. a, See 2,557 : 4,505 + 12.6. 


Family<shoe:istores:. ..20k8 Sh. a, Bee ee SO 6,490 : 23,243 Be ):5) 


FlAndWarexStOreSyce yao ck ceskgnwoxcesh eay een ney secon ec nea ee eeee 20,280 + 42. 


Householditurnituresstores: .........<..., ee. Se 3 40,616 + 10.5 | 


Household appliance stores ...........0.0..0.0 0000s 13,282 + 32.7 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. sid ae 10,651 * = dae 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ; 96,778 + 11.6 


Book;andiistationeryistores:.....:.4:...... : Seen oe. Sane : 15,667 + 10.5 


Florists 


VOwellOryeStOLes ies oreror cacd Saskenupenbedontuencwn cee foeans hoes : 23,177 + 98 


Sporting 


Personal ‘accessories. stores? ..). 4). Sa eRe. ee 19,068 ; 25,869 i 44,937 + 3.9) 
All OtNerEStOlOS: sf vavciaks tea. cdhcnostsnay. SERS SOUT, Oe, 221,442 ‘ 151,581 373,023 + 10.5 — 
AUN GSIOLES i, 105.0. cos fareiraircte rovers RIS ORIN HEE 1,349,153 i 1,389,256 9.9 | 2,738,410 + 9.9 


Edatiaromedo mene ansaid xs Teme de tc tgivebods Hens heat nstrsdthieBamenann SRM 10,827 + ger 


goods and accessories stores................ 25,283 - 09 


545) 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘ABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Nagasins 4 succursales 


f 


| Sales 
} = 


' Ventes 


~ $'000 


3,665,219 
_ 449,674 
| 34,562 
2,055,657 
| 309,927 
} x 
157,269 


| 573,543 


| 39,725 
86,006 
235,187 
152,136 
"14,877 
128,548 
x 
95,697 
| x 
“34,817 
199,620 


| 73,486 


' 20,517 
470,581 
057,951 


Ontario 
January-August - 1981 - Janvier-Aowt 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


820,924 


543,262 


330,489 365,050 Tous les autres magasins d’aliments................... 


Stems) 2,055,657 Grands ‘Wiagasins: 2772152 7.2088 21234 eee 
qe teh) 371,243 Magasins de marchandises diverses................... 

x 128,939 Magasins generaux: .¢ 252223.4.5021,44,) ee eee 
see0 (L7/ 39,931 197,200 Bazarsie a 324i kee d at eetnd oes eee ole ee 


3,810,870 3,810,870 


134,532 134,532 


1,385,329 1,958,871 * 


307,497 307,497 


492,934 532,659 


127,585 213,591 


165,267 400,454 


81,312 233,448 


19,044 33,921 


52,730 181,278 


148,382 


354,323 °* 


102,402* 


65,327 100,144° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


560,995 760,615 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


49,559 123,045 Librairies*et papéteries’ 92 4 2252 ne eee 


98,778 FlGUristes: oF 3 Soee 6 oo ae ee ee | Oe 


164,450 


207,143 


186,810 307,327 


1,149,945 2,620,526 


+ 13.9 }11,333,473 16.7 |21,391,424 


No 


_ 


oO Or > (G® fo 


eit Ore 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Siores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 173,972 : 20,881 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,805 E 26,195°* 
Ail other. food: Stores \.<. sexo Sacre: as ree Bee ee oe 3,182 : 21,975 
Department! Stores... west et ba Oe » eee 105,560 
General merchandise stores... 2. 62.2402 see oe eng aire 12,760 
Genotall: Stores 06a hucgar ction 42 toe ee eee 
WallOty :StOleS 2.30. mysmcxa chats cnorciecs suifie saan svaleaene Seto age 
Motor vehicle"dealers: .. 2... :o8 ein. eo eee rol 143,641 
eo re Sa omar det co 2,912° 
= ey, FS bisGEAPa wide enol Sr ncelyo aleea i Ra a = 47,094°* 
ae ee oe AIO 8 Ge no 14,502° 


Meit:S (Clothing: StOneS seg igge gua ee ea ee es 


Women's sClothinGtSlOres ce. aco iia kee a een 


Family Clothing sStONeS sore tee ee ee ee 
SpeclaltyzshoexStores cei ee he osc 
Family ;SNOC“StONGS vais eae anita ces aid acto, ae es 
Hardware =StOres. munsinccuc cra OM ess cnn oi a ee ee 
mouseholdcappliance |StoneS ene aren ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookcand: stationenysstones .)....04.0<..ot cs ee eae 
FIORISIS ek teas ak ron ye eke ella 
Jewellehyustonesiec ais. ons sheet oon ee ea 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


All other stores 


ANISSTOES = op ta tore asthe cre ee Ce Ee 


Sales 


Ventes 


194,853 
43,000° 
25,157 
105,560 
15,736 
624° 
5,399 
143,641 
2,912* 
79,836 * 
14,502* 
20,386 
12,278 
24,323 
12,393 
3,073* 
10,593 
6,981 
17,471 
5,260 
4,958 
38,728 
9,074 
4,201 
9,029* 
12,926 
22,666 
138,051 
983,611 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 
+ 
+ 


+ 


75 
24.3 
22.0 

5.8 
15.9 


3.2 


1735 


26.5 


26.9 


le 


1129 
10.6 
20.9 
fale 


“ABLEAU 8. Commerce de détail, 


| 


Chain stores 


Nagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


_ Sales 


| Ventes 


$000 


1,393,722 
| 131,434 
24,107 
' 840,907 
99,777 


33,959 


| 237,635 
xX 

| 45,668 
| 106,429 
| 73,890 
11,639 
58,176 
x 


| 55,297 


= 47 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


168,501 1,562,222 


211,319" 342,753°* 


170,522 + 18.9 


194,628 Tous les autres magasins d’aliments................... 


840,907 Grands magasins 05.5000.) cco. Se 


ANGI 121,488 


2,489° 2,489* 


6,779 40,737 


1,427,158 1,427,158 


22,156* 22,156* 


376,231° 613,867 * 


106,556 106,556 


161,777 


107,452 


181,024 


91,097 


23,554 


83,789 


$2,133 


81,611° 136,908 ° 


X 45,037* 


44,779 + 27.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


251,170 316,706 


Uibrairies’ et’ papeteries’;:. : .... - Se See eee Eee a 


29,642 75,241 


38,998 Fleuristes) 2x2 rene sais Sal ee 


38,998 


32,583 63,782 


107,258 + 23.6 


xX 


98,769 166,180 


504,433 1,013,980 


4,091,389 7,984,657 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


— 


OF OF Oe NN OG, BO, 


11 


= 185= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retai! Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

August - 1981 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 


1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All ‘other food stores)... sscmeats anette see et Ber 
Department: SlOfes 2:5: . Se. ds Soin 53.45 >Re See 
General merchandise stores\..s2. .25$ a>: sees - See 
General’ Stores)... )c:!t <a vane a= ee ee 


WET NTS Ce 2 ee Be Lt ee ees 


Motor vehicle’ dealers ....... . sa9aek a2.) oe eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'sclothing Stores) sor .oscy cra sete ei 
Women'S* Clothingestores sccqus: ier, decors ay bee 
arraly clothing! StOreS a2 ic et ergy olrstactne ai ieee 
Specialty" shoe ‘stores 4.5, Samer csi ots, een opts 
Family shoe * Stores... 4.ckst | of eeieea aA ne city oe 
lardWare®SlOles so .s.he coro otaic, + Sere ot os. ee 
Fousehoidtappliance StOres. < ecyi.wtas ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and’ stationery stores’... A:/2<1- co%geee oe cone 
TION ISIS gee IAS ye ae Arey 6 Ses ee aa gd See 


IOWOICNYE SLOSS fete cae iay ARE ne i oe 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal) accessories: Stores ep gey te eee 
AlIFOMMCT TSIOV ESB bik so Ha a ae re 


ANE STOROS fees nat less oie cio<icio eee ok ee ae 


Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


53,479 
913 
16,782* 


2,047 * 


59,955 
13,942 
4,225 
38,840 
4,967 
15,490 
2,790 
53,479 
913 
21,751* 
2,047° 
5,011 
1,829 
4,247 
3,742 
133 
1,995 
2,189 
3,892* 
962* 
2,503 
11,003 
Atte 
799 
2,704 
2,205 
2,689 
31,944 
297,364 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 | 
Variation 


+ 319 


+ 11.2 


1905 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
"ABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Manitoba 
January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Chain stores ; Independent stores All stores 


agasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
} - 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 
, No 
$'000 
| 344,171 + 15.4 112,559 456,731 Epiceries’~ Boucheries™., S09 S298) Sanete peeeennet 1 
33,910 74,728 108,639° Epiceries, confiseries et anicles*divers’ a eee 2 
| x xX 26,996 Tous les autres magasins d’aliments................... <) 
| 296,141 + 81 296,141 Grands'magasing’ fs: .2<0\..e2. 112, oe ee 4 
| 38,238 ti" 7.4 39,378 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x x 110,426 Magasins "genéraux. . 2255.23. .08iee lee eee 6 
| 18,425 + 11.3 1,674 20,100 Bazarses $s: 052 ses Tae T eet ee ee eee 7 
- - 424,841 424,841 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 6,656° 6,656* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
34,462 + 31.2} 108,576* 143,037 °* Stations-service" See tieiyvesess eae eee 10 


14,357 ° 14,357°* 


G) 
set) 
at 
a) 
(Ce) 
O 
a 
—_ 
Ss 


34,264 


= 
co) 
is¥) 
Q. 
=) 
no 
Q 
® 
QD: 
® 
” 
@ 
ise. 
Qa. 
© 
(2) 
(o) 
) 
n 
172) 
ie) 
= 
ro) 
” 
Q 
ie} 
= 
_- 
fe) 
= 
fe) 
Ss 
D 
1°) 
= 
nm 


8,526 ae VAS 15,042 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,781 + 19.3 31,917 Magasins de vétements pour dames................... 14 
17,907 reel 28,219 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 1,143 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 15,003 Magasins de chaussures pour la famille................ l76 

= = 15,473 15,473 Quincailleries?: oe eee eee eee 18 

= - 23,070" 23,376* Magasins"de' meubles 45." 2.5.9 ee ee, 19 

Xx x 4,813 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 19,542 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

12,231 + 10.1 79,432 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 6,651 8,833°* Librairieset papeteries’ 2.022). fee ae ee 23 
- - 7,509 FICUIISIES* 052 See ee ee er 24 
7,664 + 224 20,229 Bijouteries’: Prone esate ee oe eee eee 25 
) Xx X 16,431 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
17,618 ap fahis' 11,271 18,889 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 99,217 + 11.3 152,121 251,338 Tous) les"auitres’magasiis= a. en ee 28 
1,231,849 2,238,752 Ensemble des magasins.......................... 29 


No. 


- oO ND 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. Xx X 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x x 
All other food, ‘stores... sc: siegeeet. ad erer en era iote rons eer x X 
Department (Stores: 0.6... 26.2 coin sisees ays se eee ~ - 
General merchandise stores .............0..8.eeene es x x 
Generali Stores) i..5 6,16 ue 2 coetele «s.r eae os ee 607 + 18.9 
Variety. SlOlGS Stra ane ate caret eine keiie wis ere Omg) 6 ope x Xx 
Motor vehicledealers:... :... 23e3hawee et. dee 24,142 - 14.8 
Used! car dealers’. «.. ..::: -‘cutorentyaxoyehs cpiileuseseot cy autos, eer 434 - 44 
Service Stations <cri: «csi. jois sissags ory eleven pee X x 
Garages: a62hs s.8ie.d, cone oa eenn eel nah cis, cee an 544° 

Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Mens ‘clothing| Stores: ies suncaigtt's mega cede aren. eerie x x 
Womens: clothing (StoreSi. cps: Sacre ahaa Gia ea 458° 

Eamily ‘clothing: stores pars: a var are ease sens eine X x 
Specialty|.shoe}stores: 27,4 sAeeereeee wack eto eke x Xx 
Eamily’:Shoe Stores Shri garera sce eeer ire iana cee: nga Xx X 
Hardwale SlOLes 4 secs nia aris Ac ciate on: 21 hee 426 - 44 
ousenoldatumiture: Stores: =... 2. -nieeeenags ee ero 2,793 * 

Fousehold:appliance Stores: caus ioscan kee Xx x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Xx X 
Book Tandistationery stores... 07.0) unseen eee Xx x 
FIOUIS(S Bown sa cfegets, See linc aie Hie ne et se ee 455 a OH 
SOWGIIELY § SION ES 55 25, olererer. tc dese een on noid ency tee x x 
Sporting goods and accessories stores................ X X 
Personal zaccessories Stoles mart ore ese ee x x 
AON ClASTORCS | res. Jeo rc 28 1s 0 alamo a naa X x 


AN StOTeS) chejers sore bisects co epee ee 104,749 


Sales 


Ventes 


$000 


40,426 
8,126 
3,128 

34,713 
1,267 


607 


13,967 * 


544° 


2,352 
20,337 


179,193 


Change 
1981/1980 
Variation 


%o 


+ 22555} 


+ 142 | 


oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| 


Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-August - 1981 - Janvier-Aowt 


Chain stores All stores 


\Magasins a succursales 


independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


| 
f 
| 
| 25 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


OIL NSS a, 2 

x x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
267,104 ae. fete Grands) MAGASINS G4... sony scsctiocacal cise: nO 4 
x *} XK} 10,335 - «2.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- re Reet eS EMOTE ERS ©. Magasins: GEnGKAUNGR.. <1... ca eacaey a ne 6 

x od) OR Si Ss a Th 

= = 220,521 220,521 -y | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 3,873 3,873 + 23.3 | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 

x X 94,605° hs] SLAMONS  SOMMICC is oo va.cs sooner stan canconnatsavece, «y= Se, 10 

= = 3,924 oA AQL AGES Piao iciils aeaan isan sue seuc achat omals ep can ae ema 11 

x X 23,462 -Y | Magasins ae pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

xX x 9,669 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 21,005 + 16.4 25,453 + 12.3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x x 12,391 + 14.8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x xX x ~—~—~—s«X_: | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 11,594 + 27.9 | Magasins de chaussures pour la famille................ WY 

= = 3,118 3,118 +f) GLUIN CANIM OS cree. ceicasisire aca vs ok arse eehercay eo Sh SR 18 

= = 15,396°* 15,396° =--- {) MAgASINS/ GE MEUDIES z.,..... .....2. -eaeRe en ee 19 

x x 1,349 -3 | Magasins dG appareils menagers....................... 20 

X x 1iRS25) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx x 58,330 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

X x 7,319 Librairiesret/papeteries® ............ aera. nae ee ee 23 

| - - 4,381 FIQUIIStOS ie 5.55.55 cae cy hen tt a, ea ee 24 
| x x 16,256 4 | BiOULETIES Re. 5... sae oe ony obey bo a 25 
! x x 7,050 7 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 26 
x x 16,029 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x x 152,892 Tous les:autres magasins. .................Sue0e 2enee © 28 


1,381,382 = + 11.0] Ensemble des magasins.......................... 


2 22) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1981 - Aodt 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change 
= 1981/1980. 
Ventes Variation 


Ventes 


No. 
$'000 $'000 %o 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. x x 53,249 + 88 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. x x 10,687 + 65 
3: All other foodistores:... cea serena: Sean, Seen x X 2,769 + 36.5 
4:1: Department: ‘StOlES = 2.5 =. 215 ci Siscancdewe: users ER Bee 21,490 - - 21,490 + A 
5 | General merchandise stores .......................05 e725 2512 Os 15,237 — (5 


General StOreSe ios cacsscscalsane- scduenseosa: 5 RA epee 7,588 12,384 + 10.0 19,973 + 39% 


TINANCLY SIO OS 25. lpg 0 5.2 aunu gecbayriok suorthe od irusine teas aowtnc, be 2,970 752 == 3,722 - 49 
8)))\Motor..vehicle:dealers: ....... soe eat h Sa eee 66,898 = Uf 66,898 - “te 
9) Used: car dealerss. :..:..\.. settacent Sees CL. nee 261° oe 261* 

NOM SERVICE StAtlONS hesaee eve sete cedure oho ssi ats ond cas, SO = 24,881 * mm 27,823* 

MU GAT AGES jel rns oes. cxcylt wen capac de Guise een ee ee 1,585 a PAZ 1,585 + 2ik2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 6,681 * 
1S35);Men;ssclothing<stores eer’ sa ae ee eee. i res x x 2,536 + 90%) 
4 o)Women:s; clothing) :storesiavey aia Geen teen ene 2,599 + 28.8 5,392 + 19:6 
TS Eamily: clothing ‘stores tec. Mae ee eee Pe) ee a 1,364 - 17.1 4,228* + 14.4 
16° |'Specialty ishoeystores snickeeqae Avocet oa eens x x 324 = 138% | 
N77, |\Ramily ‘Shoe stores, 86a ee. aah Ree Sb. eee x X 1,801 + 14.4 
NS HMardware, Stoness wo. ein «2 oik so Sone eo x x 2,521 + 2am 
9) || Householdsfurniture stores! =.....<.... seeeeeaet eee eee 5,793 aie ey 5,793 + Sore | 
20) || Household:appliance stores; 9) qnsece ann ee x x 1,263 - 0% | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 2,686 = eZ 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... = 7,375 + 24.4 Wis752e + 35.9 
23)|| Book. and) stationery. stores. ....... eee ene x x gue 

PAS NRIONISIS 5 rerg.g sittin acs. uss carats ots piesa oe ee # 539 + 10.0 559 + 14.0 
25) Jewellery (Stones: ..5,. 444... sanctus ck een x x 3,469* 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,391° Ge 7.308 

27, Personal accessories stores ead Sane 158° 2,258 =Oce 2,416° - 91 
28i FAI, OthOn: StORCS s 6. d5 <5) ica. sa nn RR SE BE eee 17,210 20,669 =O) 37,879 - 
ZO! LAIN, SLOP OS so oi5cs: 5:45) 10) «1 ais, 2:0 HAP 117,116 204,426 + 8.3 321,541 +7 


| 
| - 23 - 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
| TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Saskatchewan 

January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Saies Change Sales Change | Genre de commneres 
| - 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
_ Ventes Variation Venies Variation Ventes Variation 


406,762 


x Xx 74,128 2.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


+ + + + 


| x xX 18,585 32.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
_ 166,960 + 15.4 166,960 15:4 | \Grands imagasins es.c1--ea5-8-5-t-1ie | 4 
| 95,706 et SS WA hove sine ZO 113,463 -Y | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
| 58,045 + 14.2 93,156 151,202 + 13.8 | Magasins généraux................0.0000s bese eee 6 
| 21,403 a skis} 5,267 26,670 8S MIB AZOUS coca inn saorcetieziherats Rotel te sehen eNotes tees tee ela ee 7 
= - 604,972 604,972 -€ | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 2,799°* 2,799°* -.. | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

20,397 aoe. 5 150,037 OfAS4 “Wt 30:7, iStationS=-Seivice@: 0,458.0 asyseer. 1 10 

: Z 12,691 A2;699° 12730 WWGaarages cess hedsexecur. 0s vsatentennancetee eee 1 
x x X 47,228 + 29.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x x 19,443 + 20.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 20,194 Ps TSCA 19,514 39,708 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 18,246 + 29.2 12,307 30,553 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x 2,508 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 12,906 Magasins de chaussures pour la famille................ ilzé 

x x 19,453 Quincailleries: «..c.2cea4 nn wkncen eae Bee eee eee 18 

= = 40/417 * + 46.8 |\Magasins de meubles...........<. Se See eee 19 

' x x 9,613 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x X 22,869 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

30,651 83,346" Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 6,910 =+-"30/5 | Librairies etipapeteries:,....<.4-. SR ene cee eee eee 23 

98 5,266 Fleutistes. ..cccecatcnsanBes Moers Ronee eee 24 

x x 22,617°* BijOuteries « acci3ad cama be ade 454 oes ee eee 25 

, = = 47,688 * 47,688 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,903 aes keke! 18,229 20,132 Magasins d’accessoires personnelS)...7.52........022. 27 
119,298 + 14.2 152,032 271,330 fous:les autres imagasinsi: aca see eee 28 
871,820 1,578,833 2,450,653 Ensemble des magasins..................-....... 29 


No. | 


28 


29 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


| Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Women’s clothing 


=40- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1981 - Aotut 


Chain stores- Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 So 


136,395 + 10.9 


37,200 + 525m 


All other: food:/stores.... -2ccen onset. Saree Set eee 359° es Re 7,405* 

DepartMentustOres:.... ooo. s.e-se cae sven een CE SEE 121,743 121,743 + 1357 
| General merchandise; stores#m, ant eum ie oe 14,649 18,492 4 S0ig 
GeneralestoreSst «o.oo a oan ons, a, oe 36,302 Bh (5, 


Wali Cle SlONOS yf eres arses. au. cpe boo co deet te «sree east ere j 1,601 ; 5,913 +5 Sal 
MotorsVehiclexdealersi:........ .akeei geal. seaeeereeey ota 187,251 187,251 + 46 
Usedijcar:dealers:........: neon SL epee eles 2,147 2,147 + 33.9 
SOIVICCHSTALIONSE. sce cic ow & ieueuaud eyo. a,0 6s 1 11,759” see 58,150 69,909°* meicois)] 
GaraGese oot a a Foscys Ae eg aceege le eke tare ates Se - 6,281 6,281 + 24.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,147 : 14,997 17,144 + 14.4 
|: Men:sclothing!: storesienc:. sunt. oie asa Se ae 3,424 : 9,250 ; 12,674 +, 5 


SIONES& sraihh thie ata es SE eee 11,495 4,541 é 16,037 + 12.3 


Family: clothing stores! sc2i42: wees aes te eee 7,944 4,887 : 12,831 + 22.6 


Specialty, shoe.storeSsesce#eeite tes) cmores ot.enrhet 
Family:shoe: stores) <7. ab aster senemaste: ae ania 


Hardware stores. . 


Flouseholdi: appliance, stores: ssesecnen «Seen . aches 


403* 
6,071 + 14.6 
Jade Sheen ine -rb as Bo pos ele 7,744 + 3615 


11,833 = Wa 


3,896 + 29:2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,450 + 5.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 28,043 + 1957 
Book, andistationeny/Stores:... ..... - . aahewieete Sees 2,946 + 13:9 


Florists: 3... 5.5... 
Jewellery stores .. 


Sporting goods and accessories stores 


3,271 + 20.2 


6,902 + Nig 


10,509 - 15.2 


Personal:accessories: stores tases ate 4 ae 5,276 4,621° a3 9,897° =) 334 


All other stores .. 


All stores ..... 


PRE seo con n> 6 55a. ofre at 56,311 60,475 116,786 + 13:3 
le, <)a\.e\e) #12 2,2 oat bneleie mais: Sete eRIee 398,980 501,494 900,473 + 12.3 


= 05, = 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-August - 1981 - Janvier-Aotit 


Chain stores All stores 


) Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


| 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
j - 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


1,061,417 »cde19.6 |}Epiceries = Boucheries =. ban.ceeeases ace ace 


Xx 


249,080 + 23.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


53,587 * 


56,572* Tous les autres magasins d’aliments................... 


3 
Grands: Magasins 0% oc:3 duh. ok lee cd-s 2 4 


874,183 


30,577 145,646 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


x 


276,625 it 195% iMagasins;generaux. .. J. s....55 4 oan ee 6 


| 31,931 + 14.6 10,822 = S)H5) 42,753 WA DAZ ONS aie oat 5 a asaya sale. ct yc emetys in ay i 


t = - | 1,621,601 1,621,601 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = ? 15,146° 15,146* --. ; Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
75,772 371,395° 447,166" vs, | Slations: Senvice. ci. oe. Ws 4 2,42. eee 10 
= - 47,958 AZO58). + 34.8: Garages es ote. vide, «4 sen ee ee 14 
| 14,944 ap) AS) 119,250 STOO 134,194 + 28.3 } Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
: 25,037 ae Us) 73,972 99,010 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
79,159 seal} 35,874 115,032 Magasins de vétements pour dames................... 14 
: 51,139 7 Pees) 36,068 + 17.3 87,207 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 2,743° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 42,827 + 17.7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x 49,363 Quincailleries) 3.35 2036s... aa sear ch oe rs 18 
x x 95,885. 4 + 116. 74|\Magasins.deymeubles:.... ... .-.5. nei ee ae ee 19 

x x 27,783 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x X 37,022 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
46,197 + 14.9 163,569 209,766 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
13,711 + 25.8 8,387 22,098 Librairies, et, papeteries......0..2. Seeks eee, eee ee 23 

x x x 33,344 ISURSTOS pas: cxienae nani Cee alee eRe Tem art a ea 24 
| 30,819 + 11.0 19,604 50,424 Bijouteties,. «.. coy... 2 sues os are ee oe a, 25 
X x x 95,888 + 6.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
31,968 + 18.4 37,012 68,979 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 402,529 + 13.3 482,792 885,321 Tous,lesautres.magasinS.. .....).-.....4.. ee eee 28 
2,932,623 + 18.2 | 3,962,410 16.5 | 6,895,033 Ensemble des magasins....................-.0-0. 29 


= 96 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia 
August - 1981 - 


Aout 


Chain stores” 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 119,571 


Grocery confectionery and sundries stores............. 7,017 


AllMother’ food ‘stores: .. ; See 4) IY eee SERRE ae eee 1,021 


Department. stores)... 2... 482.088 4 ee eee 136,600 
General merchandise stores ....................0000- 16,523 
General stores= ns fund San. on oe ee ee ee 
VanetyeStores 7a s.ctye anucve a 7 coer ance tet cs oo ee here 2 ae 


Motor -vehicle*dealers”:....... eae te. & or eee 


Wsediicarsdealets: « .cc.-2 SNORE Oe. YS eae 


SOmnvicestations!-..4%..0..50 Pee eek. ree le ee eee 


Gar AGES nh ses Ph oh casa cabs vi geen ey oteeaetoreten ve hee eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens:.;clothing'stores’ 2h) Oe eee ae 
Women's, clothing ‘stores=* 22toe, oe es Pe ae 
Familysciothingistorests2- ser. cee cee ce ee 
Specialty “shoe: stores’... 2-2. 2S oP ea eae 
Family), shoe” stores; 7 222). 9 ee ae Ba See 
FlardWare*StOneSi sate rin. tates Gls, nee ly etc 
Household appliance stores .......................0. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book“and| stationery stores... . 4...) ee oe eee 
GIONSIS) enn nwse. Sonam een pyle ee. 


Jewellery «Stress saci: te-oss ta mteh.; cea sae See 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores’... 2.9) 82). 92... 3B ee, 
All other stores 


All. stores <2 32's <.cti.cce.3. 3 SOR ee See 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


60,315 
31,721 


18,750 


1,560 
169,202 
5,246 
61,875 


10,290 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


179,887 
38,738 
19,771 

136,600 
18,783 
14,590 

7,276 
169,202 
5,246 
73,326 
10,290 
14,008 
6,887 * 
16,116 
11,408 
1,279 
5,899 
8,560 
10,419 
4,753 
5,784 * 
42,864 
4,973° 
2,105 
10,765 

Palle Ue 
21,224 

148,659 

1,010,531 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 22°56 


+ Zag 
+ 16.9 
+ 21.4 


= 15:6 


= Oye 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
\TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1981 - Janvier-Aout 


| Chain stores independent stores Ali stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensembie des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change | Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
| $'000 
| 
942,135 + 22.4 416,753 ’ i358;887) = + 141 Epiceriesi— Boucheriests. aia. eae ein Seen i 
48,455 ad 219,309 267,764" + 33.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 9,142 Si. 132,398 141,540 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 1,066,511 + 15.8 ~ 1,066,511 Grands: MaGAaSING! o> 5 6 scares and ot ocr ee 4 
132,529 art EAS 18,498 3 151,027 + 8.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x X 945363 ~ + 15!0)||Magasins).genéraux, «....c..2s4e- 50006 ee ee 6 
40,312 ap 4ehfe) 10,651 ; 50,963 PVP MEALS haya ices ahs arsan svat se shist or otter ab syigm Soalearic\ or ae’obah ated ot oyoy cn RE oe i 
= =e lkov2, Oe 1,572,912 = + 15.3 } Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 44,575 Sif | 44,575 | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 84,950 | 415,709 500,659" [iStatlonis-seRVICW!.. co vvusuenaccve<- >. aoe 10 
| = = 70,751 \ 70,751 EG? GAVAGE Se hh. cocci ae wn est eared Sey a a 11 
X x Xx 102,969 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
29,531 -- 29,238 58,769 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. is) 
| 63,635 a PADS 51,043 : 114,678 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 49,689 + 15.2 28,752 : 78,441 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 3,320 + 18.9 6,782 10,102 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 22,761 + 10.8 21,504 44,265 Magasins de chaussures pour la famille ................ ut 
x x 60,367 QUINCAIIETIOS, .. 205.2) de ace nner new gn 18 
x x 81,405 Magasins: de meublest.. va... «0 We ee ee 19 
Xx x 37,670 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Xx 51,049 .9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
106,344 + 19.4 213,271 319,615 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 13,570 + 18.3 21,534 35,105 LibrairieSet. PAPELENIES  .....-..0.5. ce Revenenees AON ee See 23 
= - 20,149 20,149 FICUEISUOS! cin ironcecwen sey anheods kk eres Wo ee aoe ee 24 
36,246 aril 42,098 : 78,344 2K BIJOULSHES they darn cnerdeamuicens yd sae revenue one keieh eo 25 
Xx x x 154,637 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... ene 26 
| 29,277 ap ikskies 113,188 142,465 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
) x x x 1,029,898 Tous! les: autres! Magasins) 5.2.6.2. es cece ons ee 28 
3,207,749 + 17.9 | 4,532,132 .1| 7,739,881 Ensemble des magasins..................2.0.000- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

August - 1981 - Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All*other food: Stores:<.. Qeaahesak Wi SR. Sie cee eke 
Department ‘Stores: sc ..c.55 weeks Ss eer 
General merchandise stores .............2....00500es 
General Stones... o.. 5 cee sad ecole, are sie arate, OE 
Warloty) StOneS iy. ctirarcriber Po pan. betaine Se Ale ana ee 
Motor: ‘vehicle dealers... . ....:- 2eketek. Beene 
Used car tdealers):.... ...<,..: 2. ae Se 
Service: StatlONS: .% wc. ae she Gow es aesy anova ee 
Garages) ..c.4< siacrsew seriafaeiee dlerth. rah bya ere ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men:si-clothing! Stores) sera.aiene reheynenetew: eae tr cere 
Women:s: clothing ‘sterestenven foe. een aoe oe 
Familyclothing ‘stores seen 4a a ee ees SS Se 
Specialty shoe ‘stores’ sexi Nate BSR NS Se 
Familyshoe istores:. kee Gee) aeaeee Se. orcs 
Hardware "StORes wi. chess «fc stoic torn «Ayer dos, 


Fiousehold “appliance:.stores’ Syaeece.ch Siete eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,489 
Bookzand :stationery ‘Storés\... ...:..)... .. eee eee i eLZAl 


IIORISTS see iee ih ary Bree pera cl vsaeetese ace eo ae 


sheietnve (nvalio ie Loa rezone ioe ROMREE ORE TARE PRON 222,401 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


x 


11,514 


93,289 
2,782 
30,919 


4,513 


MO e/a 
x 


278,428 


Sales 


Ventes 


87,093 
17,955 
VARIA 
80,527 
6,443 
906* 
1,064 
93,289 
2,782 
37,555 
4,513 
5,590 
3,709° 
7,909 
4,524 
503 
2,202 
2,423 
6,385 
1,243 
3,226* 
20,928 
2,417 
976 
6,943 
10,891 * 
13,880* 
62,834 
500,829 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1981/1980 
Variation 


+ 28.0 
15.3 
12.8 
+ 32.0 
= 90M 
ae ila) 


2 alle 


+ 173 


+ 33.3 


+E 1510 


+ 21.4 


=799)-= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 -~ 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 6487128 + 14-74 \/Epiceries: — Bolicheriess).caae seeaeaene eee ae 1 
x 138,409 = + 25.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,888 88,615 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
647,791 647,791 Grands ‘magasins{y...';.¢i:4). Jse0.0 00. ee ee 
48,168 52,215 + 5.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 5,324 = E20!) |/Magasins'generaux... ....2.2. 400). eee 6 
x 7,599 wok OFS WWBazarsis).5 eka sc. aan aot ee oe 7k 
= 872,239 872,239 + 17.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 19,203 19,203 + 17.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
51,266 239,030 2907296" 1426/3 Stations-Service 2). ss oe ee 10 
= 29,779 29;779 ce B.S Garages: goes ie eee 11 
x x 44,289" = ~—_.... | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
18,134 13,734 31,868 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 35,005 23,581 58,586 Magasins de vétements pour dames................... 14 
20,504 12,375 32,879 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 3,947 Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
| x x 18,035 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| = 16,833 16,833 Quineailleries: .2 4.40 ceie ee ee ee 18 
x 54,930* Magasins de:meubles:............ ee eae ee 19 
| Xx 11,339° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| x 30,037 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
75,991 80,535 156,526 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 9,454 9,106 18,560 Librairies, et papeteries. ... ..... ..... Saaea aoeeeey Bes eee 23 
= 9,148 9,148 FIGUrISteSine ct ccs Se ree 24 
x 49,735 Bijouteries: 5.4225 5.5 Sat alee ee eee ee 25 
| x 86,472 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
23,871 96,831 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| x 468,898 fous les autres: magasins .s.,...- J. ..1...2.-.1.. eee eee 28 
2,263,305 20.4 | 3,988,511 Ensemble des magasins....................200005 29 


1,725,207 


= 30 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1981 - Aowut 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All ‘otherfood ‘stores: »; (oe, Pesan cere ae en 


All stores... 


Departinent ‘stores; = as afc. ht 28 ta Rae eee ine 
General merchandise stores ....................00005 + 24.4 
General FStONCS 6.5 sic Woes Sets Wace-w ens <a eee + 13a 
MatietysStorese,.4 2 asinine bbe Gans mae Pa eee ele X 
Motor vehicle: ‘dealers ...... .. Skee les hee ne Se i Uc) 
Used ‘car *dealers\:c722-2.c.08%e Lot Se wee eye cee ee x 
Service ‘Stations. |... 24.ns1 avdvescnhs oe = 15.0 
GAIAQES igs Fre dc cha wh Basin Sipe Pa ace Ge oars Foe X 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Men's clothing: Stores: (ete ee ee eee + 14.7 
Women'sclothing Stores ae seine eres ee Sn ane + Sai 
Familyclothing stores'S37h; ea ees A 
Specialtyshoe: Stores’ ...at eee, ee tn es ee X 
Family ‘shoe-‘stores, 20.2 St ea ee A ee x 
ardWare:.StOleS! aac acncpain Gein haute acy noes + 21g 
gi eho ake shag SR x 
Household appliance stores .....................000 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ++ 1452 
Booksand 'stationeny ‘Stores. +...) 4.1.1. eee ane en x 
FRIOFIS(S sy. cts nu eet tener ce stan ice Ben aeacane eh tee rec crevice a x 
UOWEIERY ZSLONES wae oretravrevicn> ay cosewctey New enchensn ce eres. ee + 19:8 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores ................. 00,0000. + 26.0 
AN otheristores jae. dlr.) acs, RD, OO ee + 21.0 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-August - 1981 - Janvier-Aotit 


Chain stores independent stores All stores 


|Magasins a succursales 


iy 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


| 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... | 3 
4 


21,330 a XAG) Grands magasins a) acc. ence ee ee 


Xx X Magasins de marchandises diverses ................... 5 
xX XS | ee a em Xe 43938 > eet 4 le Magasins Generaux......u. . 1a bee ee ee eee 6 
x XD aX” eer me eX) Pe KX ee oe EXOUBAZANS os hie noo Seance coe See nein ee 7 
= ~} 63933 + 10.0] 28,333 + 10.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- (tm eeeX Pepe cl. xk — 4» -Xi)Vendeursid:automobiles dioccasions..425 see eee 9 
- ai te teet4, O08 payceed 1t|) A C08 age e4 al Stations-Service ..-.<ceny su are et waren «evs t ody eee eee 10 
| - = Garages yess bas «ah Ayah So ea ee 11 
| = = Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= - Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= = | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| = = Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| = - Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
= = Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= = Quincailleries : << ic..ci7 saci nie ccna gat cece ene eee eee eee 18 
= = Magasins..de:meubiesie::.:.2..-.> eee ote ek ak eee 19 
= - Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= - Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
- - Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- - Libraities: etjpapeteries 2.5% eas cee eee 23 
- = FIGUPIStOS |» 52 oy.08 Sossamon nae ee 24 
s = 2,228* Bijouiteries ss besa he med Se aig eee ease eee ee ee 25 
= = 3,600 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 1,700 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 21,899 Tous les -auinesmaGasinSis: ses. aaeece oe ee ee 28 
107,216 181,046 Ensemble des magasins................-.-----48- 


No. 


= 99"8= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
August - 1981 - Aott 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Sales 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Ventes 


Ventes 


1,047,782 a lt) 479,464 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


+ 25.6 321,529 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 98,126 


WAlizothersfood Stones: :.o teeta ate tet eek re atte 8,413 + 4.2 134,438 onl 


786,486 a glee 


Department:.stores:!.. At 5 Ea Oe eee 


34,804 + 46 


General merchandise stores ................0000 esses 128,150 an he 


Generalstores:..... 0. ee Spy Sak tens we oe ee ee ee 49,280 Ef 4ea 106,776 + 11.2 


15,946 


WenlOLV #SIONES 2,2 Serer bs ror, dive eye tice esate ating tecre ape seers 72,668 


14,885 1,211,969 


Motor vehiclesdealers” 5 cdc enanter tart pees n cee eeee eee: 


Wsedicargédealens::.5.08...u08 ce aoe ee ee ne 39,443 


SOHVICCHSTANONS” 855-5 Sais «Bie oo bt ote, ee eee 140,528” 557,543 


123,738 


Garages oe hie Pee eel Get Goteey tie els ce 


147,346 


Automotive parts and accessories stores .............. 


49,667 


Mensuclothingestores: 72 acca ene nan see eee eee 


Women'seclothingvstoyes'.... ors te ete eee 61,570 


51,484 


Famuyaclothingistoresry. se sees. tat tte cote oe ee 


Specialiysshoeistores” sete Pee eae ti ce neem 6,323 


Familysshoesstores” fen. us uct eee hee ee eee 19,981 


Klardwaregstores:.)2 2.26.0 Lake Po chon t in. t eee x 


96,115 


Household’ applianceystores 7] ......5.0w ee ee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookzandistationeryestores. «14. 4... oo oen eee oe 
FRIONSES sched Sn hee Rayo tcin Shae aa eee 8 ee 
wewellenygStoles' Gomes hese eel) ok ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessoriesstores <2... 2) 79") 22 3 eee 34,981 


83,758 


Allgotherzstores™.4-2h. 0 5 hk. Pe, a ee 500,538 468,514 


Allistores::5.3 sock8.25 4502 Peo, ee ee 


3,281,904 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,527,246 
419,655 
142,851 
786,486 
162,953 
156,056 

88,614 

1,226,853 

39,443 

698,071 °* 
123,738 
158,615 

77,255 
146,889 
112,960 

10,588 

67,966 

72,900 
118,738 

30,094 

43,994 
265,795 

38,564 

25,223 

60,388 

95,481 
118,739 


969,052 


7,785,210 


% 


+ 


+ 


+ 
+ 
+ 


+ 


|Magasins 4 succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


6.2 
15.6 
23.6 

7.4 

3.5 
12.2 

6.9 

4.5 

3.3 
29:7, 
32.5 
13.5 

94 
19.5 
13.5 
19'2 
13.8 

By// 

8.3 
18.7 

4.4 
17.0 

8.0 
12.5 

7.2 
13.5 

alr 
11.0 

8.9 


| 
| 2.3352 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-August - 1981 - Janvier-Aott 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
f - 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


' 8,175,416 +2 daes, 727,622 11,903,038 Epiceriés:=-Boucheries) .. =. A. ee ee il 
690,423 + 26.2 | 2,295,286 2,985,709 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
67,824 = (cio) 1,033,477 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
(5,898,943 + 11.5 z - | 5,898,943 +* 11.5") Grandsimagasinga fb. ae 4 
961,807 a CEYE 252,726 1,214,533 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

) 391,283 + 18.8 725,751 U17,084% =p Se7eliMagasinsigencrauxe... ..5. sso ne ne ae er ree 6 
503,909 + 15.1 117,041 620,951 VOM TAZ ARS oe ice oye ose weedeat) sivas Geer Okeroa Ee al ees 7 
133,995 + 0.6 /11,412,362 11,546,357 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

h = = 354,992 354,992 + 25.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 980,359 3,873,773 4,854,132* | SUATIONS=SOIMIC CR i eae ata aie nce cease eee 10 
| = = 876,188 876,188 Galages@ ra ge asosss otros sus ae SPO A ee 11 
92,789 - 88] 1,168,451 1,261,239 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
207,778 ap ste )f} 417,787 625,565 Magasins de vétements pour hommes ................. is} 
| 596,638 +7 19:3 474,973 1,071,611 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 417,716 + 19.1 361,142 778,857 Magasins de vétements pour la famille................. 15) 
33,783 aie eh TA 43,119 76,903 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 347,253 + 17.4 154,248 501,501 Magasins de chaussures pour la famille ................ WZ 
| x x 531,659 Qliiricallleries. 70h «eee ee et oe 18 
_ 180,417 + 22.8 938,234 Magasinsideimeublestin < ...te. aeisee crre o ceeare 19 
| x x 226,153 + 28.6 | Magasins d’appareils menagers.............. So IRs 20 
| 105,888 + 29.3 253,130 359,018 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
447,864 + 18.8} 1,570,519 2,018,383 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 142,112 + 20.0 144,188 286,300 Librairiestetepapeteries® ... . os)... - cam oe re ree = ore 23 
| 9,327 - 14.6 224,011 233,338 PIGUKISTOS Hs cia cae et care eal cagte eae ee 24 
| 196,444 + 86] 237,772 434,217 Biouteheak:... Sacwuk ho ee 25 
Xx Xx x 787,571 + 13.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
224,376 + 11.4 594,854 819,230 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
3,422,445 + 12.3 | 3,487,212 6,909,657 Tous les autres magasins ............ Dette tenes 28 
4,393,173 + 13.6 |35,871,617 14.9 160,264,790 Ensemble des magasins..................22.e000- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1981 ~- Juillet 


Chain stores All stores 


Independent 


|Magasins a succursales 


Magasins independants jEnsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 > 1981/1980 - 1981/1980 | 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
= $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 21,317 + 19.6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 17,438 + 2256 
SFA OtRen TOOd StOlGS ote a ees ci ee een ee 1,567 + 0m 
AnDepantment Stones var.csca eters tetas ee ete ee ; 8,848 + Am 
5 | General merchandise stores ...................-.000- 7,574 Boe’) 
Gr iGeneral "stores: = fe. des eee oa ke ee eee ee 8,621 + 52 
TARY AUIELYaSIONES eee ety. = « (rc ertera eck ene ie oc ahs on 3,519 + 2g 
SuiMotorvehiclesdealers) -.). ....-Stacsse eee ae ee ee 24,950 - 20 
Op Used scars dealers) tcc acer aniahocea ee tara Laake . 377 + 82 
TOP SEIVICORStAHONS. tl is, cikess > «Bc oes os Veta | 16,372 + Siig 
GAL AGOS cra rs.o Sh ctnrenekee eaieccnse Ohne te ee sn 1,363* 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x X 
iS#iMentsy clothing Stones 5 2. actte nee eee aca aera ge 450 + 26.3 
14SiWomenis clothing Stores:. .oc <2 ay. stan ees eee 1,798 + 16.8 
eT iFamilyn clothing): Stores pi 8 sw cee rere ee 3,570 - 5a 
IG RSpecialty“ShoegStoreS =. viaeh oat ae snc x x 
Zalieamily “Shoe: {StOneS: tres rans whee ee AA ee oe Ne 928 + 21.0 
1 Bs idarcdWwanesSlOres® fa fyex.wy- spssh-e eas vce eters a ae 441° 
13) } Fousehold furniture Stores . 2... 4... sac noes ee ene 1,401 + 0:5 
20 | Household appliance stores ...............0..00eeuee ‘ies 248° 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 1,010 - 20.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 6,535 + 28.6 
23 | Book and stationery stores..................000 cece 126° 
PES AN ALOIS) Seeman ene A is eR ta Oke be TR Og neR ee on da 305 = 10% 
ZouJewellony: Stores te, =: soc acun wane oe ee ie ae ee 567 + 13.8 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 763 + 10.0 
27 | Personal accessories stores ................0....000, 564 - 12.0 
SRA lizothonsStones aa. 6 oo clliitecind ete eee eee 9,811 + 1.8 
29 II ESTONOS ect ictiiols, fotos asc Aco eo Ee ee 144,044 + 11.7 
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ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 

Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants }Ensemble des magasins| 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Venies Variation Ventes Variation Variation 


X Epiceries:-. BoucHeries).exeuay a acees bere alern anaes 
xi .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
- .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
5,306 t 7 | Grands MAQGASINS) fps c wees aac ne ee ee 


x .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 


= es igs [MGANAQOS Ew «) ee.ce ake «eax She ghevan ahr eee One 
x ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x ... | Magasins de vétements pour hommes ................. 
207 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
x ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= ; = Up FQUINCAIIEMES os ccte a3 ty. cua te ote de een eee 
= Magasins. de: meubles: «:.... .<.. Jaan. sete ne ee eee 
= Magasins d’appareils ménagers.....................0- 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
- Librairies: et paneteries:: .. ..... S28S8 -eeReee See eee 
- FIGUIStES 5. srsica a) ogee ovis cae una idebads ieee ree ee ee 
x Bijouterie€S:. ..si6 pbs 6 eek Siecle eee 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 
x Magasins d’accessoires personnels.................... 
x Tous’ les! ‘autres.magasins)< y-s<0s .20. <..0~ -eememeiens ore 


13,330 Ensemble des magasins................----.---05- 


2136 ~ 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 18.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. + “D4mn) 
All ‘other food stores... Soe Bo ten ee eee ne 
Department ‘Stores: s. 6 ssi sce cece s Re ee f + 10.1 
General merchandise stores ..................--.005. + 178 
GeNnelalStONS dsc. Sinkecd offers arate. eR ae 3,987 + ein 
MARGE: SLONCS Grrsi-fetaee che austin eaclipetlielod is Pek ecto : 712 : +. 16m 
Motor \vehicie: dealers: ....... eae ie See 40,826 - 13.1 
Usedscars dealers... « «...Snmg ton Sake ate ae oe: Se 2,051 ; + 53 
SEMVICE StAtiONS) - 6. ek ek oe aad nie 3h ee ct ee : 22,952 + 2180) 
GaTAQES yh wx oeon- Vom ona Sass 4 sete fis, Sao Ree Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. + 24.9 
Men's ‘clothing ‘stores=an ay), Ae soe naiae a. See 
Women:s clothingl stotesiteen Sethe Shanes: ay eee + 19.9 | 
Family clothing storestiiat Al 3a Sees: 4es. See ; + Si 
Specialty ‘shoe “stores Seas aie Pe 2 ee. Oe Xx 
Family shoe'stores wean =. Ss See ae ee + 24.4 - 
Hardware <StOres': «. sis.siom- au drainer oe oo. ees : + 310m 
sje 2301.60 ER + “1a 
Household appliance: storesaiivei sneaae O peaee + 323B) | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,239 - 16.4 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 10,093 + Ze 
Book and stationery stores.......................... Ag eZee + 1a 


FSIONSUSE on rutin ionehet torsos mare vaneiriic opeee tea ene ot ne 840° 


Peet eee |. 4,507° 9 Sa 

ane woieelen 1243 aa 

ree unease erpetedie 3,136 + 214 | 

ee EE Boa ete ew ce ea 32,496 + 17.5 | 
ee ee 103,122 9| 254,587 + 10.1 


= 87 = 


| ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
* . 


)Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
/ - 1981/1980 1981/1980 1981/1980 | 
, Ventes Variation Variation Variation 


x 37,938 ~ + 12:44) Epiceries’— Boucheries: seem aeta ane een eee 1 

xX 11,551 = = + 22.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 4,545* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

14,786 14,786 44) Grands (Magasin, saa =..cee a savance lec ee 4 

x 4,342 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 7485 *@ -+ 13.871 Magasins) Generauxi.......00 nsec an on ee 6 

4,753 be SI02BS MEER 20 A AIBAZALS) 5, o sedNenancwe dobvesa hapsereemaneyen.tel sy oeeeor ta if 

x 38,998 - 10.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ; 493 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 21,663 | Stations -SemVviCe: oot Gs dee 10 

- a AS #5 WGarages sfx eieen. is os Soe aie eee Se 11 

X 5,036 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... iP 

| 422 ! 1,282 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,302 3,274 Magasins de vétements pour dames................... 14 
810 2,619 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 74 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

| x 1,405 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= 1,766 QUINCaIILETIOS «ine isieas wires Soe tee ee 18 
x 3,484 Magasins'de:meubles:..\.:.;...:.-.. aan eine See 19 
= f SY/ .9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X 186* ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
672 8,084 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
208 : 663 Librairies: et-papeteries:... . ...:... 82a Wee, SOR. Be 23 

= 629 FIGUTIStOS: 52... sieraw fom em ei aie We ee ee 24 
| 824 : 1,348 BiOUTETIOS 6 «joes cae to Som wlan swans Aare ee 25 
= 2,907 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

264 ; ; 911 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x 23,119 Tous les: autres! Magasin) ays. nc: sr ee ee eee 28 


77,477 205,785 Ensemble des magasins.................2-2.2e00: 29 


= 38.— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1981 ~ Juillet 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 m 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 419,244 + 18.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 147,898 + 185g 
3)'All) other: food:stores:., Sanmine tees ieee ee cee 1,965 49,538 + 272 
4: Departinent: ‘Stores: « ..<s.: .d..5c.4a004 5 0h 3 eee 135,979 135,979 -- 
531'}General merchandise ‘Stores warren oleae aes ene 24,940 + 18.7 
GR GenekaliStores)...0..<, 5. segddra dh was 320 eee en 25,962 + ea 
MILANI ESIONCSs cnc rnes.t wget ayaa pee a a Ra 23,604 * + 1255 
8:l\Motor: vehicle: dealers: .. ..... 2seettcas os eee eee 335,500 + 3.5 
SuliUsed: car dealers), .......0hemertee a. oe ee Bee 14,770 : 14,770 - 47 
MOVIPSSKVICETSTATIONS® «scree hs cs, ¢ Soens, «-acoccat, epoca Ee 20:520% ~ 139,347 164,870°* + 29.8 

HPAL AGES) fos: Sessa. Sissi aromatase ata eg - 63,083 * ay 63,083 * 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 45,398 + 13% 
3](Men’s: clothing, stores). seo. nak oeaeeeine nes eee Suse bb : 24,754°* + 2108 
4a Womens: clothing) stores). «2h: eis. poe: Heol 16,013 ; 37,402 +7218 
1SHiFamilyclothing storessseiel 5.\et. Bie. oe one 12,475 30,283 + 13.4 
\G:|'Specialty: shoe stones: -n<.aGGNentek nui ee bi Aes 1,684 2,672 = 5g 
17} Family. shoe stores ahr eel.edt. cen. toe a eee 15,126 + 21,379 + 18.5 
UGA arGWareVStONeSi <a. eae ms Sane acer oe ace ae 31,753 + 15g 
9) (Household) furniture stores ....... .. «deseo sade : 2 43,427 + 116 
20 | Household appliance stores ...............0..00eeuee 5,543 + 14.9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,810 + 3.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 45,278 + 22.0 
23 | Book and stationery stores....................00005. 8,716 + 2m 
Aa IBIONS(S Meet stare ol Wik Con ee yy AA whey 5,279 + 28 
ZoF | VOWEIIEY 7S1OlLeSie tei 50 Ae ca 8,994 - 43 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 34,459 + 16.1 
27 | Personal accessories stores ...............---c00eee. : 27,863 31,415 + 62 
28a VAllmother<stopesi ats... 5 aa gee Ae eae 105,859 : 189,395 + 9.0 
FO MN OOOO OST ROR Come Conn orcs 1,398,538 1,988,344 + 12.6 


= Eee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


July - 1981 - Juillet 


Chain stores 


\Magasins a succursales 
i 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Genre de commerce 
~ - 1981/1980 - 
Ventes Ventes Variation Ventes 
No 
X 202,169 Epiceries:- Boucheries: kin. aiiancee): wanes ae 1 
X 42,964 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,244 23,094 Tous les autres magasins d’aliments................... 13 
82,622 82,622 Grands: magasil's se. 4. <evee 4 
x 5,487 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 493; @  ~ s-../|, Magasins :Qeneraux.......... «cee ne Oe eee 6 
5,838 8,054 " qercteg 9:9 f Bazarsr t,o cue comics ne che on ites ac ae ee 1 
x 146,049 + 6.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 6,319 : 6,319 = - 18.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
17,544 53,093 ZO:G88* wre 1249) | Statioms-SOmVices onan stent cnc vs oy evr 10 
: = 13,056 13.056". 9 «+ 27.9) | Garages ee os. 2 62 ss Grito ele ee 11 
| x 14,153 + 22.1 | Magasins de pices et d’accessoires d'automobiles....... 12 
3,818 9,715* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
8,715 16,089 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 7,621 12,916 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,118 1,552 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
8,015 10,328 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 17,466 Quincaillenies ss <2. ae cae tee wpe i ee eee 18 
X 19,060 Magasins: de.meubles......: ../.....5 gaaaie pam Peace i9 
X 1,565 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 7,641 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 24,863 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
| 2,626 5,541 Librairies et papeteries. . .... ....:.-Geette Abebenicin cael era 23 
| x PEAVY FIGUNNStOS. 32. oboe shies ses otto eh Reso, street 24 
Xx 4,498 Bijoutenes\..3 ecg sae nit oe nek ee er 25 
x 13,099 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 3 || 2a 
2,731 11,124 E 13,856 Magasins d’accessoires personnels.................... Oi, 
57,193 54,835 112,028 Tous, les‘ autresimagasins «:).........- «. .aeanp seers ane 28 
343,669 544,123 887,792 Ensemble des magasins.................-..+----- 29 
| 


No. 


2V4072 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


July 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware *stores:.<necidie funn eke oer eee 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


co Ce a ee ee ee 


Ontario 
- 1981 - Juillet 


Chain stores Independent 


Sales Change Sales Change Sales 
& 1981/1980 = 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
$'000 
476,244 110,923 587,167 
64,083 80,436 144,518 
4,301 46,758 51,059 
258,671 258,671 
34,191 42,792 
20,261 
5,610 27,347 
485,553 485,553 
19,378 19,378 
199,113 279,988 * 
46,681 ° 46,681 ° 
77,404 83,311 
18,135 28,913 
22,394 53,196 
10,900 30,877 
2,556 4,638 
6,370 23,518 
21,744 
40,097 
13,301 
8,826° 
97,733 
15,372 
10,626 
22,908 
30,316 
18,403 25,946 44,349 
230,789 160,181 390,970 


1,343,587 1,540,527 18.7 | 2,884,114 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins. 


Change 


1981/1980 


Variation 


% 


+ + + 


ae 


15a 


32.8 


21.6 
4.0 
1.9 

15.3 
6.3 

19.3 

20.6 


35.3 


18.8 


14.9 


14.7 
22.2 
20.0 
16.4 

5.8 
13.5 


33.8 


14.5 
20.2 
13.4 
1$a 

1.4 
14.4 
18.6 
17.5 


Sane 


ESTIMATIONS REVISEES 
r ABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
\Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
\ No 
| $000 
176,573 + 19.4 22,722 ; 199,295 Epiceries = ‘Boucheriess 2 SVS ee ee ree 1 
18,043 an Piaf 29,060* as 47,104°* a4 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,041 2.9 22,796 ; 25,837 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
104,611 + 63 - 104,611 .3 | ‘Grands: magasins 32... ce ee ee eee eee 4 
10,844 - 12.1 3,083 : 13,927 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - SiS? oe 315° <<. 4) Magasins genéraux:!.x :. so nt oe ee ee eee ee 6 
4,657 apy BY 831* bee 5,487° 0 }ABaZarsi... Rh See eee eh Ee ee 7 
= = 189,120 : 189,120 / 4 Concessionnalres d'automopieS: = vee eee eee 8 
= = 3,233* a 3,233* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
33,434 Ean 49,669* a: 83,104* #. JP PSlatlONS=SEMVICE WF See lg ee 10 
= = 18,033° ve 18,033* td: [MGENAGeS i.8. sees oe eee 11 
x x 24,930 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,914 ap OL7 is 15,234° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,756 + 23.4 g 23,376 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,438 + 21.9 & 12,241°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 1,569 an UA 3,269 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 7,999 + 24.0 5 10,830 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
xX x 7,776 Quingatlleriesiecccns% e.5 0.8. Boke a te ete tee 18 
5,547 + 98 11,869 : 17,416 Magasins'de‘meubles):s..)..i:. .ce aoe te etc eer mate 19 
x x x 5,292 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
x x x 3,956 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,453 + 23.8 31,285 ! 39,737 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,585 + 24.8 3,715 3 9,300 Librairies et papeteriés « «31.22.28 2 toe tre ae ee erate 23 
| : - 4,164 4,164 Fiduristes: o..0 Seat oe ee 24 
| 4,088 +° 8.7 4,543 : 8,631 EF. SBijOUTETIES 3.2.0 2h EG A alto eee ae ene emer 25 
x x x 14,866 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 9,736 + 12.5 13,037° me: 22713" Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
75,913 + 15.0 67,870 143,783 Tous les autres*Magasins ers... ener renter = reer 28 


506,903 + 16.3 550,735 1,057,638 Ensemble des magasins...............2--+2-++-5: 29 


= UGE x 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change — 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation — 


No. | 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,524 + 25am 


Grocery confectionery and sundries stores............. 5 14,075 = 619 


All, other: food, Stones =a. vanes ce ey a ao, ee ee 4,513 + 2873) 
Aa 'Departmentestores :. 42. -2ancca eet eat hint eee ee 39,781 + Ade2 
5 | General merchandise stores ...................2-000. : Sa 4,454* = 205 


Gul (Generalestones: Sree). tac gt ath. are aa 15,042 + 83 


NENIEIVASIOLCS © salcne t,x ait sures Le a ee ae 4 2,669 + 12.4 


83|(Motonvehiclesdealers: ~. < (+: sugeeceys rok eta eo ee ee 61,075 61,075 + Wag 
Ou Used icaredealers-....<.. oe eras eer ir ee 955" 9555 
HOPNSERVICEVStAtlONS ica. scsi tac ls Old ch acl cca een ea | a 7,453" 22,525" 
API BG AKaGOS” iio se g.23) a ae Gare see 2,065* 2,065 * 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,453 + 16.6 | 
Sa Menis clothing eStores = cn eae ee ee ee : 1,892 + 748 | 
14 j})Women'saclotbinGestores,.4-0... oe sees seta eee 4,218 + 18:9 | 
ScramilycclothingsStoreSxe suey". ok eee 3,471 + 159 
(16S Specialty shoeystones Jah o8 ein, en aie eter 167° 
ili} amily sShOo xStOres: aay vas <1) son PN e+ ee ee 1,941 + 34.8 
WSnihlardware Stones :...2-4 sie e lo Sere as Cee 2,246 + 33 | 
19 | Household furniture stores .......................... 2,873 + 22725) 
20 | Household appliance stores ......................... 975" 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,538 + 141 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,597 + ke 
23 | Book and stationery stores.......................... 8. 1,056° + 1210 
CAA RIONSISS a eta as hr 2 ee a aT. a te OAC a 818 + 10.6 
ZS MIO ONELY JORGS 5i5.40.0.bonsak fe SRO OAL, 4 5 oe 4 2,642 + Wie 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,416 + 68 
27 | Personal accessories stores ......................... 1,060 1,665 2,725 + 21.0 
BOM PMTOMDEL SOLOS Ay co ens) Sete ee ee ee 13,780 20,570 34,350 + 19.7 
POCO SORMIOC GHOTIM Aa CoA Eman eon oe ae 133,906 175,148 309,054 + 18.8 


—wAau 


| ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


July - 1981 - Juillet 


Chain pe cles All stores 


f 
Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


i ila a “succursales 


Kind of business 


| Sales Change Change Change Genre de commerce 
i = 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
| Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands: MagasinS se 6.5 05 6 icon on. ee ee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


30,255 


542° 542* bd ? i ; LOM ais 20 ae RE RD. 


5 
6 
G 
30,255 3 i i , eS) oo... Se, Se 8 
9 
0 


x x 13,872" sot; [SUQHONSSPINICR 54 6.ccs p oc seins ans OS ee 1 
= = 494 GaVAQOSs tie ssutis:e:csad ula anette Sakae ele oe 11 
xi x 3,879 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x X 1,099 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 2,734 ap TiS! Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
) x x Magasins de chaussures pour la famille ................ U7 
| = = QUIMC AIMS. 55's ones Sea scsueplepe oaeemeheuees ales ae eee ate ee 18 
| = = Magasins, de: meubles).c <...aac «=: MO ee Ie eee 19 
| X X Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
X x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x x Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
| x x Librairies: et: papeteries:. ............ SBRGE eee ee ee. Fee 23 
= - RIQUNISTES) -<. sconagenteereadtuemner-uaeuetnca en eee Re ee 24 
| x X Bij OUTROS jos cues Spars, tinny oro Sue cece g oe ee ee 25 
| x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| x Xx Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x Tous: les: autres MAGASINS) snc caicle cic sane A a ee 28 
105,806 + 16.2 Ensemble des magasins.................----+-0.- 29 


No. 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ..... 


Grocery confectionery and sundries stores 


Allxotherstood *stores;.. aes res eee 
Department *Stores!si.0...d00s cae ieee 
General merchandise stores ................ 
General sstores. .0202hed<¢ od. dea uae 
Variety Stones: ness are cy; fr ciewaade a ear eae 
Motor vehicle dealers ...................05 
Used: cartdealers... ...: oe ae ee ee 
SeMnvice:StatlONS wise ecu... sce shee ec ae 
Gal AGeS mbai av: chsh yee anne east 
Automotive parts and accessories stores ..... 
Menisclothing Stores sesame see arene 
Women’s clothing stores................... 
Family clothing! Storesieurnna. in eee eee 
Specialty ShOesstores, saree Sane 2 
Familyzshoe Stores anes ee. te See 
Hlardwaresstores acneruh aot ne ete aaron cee 


Household appliance stores ................ 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores................. 


Florists 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


CRE 55,264 + 18.3 
2 POOR 10,463 + Sig 
be AGS MAS 2,651 + OTe 
qa Saeeee 21,182 21,182 + 14.2 
oo RAS ee. 10,653 j 13,123 + 1 
hate oY 7,460 : 19,174 +e 
he A 2,746 : 3,390 + 40 


Se ee ae 83,324 83,324 + 14.6 


gS 372° oe 372° 


Re ee a 24,788 * a 27,738* 

6 aN. 1,695 b 1,695 + 30.0 
ob BS: 7,769° 

a Cael 2,902 + 2911 
D cainaaarals : 4,629 + 99 
Sh it WR 3 3,604 + 141 
eer ret 312 = ie 
ne 1,650 + 249 
see ae, 2,656 + 14.3 
1 ee : 5,174 + 30% 
Lh RRR 1,101 = tka 


bi. Rat 2,547 - 133 


Sa ed ne 10,761 * + 27.8 


ace 776 + 15.8 
« AN Bc : 562 + 1726 
> aS 3,459* 

Ry aac ae 7,703 #5. 7,703* 

ae Gye 3,012 : 3,290 + 18 
Sl an: 17,868 22,784 : 40,653 +) aa 
Siyetetetels< 115,293 222,633 337,926 + 17.2 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
{ Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 # 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 145,140 PuIEDICErIeS = BOUChierieStavee eee ee eee 1 
x 36,961 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 400 = ae are ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,759 113,759 4 :j]'GrandS magasins ev beds..c eras oo ets CRN ee 4 

| 13,832 : 17,994 .6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 38/266) WE 2810u/|Magasins*generauxt ch nue eiee tice en) ae ee 6 
4,346 : 1,566 i 5iG12  PRCEw 1S BaliBazarSine tes co. oes cules Beck ee ee eee 7 
- 206,865 : 206,865 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,660 1,660 + 13.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

h 11,422 ees 61,056* ei 72,478" 2 HL StaliONS-SOMhVICE scenes 6s hie Hos is adie se ee 10 
= 6,372 6,372 GarVaGeS ght satis. oineiete GG Lee 11 

2,167 , 17,778 19,945 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,017 9,220 12,237 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
: 10,306 : 3,997 14,303 Magasins de vétements pour dames................... 14 
6,111 5,430 11,541 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x 495° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 5,916 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7A 
x 7,051 +7. || QUINGAINIETIOS . one. -.cdos > 6-ciones eer eal oe eae 18 
x 10,688 Magasins ‘de'meublesac... 2.5 sake eee) cn eeerese 19 

Xx 33779" ... | Magasins d'appareils menagers ...... 2... 600... see 20 

X 4,462 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6,074 19,640 25,713 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
1,638 2n3* A 2,852° Librairies“et!papeteries . ...... .-aeves~ sacs Poe, ee 23 
xX 3,246 FICURISTOS oy ec; Gt herons acecearcac torrie neem a een 24 
4,200 : 6,719 BiJOULONIOS oro: nsoet rhe ptata aber seomansvalen shot nel pe haere ee ee 25 
Xx 12,731 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,079 10,376 .0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
53,101 ; 120,585 -7) |) TOUS) les* autres MaGasiNS nits... 2 Ge) 2 = ae eee ae 28 


389,145 925,779 Ensemble des magasins...................2-2000- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


jMagasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 126,323 185,245 + 2055 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,750 38,045 + 32/8) 
3. (All ‘othertood:stores: eee ees re Oe ee, 1,118 19,222 + 241 
4'|\Department stores. :.. 2 sees eas ar Se ee 137,567 : 137,567 12 
5), Generali’ merchandise storestas seas ees: eee eee 16,159 ‘ 2 18,738 = Tit 
6 | Generals stores: <..°.0.. Ue idw Ae ek ot CO 14,661 + 249 
TW Nanety stores. (7 cnkhtke boca Te oe She ; 1,616 : 7,197 Sa 6,5) 
87 {Motor vehicle dealers: eee ere, Se eee ee 199,282 199,282 + 592 
9: Usedcar«dealersi:..°..-. eee > Bie aes Be ere 5,725 : S325 + i7eo 
HOSSeIVICe “Stations. ..< o5544..8 RAS bak Rees ee ne 60,103 71,538 °* + 29.0 
dhe (Garages: 0... .o'sikis wm eke at hnk OPA ee 9,254 : 9,254 = “3g 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 14,256 + 20.5 
TS: Mens: clothing Stores: 22 n, SO. Seer a-apneees : 7,616 + 12597} 
TAS WOMeNISECIOtINGRStOres yee eee Seen ee : 16,021 +) 257 
Tol Family clothing: stores oo). cen nae seer 10,438 + 14.5 
V6; Specialty>shoe*stores) Se ve eeewe aoe, Cove eens Oe ee ; 1,255 + ies 
17-|'Family shoe: stores: Aer. 5. eas See ae eee 5,593 + 1692 
18) |Hardwarerstoress+-- = +=.) Jens oa be ee ee 8,969 + ikea 
19 | Household furniture stores .......................... 10,440 + 26.1 | 
20 | Household appliance stores ......................... 4,775 + 2705 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,039* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 41,622 + 14.0 | 
23 | Book and stationery stores.......................... 4,303 + 2a 
24y NRIONSIS: awe etabhe es hgh ORO Re nk ae oe : 2,148 - 59 
20 i Jdewellery Stores, 95 S444. 14. 8iGedeareewta eee : 10,732 + 291 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 23,651 + 33.4 
27 | Personal accessories stores ................ 0.40.0... : : 21,820 +o Sia 
20 AW Other Stores 5 4.04 ess 2, SD, Sl eo 147,197 +726 
SSG ioe wie iele is St hia 5 SSPE RT 1,043,348 + 15.6 


| ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 23. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 


Independent stores 


All stores 


Sales 


Change 


Kind of business 


Genre de commerce 


‘ - 1981/1980 = = 1981/1980 
_ Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 88433 ~+ 24:8 | Epiceries = Boucheries. = 2 2. oy, eee 7) 
x x 17,416 + 13.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
662 11,014 11,676 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 81,407 81,407 Grands 'MagasinSs 25%... 6258 io.) een eee eee 4 
5,936 6,412 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| - ea7* 6 4 WE | Magasins-génératixe.s .2.55. saeeee as ee 6 
| Xx OVA © ®t 6597 | Bazarse aon usahes Sek eee Gee Oh ero ee if 
| = 110,948 = + 6.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = 2,664 + 29.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 6,260 37-449) ~~ + 28:8" |'StationS*Senvicer ==). sian wat. sen ei eet 10 
| = 4,191 Garages: ~. Sse lee ee 11 
| x 6,279* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,511 4,169 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,682 7,982 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,664 4,315 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| Xx 496 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x 2,093 Magasins de chaussures pour la famille ................ lis 
| - 2,199 Guineailleried....<. 2s... 2 ceanees ee ee 18 
| x 6,785 Magasins:de. meublestes <2 2st nets tee oe ee 19 
x 15)" Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Soil Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 9,385 10,282 19,667 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
1,108 W7A 2,279 Librairies et papeteries = .....5.4.. ee ee eee Se ee 23 
= 1,012 1,012 FIGUTISIGS: 3.5 2h 2G SEO SE ESSE ES ee eee 24 
| Xx x 6,900 Bijouteniess+ ssives REA ste Sah Cee eee eer 25 
| x x 12,494°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 3,531 4 10,850 14,380 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
X Xx 64,175 Tous: lesautresimagasins S24 so) = cts mane ae ere 28 
| 225,399 297,057 522,456 Ensemble des magasins..................---+----- 29 


TAR ee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Genre de commerce Change Change Change 
1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Variation Variation Variation 

No. 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 31.8 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 

32 )/All’ other food: stores:... . gata aan ce etl ee cr tore: 

451 iDepartment ‘Stores... «2 iso sacs agus ade ee ea F + 2774m 

5 | General merchandise stores .............00.000eeeaee 4 30 

GaKaenetal Store r, a.m) «ieee vets cis sone ng en +m 

Vali altely SStOlES 2 ecu. ova, coheed nM oe epee aaa see X 

Bil Motor vehicle dealers). 2... 4 benassi cipeeene baie : = 26 

SwWsed|'car «dealers! i: 5.: cura iy. ele ee ee oe X 
NORSeIviceystations crass eck. isk kote ee ee : a Sie 
SN RGA AGES estas coe trispags, yi Raa geet ues oi force ee X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X 
1S Men:S Clothing Stores, <esceackack. moonat ae eae ae ake Bee 

Aa WOMENS CIOUINGESLONCS sucneee paeieas, ae peer eee ep + 141 
154 Eamily «clothing! Stores, ace nisp)-c ieee ee 

Oi Specialty shoe stores: : cewacees ss. parc esceeeen: Gy een Xx 
‘etl amily “Shoe: Stones: sage y atta sire sucess ee se ae x 
iSaliardware. stores. 0 akc. et eee ae ee 

LOM OUSeholdatumitune Stones.) aero ae ee x 
20'| Household appliance stores ......... 0... c0seeseeeeee x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 11.0 
23 | Book and stationery stores.....................0000. x 
ZAMIMRIOUSIS shy 3 heal cercpn crea) Sy eR aa ret x 
Zomlowellery: Stores ara... steer toe Ret ech ee + 23.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 535 + 19.6 
27 | Personal accessories stores ..............0..eccseuue 250 + 2216 
Ei) || (AUOLIGIE CCMA SRR eee ener ee ee 3,564 + 29.2 


OD OS OORT TET on Me nee be 26,314 + 18.3 
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ESTIMATIONS REVISEES 
|ABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1981 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


iNagasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
! Kind of business 


| Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
} - 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 
k No 
| $'000 
1,076,074 + 20.1 505,335 1,581,409 Epiceries.- Boucheries...) <i@s. obaecu of ote. oe 1 
98,218 + 28.8 334,183 432,401 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,305 + 0.6 136,448 144,752 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 757,805 + 68 : 757,805 8 | Grands-magasing@ bs Aves acc owe Oe 4 
| 109,400 ap Clare 35,708 145,108 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| §0,255 + 24.4] 110,402 160,657. * 4 -1616"|'Magasins générauxe |... 4.0. vaute keene ee 6 
| 68,590 + 16.2 16,226 84,816 1451 BAZAN S ites steer eters eRe eee es eee ea a ee a | if 
hati, 118 - 0.7 | 1,469,687 : 1,486,804 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 46,084 , 46,084 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9g 
| 138,690 ee 568,759 7TOT,;449K "© 4 842751 StationS-Service ». acces sternasass oe os ye sents es ne 10 
f = = 134,669 134,669 GaNaGeSis. Giehrs <persn es :e Skohantigspeticn ic yep ee eee 11 
eS, 235 se (OS) 178,964 192,199 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
26; 175 ae U2 55,834 é 82,009 Magasins de vétements pour hommes ................. ie 
| 78,462 + 19.6 61,248 ; 139,711 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
MDZ. 536 + 20.7 47,781 t 100,318 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,592 ae inlds BTA 9,862 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
44,166 + 20.1 19,686 63,852 Magasins de chaussures pour la famille ................ WTA 
X x Xx 79,897 [Ol QUIMNCAMONOS cn. cc. , Aus rcatesoaearaceronesere ee cms oun eee eee 18 
20,196 ae HO) 100,111 : 120,307 Magasins de meublesitact, 5 <8 sss serena te niet eects 19 
x x x 30,907 Magasins d’appareils ménagers....................0-. 20 
14,844 ap Ueki 29,991 44,835 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
57,404 se tet 200,538 : 257,942 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 17,060 + 17.1 18,175 35,235 Librairies:etipapeteries <3 5 eam ate cee eee. 23 
| 784 - 19.3 23,814 24,599 SS | BIGUIIStOS: 2 sees ec chove ster situs Tata cd ructs cbtaee a arcane 24 
| 26,042 + 14.1 33,360 59,402 BijOUtereS iy eee ied Baie. rien nb avareanencac a due een oer eens 25 
| x x x 116,937 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,710 sp TAds} 85,512 : 119,222 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 516,999 S57, 480,932 997,932 Tous esi autres:magasins) «a. .-ac.ntonunt we eh ae ee ee 28 


3,254,972 + 15.7 | 4,902,148 8,157,120 Ensemble des magasins....................+2+0:- 29 
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Supplementary Data 
Retail Trade 


Données supplémentaires 
commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Si520— 


Canada 
1981 
Jan. Feb. March April May June July? AugustP 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill.t AoatP. 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 1,497.4 1,464.4 epee ee) 11,5799) 
2 Grocery confectionery and sundries stores See) 367.1 364.5 374.9 381.1 364.7 383.2 394.5 
3 All other food stores 122.7 123.0 125.6 133.8 let 131.8 S953) 144.5 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 868.5 836.2 903.0 841.7 845.9 
5 General merchandise stores iia” 169.9 178.4 168.5 164.9 181.2 168.2 163.8 
6 General stores 145.2 142.9 145.6 143.1 142.5 143.5 143.0 145.7 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.3 94.1 86.4 86.3 89.4 88.9 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 5558-5 USS .5. 1,414.7 1,269.5 
9 Used car dealers wists Ane AC sis sie sive see Boo 
10 Service stations 580.0 569.2 601.2 620.7 621.5 631.5 653.0 653.0 
11 Garages 102.4 Oo 100.5 106.3 112.4 Tie? 122.8 123.4 
{2 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 7d 163.1 161.9 164.2 168.2 167.4 
13 Men's clothing stores 83.9 87.8 86.7 Eee) 88.3 SH aut 90.9 90.5 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 150.0 143.2 144.9 150.1 149 .8 160.1 
15 Family clothing stores 110.7 died iisA6 108.1 108.5 107.6 112.4 114.6 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.2 10.9 Sell 10.9 10.4 11.4 
17 Family shoe stores 69.8 Wa) 72.9 67.5 70.3 2a Ta 73.0 
18 Hardware stores 68.2 69.5 71.0 71.0 68.2 gies) 68.7 71.0 
19 Household furniture stores 128.1 115.8 itGra 11923 T5241 62. 137.5 114.7 110.3 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 27.1 SHI Gu 30.8 35.0 31.4 30.0 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.3 45.9 49.5 53.8 42.2 40.8 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 250.5 Zo lte 7 os oe) 268.4 268.3 260.7 264.1 272.0 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.0 Ailes, 43.8 40.8 42.5 39.3 
24 Florists “Ase 30.5 Ip: 31.4 29.6 28.3 Pe) yf 30.3 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.3 67.5 69.5 Tile 67.9 68.5 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 85.9 laa 103.4 101.1 89.7 100.5 99.6 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 106.1 111.0 108.7 109.2 AAO 106.9 
28 All other stores 910.3 910.5 894.7 918.4 913.3 918.8 942.6 966.3 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,907.3 7,743.4 7,817.0 7,957.4 7,936.8 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 141.3 138.8 138.0 137.0 138.9 142.0 
31 Prince Edward Island 255 DF. 34.2 SSI) 5264 34.2 34.4 33.6 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 239.7 247.3 239.3 2324 238.5 246.8 
33 New Brunswick 186.4 192.8 187.0 197.9 188.5 188.3 193.4 198.7 
| 
34 Quebec 1,903.2 1,884.0 1,886.5 Aeetein/ce! I seeigo 1,874.0 Tipe) 1,918.8 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 Leo LeL 2,811.0 2,768.0 2,840.7 2,832.8 2,826.0 
36 Manitoba 281.1 289.9 286.8 292-5 282.6 259, 305.7 300.0 
37 Saskatchewan 316.0 31927, 318.5 327.4 310.9 304.5 2B 9 323<0me 
38 Alberta 861.6 878.1 897.0 928.2 876.8 890.5 919/35 908.0 
. . s i 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 Ns Otte) 1,014.9 1,001.0 Otte? 1,017.9 994.9 
40 Yukon and Northwest Territories Pass) 7a fee! 22.0 2c 23.6 24.2 25a, 24,3 
(1) Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26, Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 
(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. | 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - Cumulative 1980 sales. ) 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


= 59) = 


Canada 

Per cent change(2) 
1980 
: Variation procentuel le(2) 

Auqust Auaust Year- 

Aodt Aoat to- 
Aug. 1981 1981 date(3) 

Sept. Oct. Nov. Déc. 

Aodt July Auaust L'année 

Juillet Aoat a 

1981 1980 date(3) 

a NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,412.3 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 fe) + 11.8 + 13.2 Epiceries ~ Boucheries 1 
335.0 332.9 SEER // BREN) 354.5 + 3.0 + 17.8 + 20.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
115.6 114.8 119758 118.4 120.2 ce eid + 25.0 + 18.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 
769.8 Tin WE» 805.3 824.7 + 0.5 #97939) + 12.4 Grands magasins 4 
155.8 TiGiliew! NG, 164.4 168.0 - 2.6 + 5.1 + 10.2 Magasins de marchandises diverses 5 
126.1 129.7. 1355.3 Wei aal 136.1 eo sy) + 15.6 + 13.8 Magasins généraux 6 

82.7 85.1 lye) 85.5 85.6 - 0.5 + 7.6 + 8.7 Bazars i 
ieo21.1 1,403.3 1,339 16 1,400.1 1,403.5 10.3 mS Datel + 9.6 Concessionnaires d!automobiles 8 
“00 ose wee eee Boo a0 oe oo Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
497.9 505.8 518.2 524.6 554.6 - + 31.1 st Sie Stat ions-service 10 
9455: 93.4 92.5 ONG 99.0 + 0.4 + 34.9 + 23.0 Garages 11 
144.1 148.8 147.0 149.1 158.1 = O54 + 16.2 + 17.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
81.1 82.5) 83.3 84.4 83.7 - 0.5 + 11.5 + 11.6 Magasins de vétements pour hommes 13 
130.6 134.4 134.5 139.4 140.5 + 6.9 + 22,5 + 16.3 Magasins de vétements pour dames 14 
99.0 100.0 101.0 105.4 108.7 ee AS) lore! + 16.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
9.0 oe 9.6 Dey 9.6 + 9.4 + 26,2 + 20.1 Maqasins de chaussures spécialisées 16 
62.9 62.4 66.3 63.5 65.0 SS Sai + 16.0 + 16.8 Maqasins de chaussures pour la famille uiyé 
65.1 66.1 65.1 63.6 67.8 ce wis) + 9.0 + 5.5 Quincailleries 18 
100.9 105.6 106.2 109.5 108.0 S938 + 954 + 24.2 Magasins de meubles 19 
24.4 25.6 26.2 27-5. Ded - 4.5 + 22.6 + 28.1 Magasins d'appareils ménacers 20 
42.4 46.6 47.0 46.4 47.7 eZ - 3.8 + 6.0 Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
252.2 23201 240.0 244.5 246.8 +50 + 17.2 + 19.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 
36.3 36.3 36.6 Sf 58) 38.7 Sy SRS) + 8.4 + 22.4 Librairies et papeteries 23 
26.8 27.6 28.2 28.2 AIS) SP SoZ + 13.0 + 14.5 Fleuristes 24 
63.0 62.8 62.9 Za 62.7 + 0.9 + 8.8 + 11.6 Bijouteries 25 
85.2 86.2 84.0 84.1 84.5 - 0.9 + 16.9 + 14.5 Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
104.3 102.4 106.1 107.0 107.8 = 5.4 +9 7205 + 11.9 Maaasins d'accessoires personnels 27 
836.0 857.0 869.9 877.8 847.9 Deo + 15.6 + 15.8 Tous les autres maqasins 28 
7,083.2 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 - 0.3 + 12.1 + 15.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
25%.2 126.0 130.0 129.8 12.4 Fe ZwZ, + 13.4 + 13.9 Terre—-Neuve 30 
30.7 oH 30.5 32.0 Siow = fA + 9.6 + 11.6 Tle-du-Prince-fdouard 31 
224.6 225 227.0 228.3 222. e2 eae) +) 969: + 10.9 Nouvelle-Ecosse 32 
177.6 180.6 181.9 183.0 183.7 + 2.9 +I: + 10.5 Nouveau-Brunswick De 

1,766.6 1,810.8 Tp T9669 1,823.3 1,831.8 = 11.5: + 8.6 + 12.0 Québec 34 

2,501.2 2,956.9 2,544.5 2,629.1 2,630.8 - 0.2 + 13.0 + 15.9 Ont ario 35 
264.0 272.7 274.3 275.4 279.0 = 1.9 +l th + 13.6 Manitoba 36 
289.1 298.6 300.1 307.8 303.2 =. (aRgl + 11.9 bidsae Saskatchewan 37 
782.6 804.8 818.8 824.5 850.4 = NE + 16.0 + 18.1 Alberta 38 
898.2 917.0 918.8 938.0 964.2 = 255 + 10.8 + 19.3 Colombie-Brit annique 39 

20.0 22.4 20.1 20.1 21.0 + 2.4 + 21.5 + 21.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des maqasins" a été ajustée individuellement en divisant '3 série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. 


Tespond pas au total de "l'ensemble des magasins". 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
(3) L'année & date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


En conséquence, la somme des données relatives aux divers qenres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


= 54 - 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 

1981 

MCD March April May June July Aug. 

MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aoat 
No. 

Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) Z es) 98.96 106.47 101.19 102599) 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 Soe 96.42 104.59 OG alZz 112.84 106.37 
3 All other food stores 3) 93.28 99'.15. 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 Chee, 98.42 CPA! 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3 87.04 92.46 107.19 109.52 T2555 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99 64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 Ne 2e 25) 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
11 Garages 5} eeu 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 164.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13. Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 W.77 
15 Family clothing stores 3 79.96 93.25 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 eke: 111.96 91.96 94.69 92.91 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 MiOe22 Io 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 asi 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.55 98).57 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100.38 97.66 Tait 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 ABV ASAE) 116.41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 9225 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 

30 Newfoundland 3 Laos) 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31. Prince Edward Island 3 83.97 OBR T 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 5) 88.98 996715 108.61 106.66 106.58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 NOZ EMA 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 GA 62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 
38 Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92.39 92.74 102.77 114.18 110.83 107.78 


ites 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1981 eA 
Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév 
— NO 
Genre de commerce: 
96.50 106.80 93.40 108.35 98.66 Os20 Epiceries - Boucheries 1 
101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
96.48 101, 35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
102.67 105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 4 
103.25 119.66 1353.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
102.95 104. 40 97.07 118.14 81.49 Ue Magasins généraux 6 
96.64 99.91 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 7 
92.86 109. 33 95521 TIO9T 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.35 108. 80 89.25 70.56 filaee 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
102.58 107.13 101.26 102.79 91.18 86.90 Stat ions-service 10 
101.62 107.05 100.70 yay) 89.02 87.45 Garages i 
Deel 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 13 
109.27 11197; 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
120.51 119.13 ht eon fe) 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
111.55 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 7 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 19 
108.05 110.20 107.35 124.88 5115) 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
‘BES 109.40 105. 38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
BCA 100.51 97.75 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
107,23 CN as 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 23 
85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 24 
86.09 85.26 110.18 272399 68.64 67.00 Bijouteries 25 
85.76 84.58 81.66 130.20 BB1Z 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 27 
97.59 102.02 101.14 148.67 WF 76.14 Tous les autres magasins 28 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
99.89 107.02 ease) 124.12 78.29 79.25 Terre-Neuve 30 
99.441 104,02 ORe22 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 31 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-Ecosse 32 
| 98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
| 
98.16 107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 34 
97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 35 
99.43 106.29 101.99 123.23 83.46 78.83 Manitoba 36 
| 99.71 106.99 104.04 117.99 82.46 78.32 Saskatchewan 37 
| 98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 34 
| 99.31 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 39 
| ; : 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


“556 = 


1981 
Jan. Feb. March April Ma’ June July? 
y yy 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill.? 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,594,935 1,481,871 1,581,409 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338 ,634 310,609 333,642 361,522 398,615 390,631 432,401 
3 All other food stores 114,121 107, 367 eae. 132,707 137,171 137,366 144,752 
4 Food group ty 7S oo 1,749,054 1,833,879 1,977,649 2,130,121 2,009 ,868 2,158,562 
5 Department stores 643,951 568,881 689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 
6 General merchandise stores 1345917 133,174 158,380 153,167 163,940 162,894 145,108 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 132,341 152,776 157,212 160,657 
8 Variety stores 61,838 59,608 69 ,876 82,608 87,263 86 ,328 84,816 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 1,226,972 1,242,318 1,148 , 386 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 86,350 94,324 82,009 
11 Women's clothing stores 125,805 98,991 V2 S9 7, 136,950 150,731 148 ,558 139,710 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90,864 100,797 108,278 107,856 100,318 
13 Specialty shoe stores 10,268 Tig l76 7,961 10,137 10,843 10,067 9,862 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 55,151 69,494 77,502 70,866 63,852 
15 Clothing group 354,742 278,870 346 ,466 397,575 433,704 431,671 395,752 
16 Hardware stores 49 ,290 44,294 51,893 63,916 84,316 85,152 79,897 
17 Household furniture stores 115,396 Moya 105,703 113,638 124,118 142,608 120,307 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 ZI 9S 29,373 33,325 30,907 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 47,770 55,837 44,835 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204 ,436 223,994 247 , 365 285,577 316,922 275,946 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,540 261,634 261,690 257,942 
stores 
22 Book and stationery stores Sie i 33,726 33,686 35,645 37,025 36,705 35,235 
23. Florists 21,880 29,281 23,626 35,818 43,762 29,149 24,599 
24 Jewellery stores 44,337 42,436 44,722 54,371 64,805 63,756 59,402 
25 Sporting goods and aecessories stores 75,437 61,843 81,834 107 , 360 130,140 118,538 116,937 
26 Personal accessories stores 90,457 86,342 89,528 98,456 105,788 110,697 119,222 
27 Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 265,608 292,771 342,493 335 ,569 395,307 
28 All other stores 483,861 448 ,893 514,186 554,499 597,825 610, 363 602,625 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,583,472 1,566,467 1,611,269 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,659 ,846 5,567,246 5,589,915 
31 Motor vehicle dealers 1,121,339 1,261,302 1,536,127 1,677,444 1,606,750 1,629,736 1,486,804 
32 Used car dealers 34,648 40,549 46,697 51,808 49 ,406 46,355 46,084 
33 Service stations 533,164 494,093 552,146 589,271 625,990 653,949 707,449 
34 Garages" 93,403 87,048 eke Tee 107 ,823 117,275 116,477 134,669 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 200,616 200,321 192,199) 
36 Automotive group 1,896,398 1,984,348 23D DisU9T. 2,596,261 2,600,037 2,646 ,838 2,567,205 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8,259,881 8,214,084 8,157,120 
? 


| 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


=p 7e= 


Per cent 
change 
1980 
ee Variation 
procen- 
tuelle 
Aug .P Auq. Aug. 
1981 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
AoatP Aoat Aodt 
1980 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars - S = = r 
Genre de commerce: 

1,527,246 1,437.070 1,212,229 1,482,618 1,414,533 1,514,808 + mL fpiceries - Boucheries 1 
419.655 362,733 333,445 340.750 529.976 371,776 + 15.6 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
142,851 115,496 110,773 120,945 1185745. 140,124 + 23.6 Tous les autres maqasins d'aliments 3 

2,089,752 1,915,299 1,756,447 1,944 ,313 1,863,254 2,026,708 a eA Groupe d'alimentation 4 
786 , 486 731,862 805.649 824,123 990,566 1.458.478 cee Ae Grands magasins 5 
162,953 157,411 167,827 194,831 219,424 219,437 42 Dino) Magasins de marchandises diverses 6 
156,056 139,004 132,690 140,155 129 487 159,751 + 12.2 Magasins qénéraux 7 

88,614 82,850 84,172 81,898 96,078 159,768 + 6.9 Bazars 8 
1945109. 15.1:19,.1.27. 1,190,338 1,241,007 15435)92D95, 1,997,434 ae Ge Groupe de marchandises diverses 9. 
77,255 70,764 79,002 84,967 ioe A 25i/, so Sys Magasins de vétements pour hommes 10 
146 , 889 122,892 145,050 147,556 152,109 209,917 + 19.5 Maqasins de vétements pour dames 11 
112,960 Cet 105,949 107,084 120,453 181,879 a dIeoe) Magasins de vétements pour la famille 12 
10,588 8,879 10,870 11,124 10,623 11,140 + 19.2 Magasins de chaussures spécialisées {12 
67,966 59,674 70,308 Do Zo2 82,646 86,814 + 13.8 Maqasins de chaussures pour la famille 14 
415.658 361,723 411,179 430,023 463,623 641,007 + 14.9 Groupe de vétements 15 
72,900 68,914 67,113 67,741 64,976 88,020 + S.7 Quincailleries 16 
118,738 109,575 ‘lah liceztla) TASS: 116,066 113,041 + B63 Magasins de meubles 17 
30,094 25,341 26,988 29,122 30,048 33,998 + 18.7 Maqasins d'appareils ménagers 18 
43.994 46,027 51,409 50,480 50,200 55,820 - 4.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
265,726 249 ,857 257,221 258,476 261,290 290.879 + 6.4 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
265,795 227 ,094 226,965 241,188 237,677 323,872 + 17.0 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

38,564 35,691 BGs) 34,467 40,262 70,910 + 8.0 Librairies et papeteries 22 
2,225 22,417 23,755 25,210 23,816 41,341 ot 255) Fleuristes 23 
60,388 56,324 53,503 54,341 79,110 171,933 PTZ Bijouteries ; 24 
95,481 84,102 75,206 68,008 71,020 106,305 SSIES Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
118,739 116,730 99,181 100,037 107,483 165,624 =, heal Magasins d'accessoires personnels 26 
377,212 352,358 290,475 317,668 325,660 561,393 + 7.1 Magasins de boissons alcooliques 27 
591,840 520,204 534,762 559 ,372 586,992 688,915 + 13.8 Tous les autres magasins 28 

1,573,242 1,414,920 1,343,202 1,400,291 1,472,020 2,130,293 + 11.2 Groupe de tous les autres magasins 29 

5,538,487 5,052,926 4,958, 387 5,274,110 5,495,742 7,086,321 + 9.6 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,226,853 1,285,920 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 = 4.5 Concessionnaires d'automobiles 31 

39 443 38,170 39,423 45,644 39 ,047 32,303 + 3.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 
698,071 538,138 512,830 556,072 536,453 568,731 Pe ¥eyrg) Stat ions-service 33 
123,738 93,322 94,264 99% 545) 94,818 94,270 + 32.5 Garages ; ; 34 
158,615 139,679 141,128 160,241 169,742 184,771 13.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 

mobiles 

2,246,720 2,095,229 2,089, 344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 Ae Sipeas Groupe d'automobiles 36 

7,785,207 7,148,155 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 8.9 TOTAL, ENSEMBLF DES MAGASINS BT 


age 

TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 | 
Yukon 
TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 
Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel qroup dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle | 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0 
February - Février 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4.4 
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 | 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 De, i] - 4.7 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 TA - 2.6 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 ae fee) 

| 

August - Aodt 1,378 2 Z735 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 : 
September - Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4.7 
October - Octobre 1,056 2,198 1.635 488 1,371 6,748 + 13.7 
November — Novembre 1,016 25290 1,126 486 lisse. 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 531 Ate oe 7,603 + 1.8 
Year - Année di O12: 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
1980: 
January - Janvier 890 ez 930 468 914 4,574 + 3.6 
February - Février 930 1,354 767 395, 988 4,434 - 5.1 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 Bg) = 1.6 
April - Avril 1,007 2,015 Dyl2\ 463 1,228 6,934 + 3052 | 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 sty Z Zia) 
June - Juin 1 333) Leto 2,127 744 1,694 8,273 + 16.2 
July - Juillet 1,524 2,393 2,327 795 2,219 9,258 + 25.4 
August - Aodt 1,891 2,509 2,038 861 2159. 9,438 + 1924 | 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 AS Pye 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 7,985 + 18s 5) 
November - Novembre 1,251 2,744 1,055 508 tos?. Fides: + 12.7 
December - Décembre 1,401 Size: Ais) 686 2,345 9,294 + 22.2 
Year - Année 15,601 Pao) 2) 18,881 Zig Be 19,122 88 , 376 + 16.5 : 
1981: 
January - Janvier 1,361 1,788 1,084 666 1,725 6,624 + 44.8 
February - Février 15153 1,725 W279. 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars 1,473 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 
April - Avril 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 10.3 | 
May - Mai 1,779 2,763 2,133 577 2,079 eeH| aa ell 
June - Juin 2,552 2,870 2,574 486 25525 10,807 + 30.6 
July? - Juillet? 2,995 2,908 2,158 851 2952 11,844 + 27.9 
AugustP - AoatP 2,783 3,024 Zee 733 2,691 11,508 + 21.9 


September - Septembre 
October - Octobre 
November — Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Northwest Territories 


| Territoires du Nord-Quest 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


eens 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Automot ive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home .fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des maqasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


|| 1979: 

| January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

| April - Avril 
May - Mai 

| sine = Juin 

| auty - Juillet 

| August - Aodt 

| September - Septembre 


| October - Octobre 
Witenber - Novembre 
| December - Décembre 
| Year - Année 

1980: 

| January - Janvier 
February ~— Février 
March - Mars 

| April - Avril 

|May - Mai 

Sane = Juin 

) July - Juillet 
/August - AoGt 
/September - Septembre 
‘October - Octobre 
|November - Novembre 

| Deeenber - Décembre 
Year - Année 

1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

“April - Avril 

May - Mai 


June - Juin 
i 


|Julyr - Juillet? 
/AugustP - AodtP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


‘December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,594 
1,443 
1,709 
1,481 
1,700 
1,972 
1.695 
2,012 
1,921 
1,795 
1,768 
1,917 


21,007 


1,699 
1,955 
1,912 
1,843 
2,298 
2,458 
2,470 
2,433 
2,242 
2,166 
1,977 
2,261 


25,714 


2,118 
2,167 
2,198 
2,226 
2,647 
3, 006 
2,750 


2,682 


4,021 
4,301 
5,534 
4,848 
5,444 
6,738 
5,463 
STS 
5,019 
5,167 
6,080 
8,097 


66,427 


5, 506 
4,906 
6,500 
5,718 
6,095 
7,200 
6,399 
6,239 
7,618 
6,467 
6,367 
8,956 


77,971 


6,280 
5,683 
7,184 
6,511 
7,232 
8,681 
7,054 


7,251 


822 

831 
15191 
ested 2 
15532 
ipa 
1,350 
1,463 
1,333 
1,338 
1,085 

865 


14,893 


155 
104 
95 
122 
100 
111 
141 
100 
89 
82 
59 
48 


1,206 


38 
40 
58 
63 
67 
60 
79 
66 
69 
66 
56 
71 


733 


66 
59 
82 
76 
79 
85 
65 


61 


1,487 
1,790 
1,979 
2,029 
2,232 
2,466 
D318 
2,422 
2,536 
2,354 
2,394 
3,569 


27,631 


2,084 
1,993 
2,266 
2,528 
2,987 
3,075 
2,877 


2,978 


9,465 
10,951 
12,994 
10,932 
11,433 
10,377 
10,468 
11,096 
14,019 


128 ,856 


10,160 
10,098 
11,834 
11,162 
12,314 
13,887 
12,988 
12,700 
14,045 
12,642 
12,004 
16,045 


149 ,879 


12,055 
11,186 
13,153 
13,056 
14,960 
16,778 
14,469 


14,701 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
ichanges shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


- | [SSS 
Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 

unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars ’ Variation en | Dollars VepiRCLon en | Dollars Variation en | Dollars Variation er 
des courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage | 
prix non-désaison- | pour 1'année | non-désaison— pour l'année | désaison- pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de dollars — 

1979: 

January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 

February - Février 177.4 4,982.9 erdeG 2,808.9 + 1.4 6,122.2 + 1.3 3,487.9 + 0.1 

March - Mars 177.1 6,172.6 + 16.8 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4.3 

April - Avril 17859 6,033.2 + 10.1 Be ya) -- 6,308.1 - 1.6 3,533.6 a/c) 

May - Mai 180.1 6,771.2 + 12.9 3,759 67 + 2.6 6,346.5 + 0.6 3,539.0 + 0.1 

June - Juin 181.0 6,978.2 + 12.5 3,855.4 + 2.7 6,418.9 + 1.1 Big oNLiaih + 1.0 

July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 64 eT, + 1.6 3,589.7 + 0.5 

August - Aodt 183.1 6,697.5 | + 15.5 3,657.8 + 5.4 6,551.7 +7065, 3,574.2 - 0.5 

September - Septembre 184.4 61929538 | + 4.1 Heals 4] Aree. - 5.7 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 

October - Octobre 185.2 6,705.9 iss Ain 3,620.9 + 2.8 6,572.7 + 1.1 ByoL Tail + 0.1 

November - Novembre 186.6 7,000.9 al i2ea/, 3,751.8 + 2.0 6,552.3 <= 10.5 3,484.1 =e 

December - Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 a oS 6,645.0 + 1.4 S912 «P + 0.8 

Year - Année 181.6 77,025.1 + 12.0 42,407.2 + 1.9 76 988.9 eee 42,470.1 are 

1980: | 

January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 VARS EW ite) + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 

February - Février 194.5 SGilled + 15.6 2396 leo + 5.4 6,705.0 - 0.1 3,491.6 - 0.4 

March - Mars 194.5 6,128.0 ; =) i057 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 

April - Avril 195.9 6,585.0 + 9.1 3,360.6 - 0.3 6,670.0 - 0.4 3,420.7 - 1.2 

May - Mai 199.1 7,362.4 + 8.7 3,696.7 = lini 6,747.2 + 1.2 3,404.7 - 0.5 

June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 3,479.5 - 9.7 6,767.6 + 0.3 3,405.2 - 

July - Juillet 201.2 |) 7 C69/07. + 10.9 3,513.8 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 

August - Aodt 202.9 7,148.2 + 6.7 By lone - 3.7 7,083.2 + 1.3 BAIS + 0.4 

September - Septembre 203.7 7,047.7 | + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 + 26>. 3,545.2 + 1.4 

October - Octobre 205.6 7,614.3 ie 1B 3,702.6 + 2.3 7,245.0 -- 3,501.4 - 1.2 

November - Novembre 207.4 7,625.4 |+ 8.9 3,675.6 - 2.0 7,380.4 Emilie) 5,541.9 + 162: 

December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 7,451.5 + 1.0 Za siz -- 

Year - Année 200.7 84 026.6 + 9.1 41,859 .3 lee) 83 ,696.9 oes 41,798.2 

1981: 

January - Janvier Zilia 6,670.0 + 18.0 Be095 ai + 5.4 7,743.9 + 3.9 3,612.2 + 1.9 

February - Février AWAIT 6,265.7 + 8.8 2,878.1 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 - 1.0 

March - Mars 218.2 7,099.7 + 15.9 3,254.0 +323 7,787.3 + 1.3 3,562.5 - 0.3 

April - Avril 219.4 7,813.2 + 18.7 3561.5 + 6.0 7,907.3 + 1.5 3,609.7 + 1.3 

May - Mai 222.2 8,259.9 + 12.2 3,717.3 + 0.6 7,743.4 - 2.41 3,515.2 - 2.6 

June - Juin 223.5 8,214.1 + 18.1 3,675.2 + 5.6 7,817.0 + 1.0 3,514.6 - 

July? - Juillet? 226.7 Baie + 15.4 3,598.2 + 2.4 7,957.4 + 1.8 FAO - 

AugustP - AodatP 228.8 7,785.2 + aod) 3,402.6 - 3.4 7,936.8 - 0.3 3,463.6 - 1.5 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December ~ Décembre 

Year - Année 


a 


M1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


IND OF BUSINESS COMPOSITION 


|| 
lle 


. All other food stores. 


° 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

. Variety stores. Variety stores. 

. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


. Epiceries-—boucheries. 


. Epiceries, 


- Tous les autres magasins d'aliments. 


- Grands magasins. 


. Magasins de marchandises diverses. 


Epiceries~boucheries 
(6piceries avec 20 % ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


7. Bazars. Bazars. 

8. Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 

9. Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'ocecasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 

10. Stations-service. Stations-service. 

11. Garages. Garages. 

12. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1l'automobile. 

13. Magasins de vétements pour hommes. Magasins 


de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


{|e 


16. 


- Women's clothing stores. 


Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


17. Family shoe stores. Family shoe stores. 

18. Hardware stores. Hardware stores. 

19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

21. Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 

22. Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 

24. Florists. Florists. 

25. Jewellery stores. Jewellery stores. 

26. Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 

27. Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 

28. All other stores: 


Paint and 
specialty repair 
other automotive 


Other automotive businesses. 
body shops; other 
shops; car washes; 
businesses, n.e.c. 
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14. 


Be 


16. 


dre 


18. 


Ds 


20. 


Zilia 


Zoe 


Je 


24. 


Poe 


26. 


Zs 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements, 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. | 
Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa-— 
reils et de fournitures photographiques; 

magasins de sacs de voyage, valises, malles, 

mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. | 


Tous les autres magasins: ; 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de - 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


3}, All other stores - Concluded: 28. Tous les autres magasins - fin: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and  infants-wear 
‘stores; second-hand clothing’ stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
eaeC’. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 
Tables 28 and 29 

1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 


all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stofes; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


furnishings and 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


ile 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magas ins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 


d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles  ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


des magasins de 


‘LECTED PUBLICATIONS 
| 


| Following are publications of the Mer- 
candising and Services Division in the 
‘tail Trade sector. 


‘talogue 
| 


002 Department Store Sales and Stocks. 
VMepoleees6 ipp.wahirst: iissue,. 11938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


-004 Department Store Sales by Regions, 
| Advance Release. M. Bil. First Issue, 
1950. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


Bil. 


-007 New Motor Vehicle Sales. M. 
| 9B Zs 


Approx. 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 


adjusted. 
-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
Bi joy, Iris ISS S26 (ISSN 


0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes  ffor independent 
stores by kind of business. 


-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
7ieepp.s birst Issue, 1935. (ISSN 
0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 


accounts outstanding. 


Bil. 
(ISSN 


-213 Vending Machine Operators. A. 
21 pp. First Issue, 1958. 
0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


= Abe 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


Ventes et stocks des 
M. Bil. 36 pages. 
(ISSN 0380-7045). 


grands magasins. 
Premier numéro, 1938. 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par 
Rapport provisoire. M. Bil. 
méro, 1950. 


région. 
Premier nu- 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 

Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins a 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en  pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @ succursales. A. Bil. 


Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 
Magasins, ventes, salaires, stocks, 


ecréances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 356 
eo mbes Nese, 7S. (ISSN 
O>90=93 725i 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
OQ: Bad, 29 pp.whirst Issue, 1974s 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports. on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M..= Monthly A..— Annual Bit. -— Bilingual 
QO. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
Wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


2 66. < 


Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 4 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada, par année sco- 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de marc 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 


les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers e 
l'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce d 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 
1974, 


Les bulletins de la série des Résultats d 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le codt des biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépens 
d'exploitation et les bénéfices nets. L 
résultats de l'exploitation concernant de 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des_ prochaines 
années. 


Les publications suivantes sur les résultats 
de L'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 i 


63-605 Magasins indépendants de vente au détai! 
de quincaillerie, 1976 ; 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
NSIT) 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procure 
gratuitement un catalogue complet des publica 
tions courantes en s'adressant 3 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV/7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A OS9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ott awa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OV7, ou & Imprimerie et édi- 
tion, Approvisionnements et Services Canada, 
Ottawa, K1A OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou @ un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


Ste Johiniss Cie -N eo mn G7o7= 407) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en com-. 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


-. figures not available. 


+». figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

l revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


+» nombres indisponibles. 


--- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, A cause 
de la structure de la liste, c'est -a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conseqia 
étre Ubi Tistes avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé-. 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés: 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture,,; 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone’ 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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ATRODUCT ION 


| Retail trade estimates are derived from a 
irvey of Canadian "retail locations", uti- 
.zing a basic concept (see below) which is 
oymmon to both the census and the current 
urvey program of the Merchandising and 
srvices Division. (The census also mea- 
ires the activities of "establishments"; 
ywever, this concept is not used in the 
onthly survey of retail trade. ) 


Businesses are first classified to the 
stail sector on the basis of "census value 
jded",(1) which is defined in retail trade 
3 the difference between sales and the pur- 
vase price of the goods sold in a particu- 
ww period. Companies which fall into the 
tail sector are then further classified to 
vecific categories of business (using the 
wee-digit Standard Industrial Classifica- 
on code) on the basis of "major activ- 
y" - the proportion of sales accounted for 
each kind of business or by each type of 
fmeeity sold. 

The next step in the classification pro- 
‘dure is to survey those businesses se- 
‘cted for the sample in order to obtain 
formation on the number and activity of 


ications operated. Such information is 
‘quired not only to determine if individual 
isinesses, particularly multi-location 


Isinesses, qualify for treatment as 
hains" (see definition following) but also 
| isolate retail locations from non-retail 
id make possible a more precise classifica- 
on of each to one of more than 90 "kinds 
_ business", which are subsequently grouped 
ito 28 trade groups for purposes of publi- 
ition. 


Because this is a location-oriented 
rvey, the scope of coverage is extended to 
Clude locations operated by non-retailing 
sinesses. When it is determined that a 
nufacturer (for example) operates one or 
re retail locations, the same treatment is 
ven as outlined above. Retail locations 
n be operated by businesses whose princi- 
l activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise &a cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"6tablissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code aA trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises A points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent 6tre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon c 
commerce de détail permet la révision des esti 
mations mensuelles tout en tenant compte de 
réponses tardives. La publication mensuell 
fournira done des données provisoires pour ] 
mois en cours et des données révisées pour 1] 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel 
sont basées les données présentées ici varie d'u 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I ] 
nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


ee 


1981 1980 

Number of Number of Number of Number o 
shopping Saturdays shopping Saturday: 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre d 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


—_e—_—_- —are 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March —- Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August —- Aodt 25 
September - Septembre 123} 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


5 26 4 
4 25 4 
4 25 5 
4 25 4 
D 27 5 
4 25 4 
4 26 4 
5 26 5 
4 25 4 
5 26 4 
4 2D 5 
4 26 4 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp1ling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. Lé 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs , 


Il peut se produire de nombreuses erreur 
lorsque des renseignements sont recueillis é 
partir d'une enquéte par échantillonnage. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage et 
celles qui ne le sont pas. 


| 
| 
| 


\Sampling Errors 


_ Sampling errors are present because ob- 
‘servations are made only on a sample and not 
jon the entire population. The sampling 
‘error, in addition to the size of the sam- 
ple, depends on factors such as variability 
in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a 
igiven size of the sample, the sampling error 
will depend on the stratification procedure 
employed, allocation of the sample, choice 
of the sampling units and method of selec- 
tion. (Further, even for the same sampling 
design, we can make different calculations 
to arrive at the most efficient estimation 
‘procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 


taken. The non-sampling errors can be at- 
tributed to one or more of the following 
sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
Tefuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from re- 
sponding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
*Teases with increases in the non-response 
tate and attempts are therefore made to 
abtain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, & l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a& l'autre, dans 
l'explication des questions et dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used;., the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Liat 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 


termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner .4 un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités ont 
été définies avec beaucoup de précision, au moyen 
des listes les plus & jour; les questionnaires 
ont été congus avec soin afin de réduire au mini- 
mum les interprétations possibles (on a demandé 
aux interviewers de poser les questions telles 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverses 
étapes de vérification et de traitement ont fait 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; on 
n'a absolument rien négligé pour que le taux de 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai- 
bles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un échantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, se. 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence | 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1‘erreur-type, — 


| 
| 
| 
| 
| 


Yor example, the standard error, defined as 
he square root of the variance, is a mea- 
pure of the sampling error in the same units 
as the estimate (e.g., dollars). The stan- 
lard error is a measure of precision given 
jn absolute terms. The coefficient of vari- 
ation, defined as the standard error divided 
vy the sample estimate, is a measure of pre- 
pision given in relative terms. For com- 
parison purposes one may more readily com- 
sare the sampling error of one estimate to 
ihe sampling error of another estimate 
shrough the use of the coefficient of varia- 
vion. 


| The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
\ished coefficient of variation is: 
| 


IV(X) = S(X) 


X 


lhere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


the percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X $8,000,000 with 
| standard deviation $(X) = $400,000 has a 
loefficient of variation of .05 and assuming 
'nhormal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
lercentage error in the $8,000,000 estimate 
ls less than 5%". 


lon-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
iensus. We say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
s desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
he population or sample can be obtained and 
rocessed without error. Any difference 
etween the expected value and the exact 
copulation value is termed the bias. Sys- 
‘ematic biases in the data cannot be mea- 
ured by the probability measures of sam- 
‘ling error as previously described. The 
ccuracy of a survey estimate is determined 
y the joint effect of sampling and non- 
ampling errors. 
| 

One source of non-sampling error is the 
on-response error. To assist users in 
valuating these errors two response mea- 
ures are given in Text Table II. The 
esponse rate is a measure of the proportion 
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soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia- 
tion, c'est-a-dire 1'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6valuer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X)9="Si(X) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PECX) SVE V.OOexi1 00s 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5 %. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


“Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are exe luded. 


portion des unités de 1'échantillon qui or 
répondu assez tét pour étre incluses dans le pr¢ 
sent bulletin. La fraction de réponse, pez 
contre, est le taux de réponse des données 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation c 
l'échantillon qui est fondée sur des _ donnée 
réellement déclarées. Par exemple, le taux og 
réponse d'une cellule comportant un échantillo 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un moi 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cin 
unités déclarantes représentent $8 millions su 
l'estimation globale de $10 faba sOnSe la fractio 
de réponse s'éléverait & 80 %. Dans un tel cas 
le taux de réponse aurait, a ee seul, tendance 
déprécier la fiabilité de J1'estimation; i 
faudrait donc tenir compte des deux unités de me 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour le 
besoins de la présente publication, "1'ensembl 
des ventes faites par des points de vente a 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé 
finition de Statistique Canada, est un loca 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac 
tivité principale est la vente de marchandises e 
de services connexes au grand public pour la con: 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima 
tions relatives au commerce de détail n 
prennent pas en compte les ventes_ directes 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faite: 
par l'intermédiaire d'un point de vente a 
détail, par exemple les ventes directes par dé: 
marchage, les ventes par distributeur automati:. 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, e} 
les ventes faites par les cercles du livre et le 
clubs de disques. I1 n'y a qu'une exception: le 
ventes des grands magasins faites par la poste ot 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo-: 
rie des "magasins de marchandises diverses". Ef 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, pal 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les _ ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca- 
tion de matériel et la restauration, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. Les 
ventes totales nettes comprennent également; lé< 
valeur des reprises, les prélévements de marchan- 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandises 
appartenant a d'autres personnes. On ne prenc 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 
le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


 SLASSIF ICATION 
Kind of Business(2) 
} 


_ Estimates of retail trade are stratified 
»y geographical area and by kind-of-business 
yroupings which are based on the Standard 
industrial Classifications and the retail 
sind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
jimce the monthly retail trade survey is a 
‘location" survey, as noted above, each in- 
Jividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
jajor activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
‘ied into 27 major kind-of-business group- 
ngs plus a miscellaneous category. In 
der to increase the usefulness of these 
‘tatistics, the composition of each kind- 
if-business group is described at the end of 
he report. 


‘ind of Organization 


| The retail trade estimates, in addition 
0 being stratified by kind-of-business 
jroupings, are also broken down into chain 
ind independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 
he following definition: 


_ Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
a. 

_ Any firm not meeting the above definition 
s automatically classifed as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 
heir entirety to the chain component. 

| 

} 

ETHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


_ The new methodology was primarily devel- 


ped because, after 1969, there was no ade- 
uate source of information available to 


2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que 1'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent &4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i.e., of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "link-relative method", i.e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of new census benchmark 
data. 


aT 


aprés 1969 pour mettre & jour la partie de l'a 
cien échantillon comptant les entreprises dit 
indépendantes. Il nous était désormais impo: 
sible de tenir compte des nouvelles entreprisy 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient lew 
portes (disparitions). Le niveau des ventes de 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu!; 
y avait un certain degré de sous-estimation, lz 


quellé sous-estimation avait atteint 4 % « 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mest 


rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échar 
tillon sont passablement similaires. | 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,0C 
entreprises) a été choisi au hasard a partir c 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Con 
merce et services) et stratifié par province ¢ 
selon le genre de commerce et le volume de 
ventes. Des estimations des ventes totales « 
détail ont été tirées des résultats du sondage 
l'aide de la "méthode de rapport en _ chafne" 
c'est-&a-dire que chaque mois, on obtient de 
ratios en comparant le volume des ventes de 
entreprises & celui observé pour le mois corres 
pondant de l'année précédente et on applique ce 
ratios au chiffre de référence (recensement d 
1961) pour dégager une estimation pour le moi 
visé; ce calcul est effectué pour chacune de 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioratio 
dans 1'échantillon, on a procédé tous les ans 
un ajustement pour prendre en compte les créa 
tions et (ou) les disparitions. On apprenai 
l'existance de nouvelles entreprises gr&ce au 
rapports sur la nature de l'entreprise regus pa 
la Commission d'assurance-chémage et on effec: 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pou! 
obtenir les données qui nous intéressaient. Et 
outre, toutes les entreprises échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afir 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels ef 
d'établir des estimations pour les enquétes é 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultats 
ont ensuite servi & la mise & jour des estima: 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon- 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait A utiliser une formule dé 
compensation visant toutes les entreprises dt 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé 2 
un ajustement compensatoire en fonction des 
entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. ) 

Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cele 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti/ 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de 
recensement. 


New Sample 


) With the advent of the new survey, the 
rensus will no longer be employed as a 
source" universe. The Revenue Canada (Tax- 
ation) list, supplemented by chain and de- 
vartment store lists and an area file sie 
somprises the new universe. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, 
stratified by geographical regions(3) and by 
che Standard Industrial Classification code 
yas been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of 
nusiness of each firm. Estimates are then 
yroduced monthly, stratified by trade group 
and geographical region. 


| The method used for the estimation of 
otal retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
iniverse levels by multiplying the reported 
jata of the sampled unit by the inverse of 
he probability of selection for the unit. 
‘or firms which do not respond on time(4) in 
: particular month, an estimate is imputed 
‘sing a statistical technique which employs 
number of components such as: cell aver- 
ges, last month's sales, other trends, 
tc. Consequently each firm in the sample 
just have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
inked (as was the old survey) to the census 
esults. Instead, the estimates derived in 
he course of the survey will be compared 
ith census data in order to determine the 
ause of any differences which may be found 
0 exist between the two levels. Based on 
hese findings, revisions will then be made 
9 compensate for any errors or discrepan- 
ies discovered (such as in coding of firms 
0 erroneous kinds of business codes, over- 
stimation in particular cells, etc.). 


OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 

The universe used for the new survey is 
omposed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
amponents) and an area file list. These 
Imponents provide a more adequate represen- 
ation of the retail trade universe than the 
revious survey. 


3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
_ the 1971 Census. 


4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impét) fut complétée par la liste des magasins & 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins & succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (i.e., having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


Xiv 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commer: 
de vente au détail est fondé sur une série 
profils tirés de la fraction du fichier princips 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux con 
merces de vente au détail et est stratifié pz 
région et selon le schéma de codage de la Classi 
fication des activités économiques. Cet élémer 
du fichier est une liste de toutes les entre 
prises de vente au détail qui ont un numéro T- 
(entreprises ayant des salariés a l'égard deg 
quels des déductions sont faites aux fins ¢ 
l'imp6t). Cette liste est mise A jour tous le 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatio 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre 
prises et dans le cas d'entreprises existantes 
tous les changements de nom, d'adresse ou d 
genre de commerce. Ces mises & jour s'appuien 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et d 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ce 
mises 4 jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont éliminées de 1'échantillon et u 
échantillon de créations est prélevé sur les nou 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemen 
mensuel en fonction des créations et des dispari 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal d 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba 
bilité donnée de sélection déterminée par le lie 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi: 
fication des activités économiques et la taill 
des cellules. Lors de la constitution du fichie 
de l'échantillon initial, la sélection a port 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte 
Depuis lors, seules les créations ont fail 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins @ succursales et grands magasin: 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble dé 
1l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 4 succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élé- 
ment, qui est mis 4a jour tous les mois d'aprés 
les données de Revenu Canada, fait également 
l'objet d'une mise & jour annuelle. Ces der- 
niéres mises &@ jour sont fondées princiaplement 
sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
l'enquéte annuelle sur les magasins & succursales 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei- 
gnements puisés & d'autres sources comme les re- 
vues portant sur le commerce. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


| 
| 
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) provide an estimate for firms which do 
ot appear on the survey master file (i.e., 
aving no employees for whom tax deductions 
‘e made); 


» compensate for the time lag involved in 
taining birth/death adjustment through the 
irvey master file. 


The area file was derived by selecting a 
mber of areas in Canada (as defined by the 
lbour Force Survey), covering all regions 
ith the exception of the Yukon and North- 
st Territories. To create the area file 
wetion of the sample frame, the selected 
ee were completely enumerated by field 
ipresentatives and an area file composed of 
al businesses in the selected areas was 
ceated. This file was than matched against 
fe survey master file to determine which 
(rms were present on both files. For those 
(rms which appeared on both files, the uni- 
\rse was represented by the sample of firms 
crived from the survey master file. All 
Umatched firms (on the area file) auto- 
ftically became part of the sample file. 
Eery month since the original enumeration, 
ce twelfth of the selected areas has been 
cmpletely re-enumerated in order to locate 
ey new firms which may have come into exis- 
tnce during the preceding year. These new 
frms are then matched against the entire 
crvey master file. Similarly, all new 
Hsinesses which have been added to the sur- 
yy master file from the Revenue Canada 
(axation) updates are matched each month 
sainst the entire area file. Once it has 
cen determined that firms are matches, they 
ge removed from the area file and given a 
cance of selection on the survey master 
fle. The remaining unmatched firms on the 
2a file are included in the sample. 


' 
i 


;ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


‘The sales data (for Canada by kind-of- 
siness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table 25 have been 
jjusted to account for seasonal and trad- 
j-day variations. The seasonal adjustment 
hod applied to this series is a computer- 
2d ratio-to-moving average method. The 
jandard computer program used is the United 
ates Bureau of the Census, Method II, X-11 
sion. 


} 
{ 
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‘Seasonal adjustment removes the effect of 
petitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'imp6t); 


de compenser le "retard" d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des ecréations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (A l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon A 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par 1'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impé6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée 4 cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working of 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of.a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small chances between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables & 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou & d'autres événe. 
ments qui se répétent a des intervalles régu- 
liers. Il est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire 4a la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a 1; 
différence entre le nombre de jours de travail ot 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou & des 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. | 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées “nag 
contiennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations d'un mois 2 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 
tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. Le MDC, ou mois & dominance cyclique, 
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyer 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur @& celui du facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est égal 4a un, dans celui de la série le 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen- 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du _ produit. industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes 


de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 


un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en_ dollars 
constants. 


‘COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 


| OLD AND NEW SURVEYS 


_ The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" 
category. The following chart provides a 
nethod for converting the "new" groups back 
to the "old" for anyone wishing to compare 
ane series with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Jepartment stores 

general merchandise stores 
seneral stores 

Variety stores 

A4otor vehicle dealers 
Jen's clothing stores 
Yomen's clothing stores 
‘amily clothing stores 
dJardware stores 

Jewellery stores 


_ The following trade groups, for which 
jata will be published in the new survey, 
vere previously represented in the "all 
ther stores" group of the old survey: 


Jsed car dealers 

\utomotive parts and accessories stores 
Sook and stationery stores 

‘lorists 

porting goods and accessories stores 
?ersonal accessories stores. 


f 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraitront a été-porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra & quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Quincailleries 
Bijouteries. 

Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

F leuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 


employed in the old survey: 


New Trade group 


Combination stores 

Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 

All other food 
stores(5) 

Service stations 

Garages 

Specialty shoe 
stores 

Family shoe stores 


Household furni- 


Old trade group 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


Service stations and 
garages 


Shoe stores 


ture stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 
not only "grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, "grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores" 
and "convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 
vey, "confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores" 
group. ) 


(6) The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 

(7) The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 


stores" group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituen 


une ventilation plus fine des groupes utilisé 
dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Epiceries-boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 
Magasins de chaussu- 
res spéciales 
Magasins de chaussu- 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries et épice- 
Ties boucheries 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussure: 


ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 


Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 

Pharmacies, magasins 
de médicaments 


brevetés et de pro- 


Pharmacies 


duits de beauté(7). 


le 
les 


Outre 
combustible et de mazout" 


ces modifications, les "marchands dé 
ont été reclassés dans 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 


(6) 


(7) 


fiseries et magasins d'articles divers" com: 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries' 
et épiceries-boucheries"), mais aussi li 
catégorie du recensement de 1966 "épiceries, 
confiseries et magasins d'articles divers" 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
"comptoirs de lait en cruche" et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 
vant classés dans la catégorie des "épice- 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dans 
l'ancienne enquéte, les "confiseries" fai- 
saient partie du groupe "tous autres magasins 
d'alimentation". ) 

Le nouveau groupe commercial "magasins d'‘ap- 
pareils ménagers" comprend le genre de com- 
merce de 1966 "magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans lé 
catégorie "tous les autres magasins". 

Le nouveau groupe commercial "pharmacies, ma- 
gasins de médicaments brevetés et de produiti 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 "magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 
de beauté", qui faisait auparavant partie dt 
groupe "tous les autres magasins". | 


j 


TEXT TABLE II, Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, septembre 1981 préliminaire, 


September 1981 Preliminary, August 1981 Revised 


Response rate 


Taux de réponse 


aodt 1981 révisé 


Chain stores 


Maqasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 77.0 87.6 68.4 79.8 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers B3ey) 83.0 62.8 UH 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 58.0 84.1 54.6 69.3 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - 
General merchandise stores - Maqasins de marchandises diverses TAs) VE ge) 65.1 76.0 
General stores - Magasins généraux Deu: 79.0 66.6 77.8 
Variety stores - Bazars 76.5 93.8 74.8 82.5 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 50.0 50.0 69.3 82.4 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 58.9 Tes 
Service stations - Stations-service EIS 86.0 61.4 Abe? 
Garages - - 6357. Ti 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 89.7 96.6 73.0 80.5 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 78.1 87.8 (Sub) he P| 
Women's clothing stores - Maqasins de vétements pour dames 58.9 7529) 66.0 78.1 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 85.2 80.3 68.3 81.3 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées bo Die, 88.9 88.9 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 66.2 81.8 68.4 83.8 
Hardware stores - Quincailleries 42.9 Tel 70.8 85.0 
Household furniture stores - Magasins de meubles 56.8 75.7 69.9 80.9 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 50.0 50.0 65.9 76.5 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 68.8 100.0 68.3 8235 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté Die 80.0 TEI 83.2 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 50.5 74.2 68.0 76.6 
Florists - Fleuristes 28.6 28.6 61.3 71.8 
Jewellery stores - Bijouteries 68.6 79.1 65.1 73.6 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 67.7 67.7 62.0 74.1 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 68.0 86.3 64.6 75.3 
All other stores - Tous les autres magasins 61.6 79.5 60.5 72.4 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 66.1 82.2 65.3 76.5 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 69.9 90.4 36.0 68.7 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 69.8 88.4 59.3 72.3 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 68.9 84.4 67.8 78.2 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 70.0 85.5 66-1 Eo) 
Québec Tle 81.6 72.0 80.8 
Ontario 66.5 81.5 64.9 77.8 
Manitoba 63.1 83.2 67.4 78.0 
Saskatchewan 67.2 eee Sorc Oe 
Alberta 56.0 78.0 poet 71.6 
oan 2 ieie 
British Columbia - Colombie-Britannique 61.3 ee Mee f 
(eae) 100.0 SVee 63.3 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, September 1981 Preliminary, August 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, septembre 1981 préliminaire, aodt 1981 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 


Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 96.9 95.5 66.3 76.6 -010 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 47.5 CAI oe) 64.8 76.7 -028 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 76.7 85.3 BLIc || WT) .055 
Department stores - Grands maqasins 100.0 100.0 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 96.7 98.7 66.8 Ths 83 041 
General stores - Magasins généraux 56.0 96.6 74.1 85.4 -069 
Variety stores - Bazars 82.8 les: 79.6 87.7 -005 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 71.0 74.1 72.9 85.2 -001 
Used car dealers ~- Vendeurs d'automobiles d'occasion - 52.6 ied 049 
Service stations - Stations-service 80.1 92.2 64.6 74.9 086 
Garages - - 66.8 78.6 +102 
Automotive parts and accessories stores ~ Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 89.9 95 a2) 82.2 86.8 -048 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes ID 86.9 65.0 84.8 031 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 54.4 62.0 eyes 82.4 -042 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 86.5 92.8 73.0 85.5 -048 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 74.3 97.4 9209. 92.3 3022 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 74.0 80.4 710 85.7 -012 
Hardware stores - Quincailleries 90.9 92.5 THRE} 87.9 075 
Household furniture stores - Magasins de meubles 64.2 vie) 70.4 79.4 -020 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers eee) 89.8 68.1 vSa <A 57 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 70.3 100.0 Zar, 85.0 -005 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 64.7 91.4 Uae) 86.3 -008 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 48.5 85.8 (ey 80.7 065 
Florists - Fleuristes 48.9 42.4 62.8 VAS 2025 
Jewellery stores - Bijouteries 89.5 94.6 Gviad! 79.8 +050 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 98.0 98.0 63.8 74.4 075 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 77.2 92.9 Wad 82.3 +058 
All other stores - Tous les autres magasins 82.5 88.4 65.8 78.2 cree 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 88.8 93.7 69.3 80.5 009 
Province: 
Newfoundland ~ Terre-Neuve 82.5 94.2 55.8 70.3 022 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 93.8 98.2 54.4 10:62. 026 
Nova Scotia - Nouvelle-Fcosse 88.3 CRIA 73.3 83.7 012 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick ONT: 96.8 67.2 Vee +031 
Québec 92.2 95.0 73.4 83.9 -017 
Ontario 90.6 95.5 69.3 80.4 009 
Manitoba 84.3 90.7 74.1 80.1 023 
Saskatchewan 91.2 85.1 69.5 81.4 -060 
Alberta 73.9 85.6 64.0 76.1 .025 
British Columbia - Colombie-Britannique Cia 95.6 65.9 79.8 031 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 98.9 100.0 57.0 66.7 +041 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 
Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/198( 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 15,834 + 224 


Alisother; {O0dGVStOreS msds asin ec ase eee ee ihooom 


Departmentsstoresys 2 ascrs 2 vance | ee ea Re mee : 9,526 - BE, 


General merchandise stores ......................05. 8,483 4+ Ae 


General Stores 7h aceaateces clatter ciaie ccaene nance aes erie tent 8,092 + 318 


VaGriOly SIONS Te tap watayerde once cuenel a eka ie ee ents Sates ce 3,988 + UES 


Bilt Motor.vehicle dealers m7 eye Seveicucrsensles Sew rome eacror nae 18,048 - 2381 
Onl Wsedtcars dealers ici. cmcrote teu bets ok Pee : 212 - 76 
AON: Service) stations asc) | ek. fo atensii ce ee ee 14,833 + 34.6 


Automotive parts and accessories stores .............. x xX 


Menis ‘clothing stores) iee.e.6 dives ocr ooo cae ee 607 + 15.4 


Womenis)iclothingistoresin-.c..444 coe eee ‘ 1,986 + 25.6 


Farmly! clothing (Stores: aes yea ce nveid yge anne 3,514 - 10.3 


Specialty: shoe stores... a: srsshon Me nae oss wn ale x Xx 


Family shoe: storesiay. gor ce neers c eo oe ee ee : 980 + 143 


Hardwarestores ont. coca ceecko ne eee eae HS 1,236°* 


Household appliance stores ......................... = 270° 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ! 1,390 + 05 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 6,462 + 20.1 


Book and stationery stores.......................... 136 + 148 


Florists 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


/ABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores 


fagasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands'magasins. So sccm se eee a ee 


Magasins de marchandises diverses................... 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincailleries: 2:2). 46 Sl oe. oe ee 
Magasins de’meubles2.....c s.co: acct cme teen ete 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, mécicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies"et papeteries’."."s. on. erence eee 
Bijoutenies are a. iets olrecwentte ects epee eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


| Sales Change Sales Change Change 
ip 7B 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 
| 
| 
x 180,091 
x 137,964 
| X 12,456 
77,853 77,853 
x 71,118 
| X 73,313 
x 30,172 
x 205,304 
= 3,029 
x 124,373 
= ie 11,329°* 
x 
Xx Magasins de vétements pour hommes 
12,433 
| x 
6,053 2,149 8,202 
= 3,665 * 3,665 * 
= 13,741 13,741 
= 1,409* 1,409* 
= 10,235° 10,235 * 
x 55,866 
x 1,032 
| - 3,045 Fleuristes 
| x 4,189 
x 5,194 
x 4,510 
43,114 37,958 81,072 Tous les autres magasins 
429,217 766,705 1,195,922 


Ensemble des magasins.......................... 


Se Om Ome Om (ie) oe Gin Na = 


ayo 
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=n 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1981/1980 1981/1980 1981/1986 
Variation Variation 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,125 - 19.5 
Si Allbother ood! Stores! rite ares tee oop oe dane 3 214 = 8 
41) DepartmentStores cisc\wecrs., oe cnvacgst- 0 Sc eee 4,808 cael Oct 4,808 +..105 
5 | General merchandise stores ...................+....- 1,404 - 148 
GaiGeneralkstores: st... hat By eo yee ; 1,143 + 18.5 
TAILNWANIGLYESTOLOS seach noe paraccrcl et Op aide ee ye X X 
87} Motorsvehicle: dealers): s =< ate nyace a eee 5,041 - 218 
9) (Usedican dealersi. ci: jaan sed et peek eee x x 
hOANSenvice: stations... cs esacioa dec ca eee 4,715° 

A GAKAQES i a8. 25.17 cesar Ne eS AS 0 toeac eee te 357° 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 467 - 74 
1Si|/Men's. clothingstoresis yao cures ccton aioe bae em oer 201° 

(42) Women's. clothing! stores ees y-ray ye eee d 377 + (Si; 
Sa) Famityiclothings Stones eyes ye ee 370 - G8 
16]. Specialty “shoe stores ay pains cs eee, cacecvs x Xx 
17. Family. shoe: storeshaeeaetiy ery keke Sey ee ee Xx X 
S| hardware Storesi en cctfanvate, erik ee ee ie 94° 

19 | Household furniture stores ....................0000.. x x 

20 | Household appliance stores ......................... x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,274° 

23 | Book and stationery stores....................00-55. x ‘ 


Florists 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


‘TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


\Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
! Kind of business 


| Sales Change Change Sales Change Genre de ‘commerce 


} - 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
' Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 47,954 


x 12,077, + 2.2 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
| = j 1,985 -9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
38,408 : 38,408 #1 4 'Grands imagasins a2 < 12,ue. 6 6 eee 

Xx 12,771 = ~———-- | Magasins de marchandises diverses................... 

= : 10,197 “OH IMIAGASINS \GOMOhAUX: 25.5 5c. x, wee te Sits eee are oe 

x X. @og"s © XG Bazalsy i..5) cane ccm. bee ae ee ee 

= F 55,211 .¥ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- x ~—~—-X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

| x 35;042) apart S273)i||\StationS-Senvice = apse ic10 ee ey eee ee 
| : | 2,628° BN GATOS cho <0 1s sc nected a 
4 4,533 + 26.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

x 1,504 Magasins de vétements pour hommes ................. 

1,421 ; 3,159 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 

x 2,793 Magasins de vétements pour la famille................. 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x Magasins de chaussures pour la famille................ 

= £44) QuiINCAillOIOS 3 c5-schcpecsads..c Seeker eae Oe 

= Magasins'deimeubles a. <:-..;.cs.cionipere eee eae 

- Magasins d’appareils ménagers....................... 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

= Librairies*et. papetenies ...c ..1< cheapie ee eee 

= FIGUTISTOS: 2. .aicpeysevenchorenrgete ketterascctm er gen eR eee 

X 58 | BIOULONES ep. scintiays orens vere serone fon temenreitecene tee ee 

= Ss B50 ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

Xx 1,642 Magasins d’accessoires personnels.................... 


x 35,731 Tous: jesiautres!magasinS 2 civ yee ee ee 


95,232 199,733 294,965 Ensemble des magasins..................c.s-s00- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 13H 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 31.6 
Allvother-food’storest iene cnet ee cee ects + 149 
4a Department: Stores’ 2.2 Gace cee oe ee + 05 
5 | General merchandise stores .......................0.. + 725 
Oil Generalestoresssc.h¢ Aas ee ec cee eee eee 5 + eg) 
7a Narietystoreswerre sao os te Ans eet geal ha), Sen : = 1097 
8 || Motor vehicle’dealers=. 2.0550. sect scot eee = Qian 
ONUsedl car dealers)ct..2 Memes ne eee eee ete 
TOW Senvice:stations*s sae tanga ne ee aoe eee eee : 5 + 142 
MM} Garagesins:. 4... cece, Aaa rt Ok eee 2 X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. + 26.0 
TSiiMen's*ciothinghstores™asees css ee onan ee eee 
14; Womens clothingystores. 05.0056 ee ee : + 9I3 
ToupFamilyclothingistores sms eee ee tee eee 3 + 2315 
16) | Specialty shoe:stores: san eee oe eee x 
17 LEamily: Shoe stores: oe eee eee + 61 
18 | Hardware: stores fs cs Jose. ea, ae + 42 | 
19 | Household furniture stores .......................... + 2.0 
20 | Household appliance stores ......................... + 9.1 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 211 
23 | Book and stationery stores.......................... : + 3.6 
24s iRloniststertc,t. kas Aa Ses ete tee eg 
25) | dewellory Stores 12 < kc 27) + 36 
26 | Sporting goods and accessories stores................ + 4.0 
27 | Personal accessories stores......................... 2,316 + 15.6 
20 HN Oinien Stores. Sst tty 2 ee, ae 25,742 + 16.2 
wislelateis ciatctapelctetal ere aeettcl ete eta eS 228,172 + 46 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


x 501,763 9 | Epiceri iOS). OOS. BONED) See nolan 1 

x 72,193 + 22.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x 23,497 -6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 159,857 : 159,857 :04)/Grands  magasins i... +. «2 aas:0.. eee 4 
| x 78,403 + 12.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| = 29,436 29,436 4 4 ole7i\Magasins.généraux.. 2... 22..+-2+0-+ 0200 RN eee 6 
36,561 5,795 42,356 Ce ee 7 
= 368,437 : 368,437 é i i i IGS: .. .. . . RORY ree aces 8 

| : 15,284 15,284 , iles.d'occasion:.. .....aekek. sea Amel liso 
| 5,257 : 174,981 : 180,238 ‘ ions- ICO os di gists acces ay wien v. 010-23 10 
| = xX BM URC AT AGOS ao. a sca 3 5-avv cn be ap oy jrawoxcn th ee ae 11 
x x 50,938 : i i ! i ; (lesen 12 

| 7,365 : 8,962° a 16,327 * : ins de vétements pour hommes ................. 13 
| 22,991 : 13,208 é 36,199 : ins de vétements pour dames................... 14 
| 4,193 E 24,540 ; 28,734 ‘ i ile os. rides aie 15 

x x x i écialisées saeetz.. note eee 16 

| x x 11,691 i ie mats .cavse glee 17 

| 2 21,675 21,675 : incailteries.. 0... 40:2). oasienece ee 18 

x 15,736 ins. de, MeUbIeS ...... ....:...:. 37S Mee ene 19 

| X 6,864 .2 | Magasins d’appareils menagers....................... 20 


x 19,501 .0 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

20,427 : 68,861 ; 89,289 .8 | Pharmacies, méaicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,289 be 9,708 : 11,997° :4)) Librairies;.et:papeteries........ ..:.... 22 Seen. Nee. Bee 23 

x 6,661 66) WEISUTISTOS sn... cetseaxcs -tardrcocwersa cist aveycese nero eR ORRIN Ree 24 
9,684 : , 12,598 £8, Bij OULCTIOS a ocas on cinsco i Sevrsres 2) utst ne storeys ena 25 
xX 9,081 ; i ‘arti : IeSMake. cee Peens 26 

3,624 : 15,995 ‘ 19,618 , i f ires personnels se. el see. teres 27 

x x 228,184 (i 28 
859,981 -8 | 1,214,009 -8 | 2,073,990 E ANS cee opojorarskesctorors cisco 29 


No. 


> oO ND 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 35,932 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ANI RSYAL 
All. other, food. stores. : aeehNs- Ae ee eee 4,253° 
Departmentustores. 2 ..08 oo osc. ok eee eee 16,995 
General merchandise stores ................00000000- 5,269 
General) Stores): ..:4 do-d4.6i8e oecs.inee =: CS ee 5,557 
Vanletys StOleS 5) oc orsrsty. asin snciens snsfurs Absent ae 5,778" 
Motor vehicle dealers... .. 222i A Sa 33,500 
ET or Rn Sore Cao ta.0.0.6 on ; 469 

array Sak avopice Tavahial at toy a8) ooo. Se 20,236 

ive, oh nse hah a eluate ta aan eter tO a 1,299° 

widths oe 4,233 

Men's clothing, storesiiemnnevs 22.4) Been ate a 1,553 
Womens clothingstoresanmn leer eee eee 3,469 
Family, clothing, ‘storesitx.! h.<ea ees tar Se : 3,003 
Specialty shoe stores <-ehah sea. See oe 76 
Family. ‘shoe. stores #4843 eo een ae eee 1,701 
Hardware-Stores sists sefelctes «spol capes < : 1,561 
scar tres 60 o/ sc: RO eS Se ata 3,422 


Household appliance stores ...................0000.. 332 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 152% 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 8,243 
Book and stationery stores.......................... 822 
FIONIStS s3ycveus,2isitunp a smi-es, Goateaeu eee are oe 568 
ager sun) (ey deere pie lage Blegege cee dey Sa syeye ne en é 1,162 

(ita eee 1,589 

Ete). Rist ae ey were : ; 819 

afew Saige de bgee'd\ay <1 ake CRN Se 18,592 

FOO Cue e Oca  c cr itcc anconnar 192,158 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasil 


Change 
1981/198 
Variation 


+ 

_ 
oO 
o 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
| Kind of business 


| Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
’ - 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
‘ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 313,167 “9: /T EPICONES' =: BDOUCNENIES.. (8, ie Sees Se So 

x 90,816 = + 17.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 30,454 * .. | Tous les autres magasins d’aliments................... 

' 131,531 131,531 (70) Grands imagasins. <<<... .ssc.+ecc.5 0 ee 
x 41,717 + 11.0 | Magasins de marchandises diverses................... 

x 52,709 *2~]| WIAQASINS QONGFAUXE «6 cscncs «46-4 sims se te Se 
39,839 i AG4645°  394-9912.8)] Bazarsi. ss... .vcnbwnan ons oedvnssaeec. a ae 
x 341,195 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 4,383 —-- | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 164,660* «+2! SLAUONS-SEIVICOR occ. kiwi avs oa oe 0 0.4 ee 

= Pr 9,549* ore AVAQES 2 sad eee s 4 vate eee 2 we ee 8 ee 

x 37,954 + 12.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 

4,611 ; 11,800 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
19,486 L 26,214 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 
8,203 : : 22,361 -0 | Magasins ae vetements pour la famille................. 

x 605 -Y | Magasins ae chaussures spécialisées .................. 

xX 12,849 -¢ | Magasins de chaussures pour la famille................ 

- 13,138 8: |\QUINCAINGHESY 62-1 02e5e01.+nneecse se ee 

x 29'342" © 54°17.511/Magasins:de‘meubles®. ..... .... e005 MER. See 

= : 3,094 .7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x 1,833°* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... . 

5,753 68,475 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
1,725 : 6,011 .9.| Librairies-et'papeteries': ......... .. 0, Yrs Das ee 
= 5,812 FIGUFIStES Re ve acs an As. he Seat, BAO OR NA ee 
6,665 : : 10,609 2 BYOUTCNOS NS F505 Hao oats nn ao oe a 
- 20,053 .8 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires............ 
2,367 7,817 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
xX 163,707 -©) | LOUSMESTAUTES MAGASINS ees i520 <n ee ee 


1,007,530 1,668,320 -8 | Ensemble des magasins.......................... 


= 100 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 


Department stores . . 


Quebec 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


X 
2,113 
146,869 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


401,139 
136,853 

52,630 
146,869 


General merchandise stores ..................0.0.00- 


General stores 


Variety stores 


27,729 
22,574 


24,357 ° 


Motor vehicle dealers 


266,340 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s iclothingfstoreswes: asks ee oe 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


11,619 
161,910° 
51,702 
38,282 
25,602 * 
45,867 
41,683 


4,142 


Family shoe stores 


29,315 


Hardware stores 


Household appliance stores ....................0000. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores......................00.. 


Florists 


27,850 

36,053 

5,306 

12,558 

46,530° 

12,699 

5,590 

8,565 

23,866 

27,186 30,762 
110,508 186,960 


1,289,563 1,885,351 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasit 


Change 
1981/198 
Variation 


= alin 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


‘Magasins @ succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
i - 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
' Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
x x 3,577,168 Epiceries - Boucheries..... 2.0... - 0. ecceeceeececeee. 
x x 1,148,191 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
| 19,324 ar les} 414,809 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,208,308 ee 5:2 


1,208,308 Grands) Magasins 2% co 2ctkuc cae SO 


x X 233,226 


xX xX 185,513 


160,533 + 28.0 38,186 * 198,718* 


X x Xx 2,863,592 =e els! 


139,867 139,867 


1,138,858 1,345,512 


| 206,655 + 31.9 


439,409 


439,409 


x X Xx 342,430 + 84 


167,170 214,150* Magasins de vétements pour hommes ................. 


46,979 
. 


199,940 344,460 


| 144,520 + 15.7 Magasins de vétements pour dames................... } 


119,544 + 16.8 168,406 287,950 Magasins de vétements pour la famille................. 


15,834 + 10.4 12,376 28,210 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
146,625 + 16.0 57,690 204,315 Magasins de chaussures pour la famille................ 
x x x 229,422 == | Quincaillenes: + 52:3: Gh. ches. axthevn.g one ee 

31,405 - 0.7 292,300 323,705 Magasins de: meubles.... :,..::.- Sie aoe 

x x x 39,163 + 6.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

x x x 111,379 + 1.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


410,305 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


26,637 + 24.0 383,668 


Librairies et papeteries’... =... -./esa- eee 


33,661 +> 19.6 55,649 89,309 


x x 58,581 FIQUIISTOS «odorata ces Stereos acetone te ere ee 


79,163 Bijoutories: >... sc. ch so de oe ace oe eee 


x x 


251,183 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


x x 


29,821 260,456 Magasins d’accessoires personnels.................... 


+ 
ee 


230,635 


Tous les:autres magasinS 22-1. 2 eee 


657,808 1,559,565 


fe 
S 
a 


901,757 


024,532 + 9.0 |11,563,526 11.5 |16,588,058 Ensemble des magasins......................20.. 


No 


2 {= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasil 


Kind of business 
Genre de commerce Change Change 
1981/1980 1981/1980 
Variation Variation 


_ 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. X x 
Aill-‘other food! stores ....2 22725... PR Se. Se Rae 1,377 22,319 
Department: Stores: +... 2.4.0.7. et ee eee 92,978 

General merchandise stores .....................00.. 

General! Stores rss vher aes Salado. ee ee ee 

Variety storesnetste = Soo...eei an core eee 


Motor vehicle: dealers .. 2... 22. Be yee 


Oo oOo nN © oO AB ]©D DD 


BT Scar urin nite htreti BIRLA olen tile 5,268 °* 


= 
o 


siWiahanede Whateliotel’ aietalehssotelet a's) atte Oteea eee #2 55,110 


= 
=i 


Se te “ag Ree EE Res ON 9,496 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13:|Men's: clothing) stores 2.7). 05, See ae See 
14 | Women’s clothing stores.......................-.2-- 
15>] |Family: clothing stores”. eae eee ae ee 
16'| Specialtyshoe stores: :2 Saye. ee ae. ae Se 
17’ | Family: shoe stores: 22759). Oe Site ai Gira 
18:| Hardware’ stores’... Sos0.. one le eee 
19 | Household furniture stores .......................... 
20 | Household appliance stores ......................... 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


25 


26 


27 | Personal accessories stores ...................0.0... 2,764 11,236 


26'| All other stores’... 1.0, Se ee a 53,590 56,158 


aliai'as a's 's'nie\ aisle {ele!e/ale’ elev store mrerenetete eteiatarete aaa 352,015 536,516 


Sales 


Ventes 


$'000 


214,190 
49,251 
23,696 
92,978 

8,486 
409° 
7,941 

115,270 
5,268" 

73,049 * 

9,496 
12,082 

10,299* 
18,525 
17,822 
2,650° 
14,190 
15,436 
14,577 

1,671 
4,932 
26,527 
7,993 
2,621 
4,676 
10,747 
14,000 
109,748 
888,531 


Change: 
1981/198 
Variation 


% 


S43 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


— Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerce 

| - 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 

_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 

~ $'000 
x x 1,863,773 Epiceries < Boucheries’ 2’: ue) Bee eerie 
x x 398,076 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


12,738 ee O 197,513 ap AW 210,250 Tous les autres magasins d’aliments................... 


+ 
= 
N 


739,842 739,842 Grands Magasin «2.6.2... .....42 0, Se, 


x 56,664 Ore 


3,919° 3,919°* 


18,465 66,987 


= 


x ,282,793 + 86 


65,435 65,435 


145,977 + 32.0 456,658 602,635 


91,542 91,542 


109,016 


33,911 88,400* Magasins de vétements pour hommes ................. 
76,308 +°13.2 148,182 Magasins de vétements pour dames................... 
74,320 + 20.0 122,155 Magasins de vétements pour la famille................. 
10,941 + 08 17,418° Magasins de chaussures spécialisees.................. 
78,212 eelt7.0 102,423 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x ns 125,201 Quincailleriés:. «.:..2:422.5 1.4. 4hhen4en ee ee 
x x 134,715 Magasins de meubles: «2... s.< Se en i eee 
x Xx 12,482 Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x 43,241 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
x x 229,786 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies ‘et papeteries .: ....: . eee eee 


25,487 art Oe) 57,773 


x x 25,047 Fleuristes. .4 v2.2 250 54 2o2 ee Rk ee 
X x 42,492 Bijouteries : 2s sia ses 13k 5b RSS ee 
Xx x 92,595 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
22,855 ateae7e9 97,563 120,418 Magasins d’accessoires personnels.................... 


921,899 


> 
8 
Le] 
N 
w 
ot 

—_ 
2 
N 


4 


68,627 


7,775,159 


© 
~ 
c= 
=} 
“J 
a 
+ 

© 
© 


4,804,084 


No 


=< 


o Go ON DOD HD BP wW LD 


Wl 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 438,513 108,136 


Grocery confectionery and sundries stores............. 58,633 72,584 


‘All-other food istores:.... :5.: a; tee sett. os ace 4,403 H 45,385 


Department Stores. o.icce.os ow lle coos. PROM ws Te 301,967 


General merchandise stores ....................00005 44,916 


GONE AlEStORES isso secre acs. 3- lb ot coords oo CE 


Manlety [StOles 25 states nko 's etek se ore eich euee te ee ae 


Motor -vehicle-dealers:. ... ....: .aiceeeeatec aie ieee 


Sele etiyel ice eroding aula sleds oe eae 78,709° 


he: Sarde 4,775 


Men's’ clothing »stores jaanated sis ache kee aa eee 14,375 


Women's: clothing /istoresiiners. Sane ae a eee 39,596 


Family clothing, storesasert. ot ace ater Ge Cee 26,070 


Specialty shoe ‘stores Aasatnariay doe: See 2,239 


Family shoe’ stores: feeetiot aaek sguckete athe 19,387 


Hardware :StOreSi 5.00 cota AS oe pion coc ee 


Household appliance stores ....................000.. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. , 7,095 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 74,368 


Book and stationery stores................. cece eee 6,828 


Florists 


a eyeiirgehs waren mnrueeUAeRa eget, « cueecy cn ce x 
Ce CaP CRN THESE URE MREL oS 6 4 ‘ 12,201 

aL Cathe, HONS. Cero OF x 

Pend eas aTatieans ee open aay 16,223 : 24,842 

2 Valdes ie te age: ss ce ROS Rees ope See 201,250 152,104 

Cislaballe ia. s/oi.5 n/a \n!e a (exsyeketiereeleysisvolelcteusieaatorietee 1,342,796 1,425,301 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/198 
Variation Ventes Variatior 


$'000 % 
546,649 + 7 
131,217 + 25. 
49,788 + 26) 
301,967 + 
54,797 + TGR 
18,334 + 18) 
26,635 +. 72h 
424,973 + 4. 
16,895 + 1% 
261,540* + 27. 
45,042 + 32. 
69,505 + 1671 
32,160 lan 
64,118 + 16:1 
38,812 + 24.2 
5,953 + 22. 
28,730 + 146 
18,987 + Wz 
36,781 - 106 


15,515 + 358 
10,437. - 147 
99,802 + 120 
17,679 + 108 
12,806 
22,017 
22,539 


a 
a 
+ 
41,065 + 67] 
353,354 ae 
Bt 


+ 11.9 | 2,768,097 


- 15 - 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Ontario 

January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


i Sales Change Sales Sales 
| a - 1981/1980 - 


| Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Ventes 


No 


$'000 $000 


‘4,087,582 el Or2 928,969 He 25) F5,016,551  1+10'8.7'| Epiceries = Boucheries! (vie Since) Ae ERED 1 
' 508,307 + 30.0] 617,321 + 27.0] 1,125,628 + 28.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
38,793 =i220) 375,487 + 18.0 414,279 + 14.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,357,624 + 10.8 = - | 2,357,624 FS1018 | Grandstmagasins® o.oo cess ee 4 
| 354,337 750 70,868 a Isis: 425,205 + 8.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
: x x X Xx 147,127 + 14.5. | Magasinsg6néraurs .<..-ccasec inn x nars i Oe Oe 6 
178515 + 80 45,226 =" 40741 203k744 4 5.9) Bazar. aiwvaestecaniennatieaeactiontoneriend an ee 7 
= - | 4,231,496 + 15.3 | 4,231,496 + 15.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 152,446 + 24.5 152,446 = + 24.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 650,919 0 ||) Upeiele) 7463} FUCA 12,217,651" “AF 29.9 | Stations -S@PVICO 6. ooo cceceaea saree anne SE RO 10 
| = = 352,229 + 23.0 B52/229" 23/01 Garages” 6.1 .-s-:1-a%s xm ivirenata cornered ue pee 11 
— 44,500 a 0.0 556,489 Toro 600,989 = + 14.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 100,281 ae Shh 144,268 am eS 244,549 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
274,776 + 22.4 187,540 2:6 462,316 Magasins de vétements pour dames................... 14 
477,791 ai eh 93,760 ae oe fds) 271,551 = + 17.0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- 16,900 + 13:3 22,745 Taree 39,645 + 17.6 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
147,828 ai Se 61,751 + 9.9 209,579 = + 13.9 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x x x x] 166,875 10") QUINCEIIB HES Ic oerecs.s0s-rvs ane sens ane 18 
104,560 + 29.1 283,538 + 31.8 388,098 = 1 MaGaSINS'Ge MCUDICSI::. <. arcs. eee eee eee 19 
| Xx Xx x x} 117,669* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
38,159 a 72,162 ie (OLA |) ahikepeyenl Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
225,196 a5 WARE 635,633 + 12.2 860,829 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
85,151 + 19.6 56,232 + 18.5 141,383 19.2-| Librairies ‘et papeteries®. ....:-.....eeee ae, Se ee 23 
| x x x x 111,818 FIGUPISIES®..-scenin isevtreis nines cee ere oe 24 

| 83,665 + 3.2] 102,609 + 14.3] 186,274 BijOULETIOS "si. ics oes boop ved ete ne 25 
x x Xx x 231,842 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
136,345 + 96 211,165 + 15:3 347,510 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
670,937 = + 12.0] 1,300,882 + 15.5] 2,971,819 + 13.5 | Tous les autres magasins .....................00000, 28 


$80,811 = + 13.5 [12,746,231 + 16.1 24,127,042 + 14.9| Ensemble des magasins.......................... 29 


27 
28 
29 


=6e= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasii 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/19€ 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 167,172 i 189,707 + 10) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,037 : 41,344 + 16. 
All other food stores: .. .fessn ene eee oe 3,085 4 26,105 + 2% 
Departmentistores. «....)...0 50... 7d ee ee 126,829 : 126,829 + ae 
General ‘merchandise. ‘stores 3s sean atcha. Gis eee 16,958 : 19,743 + ie 
GONG YStONOS aces ciie csde she int Syopecas hau 2 a a a 350° 
Waniely#SlOleS yh SAS sas oy haynes outa ee f 3 5,222 
Motor: vehicle ‘dealers... ... sstdemeaaas a Seteeteannen. 157,106 157,106 + 18. 
Used).car::dealers ..........6@@angeike aie aia eee 2,522 2,522 + 233 
SOMVICO IStAVOMS 2 eiisce co seis) ayetse, 4 aby 2, sas b= 3 50,431 * t. 83,390* 
(CE 1210 |< i re Sn EMM Me Roma Coste 15,458° we 15,458* 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,073 + ae 
Men's clothing storesiaeuine os. ony aeAeeee see eset ; ee 15,980° + 25. 
Women’s, clothing) storessispys. ccs: Set es ere g : 29,363 + 2a 
Family «clothing. stores .8}.- nano eh. seer tad 15,923° + 22. 
Specialty shoestores: zeuiteadia aaeeeneds eoeeenels ' es 3,918° + 30. 
Family.shoe: stores: «Seni .gl nen caeehte deh eres , 13,780 + 19.) 
Hardware: :Stores «3.2... 2 cise eccassont ssueeegeaec- ee 7,020 + 16.1 
wjo.cen fond (62 RI RS oe era tee ; : 14,000 = 6 
household appliancesstores weesaesae eee eee 6,930* | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,748 - 20. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... i 40,486 + 11.( 
Book. and)istationeryustores’........... .qiePeel eee: ; 10,707 + 11. 
OHISNS 5 oil vids. cog Coane ies OU 5,645 + 27 
Wewellerysstores, «: 2.5 2.3:10, 5,4 ce csc. oe : 8,162 + 14 
Sporting goods and accessories stores................ 12,123 + 18 
Fersonalyaccessories: StoreSimmeen. meee ee ee 9,010 : 12,650 21,661 + 8.6 
Allgothenistores: oo... cus 0.42 eer ee See 69,733 65,834 135,567 + 128 


SC, ee eee 523,163 509,697 1,032,860 + 15. 


She 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

‘TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 

January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


|Magasins a succursales 
k Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
} - 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
| Ventes Variation Variation Variation 


$’000 


| 1,553,766 


se 
—_ 
= 
fo) 


191,923 + 14.4) 1,745,689 + 11.0 | Epiceries - Boucheries.............................. 1 


145,471 + 11.7] 239,240° 384,711° 


27,061 - 3.9 193,644 + 20.4 220,705 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


967,736 stant O.7 


967,736 APA O.7 | Grands MAGASINS soe 6cec sos serene. 10! a0r1e iene 


| 116,667 =t0,0:0 24,174 + 10.9 140,841 - | Magasins de marchandises diverses ................... 


2,816* 


38,306 tes RTE 7,536 45,843 ob | BAZAN 1.1. 0. co ciyne eicstene ce sevioteteveraue Aste cateien. cov rere 


1,581,430 


1,581,430 + 19.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


24,601 ° 24,601 ° --- | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 


2 

3 

4 

5 

2,816* 282) | MIAQASINS. GENE AUX 2.605. reso ties ites seer 6 
7A 

8 

9 

0 


270,310 427,578° 697,888 * sos: | SHAUONS-SCMVICE: 3. 6. ote ee vensereae te wie em 1 
| - -| 121,265 121,265" =) + 27.5'| Garages... vu «<<< .200see ooh aene eee 11 
} x x x x 181,073 + 18.5 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles....... 12 
53,080 ie epi 70,645 + 35.0 123,725 + 19.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 124,362 + 23.8 84,487 + 66 208,849 + 16.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
86,103 +.17.3 20,450 ap 7As) 106,554 = + 17.4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,150 116 14,138 ar Iles) 27,288 = + 21.2 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
66,793 at 7.9) 30,499 a WV 2s0/ 97,292 + 16.2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
xX x x 59,024 + 19.3: ] Quincailleries «0.0.5 6.0.5 650 0c.0000 nae ee ee 18 
60,198 88,130° 148,328* -s- |. Magasins Ge meubles...........« < Feu Sanne ean eee 19 
| X Xx x 52,546° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x x 48,273 + 21.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
73,930 tii7 3 283,197 + 10.4 357,127 Pharmacies, méaicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 53,014 + 22.7 33,354 + 18.1 86,368 Librairies .et papeteries ............ 2220. See tae ee 23 
| = = 44,770 44,770 FIGUIISTOS is 215. sono.: grins oie a1 asied ee. aes ec Ra 24 
| 35,198 + 09 36,974 72,172 6 | Bijouteries 2s... casi nee saeeeds cds en A re 25 
} x x x 121,213 + 25.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
76,044 + 11.0 110,596 186,640 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 578,740 +1131 569,953 1,148,694 Jjous: les autres magaSinSs- 7... 7. )eeeee ae 28 
4,596,377 + 22.6 | 9,003,459 + 17.9| Ensemble des magasins.......................... 29 


,407,083 + 13.4 


No. 


=18re 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 13,696 54,448 + 7183 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,255 14,152 + 12.4 

3. All other: food (stores; Reena: aie. Bee Beane 4,429° 

43] Department=storesicc:.é. 01.3. c.c5 3c evokes cs SO ee : 44,651 + 64 

5) | General, merchandise’ stores’... : 32.9.5 <)..c). is eee : 2h 5,476* = Wa 

63 ,GeneralgstOnesy... woos ax ho deus « nouick: oS ee 16,460 + 23.2 

TE NanetyeStoresé ack ome Amuthn tyson le wirceece sine eee : : 218 2,564 =" 6:6 

8) Motorevehicle:dealers:....... Seeks: as Soe 59,815 59,815 + 12.6 

9; (Usedicar:dealets)....:. ...aeeeni. Ree Dee 1,210° 2d 1,210° 

OA Service Stations yew ac-aus ci ..k eee ston caer ee . 14,080 18,957 + 331 

UP GENAGOS Bea. 53 5 ara ico, teeromruratas Gacne eicc enue hee ce, ee 1,679° Si 1,679° 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,719 + 84 

13: |/Men:syclothing:stores asain: aon. ashe ae 2,185 + eee 

143, Women:s!clothingistoresieias: =u.o2 Shoe Hen eer , 4,633 + 78S 

153 1)}Family<clothingxstoresieaes. et sees ere See eran t 4,357 ++ 398 

(1G; |: Specialtyshoesstoress aa, oes eee 141 + AS 

izanFamily :shoexstores easiest & sas eos ears: aa eet 2,281 + 14.8 

ASU NHardwaresstoress.. .c..6.- Scams census ay choca ee 1,938 - 10.3 

US Householdsturnituresstoress.)...... .. eee ee ee a 4,402° 

20 | Household appliance stores ....................-2-. 644 - 59 | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 42 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 18.6 

23 | Book and stationery stores.....................000. f : + 0.6 

PON NOMSIS He er cis. a Jaca 5 halal coanaekcad ona. neni + 205 
SS OWONCTY SOLOS io on... cd owen eas liala ts ode + 41, 
26 | Sporting goods and accessories stores................ + a 
27, Personal ‘accessories: stores ewt.wwy eee te ton + 35.0 

25) | Allvotherstoresiey s-\7 5, «2/4... 13,025 + 10.6 — 


eee ne ee ed 136,328 : + 12.4 — 


=e1Qre 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


' Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
| 384,367 + 14.4 126,622 510,989 Epiceries - Boucheries.. .2.. (sss... $20de. oe. 1 
38,807 = args} 83,997 122,805 Epiceries, confiseries et articlesidiversy een. Vee 2 
x x 31,894 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 340,792 ar! Che! 340,792 Grands Magasin 4) 55 4.0.6 vaso case A 4 
43,462 ap (eH) 44,772 Magasins de marchandises diverses................... 5 
X X 126,723 Magasins.genéralix....4....:n% iakuksk.., ee 6 
fe20)771 am kead/ 1,894 22,665 Bazars...). 55 oat ba ckGhee Leek Ene. ee ee 7 
= = 484,175 484,175 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 7,892° 7,892* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
39,268 «©=—- + 31.3] 122,995" 162,263° Stations-Servicd. 264.55 b.0...sase ee 10 
= = 15,947 °* 15,947° Galages: fe in4 4 444348 Sek en ee ee ee 11 
X x 38,684 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 9,968 + 12.3 17,226 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,087 + 16.6 36,330 Magasins de vétements pour dames................... 14 
' 20,803 + 19.1 32,616 Magasins de vétements pour Ia famille................. 15 
x x 1,288 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 17,278 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| = - 17,264 17,264 Quincailleries . 24.44.8840 600008400800 ee 18 
| & = 27,869°* 27,869°* Magasins:de meubles:.,:.... ...;:. Sau Seen eee 19 
Xx x 5,230 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
. x x 22,387 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 13,797 + 11.7 90,387 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,490 = + 32.0 9,961 Librairies 6t papeteries . :,..1.. SE en See 23 
2 F 8,544 Flauristes....aw2dsnge2ershod a tied ecniaee eee 24 
_ 8,627 + 18.0 22,847 Bijouteries 2). feddecna ds eeeehoe dss 5 an eee 25 
x x 18,224 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 8,568 + 88 12,701 21,269 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
92,112 pd .4 169,852 281,964 Tous: lesralitres|magasinS sana. 7 7 28 
142,214 + 10.8 | 1,398,070 14.8 | 2,540,285 Ensemble des magasins.......................... 29 


= O00e 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 

September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1981/1980 1981/1980 = 
Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other ‘food. ‘stores. :. ..22sfisa aes CR ae ae: 


Department ‘Stores: cis. si.e6 eisuses ge wel ns CRS ee Pao 


| General merchandise stores .................-0.-0-8- 


General! stores: 2.00 wie et we akd a ee eee 

Variety *Storestas an ew wie eee cei amie ele elcid 

Motor, vehicle “dealers... Seen ee eee 

Used! car-dealers:.......... .0aisant o. Gere ee 

Service ‘Stations .c.sis wouhek es backs oes eee 13,898* 
Gal aGeS | 5.5. isa. iveling Gaui eue se cule bee ee pine eee : 501 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,241 
Mens; clothing “stores geteniskeyt. Sat. Sea Se). See 1,595 
Women's "clothing ‘Stores#rce:. aaa tees ae eee 

Family clothing) ‘storessistie Gi nace cree Ge eee 

Specialty shoe ‘stores: -qetaiyeeeeae ceases ae) oer 

Family Shoe: Stores’ aaedet ai Ser Sere: Sh ett 

Hardware “Stores 5.0.0.5.0. cure cress aoms os See 

Household appliance stores .................0.c0 eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

Book and stationery stores...................00eeeee 

FlOnStS? O08. delet Ab aae a cece | ees had ee 


Jewellery stores':\... 5. daca dae oe ee 2,044 


Sporting goods and accessories stores................ 701° 


Personal accessories stores ................. 00 cceuee 2,116* 
Alliother’Stores: jo000038-4ec) . ee eee eee 20,200 
All stores) 5.5 32)... 40020. 0. 9 eee: 190,224 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 3583 


ae 
a 
—) 


+ + 
ine] 

Oo = 
an ao 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


‘Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de com 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 eas 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x -O | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


x x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


307,755 ae Td! Grands’ magasins ®., <.=...../+4...<2405" See, ee 4 


x x -3 | Magasins ae marcnandises diverses ................... 5 
- Se OS ETON Deere HOOT SFP 126" Magasins: Generauxs= <4.045 eee nae ee 6 
x |i all ie tele oS i CAR ME ao cyc Tene eee ene ye Serre 7h 
= = 255,343 255,343 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 4,380 4,380 + 22.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx X 108,430* so) | SLAUONS-SEIVICOW Ey. AEA h Aes 2 ene ee ee ee 10 
= = AA2AES 28:3 Garages ee. srs, m:ss heer ee ete eee 11 
x x 26,471 .J | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x 11,236 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 23,835 +e 13:9 28,999 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x 14,397 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Xx Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X X 13,346 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= ~ 3,298 3,298 QuINCAIILENIES nn a sa dane eek eee ee 18 
= = 18,670° 18,670* Magasins‘de‘meubles’s..........<.. 222m Saas 19 
x x 1,516 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx x 13,255 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 66,532 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx x 8,249 Librairieset papeteries’:........... Cea Fa ee ee 23 
- - 5,063 Fleuiristes*s o. ckannank nn ithe PRR Renee 24 
x x 18,309 Bijouteries 2.24 ...5 oF.5k50<0% ch ans bh en ee 25 
Xx x 7,640 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx Xx 18,002 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 173,108 +s 13.9) |) Tous lestautres'MagasinSes 2 xs 15 2 <i ceca enn enna ae 28 
898,141 + 10.4 675,701 1,573,842 Ensemble des magasins.......................0.- 29 


Or (Oo 3M ON GO). ON PROS IND = 


ane Ses 
o no — 


14 
15 
16 
ie. 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All- other food stores: .. .aiewiace ae ee ae soe 


Department Stores .. <u: sues osc db os Cee Stee 


General merchandise stores ..................000 0 ees 


General! StOrOS 6 js icsi es «aie ad akties oo oi da Ee Ie 


Variety (Stores Sri sc ee eons ales foe oer eae cation 6 eI 


Motor vehicle dealers .......................000 000s 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's, clothing: Stores wu venekscen ae Ae: 


Womenis clothing! Storesiseac. sia ae SO eee 


Family clothing) storessaanet «:. sen steerer saoncepee 


Specialty shoe. stores -acasicewansaashes Sey ident 


Family shoe stores: saemakas aaa nase eee 


Hardware. StOreS 0 ns sacaciese Sak » oo de oe 


Household appliance stores ................. 0.00 eeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores...................0.0000- 


Florists 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasin: 


Change 
1981/1980 
Variation 


6,877° 
1,945 
23,246 
224,202 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


1,865 
3,214 
7,73ie 
1,500 
4,103 
10,740° 
1,124° 
541 
3,150° 
6,877° 
2,096 * 
40,121 
341,888 


Ch 


ange > 
1981/198C 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


= Beles 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


i 


: Sales Change Change Sales Change 
/ - 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
| Ventes Variation Variation Ventes Variation 


458,090 


Kind of business 


Genre de commerce 


_ 


| x x 85,206 + 4.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 22,076° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
189,596 + 13.4 189,596 Grands magasins......:.....5...5<.,.:0: <4. 4 
108,505 ar) cee) 20,391 + 20.9 128,897 + 5.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
66,362 ar ee 105,344 + 12.9 171,706 = + 13.8 | Magasins généraux.. 0.00.0. eee ee eee cece. 6 
24,181 a a) 5,903 + 5.4 30,084 BF NB AZONS en ssisayayiusvaneyaxouisyey elem meen ey oral ov ny sgeee a: Ree ee la 

= = 687,278 687,278 = + 6.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 3,123* 3,123" = ——_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
23,080 + 32.2 172,806 + 32.0 195,886 ~eti182.0 |iStationssseqvice onc. o.0. 00,0: sca ctra 10 

= = 15,203 15,203 “HHS 2:3 WiGAAQOS.5..25 ya,sze-asassueee ce ee 11 

x x x 55,462 + 34.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| Xx x Xx 21,890 + 21.3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 22,717 Sr 4.5 22,679 ap. tele) 45,395 + 15.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,202 ar Asis) 13,801 ales 35,003 + 15.5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
} x x 2,901 + 7.5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x x 14,752 + 17.8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
X x 23055 ¢ «+ 14:6: Quineailleries:... .5.sc. 5. eoc sae obi ee 18 
: 4 48,463 + 22.9} Magasins de meubles....................0.00.00- 0. 19 

x x 11,115 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 27,009 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
34,902 93,750° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x 8,083 Librairies:et,papeteries ...2.... . .osts..eeiee oe ae 23 

| 118 5,807 FlGUNiSteS, soi. dae ceed pow Oe eee 24 
| x x 25,767° + [IBijouteries...c. .2605 bas eeote codecs cee aa 25 
4 a 55,440°* 55,440* = —_.... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,051 +o7S:6 20,271 bi3;1 22,322 + 3.6 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 196.115 + 13.1 175,890 312,005 Yactie7.0) || Lous. Jessautresymagasins:. . 2.5... 5 eee 28 
ng I | eer | MER 29 


2,795,364 


988,631 + 14.0} 1,806,733 


No. 


Og 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alliother food "stores: Anh, eee a. Oe 
Department stores 


General merchandise stores 


Generale stores ccc criminads spe ay ah Niche De eo 


Variety Stores. sacs stereto stewie oie tate with atlaye tata ee 


Motor vehicle dealers 


Men’sclothing:stores Res...) oe, eee 
Women’s‘ clothing’ stores@as. 2. SFE SP oe eee 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware StOres'ssicic un ane cio cdon« « Soni Rew ein ee 


Household appliance stores .....................0000. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores...............00 00 eee aee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 


Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
135,072 + 21.0 
36,201 + 28.8 — 
8,417° 
125,211 125,211 + 86 
15,467 19,261 + 0.8 
x 35,042 a eh 
4,104 1,449 5,553 —~ 16 
196,249 196,249 + 10.7 
2,148° 2,148° 
10,655* 52,443 63,098 * + 345 
6,681 ° 6,681 * 
16,109 17,986 + 18.6 
11,451 15,634 + 2253 
5,933 18,397 + 20.8 
4,400 13,241 + 11.4 
455° 
6,549 + 28.6 
6,976 + 218 | 
11,329 - 60 | 
4,193° 
4,823 + te 
27,122 + 15.0 
3,241 + 21.0 
3,221 + Tg 
6,458 + 28 i 
11,375 + 18.8 
4,004 4,653 8,657 + 7.2 
56,947 53,958 110,905 + 14.6 
402,039 501,459 903,498 + 15.9 


= 25 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


(Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


5 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
_ -Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1;497;370 ''%9'19.9' | Epiceries'"= Boucheries} cy seinem) See, Re 1 

Xx x 285,320 + 23.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,412 61,868° a 65,280* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
999,395 999,395 GraNdS: MAGASINS Veesc05 <1 sce tonnes aed SE 4 


130,197 ; 164,561 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 312,329 + 20.3 | Magasins généraux................... ccc cece ee. 
36,035 12,313 : 48,348 -V | BaZarS o-8.o5 hens siceerapdmenedea hes ete eee eo ee 


5 
6 
ul 
= 1,813,121 1,813,121 + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 17,284° ani 17,284 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

0 


423,454° ... | 509,688 * tee: | STAUONS=SOINVICE! Acerca a siseo 3 se wereoae (a aera eRe 1 


@ 
fo) 
i) 
$ 


= 54,664 54,664" © F952) |\GaraGeS! feiss env stannic Sees eee 11 

16,821 F 135,546 152,367 + 27.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 29,220 85,408 114,628 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 91,554 41,866 : 133,420 Magasins de vétements pour dames................... 14 
' 59,979 40,470 100,449 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 3,193° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 49,366 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

: x 56,070 {7 | QUINCAIIGNES 2si51. oe. senna naka «0 ree 18 
x 107,234 Magasinis: dé Meubles: = ...:~....... Se ee See 19 
x 32,222 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 41,911 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

51,356 236,127 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
15,907 25,541 Librairies et :papeteries ........... SSSee eRe, ee, ee 23 

x 36,565 FIGUISIES: 22 occccncenedamedanneecea inom mma See 24 

34,863 f 22,006 56,869 BiOUIETIOS fii s5 seve ncn seca a6 Gre ee ee 25 

x x 109,822 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

35,894 41,672 : 77,566 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
459,174 532,239 991,412 Tous les autres: MagaSINS: «655.0: 16 5 ans 2 CR ee 28 
3,333,513 4,458,610 7,792,123 Ensemble des magasins..................2000000- 29 


oOo Nn 


BN 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

September - 1981 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 118,911 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,947°* 
Alléothertood::stores .:. .ceierta ts Sees ee ee eee 1,154 


DepartmentsstOnes: «5.28 cye. sn yan eee ee Seem 152,884 


| General merchandise stores. :..... 5... 5.5.00. t vans: 18,017 


General’stOres x <.cocasars eyes ats deoceg bin AO 2 eee 
Waliety eStores xsats on. ooo ia cee bane eee 
Motor:vehicle“dealers:..:.:< anaes Sane ens nee 
Used).car ‘dealers .....:.... ee. See ee ee eee 
SEMVICOLStAtiONS i 4<.cksis share oye tue ee cw 
GAL AGOS ioe ore Atos Rieu eee EE ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'ssclothing: stores wetis ihm san. Ate gay. at eae 
Women's’ clothingsstorestasdh. 12h. eee eee 
Family (clothinggstoresa a1. 9a a See ee eae 
Specialty shoe, stores) ease see ree 
Family<shoe:stores “s3heninsh 3A sates ab eee 
GlardWarerStOres ic of gurzinmiecteat brs town re 
Household appliance stores ..................000000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores......................005- 


Florists 


siateeine Sueidnynis (oie cao eee tetere Saale oe eer ete 432,040 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


1,350 
167,890 
5,359 
58,172 


10,717 


Change 
1981/1980 
Variation 


171,060 
34,806 * 
19,005 
152,884 
20,470 
14,099 
6,707 
167,890 
5,359 
69,351 
10,717 
13,841 
8,403 
16,768 
12,463 
1,436 
6,644 
7,199 
10,642 
5,044 
6,944 
42,417 
5,276* 
2,258 
9,372 
18,120 
19,592 
135,783 
994,549 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 
_ 
= 
@ 


a 
— 
= 
a 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


‘Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


_ Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
| - 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
, Ventes Variation Variation Ventes Variation 


| 1,060,456 + 22.4 468,748 1,529,204 = + 14.6 | Epiceries - Boucheries.............................. 1 


247,291 + 31.2] 302,693° + 33.1 


; 55,402 


10,290 ar 5) 150,591 ap WA) 160,880 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,219,394 + 14.9 1,219,394 Grandsimagasins 5. .cicsie..:s.2j0, n.acyese.ss4ss17 EN 


150,401 o5  hiA 21,379 + 12.4 171,780 6.5 | Magasins de marchandises diverses................... 


x 


12,005 57,674 SO DAZAIS Is. way sieoutiose divadase suyroxe aids s4eveitapbasueus ativan ae 


1,736,985 1,736,985 = + 12.6 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 


50,031 


50,031 -Y | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


2 

3 

4 

5 

109,625 15.4 | Magasins généraux..........0.0. 00.0 cece ce eececeee. 6 
7f 

8 

9 

0 


+ + + + 4+ 
@ 
ie} 


| 95,985 471,578 23.6 | 567,563" — + 25.7 | Stations-service..................0...00eenee bones. 1 
= = 81,144 81,144 TiBT) GOraGeS a. .ciciscueitne alcacee csc eee 11 
x x x 116,499 + 24.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 33,748 = 0:2 33,409 ap Cail 6) 67,157 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 72,807 Gta O!2 58,114 = chy. 130,921 Magasins de vétements pour dames................... 14 
57,851 + 13.8 33,310 = a: 91,161 + 12.1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 3,765 + 19.4 7,703 + 8.7 11,468 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 26,208 + 10.6 24,731 50,939 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| Xx x 67,450 Quincailleries 5.0... . ssecoecayes sine pone ee 18 
x x 91,990 .1 | Magasins:demeubles:................ Ak anaes aes 19 
x x 42,570 = + 26.5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
X x 58,025 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 120,067 + 19.3 241,739 361,806 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 15,118 +136 25,183 40,301 Librairieset\/papeteries::............ .2e88 eeieee Se. eee 23 
| = = 22,425 22,425 FlGUniStOSB icine connec chien eee ee Cee 24 
40,695 + 12.9 46,449 8744. @ +°18:9«) BiOUTEKIESE Scien gcse cnc. os jue ke ee ce ee 25 
x x 173,323 + 32.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
83,541 + 14.4 162,510 + 10.5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| x . 1,161,228 + 26.1 | Tous les autres magasins ..............s0ssusssess-. 28 


5,085,571 8,723,891 + 17.0] Ensemble des magasins.......................00. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1981/1980 1981/1980 a 

Variation Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 82,645 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,651 
All: other::food) ‘stores... Sees SAE Se Se ee i 11,802 
DepartMent:‘StOres a5. oicdcccsesnoveeeecctsre Soins SRO RO ee 92,584 
General merchandise stores .....................000. ; Walle 
GONEF Al StONOS aco acsecnonsnenslteirspe no cehodasagcs MN RO 626 
WANIGLYESLON GS Frio ccteves-hvic- <1 Gm: ch che ge nen heucwentnces eWee ee 1,010 
Motor: vehicle. dealers ........ 224002). eee. ; 87,059 
Used):car, ‘dealers \ ...:,:,./0 RISES ee Bae ee ‘ 2,694 
SEMMICE: StabiOMS be aces es scerexaieserevs buon ok tee Oe 38,966 
er as Ser ee eee TT eo hoe ce 5,004 
TERA. Ee 5,661 
EATERS, RD. SEI, AE ee : 4,545 
Women’s; clothing ‘storesifeh. ste, Sea Sh see 8,720 
Family «clothing stores at aks Sey, Ae See 4,967 
Specialty :shoe ‘stores: -teelikan.. caret wh eee 580 
Family .shoe. stores: Bonet Sars See: OO area 2,645 
Mar dWare: Stores ic ...sese0e cutee be erp ci le one penn : 2,176 
adn sose.v0 ie Nee dots 7,067 
Household appliance stores ....................0000. 1,519 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,081 * 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 20,602 
Book and stationery stores.............0000 cece cece ag 2,570° 
FHONStS 2535 iss rs eis omiovacinheuensleeee dah Rui kOisas ye oe, 3 1,147 
w kcises ce G38 dei voardoaaells fete You, fe loi ee 5,812 
. eR eee 10,074 
EME es, Doon aw nen ee ae 3,409 : 12,926 
FY mrt sgh gt ach RRR x 63,616 


IG 8 8 anno 0 seo EIS REE 234,513 505,522 


Change 
1981/1980. 
Variation 


13.6 


+ + + + 


+ 13.6 


+ 18.2 © 


as 


15.5 | 


+ 
= 
ais 
oN 


| Magasins a succursales 


Chain stores 


x 

6,721 
740,375 
55,412 


x 
27,513 


x 


1,959,469 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


956,176 
21,950 
271,516 


34,288 


82,189 


x 


2,527,381 


Change 
1981/1980 
Variation 


18.7 


= ee) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 
January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


All stores 


730,610 
154,725 
100,841 
740,375 
59,987 
5,867 
8,616 
956,176 
21,950 
329,259 * 
34,288 
49,914°* 
36,357 
66,928 
37,815 
4,537 
20,719 
19,025 
61,997°* 
12,883 * 
34,146 
176,987 
21,173 
10,312 
54,988 
96,344 
109,702 
530,328 
4,486,849 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


I ESS Ty Ore COLA 5 ae on me 1 

eek PMA. Nee 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands magasins 6:65.26 2.5;.,.0:0.4/0- re 4 
2 otatenerh ees Larrea 5 

siis4 Hh os anwehew'sueicss use stoi kegs 6 

swidehas eke die Spei/eyelayen tus jay sus sieveuecS cusps yskoxers eee 7 

pov SID) CR a 8 

Sisksne cog eee 9 

siushieileneheu)coreh«ioucoas suse kc ee 10 

4 dehinysises Uyo'iogsdSaceasneye (ailsy Oks gekokene be RoR eee 11 

peered 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Acts . eels alien: 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ UZ 
QUINCAINEMIES 6.5... : siae end ammo acre m oe e 18 
di anes wos Ee Sea 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies:et; papeteries «.............. ae. HEPES See ee 23 
FICUTIStOS vcore snc satrap Ba aero rea hee aoe ee 24 
BijOULCTIOS ae. io jee: 5: cvs apennin eadnerychoceon ones 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Toustlesyautresimagasins: ....°)...5-..... eek Ee eee Ae 28 
Ensemble des magasins..................-.--.0-- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 

September - 1981 - Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 705 + 198] 


Alt:other: ‘food! stores... xA2g2 95 1. Es Ae ee aed elZe 


Department: Stores ic... 6 iccedeysve oneult ote nee er 3,245 + 10.8 


5 | General merchandise stores .....................0005 1,263 + 7a 
Gil Generall: SONCSH i, over orcys cv ecsabhs Ser achosde eee ae te 6,378 + 10.8 
THN AIST # SLOT ES ey oreo Far ns cers sana va ke sic eon rewiat mayan eee x X 
8y| Motor? vehicle: dealers......... S22 Want ae ae. Fn eee ee 3,613 + 18.6 
9) Usedicar dealers’... «x. S@NeNes a ween ene eee ee Xx X 
MOP TSONVICE “STATIONS sou. cocons nes oye Sher evensntoeens ce ROT nM : 665 =o 
GLAU Al GANAGOS Ys ccp eco yereeae 2 ata SayeR RBS eS he pen cnc oes Nc XN x X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x X 
13u1,Men's: clothing ‘stores Rae4 22k (im, Vo. i. eee i 106 Be | 
14°] Women'si clothing, stores#).). .ae8 SSS. eee 142 + 30.4 
159) Family: clothing; storesi.s:22.4- 2st See Sas eee 136 + 13.3 
1G3:Specialty: shoe stores; Aeareeeeh ene reece. el eee X x 
17: (iFamily. shoe: stores) ee we: SE ek ee Xx x 
USM arWare = Stones kc. ese). avccugiels s a:t ili sers < ekcicas oes 205° 

19 | Household furniture stores .....................0005. x x 
20 | Household appliance stores ..................00e00e x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 491 + 15.2 
23 | Book and stationery stores......................000. x x 


BlONStSecde eh Sie cute Rcd eects be ce 


ONO CIC Ct Se eC Tet TO Le CCR COROLG Sar irhicheh Ot Sure) 


\ 
= Sih = 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Yukon et Territoires du Nord-Ouest 

January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


| Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de comme 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 i 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 


oak 


| = | el Se) | ICL a ee =. |/Epiceries; confiseriesetvanticlesidiversanaeeeee eee 2 
| = = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
24,575 + 20.9 Grands, MagasinS 2.0.00 aches oe 4 

x X| 2 % — Xj} 8406 + 15.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x XS | Cee XS SON + Xt] 50005; act: 2:9> || Magasins. general. «a0. scr. ee 6 

x STORES <BR ASX |b Seemeerx: tere 7X | Bazalsis ico.) eee, Reet ge 7 
= ~f bec fF 15] 31,822 — + 10.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

ay =| pees RTOS X | - See eX — . §ex |) Vendeurs diautomobilesidioccasions .... eee ee 9 

- ie oe COS PRES Ss te fwworcoo: ake £454. I Stations-Senvices nis si cit, 6 <r eee 10 

- tea: EOE X h~ wpe = 4 aX. Garages occ . 8nd ek ee ee 11 

= -| = xX xX} x ~~~ x: | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| - - Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| = - Magasins de vétements pour dames................... 14 
- - Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| - - Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
- - Magasins de chaussures pour la famille................ UZ 

= = Quincailleries. 25. ooh nie ance 18 

ss = Tees «(aoe Xl! egeeeyeX eg bevnoG | Magasins, de, meuibles =... eee ae ee 19 

= = Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

- - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

= = Librairies, et; papeterieS: 7,-7.5 eee eee ee 23 

s = FRIGUTISLOS 2 558 cottons icin ec aso ence ene ces 24 

= = 2,538 * BHJOULCN OS 5 ics ecco acen tie se cy ue ceaee cha) eee 25 

“ = 4,287° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

X x 1,923 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x x 25,244 Tous: les; autres: magasins ns sc: .1- 00-1 4 eee 28 


122,025 207,237 Ensemble des magasins.....................-.... 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes 


Variation | 


992,849 aed nae: 487,613 1,480,462 + 1238 


—_ 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


307,882 402,449 + 20.6 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 94,567 


All’other food stores ...25922 9.2) Sea ee he, BD 8,575 137,646 146,221 


Department "Stores. 2... scc.n ccna neha Soe Meets 848,390 


General merchandise stores ....................0000. 136,507 ee AS 


848,390 


32,527 - 3.0 


Generall’stOres «.5,c.0e5 ke eh aes oe ee 53,405 + 18.1 98,302 151,707 


2 
+ 
169,034 + OM 
+ 
+ 


14,886 85,034 


Variety"storesiinei iis, on 4 Sait arn ahead ene ne 70,148 


Motor vehicle dealers ................... 0.0.0 ce uee 13,157 1,277,503 1,290,660 - 08 


o oa NO oO fF WO WD 


Used! ‘car dealers . ....... (738 ©. See Pee 39,614 + 0.4 


39,614 + 04— 


10'|'Service* stations: .-4 chance chen aks bee. ce eee eee 135,802° 525,993 661,795°* + 29.0 
VA GA AGCS . Sig. ie etic eRe ohn hoe ee - - 123,233 123,233 + 307 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 11,480 153,531 18.9 165,011 + 16.9 
13 | Men's clothing stores ............0.. 0.000. 34,198 56,598 14.3 90,796 + 14.9 
14 | Women’s clothing stores......................00005. 94,349 71,791 166,141 + 14.5 
1'5)|'Family ‘clothing/stores@ her... 2 Sa eee a ae 70,572 54,934 125,506 + 18.4 


16 | Specialty ‘shoe'storés A725. 3-8o* Sua Gy Otenant 5,341 7,628 12,969 + 19.3 


17. | Family*shoe stores’ ACAee. ee Geeta a ee 54,586 25,202 79,788 


18 


Hardwarestores). «as. 2. cashes seis bese or x 


19 | Household furniture stores ......................000. : 92,632 


113,653 


a 
71,815 + 
+ 
+ 


20 | Household appliance stores ......................... Xx 


33,601 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,396 33,043 45,439 - 11.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 59,373 205,407 264,780 + 16.6 
23 | Book and stationery stores.......................... 20,871 22,703 43,573 + 10% 
24 FIMIStS.»..2 46+ onan Eee ek Coe ek ce ee 859 26,281 27,139 + 142 
2o/F Jewellery "stores «sn .tke akeneees oc. ioe er 25,189 30,404 55,593 + 39 
26 | Sporting goods and accessories stores................ Xx x 88,399 + 17.5 
27 | Personal accessories stores .....................0.4. 29,918 78,815 108,733 + 96 
28: PAllother* stores =>. «055%. '.y-.1, SO a ee 460,038 458,280 918,318 + 11.2 


wiefals te siels/a/nceleiufatalate etaatete ate oe ee EET 3,275,586 4,534,266 


7,809,852 + 10.8 


= 43 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-September - 1981 - Janvier-Septembre 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


9,144,572 13,365,825 1 | Epiceri ies? EN CON, HOMRakw, 1 
784,618 3,388,761 : Epiceries, iseri i Verse eee eee 2 
76,195 - 6.0 1,179,205 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,747,333 ar key 6,747,333 Grands magasins i142). 400004340.4 24 4 
1,096,692 + 8.4 1,380,855 : i i IVErSOShe ae a eee 5 
| 443,879 ap. teks) 1,268,683 , i ENETAUK ie, Sea ARS i 6 
| 573,962 + 13.9 705,986 0 | DAZalSi sinc wu hehe SRR okieen ne 6a ee ee if 
147,152 ~ a5 12,818,617 : i i f les «i... ee ee eee 8 

= = 394,988 ap PATE 394,988 5 k i f ION. +3 4... a ee, 9 
4,114,380 4,394,651 + 27.6 |5,509,031 * : ions- ICO” Soke ole hee ee ee 10 
~ = 998,428 + 24.1 998,428 Pay | 2G: 0 |: AS aot a Ric at A cicl hd-cA od enc Giterc aibiisc 11 
104,245 - 84] 1,320,519 + 18.7 | 1,424,764 : i i ; i i iles ee 12 

: 241,876 + 10.6 472,852 + 12.4 714,728 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
690,792 + 19.5 543,778 + 9.6] 1,234,570 Magasins de vétements pour dames................... 14 
— 488,374 Ae RSh7/ 417,581 SP 905,955 : i lletsoy, SRD. See 15 
38,922 se Ub 50,274 te Zale 89,196 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

| 401,707 GO:5 178,996 + 14.6 580,703 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 602,714 + 5.4 | Quincailleries... 62.05 48.¢.4¢2 22282 eee 18 
201,100 + 20.6] 847,307 1,048,407 ins de meubles:.4...4.. . Se See, Sees 19 
! x x Xx 259,386 + 27.9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
118,340 + 23.7 285,675 404,015 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
$06,290 + 19.0] 1,773,539 2,279,829 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
165,046 + 197| 169,845 334,892 Librairies et papeterios ........ SUPP eee ae ae 23 
| 10,185 - 13.9 250,393 260,578 Fleuristes: 24.24. 288400 eh tek | Bee ee ee eee 24 
221,884 + 65] 266,888 488,772 Bijouteries i. is... sisi sshses eee 25 
x x x 881,949 14.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
254,052 + 11.0 673,093 927,145 11.1 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
3,880,746 + 12.4] 3,931,186 7,811,931 14°71, |, Tous les: autres imagasinss 55: 3..c5 52s eee ene 28 
13.2 |40,368,791 14.3 |68,007,244 Ensemble des magasins......................000- 29 


’,638,453 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
August - 1981 - Aott 


Chain stores 


Independent All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


No. 
$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 23,391 + 21h 


Grocery confectionery and sundries stores............. 16,517 +145 


All;‘other, food’ stores: .. eee Serie oes ae soe: 1,617 + 29.8 


10,479 + 12m 


Department: Stores 5... ee specs cates 6. < ie RRS eee 10,479 ae Wet 


General merchandise stores ...............0000 0c eee 9,198 + 19.1 


Generalistores)....3.2.8..5 2) 8, 2.06.0). Ae eee 8,513 + 2:0 


Waliety? SIONS eas, csc one ecawies since p oceyoge nfotenacdeh ai nkoty ne 4,799 + 24.9 


Motor: vehicle: dealers: ..........ttaewtio ts can eewseeeeicn 20,973 - 95 


91) Used) car* dealers: :.15.. vane are: cena ones oo ey Jee Meenas 261 + 3.0 
10) || Service: Stations: 6 ics sc Soi os wm were = cee ee 15,225 + 27.4 


MT TEGAFAQOS ao 55 slo te repartee cs ser pasasyeyciidl ec aehs enehenee eee Fe 1,360° 


Men's: clothing, storesiaatis stain aeeereeing Be amine 541 + 14.3 


1,627 + 19.3 


Women's: clothing| stores sieac: ajc ae ae wacker: 


x 


Family clothing, storesiwongs..As sarc See ae era 


Specialty, shoe stores. cee tis aay in. acne eine ee: ett eer: - - x x 


Familyshoe: stores: afin ae, wesceests oh era : SS + 97 | 


Hardware stores. ie 6.5 su) eosin dene ocho eee Fr 442° 


Household appliance stores ...................00eeee S 269° 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 1,243 - 3.5 | 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 6,309 + 18.2 © 


Book and stationery stores....................00005- 142 + 21.5 — 


Florists 


=) 357= 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
August - 1981 - Aott 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


=k 


x xX} 22 * xX] 1,297" ss... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

= = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,949 + 4.9 Grands MAGASINS: ...<.605: 6 sects sa ee 4 
x X{/  % = Xj} 1,485 = - 4.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= a) oe St Re Ua SIF = = 0:4 I 'Magasins generaux..: 0 ac..2c ae oe ee 6 

xX Ue ex BOP xX OaLOETX: WOR PSC Bazats oh sausciciots: <5, cae oe le Zh 

- ~[ “@946 ———~€€.1 | 4,944 — - 22.1 | Concessionnaires d’automobiles ...............-...... 8 

- Si “SX SRR PexX = eX - £¥ex || Vendeurs diautomobiles doccasion: ..... ssa ee 9 

x Kee eX OBR XS" BES... itStations-service. ..... occas ater 10 
= |e Coe, emcee | we fe ince (Ct: ¢- (0: ie ee ee 11 

X Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Zi }s) ae ey Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= = Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille................ iz 

= = Quincailleries 6c... -Jcce die koe ee eee 18 

S = Magasins deimeubles:. .....::......osSaRaae Sane aa 19 

= = Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= = Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22. 

= = Librairies: et papeteries ..:......; ...cke aoe eee 23 

| = = FIGUIISIOS yoy ac raiciiosiehchint candy aisaaee lace eee 24 
X x BBOURCTIOS:, 0.2. cie: si sitsiiounsnteys/eteracsion ays sence wee Ae 25 

= - Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x x Tous: les. autres magasins 2. -44..52n00+00 ee ene. See 28 
24,083 Ensemble des magasins...................-.-.+-- 29 


No. 


27 


28 


=" 36. = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
August - 1981 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales 
= 1981/1980 1981/1980 = 

Ventes Variation Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 59,240 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,118 
All. other: food’ stores... 27k ae ee ee ee 2,586 
Department: Stores! 5... 8 eyes eesece.e «oct «te I ee 20,934 
General merchandise stores .................000 ee eee 9,519 
General Stores... svi aie aed Gh as ener Cen BRR ere ee ae ‘ 3,792 
Variety sStOreS i: a ons. o:cai sc Gist a ordre, act eel aye seek : : 5,575 
Motor-vehicle: dealers: «....:.. are PNee SP er eee 35,034 
Used car, ‘dealers... :.... Re: Se eee Fe 1,216° 
SOrmnice, Stations... iia nea shes ae sereco ova, ORR One d : 22,786 
GARAGES 425, so HS Beeler ose Oslin se eh ene x 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,860 
Men's: clothing, stores: Aiiverst 20s) Solr 22. cee ia 1,724* 
Women's clothing storesreiits J) meee See eee ¢ 4,295 
Family. clothing stores ane 4: 9.00) faery. ee Ae 3,816 
Specialty shoe. stores . .siee whe een we Soe X 
Family: shoe. stores; knw 2uee. Reese ce aa 1,486 
Hardware ‘Stores is... «e200 24 8d ass Sa) oss Oe : 2,663 
2a aie ar vice SO eee SO 2,009 
Household appliance stores ..................0.0000 814° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,076 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Wee 
Book and stationery stores..................00000eee i 1,459° 
Bl er Te 779 
&} whic Sb Saat iol hor choke OMA atone bo hes fon 7 en : zi Upete 
2 ee See 1,158 
ELLERY, EAP te eee aa 3,686" 
mint ebb G2 uot Sascha are RUN ea 29,935 


sila 6st o( oii) ars) ovary 1 of dPOONSER RNa sleet eke te er Teen 109,253 L 246,966 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + + + 


+ + + + + 


11.6 
20.1 
10.7 
14.0 


19.6 


11.3 


8.2 
20.0 
30.0 
28.7 
10.1 

5.0 


8.4 
5.5 


597, = 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
August - 1981 - Aoit 


Chain stores 


Independent stores All stores 


| Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


16,560 Grands magasins 63.2. 5.4 ou. en edu Oe 
x Xf KK 5,322 + «22.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
poe XR ex R= Xi& = §,850 & - 13.6] \Magasins g6néraux, «.....0.00nd<cac-2. cr 6 
eee ere 4 vo EB” ORAL... | 626,001" Grued4 9 | Bazars. as ois bo wes an deve cc 7 
pee xT e xX eX)» 31,961 = - 15.7 | Concessionnaires d'automobiles . ... Selene Saaae 8 
i ee! ee 4 | 4370 = 9.4 | Vendeursid:alitomobilesidioccasion:...... aaa ee ae 9 
x 22,194° ees Pi SCAWONS=SOMICES co..0 jo je.lscariaissiceneiis rtive. ws owas sacs ee 10 
= 1,580° sas) PRAT AOS eer ins ssn sass alee tfeumt ces Bee ae eee 11 
x 4,195 + 13.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
601 1,368 -4 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
2,467 3,156 + 16.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
/ 1,057 2,831 .3 | Magasins de vetements pour la famille ................. 15 
x 73 + 10.8 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
| x — XP x KY 1,521 +): 9.2 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
5 ieee SR OO la0e Y= 28) 6 61,452 2 = 2.8).Quincailleries: oo 5.04. 60. .<8. a8, ee ee 18 
STORES X11 OR = x TT ee x] 04.2674 e213/5 |\Magasins de meubles:,.......... ae eee ee 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires... | 21 
668 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
253 Librairies et papeteries:............. 5520. See Sask ee 23 
- FIGUIStOS Siena oie ole aa eee 24 
819 BijOULONIOS 0.54. v5 « tysiere wisi cin crores a1 24) 2 ee 25 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
274 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x ous) les, autres magasins! =... -.24)- a0 ee eee 28 
81,135 Ensemble des magasins.......................... 29 


mee 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1981/1980 1981/1980 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other: foodiStores: ... 2e28s5s ATR ARR ae ee 1,997 
Department Stores 4.5 = s.0.< ire ae ce a ee De ee oe 143,855 
General merchandise stores ..................0.00005 Xx 
GONGralStOleS = 6.20% e.apwcn.aielale. 4,66 amid SW MORI tere x 
Variety {Stores aac se cnet eke ae ede ee 20,250 
Motor.vehicle: dealers .......... 2:06. fe WAR ce oe 
Used) .car.idealers’:;. «..:.«..... ees ee. Ae 12,306 
ole kepie xen inlyehisiscng vei-656) a i6phoseshlsjre).e) MME ROS RRR MR ! 136,116 
ERs ckile, tpatetonee Masecae ec td nate ee aa eae ee 54,570 
ot. Sh. Sasa x 
Men's: clothing storesikac nee. A2c SCS ee See a. 16,455 
Womenis:clothing :storessemts 422%. cane ee a: Se 23,097 
Family. clothingystoresanei2 . Aet Sie eee 22,592 
Specialty ‘shoe ‘stores... sa eee 2SSees TO. See 1,393 
Family shoe.stores; ack. Gas Sreeeia: eee 6,550 
Hardwarexstonesi.. bo cicte.a.c-cpecss, eaten sroue1n sts c ee ee 


Household appliance stores ......................00 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ie: 41,982 
Book and stationery stores................ 0.000000. 4 9,744 


Florists 


LSA ASSO Th Re 3,885 ; 27,303 
Si agit ahd Ie gekS ain) ea ee 79,531 : 106,015 
*iniaiin afaelfa) a.0,cieca'n c  aPeRAR Gere ane der ree ene 584,017 -6 | 1,261,184 


393,138 
137,266 
49,042 
143,855 
27,161 
22,597 
24,237° 
257,074 
12,306 
160,957 
54,570 
34,954 
22,192° 
41,011 
37,611 
3,056 
24,444 
26,510 
38,441 
4,498 
13,940 
45,947 ° 
14,368 
5,608 
9,084 
24,599 
31,188 
185,546 
1,845,202 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + 
ise) ine) 
> 
a lee} 


+ 
De) 
co) 
aA 


| 
| 3012 
| 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August - 1981 - Aott 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


| 199,234 foe/-3' || }EDICEnICS, — BOUCHENGS. 7) etn oa seen 1 
| x x 41,590 - 16.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 1,273 + 24.2 22,102 + 12.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
83,842 a2 (bz 83,842 +. 70.7 |'Grands MagasinSs. sa. asco ee eee 4 
x x 6,431 + 7.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| - - 594° -= /Magasins ‘genéraux..'07 500.0; Sco. cee ee ee eee 6 
| 5,632 qe eS) 7,692 Hh UOAZ ADS 5.5 or sicacchetensy cee sueemotaat he Aare cena ree ecs © Cee CR eae 7 
xX x 113,884 -3 | GConcessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| : 5,510° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
) 17,137 + 29.9 66/451 "20:2 {| Stations-service 25... a. eee 10 
= = DELS" — ATeS A Garages: iy.rc sc ccaclae ttetae eee 11 

| xX x 10,203 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 4,030 + 34.4 9,087 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 9,421 + 24.8 16,233 Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,956 am AMS) 15,118°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

| 1,087 + 98 1,842* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,202 + 24.1 11,797 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x 14,584 Quincailleries: oy. ce se act net ae ree eee 18 

x x 15,110 sl LMaGasinsS (GG) MeUDICS fcr ajersret oust eae arene ee ee 19 

x x 1,260° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Xx 5,068 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 25,444 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,233 9,658° Libratries: et papetenies. miac.>.-cesaete he ee ee 23 

x x 2,375 PIQUNISLES "is .c¥ecccin ciesotopacale aoe ace arene ee eee ee 24 

x x 4,706 BHOUTEMIOS cis 20, Sac oliore cnscuenee cles neha oe evo 25 

x x 10,102 + 28.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,996 ary oi 14,560 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
55,111 + 8.2 106,320 TOUS: les;autiesimMagasinS .2..4-2 eet eae ee 28 
337,245 + 63 830,673 Ensemble des magasins.......................... 29 


Ai 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1981 - Aowt 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 | 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
$'000 $'000 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 450,858 : 105,673 , 556,531 + tem 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 62,203 80,230 142,433 + 26.5 
3 KAllother: fOOdsStOreS: aki cise ce ee ea 4,324 ‘ 44,642 48,966 + 165 
4:\'DenantmentsStOnes ...2o<.5 «aha: er, «55s + Puan ke aman 267,875 i 267,875 + 68 
5 | General merchandise stores .................0+0+00-- 40,630 : f 49,130 + 03 
GuliGeneralestones a4 scan ee aloe Soe ee 20,507 + 16.2 
TANANICLVASTONGS © Gis od viene gstaic' sora ates outa oho iano 3 5,678 ; 27,327 + 3.4 | 
SuMotonevehiclondealers: i /.... spc. 8 ouster dette tay, oouemeea mae 387,346 : 387,346 + O08 
9: Used: canddealets nrc. .(u@tAenn soca oh on eee 16,578 16,578 + 21.0 
NO SOrviC@uStations, 9.c.tea steno sages Wnreteaiecsoit © “peo iene 81,266° es 191,857 273,124* +e2iag 
MIR RG ATAGOS crs, oc a2 ate a) eens ere cs igs bans eyo dere oe ae - 42,518 42,518 + 30.5 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,791 : 61,003 65,794 + 118 
Ass MeN: SEClOthiNng :StOLGSRRe ays. oc ares can vesicle eee te 11,105 : 14,482 . 25,587 + 63 
WAL Women’ssclothing \SlOneS aso 36 ce tus es oa el eee 33,834 17,901 , 51b735 + 18i25 | 
1SekFamily clothing istores) Hae enc. ew en ee ee 21,662 10,886 : 32,548 + 13.0 
164):Specialty.;shoesstones yer oo ci ais foeicceisnan neem 1,731 ; 2,544 : 4,275 + 6) 
tizaltramilysshoesSlores ya is hee ial ee Ae 16,646 : 22,814 + 63 
SAP MArGWarexStOleS ....8s.<.2ic0 Maus, oot core os al ne Re eee x 19,785 + 16 
19 | Household furniture stores ......................005. 10,882 : } 37,610 + 29 
20 | Household appliance stores ...................0000-e 13,035 + 30.3 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ts ce 10,391 * - 13.8 — 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 97,190 + 12.1 | 
23 | Book and stationery stores......................00-. 16,327 + (5m 
OR IGIOLISES 3 eee Carga nseiere Veer teins Gk bers tees UI Ae 11,060 + 19.7 | 
Aon WOWElOKYESIORES <a goistisrassiecn ots dee hpsue ta sasldckak ac Me : 13,029 22,984 + 89 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x 27,442 + 74 | 
27 | Personal accessories stores .................00ceeuee 18,674 ‘ 25,382 ! 44,055 + 19 
285 FAll otheraStOres’y.. c.¢ayncyiciaceethacc oe eee 220,547 s 150,415 370,962 + 99 


OW MVAUESROTOS 2.55. 5 -10(or2cpaxsferckerassieth opaciete nical oes See 1,329,217 8.2 | 1,376,714 8.9 | 2,705,930 + 8.6 — 


= Ade 3 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1981 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


|Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
_. Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
| $000 = 
| 
| 166,845 ar Cans! 21,768 (88;613  .cr.e4: 1) | Epiceties.= Boucheries;.4...-. cis a eee 1 
: 16,805 + 9.0 26,809°* as 43,614* = + 26.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,051 ap t0) 22,077 25,128 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
105,560 amO-0 105,560 :8:Grands magasinS: o..\. = a-.6s s iee e ee 4 
12,693 + 14.9 : 15,346 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = a 601* 2a) | MAGASING GENClAUX:. .....0. 42a tants cates asian ee eee 6 
| 4,403 ae eh) ; 5,283 ADP BAZ OLS ies carars Ghose inte « . OR kya ee ee 7 
= > 140,808 140,808 -9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
> = 2,835 * a 2,835 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
32,459 3 48,009* oi 80,468 * se] SLAUIONS=SCRVICE: 2. «eee trae eee. 05) peer een ee 10 
= - UehiAss ee 13753" ts, WRGANAQOS a cance Mice, 2s rsa che cd rea Svs rae Ny eT 11 
x Xx 19,609 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,660 Se UT fat/ oe UA YAY Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,859 + 30.6 : 22,786 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,844 ae ads : 11,927 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,346 - 0.6 ae 2,889* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,408 sp URI : 10,315 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 6,852 5 MQUINCAIONIOS f5: 5 5.2%. % conc ioe oe teases taneat a ee 18 
6,682 Zz OLO ‘ 14,891 .0:'}Magasins: de meubles. 2.15... ase ee eee 19 
X x 5,838 * ... | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
x x 4,704 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,114 tel 1-5 38,663 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,204 + 19.5 9,494 Lubrairieset papeteries:: .c.. 25-5 ee ee ee ee eee 23 
- - 4,329 FlGUrIStES oid cheat otentostocnainee usa ee elena eeuete eRe 24 
4,066 25 te 9,257* BilOUTERIOS 0) aie ate Stas injerteeton moet ayo ee 25 
x x 14,759 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,775 ap eh 11,691 ; 21,466 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
73,681 a Os) 63,517 137,197 oussles; auiires mNaGaSINS Ghr.-o4 eee ee eee oe 28 


497,105 + 8.4 472,449 969,554 Ensemble des magasins................-.--..-04: 29 


Ley bigs 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1981 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 14,425 + 10.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,120 : + "32 
All other: food!’ StOreSia ten see ree ocsteeren roared ey eksicra Xx 
Department stores ..).. 55025 one once eres aimee : - + 219 
General merchandise stores ..............-00eeeeeees - 36 
General: Stores: ceiraiare score ie steer enon tee cercertiere + 15:2 
Warlety=SlOreSi mice. sacs ti-bas cie er cunt dees coho sche ey Ronen ey : ; +" 2 
Motor’ Vehicle dealers) 0.255. 0s ccs ce newness ee + 53 
Wsedl'Car dealers sachet crckcst nice sie etree ne he eo ucts antes + 35mm 
Servicerstations.. Sa. . lath as Ov ecoe sl cle remrenteeye 17,120° 22,020* 
ct SiaMerchechis Gee cutee dc epeacas al Maia: oot ore cee et ae moe 1,958° 1,958* 
Pa PR EAS Sic 4,713 + 15:5 
> Rag eae Nee ae en ae prereset 1,828 - TG 
Hote foes as a fey Sieh.c Thal chases Seas alee eae 4,027 + 6.0. 
Family clothing’ stores.) oe 6 cc ec ecm cence nn 3,782 + 39 
Specialty ‘shoe’ Stores’ ea ieco uc © foci Bcc de Nees 138 + Tk 
Family“shoe ‘stores’. rc ie hein aoe een ce acres 1,990 + 16.9. 
Haraware ‘Stores. o's icartonte siete tiesto nears acumen 2,043 + iS) 
Household furniture stores ...................-.--0-- 3,983° 
Household appliance stores .................0..000005 IRS) + 25.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,534 + 17.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,971 + 12.9 
Book and stationery stores.....................0000- 1,143° + 26 
FlOMNSISix, cite a aipanrd eee cept oe ee ha Cimeenen 871 + 20.6 
Jewellery Storessirt. 2S ee eens PTY = og 
Sporting goods and accessories stores................ 2,093 + 17.9 
Personal accessories stores ...................00000. 2,618 + 66 
All; others Stoles oe nonce ise eer ee re eee 31,976 + 84 
AUIStOLES one sche: senate Teme me em eee 296,355 + 10.8 


| ESTIMATIONS REVISEES 
. 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone méetropolitaine de Winnipeg 


August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


|Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

| Kind of business 
Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 


ee SEA XR || KURU CX) 190,934 » + 12.2 | Epiceries:= Bouchetiesw. tween) ate eeleneieee 1 
— BX XP xk KT 8,069 + = 2.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands:magasins! e530 ..0.020545 abe + Se ee 4 

A Dec Ce, Se 5 
Mee S0005 =| fOr 607%. br+S18.9] ee 607 gux<tald' || Magasins génbraux...-..-..2..,.+:c:.v aun 6 
0 ES ee er Cee es | ee ee 7 
27,555 -8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
466 -9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 13/894 "GEAS5.8) tStations-senvice! «252... . «144444555500 ee 10 
er eT |), O44 ROR PES — | 6(S44G | DRG Garages. ..s..c50.cncecadeardebasnesee sae eee 11 
— BK XP KX xX} 2,912 + 3.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| Magasins de vétements pour dames................... 14 
| Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

: Eee 5) LQUINCAIICHOS'. 24.4..05 ogasieas share RSA eee ee 18 
Magasins' de: meubles'.: «3:3... aan eee 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| Librairies? et: papeteries':.:.0...c..... eae ee, ee 23 
| FIQUIISIES) .s.9.0-45kjevee otic his eae ROA 24 
BifOULCHIOS * x. 5 2k <cceesstelsscvcetaaueverel haces GR ho er 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

Tous'les' autres) magasins® ut... +). to. acces ee 28 


Ensemble des magasins.......................02- 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1981 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins _ 
Kind of business 


No. 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 53,008 + 80 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,751 + 7.4 
All other. food'stores: .... Rae > PR ee ee 3,032° 
Department: Stores: «2. <i cess tec). on cen een oer eet 21,490 21,490 + Wi 
General merchandise stores ...............-0.020 eee 12,710 2,543 + 20.8 15,253 > os 
GeneralStores.....:.ga005.2 ch cea aun 1 SOE pe eee 7,588 12,414 + 10.3 20,003 + 99 
Vanity <StOLOS foe -caeesis: sicty yao yea aim sory gle cite Ts oe 2,970 753 tO 3,723 - 49 
Motor vehicle dealers .............000 cee eee ee eee 66,335 - 8.0 66,335 - 8.0 
2 Bachan ORO: SA Se See 309° 309° 
scat tenets jas ashen Sh yetlaus |e oShe. art 2 SR Re ee 25,310* 28,230° 
i javnd al aye 4a UaLagrebed ote etens alee, Save Si Riegel deere ee 1,839°* 1,839°* 
Ena Se BS 7,308* 
Men's clothing -stores: Here, ct ae SR ee 2,510 + 78 
Women's clothing storesimiae: 28. seed ee eee 5,343° + 18.5 
Family clothing stores iiaki:4) Site) Beetey es eee 4,261° + 15:3 
Specialty. shoe ‘stores: .. ee gaeer ee. seen eis ae ae 324 - 13.7 
Family shoe stores. .euss8uel.txid. ene Stee 1,782 +132 
IOWANS ‘SLOLOS |. .2-5).ch5 tees Favereng ave st aeiecssrs oh. ee 1) Ra 2,909 + 18.5 
asaya 2 Rs ae 6,108°* 
Household appliance stores ............ 0.0... .0 cease 1,264 - 04 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,722 - 60 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,416° + 32.0 
Book and stationery stores....................00000e 1,207° 
BORIS ES. 2's, -4 .yopsccse eon en Rein nse 559 + 14.0 | 
DOWOIERY SLOPES 5 6 .< care syst bcayatoucuols Reh eabaeacvecaes 3,468° 
Sporting goods and accessories stores................ 8,266° 8,266* 
Personal accessories stores .......0...¢).40.-.00.005 lS Sie 2,356 oil - “38 
All other, ‘Stores: cc cc.acuitichuncn SRE Sa ee 17,152 21,281 38,433 = 
Al SCOTS i555 sc \asanrs cree sove 1c 1c SURI PS 116,240 208,124 324,364 + 8.4 


45) = 


| ESTIMATIONS REVISEES 

‘TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Alberta 

| August - 1981 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


| 

| 

| = 

 Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


; x 137,277 <f }EPICONeS = BOUCHENES!# 0 noe teh eee, Lene 1 
| x 37,238 + 25.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 359 me eas 7,697°* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

121,743 121,743 GrandsiMagasiNS #5. ::0)./.00 70% bh. es Pe 4 


14,311 : ; 18,146 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| x 36,964 * -£915.7 }iMagasinsigenéraux:.)....4)..n. Ween 2a ee eee ee 6 
4,312 ‘ 1,643 : 5,955 UD PIBAZArS har, teak im Rees hte GRR era eaten ae eee if 

= 182,523 ; 182,523 .Q | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,137 2,137 = + 33.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
11,566 a 57,766 69/332° +340 Stations-senvice: <<<... tn ek oni oe ie 10 
= 6,306 6306" 4+ (24:5 WGaIrages) «.< bciwrstan sn bn han Skee ee 11 

2,147 ; 15,184 17,331 + 15.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,424 : 9,234 : 12,658 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,427 4,600 , 16,027 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,944 4,889 y 12,833 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 398° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 6,061 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 7,475 Quincailleries:. .:...<..05.4 25. 6% 5-454 oc ee 18 

x 11,852 ‘5 |/Magasins‘de\meubles:....... 2. 2h Cee eee 19 

Xx 4,142° ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx 4,515 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

5,769 : 27,282 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,024 3,148 Librairieset papeteries . . ...... 22 Tee ee eee 23 

x Sh 7/1 FleuristeSes cd2a.c4.4is007 eee Sebs bee Ce bts eee 24 

4,307 : 6,889 ‘8 | BiOutenieS s5.204 ae vbes cos Vanacees hang eee eee 25 

x 13,068 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,198 4,628°* ta 9,827° .4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
56,009 55,963 ‘ 111,972 16 |) Tousiles: autresimagaSins: : :2:.:.¢ a: sca. eee oe 28 
397,831 496,234 i 894,065 Ensemble des magasins...................2...00- 29 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 23. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
August - 1981 - Aodt 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 118,982 
Grocery confectionery and sundries stores............. 7,017 
All. other food stores . iommuts tp ietiencetes See ao ote? 1,015 
Department: Stores 5. ces ae ou Coke os SRA See 136,600 
General merchandise stores ....... 2.2.00. ee see. eee 16,379 
Generali stores! .. 5.0.6. 4t.a5ce0%. ee sie. SOO SNOD teen 
MarielyiSIONCS oo e.esrcce oe aus GA suese soho uehsieaeae colt a 
Motor, vehicle;dealers: ..... «cick a digtand eordas 
Used\.car dealers: 3j.:...:.. Atria. neteraete apt 
Service:Stations) - ..- 46s cosas oes bans ee ae eee 
Garages icavn.... guns actor terete ofan oct a eer 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis. clothing) Stones wceeuréy9s. dict scs, ares Ge eee 
Women's: clothingustores ic -.ak sa) acetate ayn 
Family clothing storeswabset «td as Saaemiecine SS een 
Specialty. shoe: stores) ative Mey: Sisiaaatkatvee thy neue 
Family shoe: stores sarastiiak ape oA eit ah eee 
Hardware StOres.c .'.. fs cnet oe 5 tence <a 
Household appliance stores ................. 00.0 eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,213 
Book and stationery stores.......................00. 1,653 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


INE STORES aos ord diese aise toy ee eee 421,916 


Chain stores Independent 


Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation 


60,161 
31,844 


19,092 


578,075 


Sales 


Ventes 


179,143 
38,861 
20,106 

136,600 
19,067 
15,752 

7,280 
165,384 
5,343 
70,879 
9,967 
13,696 
6,872° 
15,590 
11,666 
1,209° 
5,928 
8,445 
10,363 
4,609 
5,816 
42,638 
4,893 
2,123 
10,193 

21,684 ° 
21,677 

144,205 

999,991 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation | 


+ 32.4 


- 105 


+ 18.8 


+ 132 


+ 18.7 — 


= 15:8) 


= "47 


ESTIMATIONS REVISEES 
ABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August - 1981 - Aout 


Chain stores 


Jagasins 4 succursales 


| Sales Change 
1981/1980 
| Ventes Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


x Epiceries = Boucheries”? 2) Siang) ee fetenein 1 

x Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

669 11,876 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
80,527 Grands: magasins’' 5 <%.c5 5 cn. ct ive tes eee ee 4 
5,854 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 823°" * +: (29.0 |'Magasins’ genéraux. 2.45. 604.6.5ht50. ht eee eee 6 
x TO71'* © =-4.0' Bazarsth ts ce eee eek etn st Gin soo eee Ui 

= 90,167 = + - 9.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,836 + 30.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

6,634 37,552" “+ 15:3") Stations-service™e.54520.40% 55545 22 o2 tee 10 

= 4:017°" ~+ "0:4"'Garages™ ss sen ct scan ck Ge he tO eee ee eee 11 

x 5,554 + 31.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,114 3,652* = - 20.9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,903 7,530 + 5.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

3 2:791 4,493 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 514 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

X 2,242 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 2,439 Quincalllerieste.c< 428 864 ihe tA eee e eee ee eee 18 

X 6,385 Magasins de meubles? 0 :....2..< 4: S228 Fe eee 19 

x 1,268° Magasins d’appareils ménagers....................04. 20 

x 3,254° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

10,351 20,788 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,139 2,459 Librairies et papeterios 2: 6:..< 3. 22 P es. Were. see oe ee 23 

| = 992 Flouristes’ Fs cnsdeds Ade che hes ee eee aah eee 24 
x 6,384 Bijolteries S42 ae.c4acc25c52 nose di de Sees See 25 

x 10,688 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,936 13,825 ° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

Xx 60,648 | Tous les autres magasins ...................0. eee 28 
222,150 271,495 493,645 Ensemble des magasins...................--5008- 29 


-£484-— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1981 - Aowt 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 781 + 32 
3'}All other food (stores ...c.asee pacers Seat ee F 243° 

A i\'Department stores. 6.2 esos cs 3 soe s,s Seen arene 3,162 + 27.3 3,162 + 273 
5 | General merchandise stores: 2.26 sc .cne meen oe ee ee 1,075 + 22.8 
6: ‘General Stores). .3..0.)22 ss aeonp Gyo hed. a = cee ene wee 5,295 + 68 
AUN ANIBLYSSIONCS foxes fete ce scous totic aes ag er ee ee Xx X 
8: |'Motor ‘vehicle dealers. ..:. ...-... genteboswyei-in So cette antes ' 3,881 + 8.4 
9: | Used: car.dealers' ......:: : Sedbtdnies eae isn Seley ees x X 
HON} Service’ Stations hie.oyA desc yeacieys a, oa.ase var ee 712 = We 
WC ALAGOS oy occis.ticyerceee dee aco cant en cilt  eoee Xx x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x Xx 
13%|:\ Men's <clothing » stones= aeewary: iy. etary tinea ER Seine 140 + 2720) 
1441 Women's ‘clothing istores:.n2c)5,-ak aaa came eee 121 4 Voit 
ASP amily clothing stores weiner oy. si: ae-carsoneanelc ene 177 + 1257 
16)} Specialty ‘shoe:.stores . se.dchinwiiwes nod ames otioneemen X X 
17s] Family ‘shoe stores:<o\esignk Setiacs ieotitee cee x x 
ASAiMardware ‘Stones 25. sden26< ces <hskcte hota se eeacn Cee 256 - 127 
19 | Household furniture stores .......................00. x x 
20 | Household appliance stores ...................00000. x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 496 + 14.2 
23 | Book and stationery stores.......................... X x 


Florists 


Se 2 oR sw 8 Be on sa 6 e\ em iwiin ielnitel @! ajaliel= wlet ethene? o (al 


= TAOS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
August - 1981 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$7000 
1,024,087 + 48 485,483 : 1,509,570 + 5.0 | Epiceries - Boucheries. ./.\...¢s83poAn2..05.4 85 oeeee 1 
97,754 ar PAS 322,505 420,258 + 15.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 8,208 + 1.7 134,150 142,359 23.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
786,486 + 7.4 - 786,486 7A: ||Grands \magasins'. ...<. 2s caceeas sale tine te eee ee 4 
126,527 ap fe) 33,714 : 160,241 1.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 48,470 ae Wats) 107,527 155,997 Magasins' G@ne@raux: Gus eiearcetod a0 cues eee ee 6 
72,573 + 14.6 16,042 88,615 (Oi) BAZAN: 5b aS Ses aes aye oe s dou She Genes Seuesen Nena carer eae nae 7 
14,885 - 6.9] 1,193,569 y 1,208,453 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 39,825 : 39,825 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
138,746 om 552,429 691,175° Stations-ServicO a5 h6 1. en on to este ee ee 10 
= = 122,745 122,745 Garagese: osc ae eas bivacientan ae ae eee nee tere ee 11 
11,246 - 86 145,884 157,129 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,489 ap EZ 48,134 ‘ 75,622 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
85,124 4+). 23'3 58,583 ‘ 143,707 Magasins de vétements pour dames................... 14 
61,562 + 18.9 52,990 114,552 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,062 + 11.5 5,850 9,912 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
47,854 + 17.0 19,526 ; 67,380 Magasins de chaussures pour la famille................ lize 
x x x 72,141 6" Quincailleries. 2.2 22. nrgicee see eee oer 18 
22,285 + 7.1 92,972 : 115,257 1 | 'Magasins:deimeubles? A: .c5. 2.1 ier setts eaten 19 
x x x 29,727 Magasins d’appareils ménagers.................-4+.5- 20 
12,521 + 15.0 31,031 43,552 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
59,152 + 16.2 203,309 262,461 Pharmacies, mnédicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
20,365 + 18.6 23,217 43,582 Librairies: et: papeteries, . «i425 so 20th eee sri te ere ee 23 
| 769 - 19| 24,555 25,324 Fleutistes:( 22a i as > yea aeen eae ee 24 
26,450 - 6.1 32,900 59,350 8: | BijOUTETIOS jo. soon toda ssencl cietsus eyo sate one Mena ee 25 
x x x 101,460 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
34,739 Ou 83,182 : WAS .0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
498,800 + 69 454,208 953,009 .2| ous) les: alitres maGaSinS =. cr -erut ety te ee eee 28 


3,251,597 + 8.6] 4,466,214 -4| 7,717,811 5 Ensemble des magasins..................---+-++- 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


SP a 


Canada 
1981 
Jan. Feb. March April May June July August? 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Aott 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 1,497.4 1,464.4 yoo De 1,561.2 
2 Grocery confectionery and sundries stores 315.9 367.1 364.5 374.9 381.1 364.7 383.2 395.1 
3 All other food stores 22a 123.0 125.6 138 131.1 131.8 139.3 144.0 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 868.5 836.2 903.0 841.7 845.9 
5 General merchandise stores Wee 169.9 178.4 168.5 164.9 181.2 168.2 161.1 
6 General stores 145.2 142.9 145.6 143.1 142.5 143.5 143.0 145.6 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.3 911 86.4 86.3 89.4 88.9 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 1,358.3 et oD 1,414.7 1,250.5 
9 Used car dealers eee BaD ano eee cee eee eee cee 
10 Service stations 580.0 569.2 601.2 620.7 621.5 631.5 653.0 646.5 
11 Garages 102.4 OF ail 100.5 106.3 112.4 diez 122.8 122.4 
12 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 led 163.1 (Ge) 164.2 168.2 165.9 
13 Men's clothing stores 83.9 87.8 86.7 91RD: 88.3 ibe 90.9 88.6 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 150.0 143.2 144.9 150.1 149.8 156.6 
15 Family clothing stores 110.7 Aine 113.6 108.1 108.5 107.6 112.4 116.2 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.2 10.9 ol 10.9 10.4 10.7 
17 Family shoe stores 69.8 12.9 72.9 67.5 70.3 72.7 Were) 72.4 
18 Hardware stores 68.2 6955 71.0 71.0 68.2 Ale: 68.7 70.2 
19 Household furniture stores 128.1 115.8 116.5 119.3 124.2 137.5 114.7 107.1 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 27.1 etl 30.8 35.0 31.4 29.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.3 45.9 49.5 53.8 42.2 40.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 250.5 Z> Ven 253.3 268.4 268.3 260.7 264.1 268.6 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.0 41.9 43.8 40.8 42.5 44.5 
24 Florists 28.2 30.5 Wiis: 31.4 29.6 28.3 29.2 30.4 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.3 67.5 69.5 71.1 67.9) 67.3 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 8559) 99.7 103.4 TOAred 89.7 100.5 105.8 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 106.1 111.0 108.7 109.2 110.7 106.2 
28 All other stores 910.3 910.5 894.7 918.4 Albee: 918.8 942.6 950.3 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,907.3 7,743.4 7,817.0 7,957.4 7,868.1 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 141.3 138.8 138.0 137.0 138.9 142.2 
31. Prince Edward Island Be) SBIR) 34.2 SE) B2e 34.2 34.4 Bir | 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 239.7 247.3 259.5 232.1 238.5 243.9 
33 New Brunswick 186.4 192.8 187.0 197.9 188.5 188.3 193.1 194.7 
34 Quebec lO a4 1,884.0 1,886.5 1,887.9 15895),5 1,874.0 pe ee) 1,906.0 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 PASTE YAS) 2,811.0 2,768.0 2,840.7 2,832.8 2,792.5 
36 Manitoba 281.1 289.9 286.8 292.5 282.6 291.9 305.7 299.0 
37 Saskatchewan 316.0 319.7 318.5 327.4 310.9 304.5 323.9 326.3 
38 Alberta 861.6 878.1 897.0 928.2 876.8 890.5 919.3 901.5 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 qeOditien) 1,014.9 1,001.0 1,017.9 1,017.9 984.5 
40 Yukon and Northwest Territories 23.3 Ailey 22.0 22.3 23.6 24.2 Desotl 24.3 
(1) Each series of Table 25 including the "total all stores" has be 


(2) 
(3) 


factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of 


en adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


Per cent changes - Are calculated on cata expressed in thousands of dollars. 


Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


= 53: — 


Canada 

Per cent change(2) 
1981 1980 

Variation procentuelle(2) 

September September Year- 

Septembre Septembre  to- 

1981 1981 date(3) 
Sept .P Sept. Oct. Nov. Déc. 

August September __L'année 

Aodt Septembre A 

1981 1980 date(3) 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,534.2 1,373.6 1,431.0 1,449.7 1,442.1 = a lay/ + 11.7 + 12.9 Epiceries - Boucheries 1 
396.8 332.9 333.7 339.5 354.5 + 0.4 + 19.2 + 19.9 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
151.6 114.8 119.8 118.4 120.2 +0 5,5 + 32.0 + 19.6 Tous les autres magasins d'aliments . 
826.3 79141 797.5 805.3 824.7 - 2.3 + 4.5 + 1105 Grands magasins 4 
163.7 16107: 161.5 164.4 168.0 es Slis7i +P nes: + 950) Magasins de marchandises diverses B) 
147.4 129.7 135.3 131.1 136.1 +5 1.2 + 13.6 + 1358 Magasins généraux 6 

88.0 85.1 85.3 85.5 85.6 =r tat + 3.4 + 8.1 Bazars 7 
1,389.9 1,403.3 1,339.6 1,400.1 1,403.5 + 11.2 =e 120 + 8.1 Concessionnaires d'automobiles 8 
eee ove one don wes eee ee eers Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
645.2 505.8 518.2 524.6 554.6 =" (G52 + 27.6 + 25.8 Stat ions-service 10 
121.3 93.4 9255 94.2 99.0 =9 1039, +a29e9: + 30.7 Garages 11 
172.0 148.8 147.0 149.1 158.1 Dav + 15.6 + 23.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
94.1 82.3 83.3 84.4 83.7 ae Sy.) + 14.4 + 17.3 Magasins de vétements pour hommes eS. 
152.0 134.4 134.5 139.4 140.5 aw 252 load + 11.7 Magasins de vétements pour dames 14 
Midiyie | 100.0 101.0 105.4 108.7 + 0.8 + 17.1 + 15.6 Magasins de vétements pour la famille 3) 
10.8 Daz B15 1 9.6 + O59 + 16.7 + 16.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
Wed 62.4 66.3 63.5 65.0 =e 12 + 14.6 + 18.9 Magasins de chaussures pour la famille WW 
70.9 66.1 65.1 63.6 67.8 + 0.9 + 7.2 + 16.4 Quincailleries 18 
106.4 105.6 106.2 109.5 108.0 - 0.6 + 0.7 + 5.6 Magasins de meubles 19 
Sis 25.6 26.2 Ze Ze Ea Sei] 28 PALER aoa on Magasins d'appareils ménagers 20 
40.8 46.6 47.0 46.4 47.7 + 1.0 - 12.4 oe be Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
272.2 22. 240.0 244.5 246.8 oS al) + 17.3 eT Gia7: Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
40.6 36.3 36.6 37.9 38.7 - 8.6 + 11.8 + 22.8 Librairies et papeteries 23 
31.8 27.6 28.2 28.2 AUS) 4.6 + 15.4 + 14.6 Fleuristes 24 
64.6 62.8 62.9 en 62.7 - 4.1 + 2.8 + 10.4 Bijouteries 25 
103.1 86.2 84.0 84.1 84.5 SHS + 19.6 + 15.9) Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
111.6 102.4 106.1 107.0 107.8 Sal + 9,1 a Alileo. Magasins d'accessoires personnels 27 
941.0 857.0 869.9 877.8 847.9 - 1.0 + 9.8 + 14.9 Tous les autres magasins 28 
7,946.5 7,247.4 7,245.0 7,380.4 7,451.5 + 1.0 eS GR 7/ + 14.3 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 

134.7 126.0 130.0 129.8 S24 ay Daz) + 7.0 = eso Terre-Neuve 30 
33.0 S454 30.5 32.0 BSe2 - 0.2 + 6.0 + 10.8 Tle-du-Prince-Edouard 31 
237.0 22D .O, 227.0 228.3 229.7 =" 2.8 HPO + 10.1 Nouvelle-Ecosse 32 
194.5 180.6 181.9 183.0 183.7 - 0.1 Se ey. + IE. Nouveau-Brunswick 33 

1,920.7 1,810.8 1,796.9 1,823.3 1,831.8 + 0.8 + 6.1 oe WA Québec 34 

2,845.8 2,556.3 2,544.5 2,629.1 2,630.8 BS a hoe) + 11.3 + 15.2 Ontario 35 
304.3 22h 274.3 275.1 279.0 + 1.8 + 11.6 + 13.4 Manitoba 36 
342.9 298.6 300.1 307.8 303.2 ey Se + 14.8 + 13.6 Saskatchewan 37 
920.4 804.8 818.8 824.5 850.4 +2 201 + 14.4 + 17.6 Alberta 38 

1,001.5 917.0 918.8 938.0 964.2 Me) Beh A + 18.0 Colombie-Britannique 39 

26.1 22.4 20.1 20.1 21.0 ee Te #91607 + 20.7 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


(7) Chacune des séries du tableau 25 incluant “l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. £n conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


respond pas au total de "l'ensemble des magas 


anst. 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


(3) L'année & date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


} 


Canada 

1981 

MCD March April May June July Aug. 

MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aodt 
No. 

Kind of business: ¥ 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 91.53 96.42 104.59 107.12 112.84 106.37 
3 All other food stores 3 93.28 99D. 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 7 82.38 Chips) 98.42 92.57 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 3) 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores yy 87.04 92.46 107.19 109.52 112.33 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 112.23 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
11 Garages 3 95.31 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13 Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 91.77 
15 Family clothing stores 3 79.96 95025 99 .84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92.75 111.96 91.96 94.69 92.91 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 97 53 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 9995 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.85 98.57 100.48 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100.38 97.66 OT ia 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 (e725) 116.41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97/556 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 

30 Newfoundland 3 91.39 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31 Prince Edward Island 3 83.97 Oey) 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 3 88.98 99), 15 108.61 106.66 106.58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 - 
38 Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99a 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92,39 92.74 1O2 77 114.18 110.83 107.78 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1981 


Sept. 


96.50 
101.43 

96.48 
102.67 
103.25 
102.95 

96.64 

92.86 
102.35 
102.58 
101.62 

95.91 

96.48 
109.27 
107.17 
120.51 
111.55 
101.34 
106.84 
108.05 
141.33 


97.27 


107.23 
85.36 
86.09 
85.76 
97.40 
97.59 


98.28 


99.89 


99.41 


96.27 


98.81 


98.16 


97.27 


99.43 


99.71 


98.16 


99.31 


100.21 


1982 

Jan. Feb. 
Oct. Nov. Déc. 

Janv. Fév. 

NO 
Genre de commerce: 
106.80 93.40 108.35 98.66 Sie2G Epiceries - Boucheries 1 
102. 30 95.84 106.49 89.58 84.50 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
101.35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 4 
119.66 135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
104.40 97.07 118.14 81.49 T1541 Magasins généraux 6 
99.91 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 7 
109.33 93.21 T2597. 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
108.80 89.25 70.56 Tiles) 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
10745 101.26 102.79 91.18 86.90 Stat ions-service 10 
107.05 100.70 oes) 89.02 87.45 Garages 11 
110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
103.35 113.88 181.80 90.73 676715 Magasins de vétements pour hommes 13 
111.97 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
108.29 A051 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
119.13 111.15 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 17 
105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 19 
110.20 107.35 124.88 Das) 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
109.40 105.38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
100.51 97.75 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
95.23 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 23 
90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 24 
85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bijouteries 25 
84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 27 
102.02 101.14 148.67 79.71 76.14 Tous les autres magasins 28 
106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 

107.02 101.39 124.12 78.29 Daz Terre-Neuve 30 
104.02 99.22 115.09 78.41 74.93 Ile-du-Prince-Edouard 31 
104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-Ecosse 32 
105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 34 
106.18 101.62 126.43 {Shy i) 82-22 Ontario 35 
106.29 101.99 123.23 83.46 78.83 Manitoba 36 
106.99 104.04 digi, 82.46 78.32 Saskatchewan 37 
105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 38 
103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 39 
102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
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TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1981 
Jan. Feb. March April May June 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,594,335 1,481,871 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338,634 310,609 333,642 361,522 398,615 390,631 
3 All other food stores 114,121 107,367 117,142 132,707 137,171 137,366 
4 Food group ge eet) 1,749,054 1,833,879 1,977,649 2,130,121 2,009 ,868 
5 Department stores 643,951 568,881 689,205 793,737 822,993 835,884 
6 General merchandise stores 134,917 133,174 158,380 153,167 163,940 162,894 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 132,341 152,776 (Bley 
8 Variety stores 61,838 59,608 69 ,876 82,608 87,263 86,328 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 Ves 226i 972 1,242,318 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 86,350 94,324 
11. Women's clothing stores 125,805 98,991 123,977 136,950 150,731 148 ,558 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90,864 100,797 108,278 107,856 
13 Specialty shoe stores 10,268 W76 7,961 10,137 10,843 10,067 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 55,151 69,494 77,502 70,866 
15 Clothing group 354,742 278,870 346 ,466 397,575 433,704 431,671 
16 Hardware stores 49,290 44,294 51,893 63,916 84,316 85,152 
17 Household furniture stores 115,396 ST 27 105,703 113,638 124,118 142,608 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 7a fete Jo3s3 PEN MIS) 33,325 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 47,770 55,837 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204 ,436 223,994 247 ,365 285,577 316,922 
21 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229 ,829 242,831 253,540 261 ,634 261,690 
stores 
22 Book and stationery stores STH; 33,726 33,686 35,645 37,025 36,705 
23 Florists 21,880 29,281 23,626 35,818 43,762 29,149 
24 Jewellery stores 44,337 42,436 44,722 54,371 64,805 63,756 
25 Sporting goods and accessories stores UG ENE 61,843 81,834 107 , 360 130,140 118,538 
26 Personal accessories stores 90,457 86,342 89,528 98,456 105,788 110,697 
27 Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 265,608 292,771 342 ,493 335,569 
28 All other stores 483,861 448 ,893 514,186 554,499 597,825 610, 363 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,583,472 1,566,467 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,659,846 5,567,246 
31 Motor vehicle dealers HA sis) 1,261,302 1,536,127 1,677,444 1,606,750 1,629,736 
32 Used car dealers 34,648 40,549 46,697 51,808 49 ,406 46,355 
33 Service stations 533,164 494 ,093 552,146 589,271 625,990 653,949 
34 Garages | 93,403 87,048 Cees) 107 ,823 117,275 116,477 
35 Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 200,616 200,321 
36 Automotive group 1,896,398 1,984,348 29 oD OFT. 2,596,261 2,600 ,037 2,646 ,838 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8,259,881 8,214,084 


July 


Juill. 


1,581,409 
432,401 
144,752 

2,158,562 


757,805 
145,108 
160,657 
84,816 
1,148, 386 


82,009 
139,711 
100,318 
9,862 
63,852 
395,752 


79,897 
120,307 
30,907 
44,835 


275,946 


257,942 


35,235 
24,599 
59,402 
116,937 
119,222 
395,307 
602,625 
1,611,269 


5,589,915 


1,486,804 
46,084 
707,449 
134,669 
192,199 


2,567,205 


8,157,120 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


e367 


Per cent 
change 
1981 1980 
Variation 
procen- 
tuelle 
Aug.? Sept. 
1981 
Sept.P Sept. Oct. Nov. Déc. 
Aodat? Sept. 
1980 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,509,570 1,480,462 nen Aare) 1,482,618 1,414,533 1,514,808 + 12.8 Epiceries - Boucheries 1 
420,258 402,449 333,445 340,750 329,976 371,776 + 20.6 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
142,359 146,221 110,773 120,945 118,745 140,124 + 32.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,072,187 2,029,132 1,756,447 1,944,313 1,863,254 2,026,708 + 15.5 Groupe d'alimentation 4 
786,486 848 ,390 805 ,649 824,123 990,566 1,458,478 + 5.3 Grands magasins 5 
160,241 169,034 167,827 194,831 219,424 219,437 + 0.7 Magasins de marchandises diverses 6 
MDD 997 eke ley 132,690 140,155 129,487 159,751 + 14.3 Magasins généraux 7 

88,615 85,034 84,172 81,898 96,078 159,768 + 1.0 Bazars 8 
elo 59. 1,254,165 1,190,338 1,241,007 1,435,555 1,997,434 + 5.4 Groupe de marchandises diverses 9 
75,622 90,796 79 ,002 84,967 97,792 1D 23y + 14.9 Magasins de vétements pour hommes 10 
143,707 166,141 145,050 147,556 152-109 209,917 + 14.5 Magasins de vétements pour dames 11 
114,552 125,506 105,949 107 ,084 120,453 181,879 + 18.4 Magasins de vétements pour la famille 12 
9,912 12,969 10,870 11,124 10,623 11,140 + 19.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 
67,380 79,788 70 , 308 79,292 82,646 86,814 + 13.4 Magasins de chaussures pour la famille 14 
411,173 475,200 411,179 430,023 463,623 641,007 + 15.6 Groupe de vétements 15 
72,141 TAL eis 67,113 67,741 64,976 88,020 + 7.0 Quincailleries 16 
115,257 113,653 Pc Tales fila) (tee 116 ,066 113,041 #17) Magasins de meubles 17 
29,727 33,601 26,988 /eehoayap 30,048 33,998 + 24.5 Magasins d'appareils ménagers 18 
43,552 45,439 51,409 50,480 50,200 55,820 - 11.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 

accessoires 
260,677 264,508 Ley 7A| 258,476 261,290 290,879 + 2.8 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
262,461 264,780 226,965 241,188 237,677 323,872 + 16.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

43,582 43,573 39,355 34,467 40,262 70,910 + 10.7 Librairies et papeteries 22 
25,324 27,139 251 D>. 25,210 23,816 41,341 + 14.2 Fleuristes 23 
59,350 55,593 53,503 54,341 79,110 WARES) Sed) Bijouteries 24 
101,460 88 , 399 75,206 68 ,008 71,020 106 , 305 + 17.5 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
117,921 108 , 733 99/18 100 ,037 107,483 165,624 aS DG Magasins d'accessoires personnels 26 
377,197 331,271 290,475 317,668 325,660 561,393 + 14.0 Magasins de boissons alcooliques 27 
575,812 587,047 534,762 559,372 586,992 688,915 + 9.8 Tous les autres magasins 28 

1,563,107 1,506,535 1,343,202 1,400,291 1,472,020 DehUy ZOD: + 12.2 Groupe de tous les autres magasins 29 

5,498,483 5,529,540 4,958, 387 5,274,110 5,495,742 7,086 , 521 + 11.5 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,208,453 1,290,660 1,301,699 1,478,885 1,289,567 1,114,981 - 0.8 Concessionnaires d'automobiles 31 

39,825 39,614 39,423 45,644 39,047 32,303 + 0.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 
691,175 661,795 512,830 556,072 536,453 568,731 + 29.0 Stat ions-service 33 
122,745 123,233 94,264 99 oS, 94,818 94,270 + 30.7 Garages , 34 
157,129 165,011 141,128 160,241 169,742 184,771 + 16.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 

mobiles 

2,219,327 2,280,313 2,089 , 344 2,340,155 2,129,627 1,995,056 +. 91 Groupe d'automobiles 36 

7,717,811 7,809 ,852 7,047,731 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 10.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


lay Bi = 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemb le procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - RUlurere de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 15.0 
February - Février 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4.4 
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 D2) - 4.7 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 7,121 - 2.6 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 1.9 
August - Aodt 1,378 Vaya B) 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 1,299 554 1,368 6,658 + 4.7 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 1,374 6,748 + 13.7 
November - Novembre 1,016 2,290 1,126 486 11,399 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 531 1,973 7,603 + 1.8 
Year - Année 11,912 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
1980: 
January - Janvier 890 1,372 930 468 914 4,574 + 356 
February - Février 930 1,354 767 395 988 4,434 = Sit 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 Dares - 1.6 
April - Avril 1,007 2,015 2,221 463 1,228 6,934 + 30.2 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 + 22.9 
June - Juin eee PP EN) ZZ, 744 1,694 8,273 + 16.2 
July - Juillet 1,524 2,393 Lg Oa 795 29219 9,258 + 25.4 
August - Aodt 1,891 2,509 2,038 861 25139 9,438 + 19.1 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 + 22.1 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 7,985 + 18.3 
November - Novembre iy72231| 2,744 1,055 508 1,559 Gisntiuy, + 12.7 
December - Décembre 1,401 3,723 Tso: 686 2,345 9,294 + 22.2 
Year - Année 15,601 Piya is) 18,881 F123 19 3822 88,376 + 16.5 
1981: 
January - Janvier 1,361 1,788 1,084 666 Zo 6,624 + 44.8 
February - Février lee) 1,725 1,279 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars 1,473 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 
April - Avril 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 10.3 
May - Mai 1 iT? 2,763 pag (es 577 2,079 95551 + 294 
June - Juin 2,552 2,870 2,574 486 2,325 10,807 + 30.6 
July - Juillet 2,995 2,908 2,158 851 2,952 11,844 + 27.9 
August? - Aodt? 3,163 3,062 2,390 731 2,742 12,088 + 28.1 
SeptemberP - SeptembreP 2,611 2,938 2,265 676 2,359 10,849 + 3325 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. 


- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 


S 59.5 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Eeoupe Groupe de magasins Conces- Eretpe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
CSIP aiverscs ee tus atch onasies Seem mnPamOMEIR Sacre Nanette Twiacs neste mates 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 1,594 4,021 822 155 iN tenis) 8,267 spall 
February - Février 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6 
March - Mars 1,709 5,534 (ie 95 1,940 10,469 + 7.2 
April - Avril 1,481 4,848 NG 122 1,842 9,465 + 8.7 
May - Mai 1,700 5,444 V5,.952 100 (apa phe 10,951 + 14.0 
June - Juin M972 6,738 yea 111 2,262 12,994 + 11.4 
July - Juillet 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
August - Aodt 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 + 9.5 
September - Septembre 1,921 5,019 bese) 89 2,015 10,377 a fhe) 
October - Octobre 115,795 5,167 1,338 82 2,086 10,468 - 3.6 
November - Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3 
December - Décembre 1:59:17, 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2 
Year - Année 21,007 66,427 14,893 1,206 Papi) 128,856 + 4.1 
1980: 
January - Janvier 1,699 5,506 1,430 38 1,487 10,160 + 22.9 
February - Février 11,955 4,906 1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
March - Mars 1,912 6,500 1,385 58 1,979 11,834 + 13.0 
April - Avril 1,843 5,718 1,509 63 2,029 11,162 ~The? 
May - Mai 2,298 6,095 1,622 67 2232 12,314 + 12.4 
June - Juin 2,458 7,200 1,703 60 2,466 13,887 + 6.9 
July - Juillet 2,470 6,399 1,667 79 225715) 12,988 + 18.8 
August - Aodt 2,433 6,239 1,540 66 2,422 12,700 + 11.1 
September - Septembre 2,242 7,618 1,580 69 2,536 14,045 + 35.3 
October - Octobre 2,166 6,467 1,589 66 2,354 12,642 + 20.8 
November - Novembre 1,977 6,367 1,210 56 2,394 12,004 + 8.2 
December - Décembre 2,261 8,956 1,188 71 3,569 16,045 + 14.5 
Year - Année 25,714 THIGH 17,830 733 27,631 149,879 + 16.3 
1981: 
January - Janvier 2,118 6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 18.7 
February - Février 2,167 5,683 1,284 59 16992. 11,186 + 10.8 
March - Mars 2,198 7,184 1,423 82 2,266 13,153 penis 
April - Avril 2,226 6,511 1,715 76 2,528 13,056 + 17.0 
May - Mai 2,647 T262: 2,015 79 2,987 14,960 + 21.5 
June - Juin 3,006 8,681 1,931 85 3,075 16,778 + 20.8 
July - Juillet 2,750 7,054 5723} 65 2,877 14,469 + 11.4 
August? - Aodt? 2,735 6,953 1,491 64 2,866 14,109 + 11.1 
SeptemberP - SeptembreP 2,600 8,373 1,348 46 2,984 15,351 ate De) 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
UT) For composition of kind of buSiness groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 


' 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


1979: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1980: 

January - Janvier 
February - Février 
March — Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August? - Aoatt 
SeptemberP - SeptembreP 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


millions 


174.6 
177.4 
177.1 
178.9 
180.1 
181.0 
181.9 
183.1 
184.4 
185.2 
186.6 
185.8 


181.6 


192.4 
194.5 
194.5 
195.9 
199.1 
199.8 
201.2 
202.9 
203.7 
205.6 
207.4 
206.5 


200.7 


215.5 
217.7 
218.2 
219.4 
222.2 
223.5 
226.7 
227.1 


227.8 


Current Year/year Constant 1971 
dollars per cent dollars 
unadjusted change unadjusted 
Dollars Variation en | Dollars 
courants pourcentage | constants 1971 
non-désaison- | pour l'année | non-désaison- 
nalisés nalisés 
of dollars - millions de dollars 
5,007.5 + 14.7 2,868.0 
4,982.9 + 11.6 2,808.9 
6,172.6 + 16.8 3,485.4 
6,033.2 + 10.1 3,372.4 
6,771.2 + 12.9 Boo aul 
6,978.2 + 12.5 3,855.4 
6,374.4 + 13.4 3,504.3 
6,697.5 + 15.5 3,657.8 
| 6,295.8 + 4.1 3,414.2 
6,705.9 + 13.7 3,620.9 
7,000.9 + 12.7 5,751.8 
8,005.0 + 8.0 4,308.4 
77,025.1 + 12.0 42,407.2 
5,651.4 + 12.9 Sei lc) 
5,761.1 + 15.6 2,961.5 
6,128.0 - 0.7 3,150.0 
| 6,585.0 + 9.1 3,360.6 
7,362.4 + 8.7 3,696.7 
6,952.0 - 0.4 3,479.5 
7,069.7 + 10.9 3,513.8 
7,148.2 Gay) 3,525.22 
7,047.7 + 11.9 3,459.5 
7,614.3 + 13.5 3,702.6 
7,625.4 + 8.9 3,675.6 
9,081.4 + 13.4 4,398.4 
84 ,026.6 + 9.1 41,859.3 
6,670.0 + 18.0 3,095.1 
6,265.7 + 8.8 2,878.1 
7,099.7 +4159 3,254.0 
7,813.2 + 18.7 3,561.3 
8,259.9 + 12.2 3,717.3 
8,214.1 + 18.1 3,675.2 
8,157.1 + 15.4 3,598.2 
7,717.8 + 7.9 3,398.4 
7,809.9 + 10.8 3,428.4 


Year /year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Current 
dollars 
seasonally 
adjusted 
Dollars 
courants 
désaison- 
nalisés 


6,043.7 
6,122.2 
6,407.9 
6,308.1 
6,346.5 
6,418.9 
6,519.7 
6,551.7 
6,500.5 
6,572.7 
6,552.3 
6,645.0 


76,988.9 


6,710.8 
6,705.0 
6,694.1 
6,670.0 
6,747.2 
6,767.6 
6,994.6 
7,083.2 
7,247.4 
7,245.0 
7,380.4 
7,451.5 


83,696.9 


7,743.9 
7,688.0 
7,787.3 
7,907.3 
7,743.4 
7,817.0 
7,957.4 
7,868.1 


7,946.5 


>—.——— $$ —___ 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


- —— - —————— a 
a Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


Constant 1971 
dollars 
seasonally 
adjusted(1) 
Dollars 
constants 1971 


désaison- 
nalisés(1) 


3,485.9 
3,487.9 
3,638.3 
3,533.6 
3,539.0 
SNOT LET 
3,589.7 
3,574.2 
3,524.6 
SeS2TeN 
3,484.1 
3,512.9 


42,470.1 


3,506.0 
3,491.6 
3,464.1 
3,420.7 
3,404.7 
3,405.2 
3,479.2 
3,495.1 
3,545.2 
3,501.4 
3,541.9 
3,543.2 


41,798.2 


3,612.2 
3,574.8 
3,562.5 
3,609.7 
3,51552 
3,514.6 
3,517.0 
3,459.3 


3,486.3 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


NN NS es es eT 


XIND OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices. ) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 
Variety stores. 


Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


ile 


AS 


. Epiceries, 


- Tous les autres magasins d'aliments. 


. Grands magasins. 


. Magasins de marchandises diverses. 


- Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. 


- Stations-service. 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exelus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d!'occasion 
seulement ). 


Stations-service. 


Garages. Garages. 


. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


Wis 


18. 


19. 


Z0; 


HAN 


jijd- 


25% 


24. 


Loe 


26. 


227 o 


28. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet-— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


ils 


20. 


Zale 


Tape 


De 


24. 
Ze 


26% 


Lilie 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magaSins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
gjouets et ide) jeux; 


Tous les autres magasins: 

Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


‘8. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and _ infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.$; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


nee.Ce 
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28. 


Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; -magasins de 
vétements usagés, marchandises 4 la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
Tieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 


que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 


artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 


- Automobile 


Tables 28 and 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stofes; and family shoe stores. 


dealers. Motor vehicle 


dealers. 


- Automotive group. Used car dealers; ser- 


Vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d‘automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de lL"automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


“LECTED PUBLICATIONS 


| Following are publications of the Mer- 
yandising and Services Division in the 
tail Trade sector. 


| 
} 


italogue 


and Stocks. 


5-002 Department Store Sales 
1938. 


6 jlehey, 2%) joysige Lebssis MISE. 
(ISSN 0380-7045). 
| Total sales and number of outlets, by 
| provinces, and selected metropolitan 

areas, and sales and inventories by 


departments, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions, 
| Advance Release. M. Bil. First Issue, 
950) 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


Bil. 


3-007 New Motor Vehicle Sales. M. 
| 1932. 


Approx. 15 pp. First Issue, 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
| inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 


adjusted. 
3-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
| 24 pp. First Issue, 1972. (ISSN 


0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


3-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 


(Ae pPreeinsteslssue, |) 1955. (ISSN 
0380-7878). 
Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

3-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
Zimepp. ‘Firses issue, ) 1998. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


= 265 — 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 


métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 
Ventes des grands magasins par région. 


Rapport provisoire. M. Bil. Premier nu- 


méro, 1950. 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


neufs. 
Premier nu- 


Ventes de véhicules automobiles 
M. Bil. Environ 15 pages. 
MELO Rdg 2a GLSSNEOZ05=5595)). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins a 
succursales et magasins indépendants: va- 
Tiations trimestrielles en  pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


x 


Magasins de détail a succursales. A. Bil. 


Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 
Magasins, ventes, salaires, stocks, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities’ by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 356 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
QO. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


63-218 


63-219 


63-224 


Les 


de l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


63-607 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus 
Statistique Canada publie une grande variété dt 
bulletins statistiques sur la situation économi 


que et 


gratuitement un catalogue complet des publica 


tions 


Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 4 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISS 
0590-5702). 


~Ventes de divers produits, par mode d 


distribution - démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (1SS| 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi qu 
nombre d'employés et la paye, par région 
par province et au Canada, par année sco 


laire. 


Manuel statistique pour études de marché 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1973 
(ISSN 0590-9325). ; 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, 
revenu et les dépenses des particuliers 
l'équipement ménager. 4 


i 


Cl 


Résultats de l'exploitation - Commerce di 
détail. H. Bil. 29 pages. Premter numéro, 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des_ ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le codt des bien: 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. Les 
résultats de 1l'exploitation concernant d 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des_ prochaine 
années. 


publications suivantes sur les résultats 


Magasins de vétements pour hommes, 1974 d 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 F 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
7) 


Pharmacies au détail, 1978 


social du Canada. On peut se procure: 


courantes en s'adressant a Statistique 
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Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A O59. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
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can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 
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On peut se procurer cette publication, ain 
que toutes les publications du gouvernement 
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les librairies ordinaires ou par la poste. 


Nota 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


= (Aiill (oie vasyero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformém 
dans cette publication de Statistique Canada: 


-. nombres indisponibles. 


--»- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secre 


* Le lecteur est prié de noter que les donne 
sont fondées sur des réponses qui ne sat: 
font pas @ la norme habituelle exigée pc 
la publication ou que celles-ci ont | 
plus grande marge d'inconsistance que 1' 
devrait normalement obtenir, et ce, aA cat 
de la structure de la liste, c'est-a-di 
des ajustements dus aux créations et «& 
disparitions et des changements dans 
classement; elles doivent par conséque 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Stati 
tigque Canada CANSIM (systéme canadien d'inform 
tion socio-économique) fournit au public tout 
les statistiques actuelles et historiques s 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,28 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres s 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprim 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Po 
plus de renseignements, s'adresser au personn 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjonctur 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (télépho 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux d 
bureaux de Statistique Canada situés a travers 
Canada. 
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TRODUCT ION 


| Retail trade estimates are derived from a 
tTvey of Canadian "retail locations", uti- 
zing a basic concept (see below) which is 
mmon to both the census and the current 
Tvey program of the Merchandising and 
Tvices Division. (The census also mea- 
Tes the activities of "establishments"; 
wever, this concept is not used in the 
nthly survey of retail trade.) 


| 
| Businesses are first classified to the 
tail sector on the basis of "census value 
ded", (1) which is defined in retail trade 
the difference between sales and the pur- 
ase price of the goods sold in a particu- 
r period. Companies which fall into the 
tail sector are then further classified to 
ecific categories of business (using the 
ree-digit Standard Industrial Classifica- 
on code) on the basis of "major activ- 
ye - the proportion of sales accounted for 
| each kind of business or by each type of 
+ iad sold. 


The next step in the classification pro- 
dure is to survey those businesses se- 
cted for the sample in order to obtain 
formation on the number and activity of 


eations operated. Such information is 
quired not only to determine if individual 
sinesses, particularly multi-location 


sinesses, qualify for treatment as 
hains" (see definition following) but also 
isolate retail locations from non-retail 
d make possible a more precise classifica- 
on of each to one of more than 90 "kinds 
business", which are subsequently grouped 
to 28 trade groups for purposes of publi- 
tion. 


Because this is a  location-oriented 
Ivey, the scope of coverage is extended to 
clude locations operated by non-retailing 
sinesses. When it is determined that a 
nufacturer (for example) operates one of 
re retail locations, the same treatment is 
ven as outlined above. Retail locations 
n be operated by businesses whose princi- 
l activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise Aa cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"établissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chague genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
lc 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon di 
commerce de détail permet la révision des esti. 
mations mensuelles tout en tenant compte de 
réponses’' tardives. La publication mensuell 
fournira done des données provisoires pour I 
mois en cours et des données révisées pour Il 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel: 
sont basées les données présentées ici varie d'ur 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


1981 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February - Février 24 

March - Mars 26 

April - Avril 2S) 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 26 

August — Aodt 25 

September - Septembre > 

October - Octobre 26 

November - Novembre Zp 

December - Décembre 26 


1980 

Number of Number of Number of 

Saturdays shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre de Nombre de 

samedis jours samedis 
commerciaux 

) 26 4 

4 25 4 

4 2S 5B) 

4 25 4 

5 7 2D 

4 2S 4 

4 26 4 

3) 26 » 

4 25 4 

5 26 4 

4 25 5 

4 26 4 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp] ing Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. lLé 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs 
lorsque des renseignements sont recueillis @ 
partir d'une enquéte par échantillonnage. Or 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage et 


eelles; qui ne le sont pas. 


ampling Errors 

Sampling errors are present because ob- 
stvations are made only on a sample and not 
) the entire population. The sampling 
‘ror, in addition to the size of the sam- 
.e, depends on factors such as variability 
) the population, sampling design and 
»thod of estimation. For example, for a 
iven size of the sample, the sampling error 
‘11 depend on the stratification procedure 
iployed, allocation of the sample, choice 
’ the sampling units and method of selec- 
con. (Further, even for the same sampling 
ssign, we can make different calculations 
) arrive at the most efficient estimation 
‘ocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
ide about the entire population covered by 
ie survey on the basis of data obtained 
‘om only a part of the population, the re- 
ilts are likely to be different than if a 
mplete census was taken under the same 
yneral survey conditions. The most impor- 
int feature of probability sampling is that 
'e sampling error can be measured from the 
imple itself. 


m-sampling Errors 


_ These errors are present whether a sample 
' a complete census of the population is 
ken. The non-sampling errors can be at- 
ibuted to one or more of the following 
lurces: 


verage error. This error results from in- 
mplete listing and inadequate coverage of 
‘e€ population of interest. 


ita response error. This error may be due 

questionnaire design and the character- 
tics of the question, inability or un- 
llingness of the respondent to provide 
Trect information, misinterpretation of 
@ questions because of definitional diffi- 
lties and different tendencies of differ- 
t interviewers in explaining questions or 
terpreting responses. 


n-response error. Some respondents may 
fuse to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding 
its can be imputed using the data from re- 
Onding units or some earlier data on the 
N-responding units if available. The 
tent of error due to imputation is usually 
known and is very much dependent on any 
aracteristic differences between the re- 
ondent group and the non-respondent group 
the survey. This error generally in- 
€ases with increases in the non-response 
te and attempts are therefore made to 
tain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels. que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 


recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  l'erreur 


d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues &@ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas 1l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur @ mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. We abe 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 


termed the expected value. The expected 
value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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Le traitement. L'erreur peut se produire lo 
des diverses étapes du traitement, telles que 
codage, l'entrée, la vérification, la pondérati 
et la totalisation, etc. 


Il'est difficile de mesurer les erreurs n 
liées 4a 1'échantillonnage. De plus, il faut 1 
cerner €& un niveau ou elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffr 
définitifs. Quant aux estimations du prése 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de min 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités o 
été définies avec beaucoup de précision, au moy 
des listes les plus a jour; les questionnaip 
ont été congus avec soin afin de réduire au min 
mum les interprétations possibles (on a deman 
aux interviewers de poser les questions tell 
qu'elles figurent au questionnaire); les divers 
étapes de vérification et de traitement ont fa 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; 
n'a absolument rien négligé pour que le taux 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fa 
bles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et _ 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen 
enquéte est un des nombreux échantillons de mé 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mé 
plan et les mémes conditions. Si chaque écha 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte men 
essentiellement dans les mémes conditions, 
faudrait s'attendre 4 ce que l'estimation calc 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nom 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue 
tous les échantillons possibles. Autrement di 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait | 
recensant toute la population dans des conditio 
indentiques de collecte et de traitement. U 
estimation calculée @a partir d'une enquéte p 
échantillonnage est dite précise lorsqu'el 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantill 
peuvent ne pas correspondre & la valeur prob 
ble. Cependant, comme les estimations provie! 
nent d'un échantillon probabiliste, il @ 
possible d'en mesurer la variabilité par rappo 
& leur valeur probable. Ainsi, la variance d'u 
estimation, qui en mesure la précision, | 
définit comme la moyenne, parmi tous les échai 
tillons possibles, des carrés de la différen 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et 
variance, il devient possible de mesurer la pr 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-typ: 


or example, the standard error, defined as 
ne square root of the variance, is a mea- 
ure of the sampling error in the same units 
3 the estimate (e.g., dollars). The stan- 
ard error is a measure of precision given 
hn absolute terms. The coefficient of vari- 
tion, defined as the standard error divided 
y the sample estimate, is a measure of pre- 
jision given in relative terms. For com- 
arison purposes one may more readily com- 
are the sampling error of one estimate to 
ne sampling error of another’ estimate 
prough the use of the coefficient of varia- 
ion. 
1 

| The measure of sampling .error shown in 
his publication under Text Table II, "Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
ariation. 


a 


_ The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation is: 


V(X) = S(X) 


X 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


ye percentage error (PE) of X will be: 
=(X) = (CVOOY Se obs 
i 


br example, an estimate X = $8,000,000 with 
|standard deviation S(X) = $400,000 has a 
pefficient of variation of .05 and assuming 
‘normal distribution we can say; "the prob- 
dility is approximately 68% that the actual 
srcentage error in the $8,000,000 estimate 
3 less than 5%". 


mn-sampling Error Measures 


| 

| The exact population value is aimed at or 
3sired by both a sample survey as well as a 
ensus. We say the estimate is accurate if 
: is near this value. Although this value 
3 desired, in practice however, we cannot 
3sume that the exact value of every unit in 
Ye population or sample can be obtained and 
socessed without error. Any difference 
2tween the expected value and the exact 
apulation value is termed the bias. Sys- 
smatic biases in the data cannot be mea- 
ited by the probability measures of sam- 
ling error as previously described. The 
ccuracy of a survey estimate is determined 
/ the joint effect of sampling and non- 


ampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
M-response error. To assist users in 
/aluating these errors two response mea- 
Wwes are given in Text Table II. The 
2sponse rate is a measure of the proportion 


1x 


soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia- 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
€évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PECK): =aCViCXo exes OO ete 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5 %. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées Aa 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées @ 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif I1 donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de I1"échantillon qui one 
répondu assez tét pour étre incluses dans le pré- 
sent bulletin. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données 
réellement déclarées. Par exemple, le taux de 
réponse d'une cellule comportant un échantillon 
de 20 unités dont cing répondent lors d'un mois 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing 
unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance & 
déprécier la fiabilité de Jl'estimation; a 
faudrait done tenir compte des deux unités de me- 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re- 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour _ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de  détail he 
prennent pas en compte les  ventes_ directes, 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de vente au: 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 
marchage, les ventes par distributeur automati- 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les 
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ou 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des "magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, par 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca-. 
tion de matériel et la restauration, moins les— 
rendus, les rajustements et les remises. Les | 
ventes totales nettes comprennent également; la; 
valeur des reprises, les prélévements de marchan-_ 
dises pour usage personnel (au détail) et les. 
commissions au titre de la vente de marchandises | 
appartenant a d'autres personnes. On ne prend 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 
le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


\LASSIF ICATION 
| 
ind of Business(2) 


) Estimates of retail trade are stratified 
y geographical area and by kind-of-business 
lroupings which are based on the Standard 
industrial Classifications and the retail 
ind-of-business categories employed in the 
966 Census of Merchandising and Services. 
ince the monthly retail trade survey is a 
location" survey, as noted above, each in- 
ividual (retail) location of a firm is as- 
igned a kind-of-business code_based on its 
ajor activity (or type of commodities 
old). 


In this report, retail trade is strati- 
ied into 27 major kind-of-business group- 
ngs plus a miscellaneous category. In 
eder to increase the usefulness of these 
tatistics, the composition of each kind- 
f-business group is described at the end of 
qe report. 


ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
9 being stratified by kind-of-business 
roupings, are also broken down into chain 
dd independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 
ne following definition: 


Chain store organization "an organization 
derating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
ynership". 


_ Any firm not meeting the above definition 
3 automatically classifed as an "indepen- 
2nt" organization, the only exception being 
Jepartment stores" which are classified in 
jeir entirety to the chain component. 


“THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
“a sample survey using methodology which 
.ffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 
| 


' The new methodology was primarily devel- 
ed because, after 1969, there was no ade- 
Jate source of information available to 


2) For a detailed definition of each kind 
_ of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. tant donné que 1l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins A succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 

Magasins &@ succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 


x 


dans la catégorie des magasins &4 succursales. 


ME THODOL OGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i.e., of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "link-relative method", i.e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of new census benchmark 
data. 


yall 


aprés 1969 pour mettre 4 jour la partie de l'an 
cien échantillon comptant les entreprises dite: 
indépendantes. Il nous était désormais impos. 
sible de tenir compte des nouvelles entreprise: 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leur: 
portes -(disparitions). Le niveau des ventes dé. 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'i: 
y avait un certain degré de sous-estimation, la. 
quelle sous-estimation avait atteint 4 % e 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12, 00 
entreprises) a été choisi au hasard A partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume deg 
ventes. Des estimations des ventes totales at 
détail ont été tirées des résultats du sondage 2 
l'aide de la "méthode de rapport en chafne", 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 
entreprises @ celui observé pour le mois corres- 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 


visé; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 
Pour compenser les effets de détérioration 


dans l'échantillon, on a procédé tous les ans 4a 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises grace aux 
rapports sur la nature de l'entreprise recus par 
la Commission d'assurance-chémage et on effec- 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pour 
obtenir les données qui nous intéressaient. En 
outre, toutes les entreprises échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afin 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels et 
d'établir des estimations pour les enquétes a 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultats 
ont ensuite servi a la mise & jour des estima- 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon= 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait & utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé a 
un ajustement compensatoire en fonction des 
entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers; 
ajustements ont souvent été considérées dans le’ 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti- 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de 


recensement. 


i 
i 


|w_ Sample 

With the advent of the new survey, the 
nsus will no longer be employed as a 
‘ource" universe. The Revenue Canada (Tax- 
sion) list, supplemented by chain and de- 
‘rtment store lists and an area file list, 
imprises the new universe. A sample of 
proximately 16,000 independent firms, 
ratified by eyeieeeaeel regions(3) and by 
e Standard Industrial Classification code 
s been selected from this universe and 
rveyed in order to verify the kind of 
isiness of each firm. Estimates are then 
coduced monthly, stratified by “trade group 
i geographical region. 


_The method used for the estimation of 
tal retail sales is one in which each 
mmpled unit's reported data is inflated to 
diverse levels by multiplying the reported 
ta of the sampled unit by the inverse of 
fe probability of selection for the unit. 
r firms which do not respond on time(4) in 
particular month, an estimate is imputed 
ing a statistical technique which employs 
‘number of components such as: cell aver- 
es, last month's sales, other trends, 
c. Consequently each firm in the sample 
st have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
nked (as was the old survey) to the census 
sults. Instead, the estimates derived in 
@ course of the survey will be compared 
th census data in order to determine the 
use of any differences which may be found 
exist between the two levels. Based on 
ese findings, revisions will then be made 
_ compensate for any errors or discrepan- 
es discovered (such as in coding of firms 
erroneous kinds of business codes, over- 
timation in particular cells, etc.). 


| 
MPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


_The universe used for the new survey is 

mposed of two basic parts: a master file 

st (including chain and department store 

mponents) and an area file list. These 

mponents provide a more adequate represen- 

tion of the retail trade universe than the 

evious survey. 

: 

) The metropolitan areas of Montréal, 

_ Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

) Late responses are included in revised 
estimates. 


erst 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impé6t) fut complétée par la liste des magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par aan et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes 4 temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins Aa succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a T-4 
number (i.e., having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


Xiv 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commer: 
de vente au détail est fondé sur une série | 
profils tirés de la fraction du fichier princip, 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux co 
merces de vente au) détail et est stratifié jp 
région et selon le schéma de codage de la Class. 
fication des activités économiques. Cet élémer 
du fichier est une liste de toutes les entr 
prises de vente au détail qui ont un numéro T 
(entreprises ayant des salariés & l1'égard de: 
quels des déductions sont faites aux fins | 
l'impét). Cette liste est mise & jour tous I 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatii 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entr 
prises et dans le cas d'entreprises existantes 
tous les changements de nom, d'adresse ou | 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuiel 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et | 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ct 
mises a jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont éliminées de 1l1'échantillon et | 
échantillon de créations est prélevé sur les not 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemef 
mensuel en fonction des créations et des dispar: 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal « 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probs 
bilité donnée de sélection déterminée par le lie 
d'exploitation, le schéma de codage de la Class: 
fication des activités économiques et la tail. 
des cellules. Lors de la constitution du fichie 
de l'échantillon initial, la sélection a port 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte 
Depuis lors, seules les créations ont fal 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins @ succursales et grands magasil 


> 


La liste des magasins A succursales et de 
grands magasins constitue un sous-ensemble ¢ 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Le 
établissements commerciaux figurant sur cett 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apré 
les documents de Statistique Canada) comme magé 
sins a succursales et grands magasins et qui on 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre 
prise fait partie de l'échantillon). Cet él 
ment, qui est mis & jour tous les mois d'apré 
les données de Revenu Canada, fait égalemer 
l'objet d'une mise a jour annuelle. Ces der 
niéres mises a jour sont fondées princiaplemen 
sur les déclarations obtenues dans le cadre ¢ 
l'enquéte annuelle sur les magasins & succursale 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei 
gnements puisés a d'autres sources comme les fe 


vues portant sur le commerce. f 
{ 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est 4 
compléter la base de l'échantillon. Cet élémen 
supplémentaire permet: 


0 provide an estimate for firms which do 
ot appear on the survey master file Chten, 
aving no employees for whom tax deductions 
re made); 


0 compensate for the time lag involved in 
btaining birth/death adjustment through the 
urvey master file. 


The area file was derived by selecting a 
umber of areas in Canada (as defined by the 
abour Force Survey), covering all regions 
ith the exception of the Yukon and North- 
est Territories. To create the area file 
ortion of the sample frame, the selected 
teas were completely enumerated by field 
2presentatives and an area file composed of 
ll businesses in the selected areas was 
ceated. This file was than matched against 
ye survey master file to determine which 
irms were present on both files. For those 
irms which appeared on both files, the uni- 
2rse was represented by the sample of firms 
strived from the survey master file. All 
matched firms (on the area file) auto- 
atically became part of the sample file. 
very month since the original enumeration, 
te twelfth of the selected areas has been 
ympletely re-enumerated in order to locate 
ly new firms which may have come into exis- 
2nce during the preceding year. These new 
‘rms are then matched against the entire 
irvey master file. Similarly, all new 
isinesses which have been added to the sur- 
xy master file from the Revenue Canada 
vaxation) updates are matched each month 
jainst the entire area file. Once it has 
Pen determined that firms are matches, they 
‘e removed from the area file and given a 
ance of selection on the survey master 
le. The remaining unmatched firms on the 


‘ea file are included in the sample. 


| 


‘ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 

| 

The sales data (for Canada by kind-of- 
siness grouping and total retail trade by 
Ovince) contained in Table 25 have been 
justed to account for seasonal and trad- 
g-day variations. The seasonal adjustment 
thod applied to this series is a computer- 
ed ratio-to-moving average method. The 
andard computer program used is the United 


ates Bureau of the Census, Method II, X-11 
rsion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
petitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde A des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ad juste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facon A 
couvrir tout le territoire canadien A l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par 1l'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working of 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 


estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 


then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables & 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou @ d'autres événe- 
ments qui se répétent a des intervalles régu- 
liers.. Il est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire &a la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables a la 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou & des 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en 
contiennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations d'un mois & 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent | 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour | 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 
tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de> 
mois. Le MDC, ou mois & dominance cyclique, — 
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyen 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur & celui du facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est égal Aa un, dans celui de la série la 
plus irréguliére, il est égal @ six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend 4 lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen- 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS | 

Afin d'obtenir la valeur estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars: 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen: 
des indices implicites de prix appropriés fournis | 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes | 
de commerce ainsi dégonflées sont ensuite: 
totalisées pour produire l'estimation  de- 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 
un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante~ en dollars | 
constants. | 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" 
category. The following chart provides a 
nethod for converting the "new" groups back 
so the "old" for anyone wishing to compare 
one series with the other. 


_ The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
jld surveys: 


Jepartment stores 

3eneral merchandise stores 
neneral stores 

Jariety stores 

fotor vehicle dealers 
fen's clothing stores 
lomen's clothing stores 
family clothing stores 
lardware stores 

Jewellery stores 


_ The following trade groups, for which 
lata will be published in the new survey, 
fete previously represented in the "all 
ther stores" group of the old survey: 


lsed car dealers 

iutomotive parts and accessories stores 
jook and stationery stores 

lorists 

porting goods and accessories stores 
‘ersonal accessories stores. 


xXvil 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE - 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données parafitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra & quiconque désirant comparer les sé- 
Ties de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Quincailleries 
Bijouteries. 

Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 


magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group 


Combination stores 

Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 

All other food 
stores (5) 

Service stations 

Garages 

Specialty shoe 
stores 

Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio 
and appliances 
stores 

Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Old trade group 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


Service stations and 
garages 


Shoe stores 


Furniture, televi- 
sion, radio and 
appliance stores 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 


"fuel and fuel oil dealers" 


classified to 


have been re- 


wholesale trade and conse- 


quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, 


sundries stores" 


tionery and 


confec- 
includes 


not only "grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, “grocery, confectionery and sundries 


stores". The 


latter 


kind of business 


includes the so-called "jug-milk stores" 


and 


"convenience stores" 


as well as a 


number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 


vey, 
lished 
group. ) 


"confectionery stores" 
in) the 


were pub- 


"all other food stores" 


(6) The new trade group "Household appliance 


stores" 


includes the 1966 kind of busi- 


ness, "electrical supply stores", which 


was previously classified to the 


"all 


other stores" group. 
(7) The new trade group "Dharmacies, patent 


medicine and cosmetics tores" 


includes 


the 1966 kind of business, "patent medi- 


cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 


stores" group. 


XValded 


une 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


ventilation plus fine des groupes utilisés 


dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries-boucheries 


Epiceries, confiseries 
et -magasins d'arti- 


Epiceries et épice- 
Ties boucheries 


cles divers(5) 


Tous autres magasins 

(ayy 
Stat ions-service 
Garages 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


alimentation(5) 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 


Magasins de chaussu- 


Magasins de chaussures 


res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 

Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 


Magasins de meubles, 
de téléviseurs, de 
radios et d'appa- 
reils ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7). 


Outre 


Pharmacies 


ces modifications, les "marchands de 


combustible et de mazout" ont été reclassés dans 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 


les 


totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 


(6) 


(7) 


fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries" 
et épiceries-boucheries"), mais aussi la 
catégorie du recensement de 1966 "épiceries, 
confiseries et magasins d'articles divers". 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
"comptoirs de lait en cruche" et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 
vant classés dans la catégorie des "épice- 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dans 
l'ancienne enquéte, les "confiseries" fai- 
saient partie du groupe "tous autres magasins 
d'alimentation". ) | 
Le nouveau groupe commercial "magasins d'ap- 
pareils ménagers" comprend le genre de com- 
merce de 1966 "magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans la 
catégorie "tous les autres magasins". | 
Le nouveau groupe commercial "pharmacies, ma- 
gasins de médicaments brevetés et de produits 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 "magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 
de beauté", qui faisait auparavant partie du 
groupe "tous les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité 


October 1981 Preliminary, September 1981 Revised 


» selon le genre de commerce et la province, octobre 1981 préliminaire, septembre 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
a per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Roucheries Fane, 94.7 68.7 80.7 
Grocery, confectionery and sundries stores - Fpiceries, confise- 
ries et articles divers 45.3 60.4 60.7 VThal 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 62.7 74.6 56.2 WZek: 
| Department stores - Grands maqasins 100.0 100.0 - 
| General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 68.3 Diez. CHF 75.3 
General stores - Magasins généraux 68.4 84.2 62.8 WEES) 
| Variety stores - Bazars TE SP AS) 71.8 85.9 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 100.0 100.0 66.7 83.4 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'oecasion - - Se) 72.5 
Service stations - Stations-service 66.7 89.1 60.8 75.6 
Garages - - 60.7 76.5 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 92.9 MA) W2iZ 83.8 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 86.6 78.1 67.9 80.8 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 57.4 78.8 66.2 81.0 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 81.6 90.1 WAR 82.9 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 69.8 67.4 80.4 Daal, 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 76.1 90.9 67.6 81.9 
Hardware stores - Quincailleries Dileil 42.9 Aken 81.2 
“Household furniture stores - Magasins de meubles 60.0 62.9 67.6 80.0 
|Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 50.0 50.0 57.7 75.8 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 50.0 100.0 Wile 83.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 56. 80.0 73.8 83.7 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 71.0 74.2 66.4 78.6 
Florists - Fleuristes Biel 59.2 75.8 
Jewellery stores - Bijouteries 45.7 Vidiou 65.3 78.7 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires SileZ Oiliee. 63.2 76.4 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 69.4 80.8 67.1 77.2 
All other stores - Tous les autres magqasins 63.5 81.0 59.0 74.7 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 68.3 83.2 64.2 78.7 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 76.5 90.1 53.6 71.9 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 74.4 93.0 58.6 74.3 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 67.8 84.3 63.9 78.4 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 76.4 87.7 64.9 77.7 
Québec 71.0 83.3 The) 81.3 
Ontario 63.9 80.8 62.7 81.7 
Manitoba 73.4 86.9 62.6 76.3 
Saskatchewan 73.6 88.0 ot 76.8 
Alberta 62.6 77.4 Sai TERT 
British Columbia - Colombie-Britannique 67.2 82.5 63.0 HS) 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.3 100.0 50.9 68.9 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, October 1981 Preliminary, September 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1981 préliminaire, septembre 1981 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 


variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


wa variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 
= préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
> estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - RBoucheries 93.6 98.4 71.0 84.7 .014 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers Dilhees 73.4 63.1 VAISS) 024 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments T5.4 86.2 54.9 72 2 056 
Department stores ~ Grands magasins 100.0 100.0 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 96.4 98.8 66.2 Thee +039 
General stores - Maqasins généraux 89.7 58.0 69.2 86.2 064 
Variety stores - Bazars 83.7 Shis| User 90.8 -007 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 69.1 87.6 .008 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - SA) 76.2 039 
Service stations - Stations-service 86.5 Oe 63.3 77.3 071 
Garages - - 65.8 82.6 107 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 87.6 89.9 79.8 88.8 038 
Men's clothing stores - Maqasins de vétements pour hommes 90.6 Wick, 68.3 76.6 .016 
Women's clothing stores - Maqasins de vétements pour dames 63.4 78.8 71.6 86.3 060 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 6955 95.6 VIED 87.0 .056 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 72.5 87.6 90.9 97.3 -039 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 78.6 91.0 65.4 89.6 .013 
Hardware stores - Quincailleries ages 90.9 76.5 83.3 .078 
Household furniture stores - Magasins de meubles 69.1 69.0 66.8 TES -009 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers Oz D2: 66.6 83.6 117 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 49.4 100.0 76.2 83.0 .039 
Pharmacies, patent medicine end cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 76.4 89.5 78.5 86.2 -007 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 74.2 84.1 67.9 83.1 -043 
Florists - Fleuristes 41.6 53.6 58.7 74.0 -007 
Jewellery stores - Bijouteries 58.3 93.4 69.5 80.6 035 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 98.0 98.5 64.8 76.0 046 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Wo ee: 88.4 oi) 84.8 048 
All other stores - Tous les autres maqasins 67.0 87.6 64.8 82.0 = 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 87.5 94.0 68.2 83.3 -008 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 89.5 91.2 52.9 69.5 .020 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard CA hg eyes) bere) 75.0 -025 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 85.7 95.4 70.6 82.1 015 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 88.5 96.9 64.0 Wes £027 
Quebec 91.6 95.9 75.0 83.2 .017 
SINNER) 86.3 96.1 66.3 86.5 .008 
MEU Ale 88.7 95.3 Gilat 82.2 021 
packetcheualy 81.0 95.7 71.2 83.4 2055 
Aezeres 80.5 79.3 63.8 80.0 .021 
British Columbia - Colombie-Britannique 93.1 96.7 (AG 83.2 032 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.7 100.0 52.4 W269: -038 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland ~ 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
; = 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 23,261 + 450 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,417 + 94 
Allfother food Stores) .5.. 2s gee er aenvalr ara 1,664 + 326 
Departmentsstones) isk eee ete eracri ie ta 10,454 + 39 
General merchandise stores ........-......-.+ee0 sues 10,612 + 6:3 
Genetal*Storesiw.g.deccta et ooo Peis ache teceeesttgee suditicenetee 8,278 + 5a 
VENENT SIGISS cing cao Se aac oho Doitde clerac dd dee feo olor 4,053 + 12.3 
Motor vehicle: ‘dealers. 2: 10s oe eee 2 oo coke ee eae 17,624 - 32.2 
Wsed) icarsdealersic.ic 0s wigem.yins 4 rian oer wens area eee : 250 - is 
Service: stations «25 caciacies coos nce eye tteh goede 13,873 + 105 
Garages. UN foe oe eee ce ee ea teen rere te 1,389 + 23.6 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's clothing stores 3.33.2 $5 fils cme cen + oe eee + 142 
Women's: clothingestonesiyas. ne eons ciate seme ercras 4 + 10.5 
Family clothingistores Wyecnnerae cette setts ee ere - 44) 
Specialty: shoe" stores eerie cae ees cee cane 4 
Family ‘shoe storeste = arenas tari. ce ee + 11.8. 
Hardware: Stores s....:i cedars esis aint teers «cate eter 

Brant a tavccne ce rasteaeecar et marine + 68 
Household! appliance’ stores .............. eee. s0.- 0. : = (37 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 26.1 
Book andistationery stores. .....:....0..0:ev0eess es + 25.6 
Flonists:.< Cyingersen. dete parent nee, ora one teat aw ene Ceaaaeees 7 | 
Jewellery’ stores:-.cn,.. severe | aoe eee eee + HO! 
Sporting goods and accessories stores................ - 18.8 
Personal accessories stores ...............0..0. e000 + 20.6 


All other stores 


Allistoresess thy 2 ek ce er a ee dee - + 05 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 
January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


, Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
| = 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


203,168 = + 17.4 | Epiceries - Boucheries. .... 2.0.0. 00.00200.. 0000. oe ee. 


xX x 150,897 + 21.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 14,142 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

88,307 Fi nO:0 88,307 GraNdSiMagasimS .yav-s:nce-scass4ee-asuaa aca 4 
xX Xx 81,687 + 14.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 81,542 26 | IMAGASINS GOMER AUK: en... 0. xensmertexeeent ace in lenses: Oe ee 6 

x x 34,004 BO BAZANS iii iceysmsn a raacnoaincleoewomebsadyauatad asus Sashiscuen oye 7 

x x 221,493 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 3,275 - 13.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x Xx 136,903 2] STAUOMSESEMVICE) ce crires cienone vw aueureneacisreeue Ree eee ae 10 

- - 12,834° ziv UG AE EGOS ss sss dhivcrsnadsnSgeis Pages copeey al eaeal ee ee 11 
x x x = ~—~—SCX:~+| Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x 5,009 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 14,033 + 19.2 Alife Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x 37,061 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= - X Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

6,719 tae 2onl 2,456 9,175 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 3,218* 3,218* QUINCAIINCHES gases eiecvatyerss. 5.4 acute co oe 18 

= = 14,906 14,906 5 | Magasins de: meubles .......:.....0 Se, SSA Bee 19 

= - 1,647* 1,647°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= = 10,988 * 10,988* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 62,903 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

x Xx 1,159 Librairies:etpapeteries:..:....2..).:. 3 See eee 23 

= = 3,104 FIGUISEOS os issi5 s)eicnsiousczeanedsbovopsten ten dtgee eel eee eee 24 

x x 4,630 Bijouteries ss)... s)ocas04incs satien cera 25 

x x 5,690 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Xx X 5,188 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

48,796 $813:3 41,600 90,397 Tousvlestautresimagasins.: 2.) -.)-1a) ee eee 28 
845,629 1,328,137 Ensembleides:magasins«,...: <-/....-..41-.- «eerie eee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change Sales 
1981/1980 


Variation 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 1,078 - 20.3 


All: other food stores .. 22aeveee > Sass ee, et. Se 192 - 12.9 


Department: ;StOres: <.c4.eAeneisooner s,s 30s Oe Mee ee eer i 4,488 + Om 


General merchandise stores .................000 ee eue 


General Stores cee 5 ie sede eas cd Reus oa Re 1,225 + 21.6 


VahietyxStOresy sot Keniecs teiccatacarncstne Meng bareewh ete acl eee X x 


Motor?Vehicle ‘dealers: ........ 2aaow eee aa yours - 20.4 


Men's: clothing:stones @eyvaiert: Aces Sheree 4 ae 199° 


Women’s: clothing. stores asin: Saas Serene. Se ae 388 + 14.4 


Family .clothing ;stores*ie!. A). aeee Soret. Oe. eee 337 - 14.7 


Specialty shoe stores: SaseRrines. “ae See. eee x x 


Family shoe stores. 2semeied. SoG seer eee x x 


{Si Hardware “Stores:: 2s). << oc ace cen pores ae mee 108° 
Ubi aouseholdaturniture: Stores: a... 1... eee henner eee x x 
20)|| Household. appliance: stores, an ewe.aaeeee eee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,390°* 
23 | Book and stationery stores....................00000 x K 


Florists 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


42,896 


> 4 


x 


106,647 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


53/6425 = +710'3))]Epiceriest=s Bouchetios amy ean anne ee 


13,130 -< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


- 2,177 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
+ 6.4 42,896 Grands MagasinS hac. ss ores ane cs oe ee 4 
x 15,260 .) | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 11424" ~ 107 Magasinskgenéralixes «45 nsqsen es 4 oo eee 6 
et Been RR OK OE Ber CORR 5c BazarS® scsletera ae Seem renee ean ae 7 
~{ U,e99 - 22} 60,699 - 2.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
sip OS eee x Cx =x Vendelirs*d/automobilesid’occasion:... , . aaeiey ae eee 9 
x 40,124 © |) SIAUONS-SCIVICER. on settee oes ak Se ee 10 
= 2,805 * Garages ™, 5, srs 3.5 wd cman a ein Scene ee A 11 
x 4,992 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx 1,685 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 12.6 3,524 Magasins de vétements pour dames................... 14 
X 3,120 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille................ 7 
- QUINCAINETIES: 5c 0e8 perce mee ges oe eee 18 
- Magasins de'imeublest1.« 1.2.4 «een eee eee 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- Librairies*et papeteries™s. ...21 1. I, Ya eee 23 
= FICUStES PS. 00.5000 1. acid one enn ee eee 24 
x BiOULETIOS hs: 4 obo se ten 4a anes a ee 25 
a 3,634 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 1,821 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 39,664 + 716'5 | Tous#lesvautres*magasinS«=. .3.«.7470..5.)-). eee ee 28 
222,242 328,889 Ensemble des magasins.......................... 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia — 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Alli:other food :stores .. ..tamasiact qentgere ara ee er 
Department <StOleS 3. sce nsec ae Fie ee eee 
General merchandise stores ............. 0.00. e eee eee 
General ‘Stores; tech. peck ss asia. es. Eee 
Variety :Sloresmnc Gang.deScies emis beeen 
Motor vehiclexdealers: ..i... oceania eee eee 
Used’ car «dealers;..:..3. canis aa eae 
SOrviCG: StatiONS: «ens aicnco Aad aeavevsta cae so RACs 
Garages eis ine sie ees cis he Aly ave Goons 2 ea cc Oe 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing! Stores crairais aor etre cas. erties 
Women's: clothing ‘storestaane aes Saereee Ge cee 
Family clothing istoresyciat at eae etree a. aE 
Specialty ‘shoe: stores. seawater oe 
Family shoe: ‘stores’. tees at aac peeaenver ae. oer 
Hardware: stores on. s aon eerste ees «eo ee 
Household appliance ‘stores eassians cy. nee nee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores.... ........... 


Personal accessories stores 


All other stores 


All StS. ...ois, eS hes55,010:3, 3 o SES Oe eee. 112,913 


Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation 


32,206 
1,357* 


21,343 


by Kind of Business 


Sales 


Ventes 


61,982 
9,474 
2,387 

21,763 

12,697 
3,727 
5,741 

32,206 

Uno 


21,997 


1,576 
2,457 
1,925°* 
1,076 
2,950 
11,647 
1,462" 
907° 
1,584°* 
635* 
2,228 
28,442 


251,146 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


; Magasins a succursales 


/ 


Chain 


Sales 


Ventes 


x 


x 


181,620 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


stores All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 S 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


564022 «(16.8 iEpiceries. \Bouchotiosa-ta.0 weeseee Ge aa 


81,577 + 23.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


Xx 25,885 Tous les autres magasins d’aliments................... 3) 

+ 10.6 181,620 Grandsmagasins ioe 2. -. Aye 4 
x 91,080 + 12.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 33,027 33,027 =U PEG aSINSGCUOlAUXc. ayumi eee eee 6 

ar. Were 6,615 47,967 DAZ ONS io oo aces eu hbo ae ro ee if 
= 400,789 400,789 -3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

~ 16,667 16,667 -J | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 9 

= eS 196,166 202506, ae 7a Stations-Semvice eae en a 10 
= x Me  ARRIGATAQGCS ee oi oo ayn se och bee noe 11 

x Xx 56,865 + 25.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

cr les! 11,562 19,816 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
etond 15,010 40,933 Magasins de vétements pour dames................... 14 
+ 11.0 27,433 32,282 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx 13,035 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

- 24,123 Quincailleriess 2 os ssh 34-5 530. eye an ee 18 

x 174670) 16-61) Magasinsidesmeubles ssn) 19 

x 7,949 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 22,448 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

+ 13.6 77,880 100,985 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,962 13,566 * Librairies;et\papeteries 2... < -.csccpene » peeves ee ee 23 

x 7,570 FIGURISTOS ico usc. sated cee ate eee 24 
arise 14,173 BHOULCHCS Fie cy ec somas fs  oe Sent coe | eases ae 25 
X 9,715 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
oO 18,194 22,293 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 256,322 +31'0°8))| Tousslespalittesimagasins: <=) .i2 1) 2 ee 28 


Ensemble des magasins................c0c-2se00. 


1,351,920 2,324,558 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
October - 1981 - Octobre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation — 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 39,192 + 96 


Grocery confectionery and sundries stores............. 11,418 + 19.6 


All other food: storés.. S75 et SR eaee ee ee 4,076* 


Department ‘stores: .w.2< ict Coe i ee een eee : 18,438 + fie 


General merchandise stores ................0 eee eee 7,039 + 6.0 


General:-storesaeeee oa ehicos Ft ee ee eee 6,553 + Tag 


Vaniely: StOreSierate aiita stochhintey bccn Beton Ada ee ibe 6,023* + 12.0 


Motorvehicle:dealers’: «|; =< "Peres Me cto rerenerts 30,066 - 24.0 


Wsed!car-dealers:.... OR eae, Dna Ee 406 = 205m 


Service’ stations; io seke ech: oi on eee 21,040 + 26.6 


Galagesin* dich wind A erete ee Me ahaa: SS caine ee a eo 


Automotive parts and accessories stores .............. 4,229 + 1165) 


Men's clothing)‘storesee. 3) 'Mt). ek Fea, ee eee : 1,621 +" O18 


Womens clothing: Stores® eis. 2s oe cele 3,394 ae) 2) | 


Eamily clothingastoresi. aie. ee ne cleats See 2,766 - 80. 


116) Specialty shoe storesi seers se eee eee 95 + 25m | 
17)| Family::shoe stores: Aakers Sees Ge eee 1,802 + Om 
8" lHardwaterStoness,:< snk seek. nn nae eee 1,803 + 4 
19 | Household furniture stores 5.0.0... 0eeccccececeeees 2,960 - OF 
20 | Household appliance stores! 002.00... 2095. 0.0..000- we 587* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 176° 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 8,794 + 17 | 
29) | Bookgand) stationery) Storesh..... 1. see eet ee a a 883° | 
SAA PIIONStS ers htyie.t 5k ek Acitiee ees hime ene ere eee 626 + 217 | 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘ABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


fAagasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
[oo - 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$000 
x x 352,632. » + 10.0.||Epiceries -. Bouchetiess:. hes. eeleeme! eb sees 1 
x x 102,326 + 18.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Xx 34,488 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
149,970 ap: =f fas) 149,970 -6,|'Grands magasins.: &......<5.05.5...... ee oe 4 
x X 48,914 + 10.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x Xx 59/6965 - 9:8) | Magasins generauix... 4s onesie 6 
45,255 + 243 es 52,692%  *955p 13.1, Bazars 005 wise cus oan. aa 7 
x x 371,173 -6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = : 4,776 -3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x ; x SS yale <-{ SLAUOMS=SOMVICEs 5. ee cue ere ie «oes se 10 
= = 10,650°* as 10,650* seq LAA AQOS Ys. cijai'at ewotte. «) Av ss ae el ua ohne s ee ee ee 11 
x x X 42,105 + 11.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,232 = 20:9 8,190 13,421 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
22,024 nO 7, 7,425 : 29,449 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,263 - 7.6 15,657 : 24,919 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Xx x 700 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x X X 14,478 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= - 14,955 : 14,955 7, (Quineailleri€S 2 sscc8< cca nc as oo so ee ee 18 
x x 32,393 Magasins de.meubles 2”. 2 ¢.... ..aseaee eae: eee 19 
= = : 3,703 .9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Xx 2,018° ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6,460 ap Pat} 10) : 77,278 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,982 cram 7, 4 6,915 .4 |) Librairies: et papeteries, ........ .:  . SSS. et ee ee 23 
= - 6,431 FIGUIISTOSS sv misse a ecards ose ee, a kee tpi ees absense ee ee 24 
7,418 +8 6:4 12,057 .O, IBHOUTETIES: 5, 35.6 58.0 noes an ace eas oss en eee 25 
- = : 21,997 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,664 = 2.2 8,914 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 184,009 -4. | Tous: les autres magasins, ...... uc. -).4 5 1a eT 28 


745,517 a | Leer) 189 bess eh ha 1,868,828 : Ensemble des magasins.......................02. 29 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


= to) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 


Departmentéstones: . 63 hoi a bh. © ein. eee 


General merchandise stores 


General StOneS isan ing. ds Os «hemes. ee: See 


Variety SlOneS ania tae = cane cies ten reared ora, 


Motor vehicle dealers 


Used:‘car dealers 3. ss, koe, Se ee ee 


Senvice stations a5 63. ss serach Sais & ow anc: OR 


GAL AGES ts: .33:-t arcane scnettuaaeks afer eaie Ant vaggacsi nt eee ee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe. stores. Sya4ah 2. aoe ee ae Sh. ae 


Hardwaresstones 2. 3.4 Steak ns cea ne eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Quebec 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Xx 

2,128 
159,084 
X 

Xx 


20,627 * 


3,764 
90,038 
662,148 


Independent 


Change Sales 
1981/1980 S 
Variation Ventes 


442,836 

143,500 

56,201 

159,084 

32,699 

21,806 

24,588 * 

256,583 

10,521 * 10,521 * 
150,499 176,829 
52,282 52,282 
X 43,146 
23,236 30,956 * 
26,958 46,730 
25,345 41,707 
1,854 4,446 
9,842 34,147 
27,222 
35,126 
5,617 
12,024 
53,326 * 
11,013* 
5,989 
8,981 
20,111 
27,736 31,500 
112,941 202,979 


1,329,801 1,991,949 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasir 


Change 
1981/198 
Variation 


zeit 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Québec 
January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


| 
\ 


$'000 
Xx Xx Xx Xf 4,021,638 « +>11/2'] Epiceries= Boucheries® tas oahcness onan: oege 
x x X X | 1,291,576 + 13.0 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
21,449 +) 3:0 449,902 + 24.0 471,351 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,367,392 + 49 = - | 1,367,392 Grands"MagasinSt 0.0. .00c.a00n5e ew ee eee 


x xX x x 265,921 -0 | Magasins de marchandises diverses ................... 


x x x x 207,286 -2) || MaQgaSINS: GENERAUK A «2. dyer ape. cine a ee 


181,304 st 2O 42,136* 22344059) Sacer 1 1:33) Bazarsm... 21 3c-rra ene ee ee 


xX x x X | 3,117,719 -© | Voncessionnaires d’'automobiles ...................... 


= = 150,021 ae 1S 150,021 + 18.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


233,137 + 31.7] 1,289,446 Game 7-O8 |e O22j584 Fate 8idih|) Stations-senvicom anny oan aia 


AQ0;A42D = 2-424 SM Garages it scy.cacituor nih Aen ee 


= = 490,442 + 24.3 


xX xX xX x 385,645 -6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


244,725* Magasins de vétements pour hommes ................. 


54,800 Sa 189,926 + 14.0 


163,822 + 14.3 226,488 + 22.4 Magasins de vétements pour dames................... 


390,311 


135,938 + 16.8 193,464 ap Pe 329,402 Magasins de vétements pour la famille................. 


18,426 32,599 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Su 
os 
2 
wo 


14,173 eta 9:9 


170,815 + 14.9 67,403 sp 7a 238,219 Magasins de chaussures pour la famille................ 


Quincailleriessg.5 5.5.8 sencestakoe i ee ee 


250,97 


34,853 - 0.9 323,754 ae GUE 358,607 “2 || Magasins: GeiMeubleSiy. 0)... eee arate eee eee ee 
x x Xx Xx 44,781 Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x x x 124,277 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
30,981 + 28.6 432,433 + 25.2 463,414 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
38,974 + 20.2 61,567 ap By 100,542 Librainies“etipapeteries S. <...<..... erste A ee ee 
x x x x 64,653 RIOUTISTOS RR esos Ackee tease ance ee ee 
x x x Xx 88,126 BiOURGTIOS Biol iiadn. ua enue Sob Eee Bee ee 
x . x x x 272,079 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


291,653 Magasins d’accessoires personnels.................... 


33,532 ap tehs) 258,122 ap 


750,512 +mlO/S W:013:343 + 68] 1,763,855 Tous jlesvauitresimagasins ic... nt s.6 UE ee ee 


5,690,221 


Ensemble des magasins..................-..0.00- 


9.1 |12,888,952 + 10.4 |18,579,173 


+ 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


No 


SAS 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

October - +981 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce : Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx 
Alliother’ food: stores. coors ae Brn = were eee. aaa: 1,393 
Department StOPeS n. iejc/<: Sines corceseensre cea neonate er 99,300 
General merchandise stores ............... 000s ee eee 
General StOreS yars.ctcscrersce hes sa ye de orcs cS 
Vablely: SIONS Hie rerenars ccrsncvctagens acer: consis rane areca ee ae 
Motor vehicle.dealers:........: Sees. 2 eee 
Wsed) car. dealers:...:...-; Paar eee Weert 
SONVICE! StATONS: Ae vendetet Percrege iataracd ne ene cs Sn eee 
Ga AGOS Heh Fang cha Ear Rey oercee Seek tase serie acne 1: eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens; clothing Siorest os”. Rie Sey, OR eee 5,364 * 
Women's: clothing: Storesty.i2. secrtrernit crn eee 10,499 
Family. clothing: Stores eisai smew serene. eer een 10,318 
Specialty shoe ‘stores: Aeeeneess Pash ty e 175i 
Family<shoe: stores! Satie, he, PA ee, a ee 12,532 


hardware. “StOLOSs i ios secsd seesete severe a cues. ee) 5 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


FEIORISUS: FR retake tere ete tet rR HO ic ere aR a 


Sa ET Tee. 2,889 
ee OR fe et Ol ty Moat ec 62,945 
SIO OOo DO GeO OIOOc SAB hicincecbidiacakete 394,492 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


11,493 
58,206 


561,894 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


242,569 
59,975 
26,312 
99,300 

7,465 
322 
8,431 

110,749 
5,214° 
81,108 
10,781 
13,604 

13,524 * 
19,577 

18,103* 
QTc skey 
16,085 
14,777 
14,311 

1,814 
4,977 
29,567 
6,905 * 
eee 
4,975 
8,697 
14,382 
121,151 
956,386 


All stores 


Change 
1981/198C 
Variation 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


= eye 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Montréal 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2;105;469 0)" -hi4i6.1 | Epiceries - Boucheries? ut 2 oeen. casks. nodeneeoee 


x x 454,062 -U | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

14,128 ar 246s) 236,965 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
839,141 STAT 839,141 Grands. MAGaSINS hues. aieannin ciao: Soa ee 4 
x x 64,119 -O | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= = 4,232* 4,232° ass JPIMAQASINS, GOMCTAUX(.y-) 55-4 seys nee aid ee eon cas sacs 6 

54,864 + 11.4 20,565 75,430 5D) PBAZANS.. .. ccrssewsiragemement deme aetedswe pclae 1/1 er te 

x x x 1,392,385 + 4.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 71,561 71,561 = + 16.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

164,369 + 31.6 519,468 683/838) “GG (23.8 || Stations:Sernvice) ..2.4-..\44.-1oe ae 10 

= = 102,396 102,396 A PCALAGOS : ereiceg- Fava ic dete toue Sopsvagee gs ae seas ace Nok ee 11 

x x x 122,689 -6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

39,351 62,609 101,960* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
86,559 512.5 81,014 167,573 Magasins de vétements pour dames................... 14 
84,672 + 20.5 55,461 140,132 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
12,672 + 08 7,534 * 20,206" Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
90,971 0 ey) 27,714 118,685 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 139,979 QUINCAIIEFIES 32s saieak aie so ob we Gh orden aus 18 

x x 148,853 .© 1) Magasins: G6 MCUDICS een eee a 19 

Xx x 14,296 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 48,968 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 259,095 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
29,487 + 29.8 64,797 Librairies: et;papeteries «......<...... 2 eae eee oe ee 23 
| x Xx 28,002 FlGUnIStES miu i cxcieor die oes atane wisn i eee ee ee ee 24 
x x 47,501 BIJOUBENES 5. i seis zeite os roy012 tee ae acne eae 25 

x x 102,043 + 6.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

25,691 + 8.2 109,054 134,744 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
517,776 + 11.6 526,430 1,044,206 Tous les autres mMagasinS Hee ces oie eee eee a 28 


Ensemble des magasins.......................2.- 


8,733,328 


5,364,948 


3,368,380 


= ane 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


Genre de commerce 


Sales 


Change Sales 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


532,970 123,917 


64,288 73,010 
4,212 49,982 
312,584 


52,848 


6 | General stores 


FAV ANIC SIORESE crams carvsccver teeny: apenas easy cease 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


10 | Service stations 


5,636 
456,248 


17,652 


193,231 


11 | Garages 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


145}: Women's: clothing; storesminan. nase ane eee. ao see 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


18 | Hardware stores 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and/stationehy; stores...) eee ee eee 


Florists 


44,973 
68,168 
20,657 
24,543 
12,072 

3,527 


8,949 


3,982 7,674 


28,655 79,892 


10,749 6,845 


14,934 25,681 


213,565 154,107 


1,486,382 1,497,172 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


656,887 
137,298 
54,193 
312,584 
62,352 
17,585 
28,756 
456,248 
17,652 
277,880* 
44,973 
73,941 
33,846 
62,083 
38,260 
5,931 
31,954 
20,117 
34,864 
13,245 
11,656 
108,547 
17,594 
13,262 
23,098 
20,459 
40,615 
367,672 
8.4 | 2,983,554 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ + 


ae 


+ 


16.8 
28.7 


25:9 


15.2 


10.7 
11.4 


- 15 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
| TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


4,621,450 1,052,484 + 1€A.2\) “5\673;933  \))45089.6 | Epiceries = (Bouchéries: Sw. aucun). weeds. aa 1 


572,259 1129.8 687,618 + 26.6) 1,259,877 + 28.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


! 42,960 Sell 424,769 + 19.0 467,729 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 2,670,207 +75110.3 - 2,670,207 FoellO3. Grands imMagasinSty cance acei eee 4 
407,513 ta) (6:6 80,394 + 14.0 487,907 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| x x x 164,477 1454 Magasin’ GOMEnaUX 7a, ...pcec8 eee aacs ee 6 
| 201,628 + 8.4 50,863 252,491 dl! FP BAZAN S so: nese ayo. ancenuehs hen shania ways cay onsesay-sks. esac ee if 
| = - | 4,685,867 4,685,867 = + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 167,996 167,996 + 21.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 738,926 1,760,712 2,499'637" ~Gih £297. Stations: Service| sa. sca eee 10 
| = = 393,598 S93}598 © = Fe 2212 MiG arages so. a.c4casekxsroneponne Ate ee 11 
50,273 - 6.4 624,270 Si 1sys) 674,543 ./ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
113,446 ap) Sk] 164,585 + 14.3 278,030 -4 | Magasins age vetements pour hommes ................. 13 

| 311,545 + 21.8 211,868 ae 2 523,412 + 13.0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
204,963 + 23.6 105,169 ap (s}s} 310,131 + 17.4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
19,351 + 14.6 26,271 + 21.9 45,622 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
170,783 + 15.8 69,940 tp fehis) 240,723 Magasins de chaussures pour la famille................ ZA 

x x 186,863 QUINCAIIERIES 55 «6s cassie ssa ee 18 

114,472 + 26.4 421,476 = + 27.0 | Magasins de meubles............................... 19 

x Xx 129,967 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| 42,142 122,886 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
254,636 + 18.5 970,676 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
96,572 + 20.8 159,561 Librairies.etipapeteries ..........0.2: eee ae eee 23 

x x 124,571 FIQUIISLOS:sexqcatecascuskoneie ha hcceteaay era ee 24 
94,171 + 3.4] 114,823 208,994 12] BY OUCTIOS icra: isan scasreacenuacioreeneniac ee 25 

x x x 253,667 + 12.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

150,907 a OL 236,870 387,777 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 1,884,972 + 12.4] 1,451,585 3,336,558 Tous les autresimagasins . 2... 4-6... ae eee 28 
2,874,611 13.7 |14,224,568 15.1 27,099,179 + 14.4} Ensemble des magasins.......................... 29 


HG) 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 


1981/1980 
Variation 


202,462 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 16,405 


All:other food ‘stores... ohnas AR: Ses. Ha 3,022 


Department stores 126,385 


General merchandise stores 14,859 


General stores 


Nariety) StONES i pectesccu siete aus oveitasts ro) ahd gitcaeo seed, on eh 


Motor vehicle dealers 


Usedicar dealers:.......... een eae ae See 


Service stations 35,480* 


Gale «cic cca eccrenceteorcher cil BSE aol acacia eae - 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's :clothing, Storesaesuiens . ant. See. SR 
Women’s, clothing) Storesirie ak he Sete ees ene 
Family. clothing;stores#onn S20 Rony. Seen ae oe, eee 
Specialty shoe stores 


Family shoe. stores: 22se Aare Se eet: 
Flardware StOnS i ccc.6.6'stscceccdeatioresoxetvue sc. oness) <a ere 
Household furniture stores 


Household ‘appliance stores aeeerrra: seen eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Independent 


Sales 


Ventes 


28,464° 
29,051 


24,456 


179,697 
3,070 
55, 127° 
14,744 
x 
10,471° 
11,320 
3,059 * 
PMT at 


4,287 


12,621 
67,401 


549,461 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


230,926" 
45,456 
27,478 

126,385 
17,839 
399° 
5,917 
179,697 
3,070 
90,608" 
14,744 
21,219 
17,316° 
28,204 
15,920° 
4,125* 
14,793 
7,328 
12,279 
4,989 
5,670 
44,898 
10,501 
5,337 
9,102 
11,016 
21,349 
141,777 


1,118,342 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + + 


17.5 
20.4 
20.3 

6.1 
13.1 


5.6 
48 
26.9 


19.4 
15.2 
27.3 
18.0 
20.5 


16.7 
16.4 


SF ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 
January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


_Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


1,756,197 220,095 + 17.2} 1,976,292 (| Epicenies'= Boucheriess 78. 220. Ses. Saeaee 1 


161,888 + 10.9] 267,881° 429,769* -! | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


30,046 = eh 217,279 ap 20) 247,325 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,094,122 a 1K O}y22 = - | 1,094,122 eel 0-2} Grands) magasins e.....40.-.1s1. ..-0.201. 1 ee 4 
Wat 3 1,535 + 68 27,137 158,672 .0 | Magasins ge marchandises diverses ................... 5 
| - - 3,190° 3,190° % P MAgasins GOMELAUX. icin d. a cssisgsviuesosanacz7 oessoan A 6 
| 43,317 i 0:0 8,461 51,778 2) PB OAZ ANS i. faucsns caus ebeaccuite gous ands dyna gtasraesh cas, yous xed Ve 
= = )|) i) rAste vite} 1,759,582 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - -] 27,868" 27,868° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
307,009 483,762" 790,771 * 23+) || SLAUONS-SEIVICE: coos ys caisis cose veneyeleleatseéci.> 215 ee eee 10 
| = = 133,942 133,942 20. AP AQOS gc wenis vette crus-totho ra seme uc uonexeunds keleinciewe Ongena ee 11 

x X Xx 202,082 + 18.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
59,925 nore 81,012* 140,937 * Magasins de vétements pour hommes ................. 116} 
| 140,999 st 23.6 95,672 236,672 Magasins de vétements pour dames................... 14 

99,396 ar WAS 23,357 + 19.8 122,752 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

15,044 + 12.5 16,414 + 34.8 31,459 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

77,437 aimee yes) 33,952 111,389 Magasins de chaussures pour la famille ................ ii7. 
x x 66,491 Quincaillenes... Gisis,c6 cusses ee dee onto ee 18 

65,643 + 34.6 160;084 - + 32:9'| Magasins.de meubles.........-......cepeee area =e 19 

x x 57,000* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 54,933 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

83,351 + 18.0 318,856 402,207 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
60,065 + 23.8 37,172 97,237 Librairies et papeteries ............ eee eee See ee 23 

| = = 49,555 49,555 Rleuristes» Aceon oo nudeioee weve ee eee 24 
39,482 + 07 41,651 81,133 2) BIOUCTES . a -i eee. np onoddiaveense ca 25 

x xX x 133,607 + 25.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

84,503 sel 123,130 207,633 + 19.2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
653,592 + 13.4] 633,729 1,287,321 Se +014.0. | Tous les autres magasins ........,...2. (nee ee 28 
4,979,147 + 13.6 | 5,136,655 21.3 |10,115,803 + 17.4} Ensemble des magasins.......................... 29 


SWABRE 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Kind of business 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 
3. VAI ‘other: foodistores: .. eG Ak Ses arenes. cee. re 
4 1 Department StON€S 6s. sie cye Gasnemouisd »0) ls SEO anne ok 
5, |General merchandise *storesir. . wasn s a. ene aetna 
GHG EMERALESLONES ix: foci ay rate tyate s to creators OS: Are een 
TAP NEANIORY SSTONES 1am 2 acess aca efacmaeenctoarele sapere tet eee 
8: | Motoravehicie jdealers ........ aes 0 Seen nae eee 
9 WSOd Carr AealOrs iiss. sca eee tek eee een ea ee 
NOS SOnVviCG AStationS iccxeck. ea od aceedote cnet A ee 
UG) || REET Cc Se ae ny eae ERM Ei c.f 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13."])Men;:s.clothing stores: eee. <0 ae eee 
14: | Women’s: clothing *storesst-a:->. cap arene ie cer ean 
15) LiRamily <clothingkstores#seeee BL lane cee eel ee 
16): Specialty shoes Stones inenneenteie sat aeeee ee) eee 
>| Family:shoes Stores, erate ene Set een PD en 
18> | Hardware: Stones irom c-acsyieesmaen eer on ee 


20 | Household appliance stores ....................000-- 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23 | Book and stationery stores......................-0.. 
AN ME ORISTS, 1,05 hss yon ces ie Ce RR ei mone -eonevaaaots eter 2 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


47,206 
5,563° 

x 
45,423 


6,721 


57,987 
894 
14,990 


2,006* 


1,054 


16,132 


149,838 


1,990 + 42 
2,347 + 19.8 
34,982 + 15.3 
318,669 + 10.7 


Sales Change 


= 1981/1980 


Ventes Variation 


61,781 + 12a 


14,678" +" 4a 


4,350* 
45,423 + 87 
6,901 + 107 
16,314 + 116 
2840 + 53 
57,987 - 32 
894 + 253 
20,263 + 258 
2,006" 
5211 9 + Ga 
2187 + 7.3. 
4715 + 44 
4537 + 174 
170+ 89. 
2,558 + 104 
2,158 + 96 
4,534" 
604 + 35.6 
2748 + 108 | 
11,617 + 
1,207. + 18.7 | 
905 + 44 
2,761 + 561 


= Ge 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


‘Magasins a4 succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Genre de commerce 
Ventes 

431,645 141,539 573,183 Epiceriest-' Bouchariess crn: eetronawnt aasele nae 
44,357 92,660 137,017 Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
x 35,831 Tous les autres magasins d’aliments................... 
386,215 386,215 GirANAS! MAGASINS He sateen scien ciesensawee cage ee ee 
! 50,228 51,718 Magasins de marchandises diverses................... 
x T43;031) = AAP | Magasins! Gen@taUrxcescscc-1sy:0cheu neuen cnc yeaa ee ee 
23,354 2,138 25/492. » + 7.8) )BaZarShaas. Ani ek ee ces ee eee 
= 541,602 541,602 = + 4.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 8,761* 8761" — ~~ ~~...) )\Vendeursidiautomobilesidioccasion:...........2 see een pee 
| 44,597 137,408* 182;005" 2 ce. | Stations SOMICRY 5...) cesses easserninistee oe 
- 18,070° 18,070* GAMAGOS I ween ccc vcovstves sun aundeeas avant ee ee 
X Xx 43,908 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
11,186 8,246 19,433 Magasins de vétements pour hommes ................. 
! 31,711 9,278 40,989 Magasins de vétements pour dames................... 
| 23,776 13,344 37,120 Magasins de vétements pour la famille................. 
1 Xx x 1,469 Magasins de chaussures spécialisees.................. 
| Xx xX 19,707 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
| = 19,367 19,367 QUINCAIN CTI OS ios. .osste ce ecntecoseusee ee 
= 32,398 * 32,398* Magasins' de meubles)..c.....:.0,:.-. ae eee eee 
Xx 5,869 Magasins d’appareils menagers....................... 
x 25,237 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
' 15,496 102,034 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
| 8,393 11,158 Kibrairieset:papeteriesi.......0....;. eee Ae ee 
| - 9,444 IGUIISICS ica ionstccaecietot mean enon acca eke Ree 
9,619 25,598 BIOULCTIOS).. iurckncsinc'sewatie acne cactus Garey eee 
| x 20,551 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
9,611 13,877 23,488 Magasins d’accessoires personnels.................... 
| 127,866 190,159 318,025 Tous: les; AUtKESSMAGASING? oseecsic.c-cQecieuncs oc 
1,291,892 1,566,828 2,858,720 Ensemble des magasins.....................-2+00- 


27 
28 


= A) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
October - 181 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 42,274 + 25.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,063 + 18a 
All ‘other foOdStOres:.,. CR ee eee eee, ee, eee 3,244 + 27.6 
Department: StOFOS ass <<) = cesrciewenesanelion au. nccors BERNER ol 41,004 7S 
General merchandise stores ..................0 eu eee 1,761 + 10.4 
General: Stoves: <erseser<:c.0-01ce8 teased a>. 2-) ae ee ; 130 - 63 
MAGI SUGTOS Wate cas ta rctrw cnc Have syn aranaw eras sas ov cr sdee 1a Aen X x 
Motor<vehicle*dealers: ..-....:. Sac eeiia, Aa eee 31,666 = 
Usedltcar: Geallers :...:...:.<-Roee seen hl eee Ne 452 + 1720 
SGIvVICE TStatiONS ~.::.0:caliesacevereteancaunssantlene as nen 15,269 + 35.7 
Garages 6 :s.1..5; icugmhetnhe oheeeateWers cvpioatik lend dayne 580 + 3012 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,626 + 1033); 
Men:s ‘clothing istores arvaiimn|. oc. Sn, So 1,474 + 16.6 
Women’sclothing ‘storesmanat). Wak Aes. Bee d + (2a 
Familyclothing {stores 7ett.W. Rat, Seer. oh, See +S 
Specialty ‘shoe stores: Hees Ae, ee x 


Family ‘shoe ‘stores. Seen. s. SA eee Sy, Se, Se + 10k | 


Hlardware-Stomnes ...<2wis edocs oneieen wae an Se 


Household appliance stores . 02.5... ..00020.-.0 eeu. - Te 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 21m 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 23.5 
Book and’ stationery ‘stores......... .. @0euhee. poe, + 21.0 
ol i ee tT eee + 10.2 
eS eee + 25 | 
, ee ape a + 48 


Dam wena crniese sean ky ieee 1,981 + 20.0 
bea dustin: cbs i¢ SRR Fe ak en 22,157 + 12.4 
© fa¥s Cbs fav vse rere cer SE 202,031 + 14.2 


TABLEAU 10. Commerce de detail, 


| 


/Magasins a succursales 


Chain stores 


Sales 


-Ventes 


x 


1,015,885 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent stores 


= or) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


385,372 

84,174 

27,167 

348,758 

13,827 

2,296 

x 

287,521 287,521 
4,833 4,833 
123,771° 
5,004 
30,106 
12,719 
32,651 
16,285 

x 

15,249 
3,607 3,607 
21,872* 21,872* 
1,683 
14,971 
75,281 
9,246 
5,625 
20,517 
8,733 
19,849 


195,265 


1,776,530 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


L 


Grandsimagasinsh = 3 .c.c2<... 1. doo. 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiestet!papeteriess......<. <. Sas. Serna ae 23 
Fleuristes 
BiOUtEKIOS Secs ae Weecr ann abe cr ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous}lesralitresimagasinSs.. «qu -=s12 yao ee 28 


Ensemble des magasins............0.<s.00eueecee. 29 


= Be = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan - 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 


1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 57,133 + 13:8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,044 + 16.5 
All other, food|:stores:; . ssaecnk hee eee Sea eee 3,018 + 29.8 
Department:storeS.24.¢.s2.a Seton oa. 0 Sa ees 25,556 25,556 + aS 
General merchandise stores ................-0.0000 0 16,325 18,892 + ee 
General! Stones onc tite ssi ig s 25,3 6 1 Re ee 8,691 20,142 - 08 
VaniGlyEStOlGS iy. ase ists 15 cnt ate Sete cesh ae eve ce one ee 3,517 4,309 + 14.0 
Motor; vehicle; dealers: ...... .. ..4hieeiyad: ek ane 83,546 é 83,546 - 
Used! caridealers).. ::o.<....Airaaete ik See er eee 158* Be 158° 
SENICESStAtIONS.:... iis 5/6 «ss neta. an lveyasnsei +, oe ee : 23,049* a 25,911 * + 33.6 
Galagesy: 6.05, Sed wareka tac tame Hee cho 2,254°* we 2,254* 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,315* 
Ments: clothing) stores ie sry aan, seer es eee ee 2,774 + 22.3 
Women's: clothing) storesiaami. sein ena, see ee ; 6,370 + 2253 
Family. clothing storesiis sae. sey enon Se es 5,023* 
Specialty,.shoe :stofes: as4 ies eo ees ae et 448 + 27g 
Familyshoe: stores .. 2eeesta sano ete ae eee 2,692* 
Hardwareistores®.. 2/2 s.0n5ierer cies ee 3,426" 

ssjabels «ow an aa See eee 8,070 + 20.6 
Household appliance stores ...................0e eae ore + Tal 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4 3,276 - 67 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... oe 11,949* + 29.7 


Book: andiistationery, stores)... ... . see gs eee Oe 1,299° 


BIOSIS a, oat ears ep eerie aia cian te ee rr 672 + 22.3 
Ae a Sere 3,620° 
ee ee 177 e 3,543 3,720° 

DR Ae. Antes 173" . 1,878 2,052" - 14.6 

s Seaie sapdt A, 2 Ret eran emits 17,419 21,848 39,267 + 34 

= pa aaa evap ara /aieho, doa RANE ee ey epee 131,849 224,459 356,308 + 11.4 


| 


= Bey = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


Chain stores 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Independent stores 


All stores 


| Magasins a succursales} Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 
| Sales Change Change Change Genre de commerce 
| - 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
_ Ventes Variation Variation Variation 
i 
| 
| x 515,379 + 14.5 | Epiceries - Boucheriess.......2. 00.200. 0eeeee¥eeees. 1 
x 96,361 = + 5.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 24,867 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
ee 215,152 215,152 GrandsSimagasins soc. .cis snc he 4 
124,824 22,975 147,799 = + 6.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| Vome2 117,101 19252325 12 :35||Magasins Generallxan sen eee ene eee 6 
27,643 6,697 94/341) Sta 4. OUBazars.. .ccisccn a eines ae ea 7 
= 769,849 769,849 = + 5.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 3,156* 3,156* == ~—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 25,958 194,845 220;804-  ~B3,3'1'6 | Stations-Senvice! s..,.5 «a. 4425100 10 
= 17,394 V7390° - <= a 8402 Garages) oa.c.: acsearle ee Al 
x X 63,628* == _.... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x 24,513 + 20.7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
25,609 26,023 51,632 + 16.0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
24,450 15,519 39,969 + 17.6 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
xX 3,349 + 9.8 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Xx 17,581 Magasins de chaussures pour la famille ................ INVA 
x 26,489 Quincailletiess<5: cath Siete eet ce Oe ee 18 
. 56,542 » + 22:6 |iMagasins de meubles............ ase ene ee 19 
Xx 12,464 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 30,208 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
39,350 105,478° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 9,417° Librairies et papeteries:... ......x. . ey. eae ee ee 23 
122 6,503 FIGUPISIOS Ss reso carats eee hee gan eee 24 
x 29,387 * Bijouteries 2.5 es ou. cewath ease eee 25 
366 58,905 * 59,271° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,229 22,101 24,330 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
153,453 195,016 348;470 8085.7 |) Tous) les autresimagasins) 7.43... «.. 4. eee eee 28 
1,120,421 2,026,145 3,146,566 + 13.1} Ensemble des magasins.......................... 29 


94) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
October - 1984 - Octobre — 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 153,100 + 20.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 38,336 + 26.4 
Allother food: stores: :.. cere Poa es Ae ae, 8,827* 
Departmentsstorest.c... cdcneateantersstoe: 3, e 139,365 139,365 + 20.5 
General’ merchandise: storesi. 2.0.0) nak Ln ee 20,284 be 24,551* e222 
GONOPAl STONES sess cee o Wo AE ws ce seat 36,531 4g 
WENT GC CS eee on ene OD. AO ie i oc 1,655 : 6,377 +876 
Motor vehicle: dealers) ........20) SFR e et RE 217,843 217,843 + 44 
Used! Carsdealors's:<.. i: sR Rehan atencone attack oR a eee 1,911 19m +1838 
SORVICEE SALONS) =. ocak cts are a sas ee 10,635 * a 52,147 62,782" + 25.4 
(CRIES BR, Se eee ar cit an eas PCR ERE ao oko - 7,241 7,241 + 23:5 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,148 18,776 20,924 + iliveg 
Men's: clothing;.stores aaeerine. "20, SARS GS Ae 3,889 11,109 14,998 + 18.0 
Women’s’ clothing: Stores a6) SUSY, 2 A 13,802* bag 5,318 ' 19,119* + 26.1 
Family clothingestorespae es. a Sia) Sew ek. e Seee 8,884° a3 5,590 : 14,475°* + 30.3 
Specialty ‘shoe stores: eee as eee Sh. Chee Give 
Family shoe: stores’ este en Ae aa OO. Se 7,830 + 28.6 
Hardware. StoneSirs ace.iarita rane yaar on 2 oe 7,042 + 26.3 
4 wikis nec ae ee 11,403 - 94 
Household appliance stores .................0.00000- 6,300* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,385 + 10.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 30,908 + 25.1 
Book and) stationeryistores), , ... .. ae tae eee =, 55 3,679* 
Ao Ce ae i ee 3,670 + 13h 


ee eee, i 6,690 ES 
L wallet) atena 13,322 + 35.0 

TONS i ae 4,348 9,417 + 172 

sitielasg 05.65, ak OE I RL 62,194 116,689 +184 
savdiarsiqvncan a ae sis: ain SRE eh eRe 448,393 989,392 + 14.9 


els 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


Chain stores 


| Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


| 
| January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
; = 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
| 
| x 1,350,970 5+ 49.9 | Epiceries - Boucheries). ©... oy. eseu)). ch. dee ee 1 
| x x 323,232 + 24.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,811 69,801 * 73,613° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,138,760 1,138,760 Grands "Magasinsts. ac x <es Sousa ee 4 
150,606 189,282 = + 7.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x S49}641" = 168s liMagasins generale iene eee 6 
40,751 14,016 O4,767° VERSE BIN" |IBazars's sae eee eer eee 7 
= 2,035,479 2,035,479 = + 9.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 18,717* 18,717* ===~—~—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
96,563 475,762* 572;325° PSO...’ | StatlonS-Service™ 1. e271 0. ee ee 10 
= 61,967 615967" © F338 |iGarages crn Hat wee ee eee 11 
18,969 154,458 173,427 + 26.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
33,109 95,669 128,779 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
105,234 46,713 151,947 Magasins de vétements pour dames................... 14 
68,903 46,101 115,004 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 3,924* Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x 56,386 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 62,991 Quincailleries s/o Sat dans So eee eee 18 
x 11172693" 9 =F 110!2"|(Magasins de! meublestaansey ann nen 19 
x Sissies Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 47,415 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
58,799 267,614 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,405 29,305 Librairies’ et) papeteries®.....it2.... eee, ee ee 23 
x 40,199 FIGUriStes” 3 ealtehnsetscea tate eee 24 
39,049 63,682 ByOutentes <7 ter o.c.1.st i ltancs nn seeders ok eee 25 
x 123,777 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
40,241 46,859 87,100 Magasins d’accessoires personnels.................... ah 
520,579 585,833 1,106,412 Mousiestalittes magasinS =. ).11:-:5.)-1-1-9 t-te eee 28 
3,781,994 5,000,772 8,782,766 Ensemble’des’ magasins -1.).1-1.:-1-1.:-11-2-1-)-1-1 se ee 29 


2U06e= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
October - 1981 - Octobre _ 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 55,169 ar Utes) 192,892 = alee. 
| Grocery confectionery and sundries stores............. of 30,364 + 33.1 37,826" + 35:3 
All:other:food ‘stores’... <Saeas te eee. Gate ee ee ; 18,968 + 30.7 19,963 + 28.4 
Department: Stores)... .s:.5.ck Gia hy oo es I eee 152,058 , 152,058 ee es: 
General merchandise stores .............00.-eeeeeuee 22,468 E 5 24,571 + 26 
GONEraliSlOleS 1c sepiece cick as Shee sei yee eee 13,144 + 8.0 
WalriGty::SlOreSia. 5 irate tre oc ailete fh otis, aye ales, hi, oar ; 1,386 7,123 + 64 
Motor’: vehiclexdealers:: ;.. .:.2RR ietittas Se eee obese 162,517 162,517 - 17.6 
Used ‘car ‘dealers: s......¢ ina lis okie aia 6,184* ee 6,184* 

SOLVICE Stations ees. oo, See sietetehe narenere, bees : 57,736 68,636 + 18.9 
Garages 655. .ct dire nook olseis) aba eke, Sorter 4. ee 8,933 d 8,933 + 6:8 
Automotive parts and accessories stores .............. 16,083 +25 
Men's: clothing stores: sea ctice, ih see ee 8,373 + 68 
Women’s clothing) Stonest-m-1 eee eee 18,035 + 12.8 
Family clothing: storesinn..*: 23 .eivniceterrani ee a) eee 11,808 Gio Ute i/ 
Specialty shoe. stores: ee ea ee atin a: See 1,386 = 33 
Family, shoe: stores, ..cas eine. he ee ee ee 7,093 + 20.2 
Hardware: Storess, 2 oes «2. eP aoa ics es, 3 oo 8,151 Gey) 


3nd ales seinee SRE A ee 11,842 + 24.6 
Household appliance stores .................0c0e aes 5,197 - 26 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,670 - 12.6 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,537 ; 46,470 + 26.3 


Book and stationery stores....................0000e 1,746 : 5,069 


FIGKISUS 5225.4 4 cep tanard eect ee : 2,346 


a 
ae 
cil Pau'tyie (a dail ene) cual eke vea ene ca evel a) , ‘ 10,093 +O 
Skate aera 13,398 + 
AA RES Sep 14,321 ; 18,505 ae 
cnt lipuas dy Sigs «daar sha eR Sy ee ea a X 144,724 + 20.5 


minjevalietols,hssisisysiyapssa\ ofa) aPalleieievene) eaters eh ene 466,528 563,562 -0 | 1,030,090 + 8:6 


Sales 


Ventes 


$000 


1,197,833 
62,826 
11,236 

1,371,452 


172,908 


51,455 


106,836 
x 
37,539 
82,376 
65,440 
4,277 
29,917 
x 

x 

x 

x 
135,584 
16,947 


45,293 


4,104,573 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 22.6 


TABLEAU 13. Commerce de détail, 


= By) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


523,321 
278,182 


169,744 


13,297 
1,898,925 
56,382 
529,395 
89,377 

X 

37,979 
66,715 
37,375 
8,592 


28,020 


272,858 
28,185 
24,815 


51,953 


5,643,298 


Change 
1981/1980 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,721,154 
341,007 * 
180,979 
1,371,452 
196,084 
121,285 
64,752 
1,898,925 
56,382 
636,231 
89,377 
132,525 
75,518 
149,091 
102,815 
12,869 
57,937 
75,885 
103,584 
47,800 
65,680 
408,442 
45,132 
24,815 
97,246 
184,734 
181,355 


1,304,815 


9,747,871 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


SOME... eRe. RR. Ue Pree 1 

STS. MSS 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GIANASMAGASIMNSS sisray.oy-02 aude so scenes cows one ER 4 
2. RO 5 

Pike descr sheecnekobant Tor dechacswie kame ee 6 

soe SR Sao) AP aR Macleay Heike d hens eon cick SV eae de Uh 

-vins as SR, SR Se 8 

Letras ised NOOR Ree ae S) 

rn ee ee Se, Ae = % tyous 10 
SECs eo eee eos CAE Rhone 11 

ASN 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QUINCATILENES BS. sive. schsnansasne se sexe tees scuaeunlouey. CRRA eee 18 
Magasins:de:meubles;.,..:,....:...-.. Aen ee Le ee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... } 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies.eti papeteriesy.......c..:..e ere eee a ee 23 
FIGUMISTOSK is: vstenciedcxcss truce gekcrer iis kag KOE aye 24 
BiOULCFIOS Fo. cn codetecoieas ve xe «ean eas 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
TousplesjautresimagasinSinaccee eas: A eee 28 
Ensemble des magasins..................-....... 29 


27 
28 


aOR. 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Metropolitan Vancouver 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1981/1980 
Variation 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 


Department Stores... 5... ncecucls csi oe 0 I IS 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores...... 
Motor vehicle dealers 


Used car dealers ... 


Service stations 


Galages Ss, ios erat eect uc cock tac. teks eee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Women;s\.clothing, storesprise mer alrneeet es eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


RIONIStS: cue ee 


10,894 


1,263 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 = 
Ventes Variation Ventes 


96,449 

x 19,125 
41;783* 12,460° 
- 91,004 
8,424° 

746 

1,078 

86,319 86,319 
3,045 3,045 
33,702 40,020 
4,254 4,254 
6,646 
4,494 
9,238 
4,737 
581 
2,993 
2,301 
8,851" 
1,696 
4,269° 
22,560 
2,568 
1,057 
6,379 
6,387 
12,355 
64,785 


524,820 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


ab 


| - 29 - 

| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 

January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


826,998 + 16.2 | Epiceries - Boucheries......................----00.. 


x x x 174,131 + 23.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


| 7,364 = OK5 106,088 ap Shy 113,452 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
I) 831,378 + 10.2 831,378 Grands. magasinS..4....<j.1<04... se on RO Se 4 
63,393 na Sho) 68,402 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 6,631 » + 19:33) Magasins .généraux,....0.0.4....+.... eee, Seven 6 

| x x 9,695 83) BaZars oc. asso ahead wey ian vy oi Jag on 7 
| = - | 1,043,107 1,043,107 + 10.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - -| 24,808 24,808 + 12.1 | Vendeurs d'automobiles d'occasion.................-.. 9 
| 64,046 304,626 368,671 * 03] SlTAUONS=SEMVICE. 5 aoe. a ove «aes mm oes 10 
| = = 38,339 38/3399 = . +°10.19] (Garages)... 26s... io sun saan soe ae 11 
| x x x 56,697 * --. | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 23,017 = fas) 17,846 40,863 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 45,570 ap CAO) 30,998 = sid) 76,568 Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,033 + 12.6 15,465 42,498 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx Xx x Sez, + 8.7 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x Xx 23,860 + 14.8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 21,324 21,324 Quincailleries oi. 2.5 v0 sew whe aed oc pe 18 

xX x 70,905 * .-- 4] Magasins Ge) MCUDICS)..4 2... >. «sae eee Aenea CeCe 19 

x x 14,584 ° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x 38,400 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

96,448 ap UCL 199,551 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11,822 + 14.3 23,594 Librairies, et papeteries.......... BOGS | Ree ee ee 23 

- - 11,407 FIGUriStes  . & arrusten cre «ata creche oe eae ye a Sear 24 

x x 61,293 BijOuterieSs a0 oc 8en8 ca cio 29540 a ee ee 25 
x x 101,536 + 28.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

30,905 pei ee5) 122,432 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x x 593,531 Tous. les. autres: magasinS 434... 2 s- »=.1 44 ee 28 
2,209,755 + 15.1] 2,800,039 16.5 | 5,009,794 Ensemble des magasins.........................-. 29 


= 6) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes — 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. S: 806* 


All otherfood! stores): Akasa tee ee aS 219* 


Department® Stores. «<< h)-ieie alvceehey. de) ee eh eer 3,066 +s 


Generali merchandise Stones). snmre wern sete cease 1,372 E25 


GoeneralisStOnes acs. 5 ie sedis pew Se ee ee ee 5,628 = 1536 


NAVIBLV STON CS iors cet ren cae. cst a anit wet atanpeace! oye eee X X 


Motor vehicle=dealers:..;......24 eR eahe es eRe ee ; 3,290 - 1.4 


Used;.car dealers)... eee: sone: b>. Sua x xX 


SEMVICE StALIONS: seo 55. G2Se oo ico as ens ns x 547 +798 


Galhagesin 5. Ao areres temelc re rchere opauaxd ano: sec) hy Xx Xx 


Automotive parts and accessories stores .............. x X 


Men's: clothing sstoresseyi.=8 acc feta ter ae See 177 + 276 


Women’s:clothingstoresiwis 242"). ieiaaeee sae ates 4 144* 


Family clothingustoresiyiaad.at S.isc tees aes See 123 + 26.4 


Specialty: shoo: stores. ciaiienetare enue dite aNiennates x x 


Family’ shoexstores xieagias see eee at: aes x Xx 


tlardWaresStOfOS os. iio utacGiea vine 6... ohana ee 208 - 15.2 


Household appliance stores .................-00seeee x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 539 + 32:5 


Book and stationery stores......................0-4. x x 


Florists 


SRP OOOO) Oy R88 ame Up aale al ai a Malia: te./e..0 0) aes i@) iat lip nee! ‘ 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


Magasins a succursales 


Pehle 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change Sales 


1981/1980 = 
Variation Ventes 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


37,937 
6,719* 
1,786* 
27,641 

9,810 


55,737 


2,780* 
4,932* 

2,198 
28,760 


232,945 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands \MaGasinS we ems<:a2-- 9s ee 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins d’appareils meénagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairiesxet\ipapeteriesi-............. eee eee ae eee 
FIGUTSIES tice Bevis wie eealay a huor ee 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...................2.-2.0.. 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


= 39°. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,176,254 
Grocery confectionery and sundries stores............. 103,232 
All. other food! stores: .. ahethac Seaton Sass: Oe: See 8,220 
Department:StOres cs scics. suckers cored es at x EE eee 892,279 
General merchandise stores ................2.0.0005. 170,046 
General StOLES oc wai ees cen ete 2 ee sl so oe Fae Pa 50,962 
WanlelyaStOreS) scx series citi scusaccsh/adhabests Shree ne eae ene } 74,788 
Motor: vehicle ‘dealers |....... SAU Aaa a. Sees eee 9,850 
Used car Gealers: «...:.).:.. 7 Meee Dt SRR ame ne Ace = 
SEIVICE StALIONS .-sacncisycrane cies evevenaya. drs, h- 2 SR ene 142,641 * 
GAT AGES “i Saye atten ecagen tls Mest csirec/-vs coe eens  R - 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,566 
Men's.clothing ‘stores @anwiiwt. ns. Sais. Ben See 32,715 
Women’s: clothing ‘storesiseie, peek eee ot ee ee 95,330 
Family iclothing:storesw# kiss 2 Seek. cee es Ae 69,918 
Specialty:shoe :stores: <2 see Sen ee), ey ee 5,888 
Family shoe stores) a2 kriel ese Gen eee. eee 63,900 
MardWares Stores). sae ori atierewextaei se, sad escncune coe 

Household appliance: stores: -me eae. aster ee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


FIONISES) i: cyte (eeu tetany Tetnc4 Ni eneeyek. ni Sick oice, ee 
eS hae ae EES 26,703 
BEET BEY X 

NERS: CEES ONE es 29,453 

ee os at ee ee B 507,742 


oto (0 fans ans evsrehwita eNOS E FED Moos TSR 3,619,690 


Change 
1981/1980 
Variation 


523,057 
316,642 
146,871 
33,729 
99,972 
15,721 
1,313,379 
39,680 
551,561 
122,677 
167,848 
66,604 
72,594 
57,547 
7,691 
CA AAS) 
x 

91,375 
x 
32,930 
226,093 
20,641 
27,731 
32,337 
X 
79,284 
464,051 
13.6 | 4,698,919 


Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


1,699,311 
419,874 
155,090 
892,279 
203,775 
150,934 
90,509 
1,323,229 
39,680 
694,202° 
122,677 
181,414 
99,319 
167,923 
127,465 
13,579 
91,026 
73,095 
112,203 
34,247 
47,017 
292,204 
42,508 
28,601 
59,040 
76,880 
108,736 
971,793 

8,318,609 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + 


+ 


14.6 
23.2 
28.2 

8.2 

45 

7.6 
10.5 
10.5 
13.0 
24.8 
23.5 
13.2 
16.8 
13.8 
19.0 
22.0 
14.7 

7.9 

0.9 
17.5 

6.8 
214 
23.3 
13.4 


13.0 


10.8 


i 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


= 331e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Canada 
January-October - 1981 - Janvier-Octobre 


Chain 


Sales 


Ventes 


10,322,535 
887,324 
84,319 
7,639,611 
1,267,411 
494,976 
648,643 
155,562 


1,260,331 
117,811 
274,613 
783,861 
559,190 

44,913 


464,529 
222,520 


133,279 
573,585 
188,064 
11,043 
248,553 

X 

283,040 
4,390,313 
31,266,905 


stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


12.1 15,067,659 © + 12!4||Epiceries;— Boucherics) sa aan ee ane nena 
3,803,720 + 20.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

5.4 1,332,847 Tous les autres magasins d’aliments................... 
10.4 = - | 7,639,611 +) 10.4 Grands imagasins “+... 4.490444 ee 
8.2 318,051 + 3.6] 1,585,462 -3 | Magasins de marchandises diverses ................... 
alee 924,402 1,419,378 = --1'3:03|/Magasins genérauxaa-)4 sea 
14.3 147,763 796,406 oF BAZAN rr se'st-awemarian Scher ceel otich 0: 08 hea Uns 0: st fh ot ob do eon 
5.6 |13,982,756 + 6.5 |14,138,317 -3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 431,738 431,738 + 17.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
4,943,986 6)204'31/7* B+ 29'51|/Stations-service «14.1.5... eee 

Sai milli 574-71 1,115,747 = A234 WN Garages 2.x. wn sitnctio o eo emcee eee 
9.3 | 1,488,137 1,605,948 = + 15.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
10.8 537,629 =p ies} 812,242 Magasins de vétements pour hommes ................. 
18.8 615,645 1,399,505 Magasins de vétements pour dames................... 
19.6 473,662 1,032,852 Magasins de vétements pour la famille................. 
13.8 57,930 102,843 Magasins de chaussures spécialisees.................. 
16.0 204,711 Se lehr/ 669,239 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 675,223 + 5:6°} Quincailleries ...<2n0 ho .eeccsn 00 ee rence 
19.3 935,130 1,157,650 ~- + 16:77||Magasins| deimeliblessa. son...) eee eee ee 
x x 292,604 + 26.2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 
22.9 319,452 - 42 452,731 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
20.3 | 2,000,227 2,573,812 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
21.6 190,134 378,198 Librairies .etipapeteries:.....::aceeeen Ie eee ee ae 
14.0] 277,720 288,763 FIGUIISUES  ~.soxenersnaccncnuesssachoveuspetirelravoaast ren vot ae 
6.1] 298,968 547,521 BUJOUTETIOS ). 5... -cye:cl ese Gerccssere cianersencrenrs eee 
x x 960,047 + 14.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
10.8 753,077 1,036,117 Magasins d’accessoires personnels.................... 
12.6 | 4,386,972 8,777,286 Tous les autresimagasins 2°. .-en1-e 1 een 
13.3 |45,030,878 13.3 |76,297,783 Ensemble des magasins.......................... 


27 
28 


29 


- 34 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland —- Terre-Neuve 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
ss = 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 20,997 + 24.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 14,350 + 10.9 
3° | All-other: food) Stores; steeseea Sree ees Se eee Ua 

4,1 Department) StOFES p<. st.) .:cksone s,s: 2c eee : 9,526 Seri a// 
5 | General merchandise stores ................0-0e0e0 es 8,440 SG 
6Al'Generall StOress <<a sgels, sete. ccs iece Oy a eee 8,044 ap he 
7p Manlety "StOLES 3c, ora tare a= ws eerie teas 0 eee 3,766 5:6) 
8:](\Motor: vehicle; dealers. ..,.)... oeiaieece tree ee area 16,613 = 20'2 
9)/"Used) ican’ dealers... :... .2ahenieeion ie ees eee : 209 =o 
1OM Service: Stations) =. 2.5... <2 sense aa. eee + 22.4 
HS] SQA AQOS 7 cir cae Su neepige sae rttesca acho ahi Seats 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
1:33)'Men:s {clothing storeSaarr baw... eieeetas oe eee + 15.4 
14ai\Women's-clothing! stores a5 ma. nine eee ae ee ' Ge iket// 
153) Family: clothingstoresterre 7.5 serge eee ee = 38:2 
16a'Specialty ‘shoe stores ane tieimres. fee oa ee x 
T7a|(Family’-shoe :stolesseihe\-27 4) ae Bee >. cee : ; = 20) 
18) Hardware <Storesy..<..<. 5. cua otavesic-a. sce a ee 

19 | Household furniture stores ....................00000 - 63 
20 | Household appliance stores ......................... 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : - 15.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 20.5 
23 | Book and stationery stores....................000 eee + 11.2 
CA AIONSES So hark otic beaks Pc ok: ees SE a . - 03 
25 AGIOWEN ONY SSHOLOS'. 5 s5s)5c+ wyiide bone oo - 13.0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - 97 
27 | Personal accessories stores «050. ./ cesses. seuuuwehs + 12.3 
Bo MAN MOther: StOTOS a. [5.5.5 x-<,11.<0 oe Reeente ee eee ae oh 8,932° Salk 


amjevevnjose\s,*,0\e\nutsoselofekeeeatayete Isis Seale AG s - 128,483 + 3.5 


| - 35 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 > 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


4,808 GrandSiMagasins:< <<-.c:.3.5k cok «een ee 4 
x Xf KK 1,802 + «5.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

a te RR Oh aa! = = 18365 iMagasins: genenalix:. ak = ee 6 

ARTS Se! Pax ON XT RR Oe x SPS Wed DBazars' oc 4.5 eee ane ass ee ot If 

a el 1S S211 2 19! 1p iConcessionnairesidjautomobiles.. aaa eee 8 

| el UX PP eX eX = xe Vendeursidiautomobilesidjoccasions. ... -a=ee ee 9 
| KOO RXR ET © RX: CO. aX OR4ASS* Gee... $|\Stations=service: «cc ho. anuewceeeok oe oe 10 
a iP Beco" Ra VT S2B NG ALAGeS) 2. «itis aicisheage ee eee 11 

x Xf = kX} 467s --SsC7«6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

158 Magasins de vétements pour dames................... 14 

X Magasins de vétements pour la famille................. 15 

- Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ il? 

- QUINCAIIIGNES 2. oo. 40s cc 2s oa 6 oes oe 2 ee 18 

= See" ele © eX lh ON © OE xg Magasinsydeymelibles:.)4....2..3< See ee Pe ee 19 

- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

- Librairies,et:papeteries) ... ....2.. Saas. eee ae 23 

= FIGUCISLES os sere ccAals'n. Sac ana Sea ees haat eee eee 24 

x Bijouteries ico... sos en Sas ns oe er ee 25 

- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

x Tousvlessautresmagasins, ; 2.2... eee eee ee 28 


Ensemble des magasins...................-2+e0-- 


= SIGE 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales 


1981/1980 - 1981/1980 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 54,162 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 8,882 
Si Allother: food stores: A. eee eke ee, See 2,506 
4}||\Departmenty Stones: <<... +1. pele eo = cae eee Aes nek: 19,599 
5 | General merchandise stores .............2.200 eee eee 9,446 
GiliGeneraléstores: 5 = ote oc ce oc as ne ee eee : 3,417 
TAIINWANIOLY gSLOLES ra arrcr te cue = areneuclina’ © icbentis a jue chee ers : 5,251 
Bul Motor, Vehicle dealers; ....- see earns er teste erence eee é 32,466 
9} Used! cardealers.., ....; RRRSIE Dee oh. TN Bo 1,149* 
VO} }:Service; stations « <...6 sss sc. obi «ci = ooo See eee ; 21,314 
Ea NGaraGes. i. = <5 aietreteaieit nance =o eromnenoun sei Oe eee ee 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
13} Men's: clothing Storesmeage rx. Nacht Se Sep eae. 
14} Women’s; clothing, storesm@ck. Ain: SHAM See 
tSpeamilyclothing istores waxet.s. Bane Ate. Ae eeeeer 
6%}. Specialty, Shoenstores ieee cee serene Ao eee 
lZal Family shoe. stores rat. 6. Sas: Ane. Se Se 
NBs HlardwaressStOneS:c 0c oa.< ce esg ns e nen Caco Ce 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,060* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,762 
23 | Book and stationery stores..................0000e eee ; 1,438 
2 i i eee | 786° 
Poul JewelleiVveStOnes © sc. 02 28 ache no wenn oo Acidic, 2 : 1,419 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 882 
Z7alPersonalsacCCeSSOlies StOreS maa aaey nner aie en ae 2,763°* 
ZOs WAU OtNenEStOleS, «shh es. « cn nin RT 25,438 


29 ALLE STOr@S joc sapere sve u's.s-s. 06 CURR, ee ee i 128,816 i 227,594 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


13.6 
30.2 


14.9 


10.4 


21.7 
12.0 


2.9 
3.8 


14.8 
4.3 


+3775 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
 - 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands! magasins tvs. 0 sx. 00 dence ee ee 


x XJ =X xX} «5,426 + =-3.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x Si XX S997) * 3:6) i Magasins: géneratixe skies een te oe ea 6 
SA | Ce Co | a 7 
x OT XO XY SST = 112" | Concessionnaires' diautomobiles) 2, eee ee 8 

= ai 00 SIO 456° = 116" Vendetrs diauitomobiles*d’occasion: +... ane 9 

| x x 20,307 * -:+ |} STQUONS-SEIVICEY = s).fi0. va eae ee ee ee 10 
- - W275" ses, | CRATAGOS aaa & 5c cia acre) Bad Sone 11 
x x 4,155 + 10.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... ne 

759 tiie wheres 1,554 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


3,310 Magasins de vétements pour dames................... 14 


2,795 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


Xx Xx 76 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 

x x 1,529 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

- - 1,575 Quincailleries:; 23.23 s22<¢0 fn e0eeOes ie Oe 18 

x x 3,513 -2 |} Magasins de MCUDICS 2.22 3 2a. een ae ee eee 19 

- - 353 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Xx 162° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
663 +-15:3 8,252 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 267 934.2 843 Librairies' et papeteries . 1... 2 fees. See ee Pee 23 
= = 561 Fleuristes® <0. 2iee9 04 S28S 5 Saas eee 24 
731 - 81 1,156 Bijoliteries sac ssi seed 22k sed aaa sae ee eee 25 
- 1,661 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
267 + 1.0 952 Magasins d’accessoires personnels.................... ath 
x x 18,690 Tous: les autres magasins~ ..22%02 274.22. eee ee 28 


116,071 193,059 Ensemble des magasins.......................0.. 


2999) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


(aif 
28 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 ~ 1981/1980 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 402,773 + Anne 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 136,738 + 1316 
Allother’ food|_-storeés:.. . <-:ie ane ee ek 2,109 52,971 + 32:2 
Department:Stores: 5.252200 Bono. + ee ee 146,869 146,869 - 38 
General merchandise stores ...............-..-.-000- 27,726 - 46 
General Stores: 5 aucwpmienccse genie dalP > oR eee 22,541 + %eyA 
Maniety.sSlOnes sioecwh sits den eG aed sd we or caste ee 24,491°* +. 45 
Motor vehicle dealers: |... skuiceioace Saeed 263,883 = die 
Used).car-dealers®.... ..... -Siiigth anes aetna ata ty. Seeiaeene 11,253 = Wag 
Seivice;Stations: ... 2s pegadeas pass Jee 162,152* + 30.2 
Ganages: 52a, Boreas oo wee ae 50,452 + 243 
Automotive parts and accessories stores .............. 38,351 + 10.4 
Menisclothing| Stores iat Sees Fane oe. See 25,222* + 20.1 
Womens: clothing stores: any. sane arene ae eee 44,987 + 89 
Family clothing): stores. 43 Abe inarete:. a eee 41,428 + 24.9 
Specialty shoe. Stores ag4e ater en eiiee ots Ree 4,085 + 98 
Family: shoe: Stores! cet 4: a(t Santee wee eee 29,072 + “910 
Hardware {stores Snes. cds a eclrto.4 2 eee 28,123 + 64 
2a leas (eve ane RCRA cae ee 35,830 - 88 

Household appliance stores ...................0.000. 5,306 + 14.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,431 - 12.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 46,314" + 20.2 
23 | Book and stationery stores....................0000., 12,919 + 48 
2AMRIONStS py iu kp ee ee RO ee ee eo 2 ee 5,673 + 43 
a} bufe ay ss(ails da co tee 9) ea ciate seg iesoy Shick: ss a 8,547 - 10.4 

Say 28 ores 24,652 + 9.6 

PATO ce OUR as er ee ro ho 26,936 30,458 + 15.6 

RR ROE MS ch costo Gum O hoe 6 109,153 188,271 + 49 

SOOO MO OOO OOM oro aco os Tone B 1,285,188 1,884,518 + 6.9 


= 3) — 


| ESTIMATIONS REVISEES 
' TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x PASISIG MED 474GEpiceries:—kBoucheriess aaa. see. ae ee 1 

x x 49,262 + 4.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 1,374 22,725 24,100 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 92,978 : 92,978 GANAS IMAGASING Hs ay scacsysusossenoess earner ee 4 
| x 8,476 + 14.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| e - 400° %  _..iiiMagasinsrgemeraux ... <oo.ac. ana -csons, ee 6 
5,937 O53 Bek 33:6) Bazan ac cise gages aoeeacees ki eee 7 

x 114,112 = - 8.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| = 6,180  - 10.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
18,010 TSM4A* §* GEE 128 Bi StatiomSzSOnvice s/o, 3. ea s-seateneryscana ae ae 10 

= QI569" = a= HOTA NGarages) 43). ag epaicuevacaa ana ee ee 11 

x 12,152 + 15.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 4,643 10,335 "* .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,689 18,338 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,878 17,696 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 1,660 2,650* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
11,077 14,367 .7 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 15,437 Quincaillenies).. 5... Stee... cede eye ce 18 

x 14,404 \oh=) :6:3:))Magasins. de\meubles..,................. as eae es eee 19 
x 1,671 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 5,682 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 26,270 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,479 : ; 8,112 Librairiesset; papeteries:.. ........<.....ere eee, Se. 23 

x 2,654 él i RlOUTISteS® 2. saeys okucsasucuoas douse Gecsuedea ee ee 24 

x 4,710 BOURCTIOS 2 fois co scscncangoisuriceveyeus teen e hues eee 25 

x 11,498° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,710 11,234 13,944 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
55,148 55,756 110,904 Tousilesjautresimagasins «4s. 4.45 néa.2 oe Se 28 
354,828 i 535,486 890,314 Ensemble des magasins.....-.................«:. 29 


9A 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario. 

September - 1981 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 439,411 
Grocery confectionery and sundries stores............. 58,297 
Allotherafood, stores: .<2tNe Dee cee Wes. eee eee 4,359 
Department:StoneSins..e.:.oaiorevnae ay ayacen. Sy ee eee 301,967 
General) merchandise<storesit a. s-ss-ee san ae aera 45,245 
Generals Stores ics.& fap ais 's'e 3 ate tayclate sass ops 
MeNtOtyeStORGS ess iroy an crereap. <raveycn antes a ohagey sia a seal ea 
Motorvehicledealers. ;...... S22onte. 5. Se ee 
Wsed) canddealerss.....;..::, Seaeneee ct Aen ire nS 
SORVICO (Stations xs... .cidede asgcreraces eee: A 82,066" 
CFG 0): ee rn as ee RR ee - 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,775 
Mens clothing .stores areas . h/ia..ceentey. oh ae 14,350 


Womens. clothing storesja)..\-0, Ane ee See 38,824 


Familyxclothingystoreshates 1.8.58). ees. ae See 27,054 


Specialty shoesstores Saas, Pye eeln. Ss Soe 2,285 
Family :shoesstores. aac. hank, Ee a) aoe 19,338 
ne COMER CO CN ee CO eM 
Household appliance stores ......................... 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores.......................... 


DUNS) ae ee 


LORIE, SENSO 1) PN ae 15,850 
Mare saveieiceisitagchs ca 4. Soe nea eae ae Sa 201,721 
by tofesla<o/'foi'sfioretieyeyer'a sss Sef t ou eeeqetetn Sian Set aE 1,350,214 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


107,733 
69,871 


44,685 


5,295 
423,096 
14,794 
183,581 
41,438 
64,343 
17,445 
24,307 
12,079 
3,714 


8,583 


11,909 

x 

24,866 
148,700 
1,406,466 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


547,144 
128,168 
49,045 
301,967 
55,147 
18,098 
26,630 
423,096 
14,794 
265,647 * 
41,438 
69,118 
31,796 
63,131 
39,133 
5,999 
27,921 
18,858 
35,295 
14,567 
11,346 
101,102 
18,263 
12,297 
21,639 
23,905 
40,716 
350,420 
10.4 | 2,756,680 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + + + 


+ 


9.8 
22.4 
24.9 

7.6 

6.7 
172 

2.0 

44 

3.1 
29.6 
22.2 
16.0 
10.9 
14.3 
25.2 
23.5 
11.5 

1.6 

46 
27.5 

4.0 
13.5 
14.5 
17.1 

3.8 

8.1 

5.8 
11.6 
11.6 


= Ali) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone méetropolitaine de Toronto 
September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


| Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


167,141 ae MY) 22,244 189,384 E Epiceri (eS). Le. See eerie cies 1 


14,049 - 49 26,897 229.3 40,946 .1 | Epiceries, iseri i iVers. Cetin: Se 2 


| 3,049 0.6 22,199 1 A fer2 25,248 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 126,829 + 4.9 126,829 Grands: MagasiNS) 5.04 3.<2c.8s.0 oss 1 ee 4 
| 16,967 so. PaPR 19,736 é i i IVErSesway saan Se 5 
= = 324* te i =): ¢: (0) ee eR 6 

I 4383 «= + 22 5,241 CS a ee 7 
| : -| 155,561 155,561 ionnaires a” iles........ ane ee ee 8 
| = = 2,719 2,719 , i 4 ION «0:4 3 o Se 9 
34,177 51,487 * 85,665 * os ions- ICO a5 ob centres ated owe oor ee 10 
= = 13,392 13,392 2D) (I GAGAGSS its, say's e's wren 5 vt gioceease ropa + Sell ane cee eco ee a 11 

x x x 19,863 So i i t i f llesxiearern 12 
: 7,437 rye 0:9) 8,439* 15,876* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,866 = +-:29.0 H1415 | (ORE eG 28,981 Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,127 + 21.9 3,075* 16,202* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

ee 1,728 + 67 2,236" 3,964°* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 8,860 3° SEPA 4,224 13,084 Magasins de chaussures pour la famille ................ U7, 
| x x 7,159 Quincailleniesincs i: <ccacirnsaws por saya ee ee 18 

5,691 20,7 13,477* k INS de: meubleS)ys,.s2.+.0.015 «AS ee, Se 19 

Xx x 6,395* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 4,737 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

8,352 + 20.0 40,668 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

| 7,231 + 24.3 11,075 Librairies:.et papeteries: s...<.:<..::) ee, Se ee 23 

| - - 5,092 aU Cee ene ee ees 24 

3,909 - 14.4 8,021 BijOURCKIOS weirs. svaesnsncyien eon seen cven cher eee, Ae 25 

x x 13,501 Magasins d’aiticles de sport et d’accessoires............ 26 

| 8,742 ae Che) 21,305 Magasins d’accessoires personnels.................... a 

70,209 + 13.9 132,417 MOusHeS autreSiMaGaSiNS ey). sree ee 28 

1,026,861 Ensemble des magasins.................c.2--0e0- 29 


526,347 = +:12.0 


=gAOn— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and nae eames Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins: 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 > 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 40,825 : 54,861 + om 
Grocery confectionery and sundries stores............. 4,884 5 ; 13,686 + 8i7 
All:other: food ‘stores: .. 2 tReet SSeS Ae eee 4,017 + 354 
DeparntMentsStOneS. «5 osipsaisa dae 6 oye Ee eee 3 44,651 + 54 
General merchandise -stoyes*: a). a2. 2Nenaes A See F ba S525" - 03 
General’ Stores) 2 jac8 entice a.m Ayersts: seal otto eee ey Pe Oe 16,454 + 234 
WalletyiSlOnesy ii ates of nus,.« cei) abd repstay age sun cacao : 2,552 =) a 
Motor vehicle dealers: . ..... .e25025e22 2 Serer ree 59,255 + 116 
Used\:car:.dealers;c, ..s.«, Acne os SR ee a aa Unilistoyy 
SOmvice :StatiONns. «0% curtis sustaS omc cokon sel eee : 18,437 + 2915 
Garages vir. ni fncle  erperab eames Aan ee ce U,797> 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,733 + 88 
Meni's;clothing :stones earners eet verry oe Ree ‘ 2,204 + 39 
Womens: clothing storesmemea 5). cert eee : 4,577 + 6.3 
Family::clothing#stores praise. ee ie ee eee 4,324 + 83 
Specialtyshoe istores) 4s: Sel 2 ee 151 + G5 
Eamily ‘shoe ;stores tyes) .c4. crc peng ees es ee 2,152 + 84 
Hardware .Stones 35.1045, sistas + s.2s.ackac 21. 0d 1,882 - 12:9 
+: Sine -8 aah a RR ee ee 4,398° 
Household ‘appliance: stores’. aian see ae ee 680 - 07 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,917 + 80 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,016 + 18.9 
Booksand) stationeryistores!.., 0... eevee ee ; : 1,092 - 03 
IBIONISUS io: v.85 «ies Aurie ge desey eee Rae pn wre. ee blag crea 958 + 19.9 


ee ee 2,575 + 37 
be ita Ne A Ny 2,241 + 20.6 
Pe cere eee 1,341° &: 2,322° + 28.0 
sige inne tye Biot Seep pete ali 12,647 19,025 31,672 + 14.5 
wivsadlay Sinaia shen asc PIE CREED 136,167 : 166,141 302,308 + 12.3 


= (he) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone méetropolitaine de Winnipeg 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


\Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


; Kind of business 

| = 

_ Sales Change Change Change Genre de commerce 
' - 1981/1980 1981/1980 1981/1980 

| Ventes Variation Variation Variation 

| 


| x 36,403" « +910.4:)Epiceriesi= ‘Boucheriess ot ae ions) Ae, See 1 
| x 8,178 + 10.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x 2,956 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 40,651 : 40,651 -3"| GrandSimagasins as. ciss2 sss cn oe 4 
! x 1,749 3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
6 


| - a5 492° ane) | MAGASING «GQ CMENAUX Gracia yenracueueaieariene eu evin a nce 


2 31,921 + 11.3] 31,921 + 11.3 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 
= 476 : -1 | Venaeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
x 13,969* “2 |] SLATONS SERVICER ag. a yoits tare re wenaiie Hts vanonees <0 10 
= : 501 SF AA AGOS IRE esa asaind cantons Gye i whencoren ameter 11 
x 3,250 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x 1,603 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. ie 
2,982 : .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x .7 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- a $3.7] QUINCAIICNES Fase cesar cece me Sa Fol, 1 18 
= ee i || Magasinside imeubles#icc.c<. 2.2. Sone ae eee 19 
x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 - 
x 5} Librairiesetipapeteries:: ..:.. ==. - Sas eee ee 23 
| = SON Cs Se en rer Oe 24 
Xx ‘8 | BIOUCTIOSS.. 6 30 he. cbse ceens oases Oe ee 25 
Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 1,982 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 20,200 Toustlesrautresimagasins®., ss. «=-..5:.urs 2) ee ee 28 


107,552 190,881 Ensemble des magasins...................-.-.0. 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 51,725 + 164 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,124 + 15.3 
Allxother foodtstores .....ewieds Sse eee ce ee 3,001 * 
DenartmentZstOres iss. « «<2. .eaeweutienticeisne tacit 22,636 22,636 + Os 
General merchandise*stores».=: aa2ce- See te -Seeek 12,809 b 2,620 15,428 + "2a 
GeMeral SStOKSS veusazicdiace sck.c volo eens crores oc MA CRE eT 8,395 12,464 20,859 + 158 
Variety PSIOTES rncaacsens ioreow Aiea ere ntege ose aa eee 2,723 : 638 E 3,361 - Ts 
Motor:vehicledealers ........ as Se ee 81,895 : 81,895 + 47 
Used<carsdealets.....:..,..<. .0aaRRNe &. Aen hh SZ" oe Wee 
SENVICE STATIONS: «0 a/lou2 ii ahas:aateanswamaontn dato ous- Ee 2 : 24,051 + 3441 
GARAGES basi isso wcrssceais tated ae aC atane cone eee ie 24 AC faye 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,459* 
Men's*clothingistores ayaticdl-cimet Or, See 2,322 + 239 
Women’s: clothing)"Stores@mssae ace. ae ae ee 5,604 + 19.6 
Family “clothingistoreswirert. ai. nae Gare. SS ee 4,360 + 89 
Specialty’ Shoe Stores aeAatiesage aac atla oe. eee 393 + 95 
Family ‘shoe: Stores: siesey Sao aa A ree 2,002 + 25.4 
HardwarexStores.. sax ssnloe wohavieida a ice 3,223 + 32.0 
MR ne Os ct cc aed 7,740° 
Fouseholditappliance:stores, Sees =a eer 1,478 + 23.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,026 - 54 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ie ; 10,518* + 276 


Bookrandiistationeryestores)....c......., Seeeeeeens ak eee 1,159” 


BIORISES isctcie: 2: 2 Seses ciate tence RAC eles ern ae ee . 565 + 34.9 
eee, 3,149° 
ee a eee 189 bs 6,799" ae 6,988° 

OS. STO OSS ee 155° e 1,897 : 2,051* = “ig 

Er et ee ee: 16,794 20,524 37,318 + 05 

ga nia igh wv a 5 RR eel helicase 117,628 219,155 336,783 + 13.4 


> Ue 


ESTIMATIONS REVISEES 
_TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Alberta 
| September - 1981 - Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


j 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


135,572 Gt3121.5 (Epiceries. = Boucheries: orm. <eenw) sees aoe 


= 


x x 35,778 + 27.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 425 + 24.5 7,923* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 125,211 3.0 125,211 Grands MAQGASINS 92. «cin v ican ssonccss+.evninjen nce ee 4 
| 15,593 che (7.4. 19,432 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
| Xx x 35,823" © ct 2641 |iMagasins gemeraux. ....4..4....ee 1 ae 6 
| 4,097 = 28 1,498 5,595 3B BAZAARS oven ccsconscinsosatsteardcg-esnsdoe MSewenetnsk exces ee 7 
| = = 200,764 200,764 = + 13.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,669 1,669 + 15.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
10,350 52,604 GB2;954° FETE B4.2 | StatiomS-SerViC@ co. oic. sioner cacveuexeceususy/atneucuc Oe ee 10 
| - - 6,743°* 6,743° Be | GA AQOS a. anainusas'sashiucsaahshdcacanSbas ae Oe ee 11 
1,877 eon 16,244 18,121 = + 19.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 4,183 stan 11909) 10,603 14,786 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 12,342 + 24.0 5,463 17,805 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 8,879 + 18.6 4,441 13,321 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 509* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x x 5,740 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x x 6,856 QUINCAINEFIES 2.5, -.35623 5 cic raya ucnene vse enansaneenns ee eae 18 
X x 10,385 Magasins..de meubleSs, .c.0:1.1212):.0 ae ene ee 19 

x x 4,028* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 4,943 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 

6,387 + 26.5 27,700 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,075 + 19.5 S27 Librairies ‘et |papeteries |... :.:1.1... 22 ee, Se ee 23 

xX x 3,185 Fleuristes: eke Siac oowcbocet: eee ee ee 24 

4,071 = 3.4 6,581 BijOUTONIOS we cit cues as eo oe wee evans casas en ee 25 

x x 12,008 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,002 a rattle) 4,771 8,774 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
56,158 eee! t 53,058 109,217 Tous’ les: autres: magasins: © ....- 5.450. ae eee ee 28 
402,127 + 17.4 502,622 904,749 Ensemble des magasins.......................... 29 


6 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 118,566 51,553 + 8.7 170,118 + 17.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,909* ot 28,385 + 26.6 35,294* + 28.5 
Allvother: food. stores: .. ise a. ASE SO. Sete 1,105 } 18,036 + 29.4 19,141 + 28.1 
Departments Stores. 6 cco... ca ae ao am « Se iene 152,884 f 152,884 + 89 
General merchandise stores ..................000005- 18,055 j ; 20,203 - 7.4 
Generali: StOneS..<... S3..0c a Wo ra eee 12,614 = 2 
Matiloly EStON eS israysccy xs aien cast sx tvarevaue sae speotisswoc aes , d 6,662 + 2a 
Motor: vehicle: dealers... 2.820806 Sei aee : 167,312 - 65 
Wseditcar: dealersié., 31: eee ek BO ee eae : 5,526 - 8.4 
SOLVICEWStAUONS 5.0) oie. apeteweces entdsuchonsebadantoss Oe , 69,383 + 24.3 
GavAaGeS 7s spate vais akslensnturatatre: sbekepeka ao chin lecet kein en 10,016 + 12.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,785 + 16.9 
Men's: clothing istoresazq as . Sey Ae eee eee : : 8,391 + 10.8 
Women:siclothing) Storesii an. baat seein ee ene : 16,903 + 12.7 
Family clothing) stonesaacirt) sae Ae eee enn gee : 12,309 Se) 
Specialty,.shoe: storesianets ees. eee Se eee : 1,451 - 04 
Family,.shoe: stores: Ase eine, fee. Ss eee 6,550 + 12.8 
Hand WaKe:-SLONCS i vin cveu: fsuayege eyes sy pe ietewe eke 2, a eee 7,482 + 42 


ee area Oh Gih.c.b 6, oie 10,394 + 10.4 

Household appliance stores 2).9.002 -Seeee ae 5,078 + 4.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,928 - 16:1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,920 28,664 : 42,583 + 18.0 
Book and stationery stores................00000-0 eee 1,642 3;395% a 5,038 * + 17.2 
Ma OMISES Shao 5st yes ee etc geo av a eR A 2,302 z 2,302 + 34 
soviet aisSGerah spe kn teh tes NR GE oe weg a 7a) j 4,942 9,381 + 21 

RTS, 3 ASRS x 16,134 + 16.5 

ic Sih: CORON eee 15,915 ; 19,931 + 64 

= vxeilovie 2s oa\uarue be dice ies ORR RRR ae x 134,646 + 17.0 

28 iw) Jo fn 5.18 no 10 jue So PERRET AOI 431,765 556,675 ; 988,440 + 9.8 


47) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


September - 1981 - Septembre 


Chain stores 


\ Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 82/084 7-57 19'4' | Epiceries)—» Boucheriess ce ema ae ee 1 
x x 16,932 + 10.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 737 dilation 11,952* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
92,584 92,584 Grands*magasinsina.. 0.4 eks.0¢1.5024 Oe ee ee 4 
| 7,244 7,764 -Magasins de marchandises diverses................... 5 
| = 643. © + °-116: 1) |[Magasins"genérauxiis ov c.c4. «ens cue os os Se ee 6 
| x TOTO: © Pe Al 2-| Bazarsinn.cc ste eso aie cee ee if 
= 87,672 87,672 = - 6.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = 2,507 2,507 = - 7.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 6,463 31,895 38:308 — -b2 161 iiStations=senvices 7s... 2... 5. ss oes 10 
~ 4,801 4,801 GAFAGES » i548 v5.2 s vty Shae ee SR eT itt 
x 5,798 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,531 4,557 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 5,291 9,122 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
3,348 4,914 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 599 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,792 Magasins de chaussures pour la famille ................ iN? 
- 2,174 QUINCAIICTIOS ais, 3 he sea, ae tee enna eo ee 18 
x 7,123 Magasins ‘de Meubles. as. > 2.0 ee 19 
x 1,524 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 4,066* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,702 20,606 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
sz. 2,424 Libraities*et! papetenies. «cs... See ee 23 
= 1,185 FRIGUITISTOS ns a: cara ticren Raves Aeon Rey oe 24 
x 5,738 Bijoliteries 24 eds vacnte nohibie eae eee ee 25 
x 8,880 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,387 13,300 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 62,034 Tous:tes‘autres’ MagasinS: <-.c.s-.c..ceatnces an 28 
234,456 269,190 503,646 Ensemble des magasins...................:-:--0:- 29 


= 48)— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


September - 1981 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 750 + 26:6 


Allother food stores. :ARiask Wane hit ey sete eae 185 Bae) y/ 


Department): Stones: 2 6.000622 Sega as) oro ee eee 3,245 + 10.8 


General: merchandise’ stores#.c:.2 eee 2h eee 1,295 - ) OB 


General’ Stores soos. fd Fada eee eee 6,482 + 12.6 


NanlGlyASIONCS Hie akeia jai sisconhers's 5yary sad Geos ayy o oe X x 


Motorsvehiclexdealérs:. .:.... . cee fee 3,225 + Sa 


Used car dealers: .s..c eee eet ae See x x 


Service vstations). 25. Weis Meee cn oe oe ee : 691 - 0.2 


Garages 52. isfes' cls Rumcnctans toca tare anche 3. oke. A x X 


Automotive parts and accessories stores .............. x X 


Meni's.clothing| Stores, gases! s.ney ere ee a 162° 


Women's: clothing, StoresHe: ee ae eee 134 + 22 


Family clothing) stores minnie, S.aseecineealae Jos, see 140 + 163 


Specialty. shoe ‘stores geese. eerste -ae eee x Xx 


Family, shoe. stores, ..kete4 an eee eee 4s ae x x 


Flardware: StOres. 5 «sic cesgieccalet-ss aim dooce Sen cn a ee Pr: 200* 


ein a) a), €.,-0) wy. S, a eagee OUD fell vibes sane aeCeere ann ee x x 
Fousehold ‘appliance-Stores' cesnaereee: Shee eee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 491 + 15.2 
Book: andistationery stores... ,... «eee ae eee x x 


Florists 


= 49) = 


| ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| Canada 


September - 1981 - Septembre 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
b No 
_ $000 
| 
| 994,559 =P Wile 488,426 1,482,985 Epicerios =, Boucheniess. 4 ss aaa 1 
94,041 + 29.3 303,493 397,534 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 8,480 = Oil 136,293 TT OGEe, 144,773 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 848,390 ap us) - = 848,390 Grands) magasinShwve< ke acs ecc e 4 
| 137,180 ap Call 32,687 169,867 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 53,540 + 18.4 97,928 151,468 Magasinsigenclal xan 6 
70,041 + 53] 14,905 84,946 BOZBIS t..02 sh. spate ee et 7 
11,716 Sree aul ero alo 1,287,131 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 36,685 36,685 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
: 139,113 523,767 662,880* Stations-servicei te Megas cc 32 aioe ae ee 10 
= = 117,876 117,876 GalaGesSy Sard. cse0 te aco eeoey ata eee ee 11 
| 11,480 - 46 153; 30 164,781 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
) 34,219 + 16.0 54,770 88,990 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 92,089 ae ish 71,064 163,153 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 71,470 + 17.7 53,467 124,937 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,445 + 15.6 7,593 13,038 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| 53,507 cp (ye 23,791 77,298 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17, 
x xX x 71,229 Quincalilleries: cies. nalts ln ee ee ee 18 
| 21,613 + 9.4 89,081 110,693 Magasins::de:.meublesistrat... rs ascent el ere reeeee 19 
| x x x 32,571 + 20.6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| 13,248 - 3.9 33,890 47,137 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
60,558 + 25.0 206,001 266,559 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
22,021 +) 13:0 22,350 44,371 Librairies:et: papeteries<, sivas 16 cau ee ee ee 23 
| 847 = ISS 25,876 26,723 FIGUNIStOS 4.6 ics reeeyate essa ithe on latencie cc ek eee 24 
25,155 Sa 30,146 55,301 Bijouteriess vec ce. voulae seo ee 25 
x x x 89,617 + 19.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
29,453 ae iho 79,516 108,969 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
461,864 + 13.3 450,016 911,880 Jlous:les autresimagasinS! =e ers ein een 28 
284,348 + 11.3 | 4,497,434 7,781,783 Ensemble des magasins.....................2.00. 29 
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Supplementary Data 
Retail Trade 


Données supplémentaires 
commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


No. 


he ets a Se ees 
OCVDINDNVEWNABOUVDAYAV EWR = 


N N 
nN = 


NNNONND 
DINHKHEW 


nN 
‘oO 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


Kind of business: 


Combination stores (qroceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and casmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Province: 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


> 


‘ 
| 
| 
1981 
Jan. Feb. March April May June July August 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Aodt 
millions of dollars - millions de dollars 
1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 1,497.4 1,464.4 UGS BIAS 1,561.2 
Sipe BGI 364.5 374.9 381.1 364.7 383.2 395.1 
W277 123.0 125.6 133.8 ISAre 131.8 139.3 144.0 
833.6 845.9 836.6 868.5 836.2 903.0 841.7 845.9 
MTS: 169.9 178.4 168.5 164.9 181.2 168.2 161.1 
145.2 142.9 145.6 143.1 142.5 143.5 143.0 145.6 
87.5 88.0 Bao 91.1 86.4 86.3 89.4 88.9 
1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 ete eles p52 1,414.7 1,250.5 
580.0 569.2 601.2 620.7 621.5 631.5 653.0 646.5 
102.4 CES 100.5 106.3 112.4 iS 122.8 122.4 
161.6 166.7 UrAi cal 163.1 161.9 164.2 168.2 165.9 
83.9 87.8 86.7 hile) 88.3 oil 90.9 88.6 
144.1 145.8 150.0 143.2 144.9 150.1 149.8 156.6 
110.7 Tid 113.6 108.1 108.5 107.6 112.4 116.2 
10.3 10.7 10.2 10.9 957: 10.9 10.4 10.7 
69.8 ULiee 7269) 67.5 70.3 72.7 75.3 72.4 
68.2 69.5 71.0 71.0 68.2 71.3 68.7 70.2 
128.1 dipee AiiGry stele) 124.2 1S7ES 114.7 107.1 
28.0 28.4 2H Billed 30.8 539)510) 31.4 29.6 
50.4 50.4 4955 45.9 49.5 53.8 42.2 40.4 
250.5 Zeiten Diao: 268.4 268.3 260.7 264.1 268.6 
38.9 BB eis 38.0 41.9 43.8 40.8 42.5 44.5 
PANG /2 30.5 Zihio?: 31.4 29.6 28.3 (eho/2 30.4 
63.9 63.4 66.3 67.5 69.5 ex 67.9 67.3 
85.6 85.9 Da7 103.4 101.1 89.7 100.5 105.8 
108.0 110.9 106.1 111.0 108.7 109.2 110.7 106.2 
910.3 910.5 894.7 918.4 913.3 918.8 942.6 950.3 
7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,907.3 7,743.4 7,817.0 7,957.4 7,868.1 
134.6 136.7 141.3 138.8 138.0 137.0 138.9 142.2 
32.5 Si5h) 34.2 Be) B2ei SEZ, 34.4 33.1 
230.9 240.4 239.7 247.3 /PaSNS 222) 238.5 243.9 
186.4 192.8 187.0 IDT.9 188.5 188.3 1935;41 194.7 
1,903.2 1,884.0 1,886.5 1588729 1,893.5 1,874.0 1,947.3 1,906.0 
2,764.4 2,683.9 Cel LeL 2,811.0 2,768.0 2,840.7 2,832.8 2,792.9 
28 ied 289.9 286.8 29255) 282.6 291.9 305.7 299.0 
316.0 Pioieey BiB) 327.4 310.9 304.5 DL? 326.3 
861.6 878.1 897.0 928.2 876.8 890.5 D195 901.5 
1,002.4 990.6 TON 7 1,014.9 1,001.0 1,017.9 1,017.9 984.5 
Zone 21.3 22.0 22.3 23.6 24.2 23.7 24.3 


(2) 
(3) 


Each series of Table 25 including the "total all stores" 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kin 


Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 


Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
ds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


opie 


Canada 

Per cent change(2) 
1981 1980 

Variation procentuel le(2) 

October October Year- 

Octobre Octobre to- 

1981 1981 date(3) 
Sept .° Oct .P Oct. Nov. Déc, 

September October L' année 

Septembre Octobre a 

1981 1980 date(3) 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,536.8 15 59nd 1,431.0 1,449.7 1,442.1 + 3.5 + 11.2 + 12.7 Epiceries - Boucheries 1 
a1.9 410.4 Boe 339.5 354.5 + 47 + 23.0 + 20.1 Fpiceries, confiseries et articles divers 2 
150.1 153.0 119.8 118.4 120.2 +) 2.0) + 27.7 + 20.3 Tous les autres maqasins d'aliments 33 
826.3 849.8 TEMAS 805.3 824.7 ahs AS} + 6.6 + 10.9 Grands maqasins 4 
164.5 17 ORS 161.5 164.4 168.0 BS eine) pris Bye) Ee Bie Magasins de marchandises diverses 5 
qa7'. 1 144.6 1355.3 iA 136.1 = Nov + 6.8 + 13.0 Magasins généraux 6 

87.9 90.6 85.3 85.5 85.6 + 3.1 + 6.2 ee wipe) Bazars 7 
1,386.1 1, 2103) 1,339.6 1,400.1 1,403.5 - 12.7 - 9.6 + 6.3 Concessionnaires d'automobiles 8 
oas eee eos eisis Ans Riis ate AAG Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
646.2 648.0 518.2 524.6 554.6 + 0.3 + 25.0 + 30.1 Stat ions-service 10 
116.0 114.6 925) 94.2 99.0 = ba + 23.9 + 23.1 Garages 11 
171.8 VES? 147.0 149.1 158.1 = ay + 11.3 + 16.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
92.2 96.1 83.3 84.4 83.7 + 4.2 + 15.4 + 11.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
149.3 150.0 134.5 139.4 140.5 + 0.4 + 11.5 + 15.0 Magasins de vétements pour dames 14 
116.6 TAS! 101.0 105.4 108.7 + 1.0 + 16.5 + 16.6 Magasins de vétements pour la famille 19 
10.8 11.4 9.6 ral 9.6 eae Tene + 19.3 19/0 Magasins de chaussures spécialisées 16 
69.3 72.4 66.3 63.5 65.0 + 4.4 peg iaz, + 15.3 Magasins de chaussures pour la famille 17 
70.3 69.1 65.1 63.6 67.8 - 1.7 + 6.1 +056) Quincailleries 18 
103.6 104.8 106.2 109.5 108.0 + 1.2 =< he + 18.4 Maqasins de meubles 19 
30.1 Sie 26.2 HUGS) 27.3 a= Sil] + 18.5 + 25.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
42.3 43.0 47.0 46.4 47.7 + 1.5 = 85 259) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
274.0 290.7) 240.0 244.5 246.8 23 (51 + 21.1 + 19.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 7% 
beauté 
41.4 44.6 36.6 Sipe) 38.7 ce alee) + 21.9 + 22.9 Librairies et papeteries 23 
Ble 31.8 28.2 28.2 if) aes “lod + 12.7 + 14.2 Fleuristes 24 
64.2 69.2 62.9 e255 | 62.7 + 1/8 + 10.0 + 10.3 Bijouteries 25 
104.5 90.9 84.0 84.1 84.5 - 13.0 + 8.2 + 15.3 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
A1\.9 114.1 106.1 107.0 107.8 + 1.9 + TS + 11.1 Magasins d'accessoires personnels 27 
934.4 952.6 869.9 877.8 847.9 + 1.9 19:55 + 14.2 Tous les autres maqasins 28 
7,918.0 7,847.0 7,245.0 7,380.4 7,451.5 - O09 + 8.3 + 13.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 73) 
Province: 
128.6 129.3 130.0 129.8 qB2 54 + 0.5 - 0.5 + 11.2 Terre-Neuve 30 
BE.2 32.4 30.5 32.0 Bae ae ELA + 6.4 + 10.4 Tle-du-Prince-Edouard 31 
236.4 239.4 227.0 228.3 229.7 Abs 2 + 5.4 + 925. Nouvelle-Ecosse 32 
195.4 189.1 181.9 183.0 183.7 = 35:2 + 4.0 + 9.4 Nouveau-Brunswick 33 

1,919.8 1,861.5 1,796.9 WsVArigss 1,831.8 = Bae + 3.6 + 10.4 Québec 34 

2,834.0 2,809.9 2,544.5 ZiO29 en 2,630.8 a ORE + 10.4 + 14.6 Ontario 35 
304.0 299.8 274.3 Zi Dei 279.0 - 1.4 en Ae Sf + 12.9 Manitoba 36 
337.8 333.0 300.1 307.8 303.2 - 1.4 + 11.0 + 13.1 Saskatchewan a 
921.7 934.3 818.8 824.5 850.4 + 1.4 + 14.1 + 17.2 Alberta 38 
995.3 995.6 918.8 938.0 964.2 = + 8.4 + 16.9 Colombie-Brit annique 39 
26.41 25.1 20.1 20.1 21.0 a. 8 + 25.0 + 21.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. 
respond pas au total de "l'ensemble des magas 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
(3) Ltannée & date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


ins". 


En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


= 75h 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1981 
MCD March April May June July Aug. 
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aott 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 91.53 96.42 104.59 107.12 112.84 106.37 
3 All other food stores 3 93.28 99/215 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Nepartment stores 2 82.38 91.39 98.42 92.57 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3 87.04 92.46 107.19 109.52 112.33 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 T1225, 112.84 118.46 112.94 110,86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55) 108.34 106.91 
11 Garages 3 95.31 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 N25. Go 122.00 114.30 94.74 
13 Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 Ee) Fear /7/ 
15 Family clothing stores 3 79.96 CEs) 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92.15 111.96 91.96 94.69 92.91 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 D7 .D> 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 99/595 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.35 98.57 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100. 38 97.66 97.11 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting qoods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 132.13 116.41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 
30 Newfoundland 3 Wiles) 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31 Prince Edward Island 5 83.97 OerieM 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick B 88.98 99.75 108.61 106.66 106.58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 
38 Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99.17 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 401.57 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92.39 92.74 102.77 114.18 110.83 107.78 


Pues 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1981 


Sept. 


96.50 
101.43 
96.48 
102.67 
103.25 
192.95 
96.64 
92.86 
102.35 
102.58 


| 101.62 


691 
96.48 
109.27 
107.17 
120.51 
111.55 
101.34 
106.84 
108.05 
111.33 
De27 
107.23 
85.36 
86.09 
85.76 


97.40 
97.59 


98.28 


99.89 


99.41 


96.27 


98.81 


98.16 


97.27 


99.43 


99.71 


98.16 


99.31 


100.21 


Oct. 


106.80 
102.30 
101.35 
105.00 
119.66 
104.40 

99.91 
109.33 
108.80 
NOTSS 
107.05 
110.84 
103.55 
111.97 
108.29 
119)..13 
125.80 
105.80 
107.02 
110.20 
109.40 


100.51 


95.23 
90.01 
85.26 
84.58 
95.34 
102.02 


106.01 


107.02 


104.02 


104.92 


105.53 


107.01 


106.18 


106.29 


106.99 


105.90 


103.46 


102.65 


1982 
Jan. Feb. 
Nov. Déc. 
Janv. FeV. 
Genre de commerce: 
93.40 108.35 98.66 onez0 Epiceries ~ Roucheries 
95 ..B4 106.49 89.58 84.50 Epiceries, confiseries et articles divers 
99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 
119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 
135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 
97.97 118.14 81.49 WAS Magasins généraux 
110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 
D321 79.97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 
89.25 70.56 71095 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
101.26 102.79 995118 86.90 Stations-service 
100.70 ease) 89.02 87.45 Garages 
110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 
105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 
110.31 170.51 76. 36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 
111,615 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 
124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 
100.61 ASOw > 70.45 63.67 Quincailleries 
102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 
107.35 124.88 95.15 83.09 Magasins d'appareils ménagers 
105.38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
97.75 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 
84.80 146.44 75.30 95. Bi, Fleuristes 
110.18 QT2599. 68.64 67.00 Bi jouteries 
81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
98.61 156.71 82.21 TUT Magasins d'accessoires personnels 
101.14 148.67 TTA 76.14 Tous les autres maqasins 
101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Province: 
101.39 124.12 78.29 Wig Terre-Neuve 
O22 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 
101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-Ecosse 
101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 
100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 
101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 
101.99 A235 i25 83.46 78.83 Manitoba 
104.04 MT .99. 82.46 78.32 Saskatchewan 
102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 
102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 
93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No 


CDNKDWNVE WN = 


30 


31 


32 


33 


34 


538) 


36 


37 


38 


39 


40 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of 


= 560 = 


Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


PUAN 


WwDIADY 


10 
11 
12 
13 
14 
15 


16 
17 
18 
q9 


20 


21 


22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 


30 


31 
32 
33 
34 
35 


36 


37 


1981 

Jan. Feb. March April 

Janv. Fév. Mars Avril 

thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
Combination stores (qroceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 
Grocery confectionery and sundries stores 338,634 310,609 333,642 361,522 
All other food stores 114,121 107, 367 117,142 132,707 
Food group ASE 1,749,054 18335879 1,977,649 
Department stores 643,951 568,881 689,205 Ty T 
General merchandise stores 134,917 133,174 158, 380 153,167 
General stores 120,477 110,783 126,731 132, 341 
Variety stores 61,838 59,608 69,876 82,608 
General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 
Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 
Women's clothing stores 125,805 98,991 123,977 136,950 
Family clothing stores 86,815 70,968 90 , 864 100,797 
Specialty shoe stores 10,268 7,176 7,961 10,137 
Family shoe stores 54,389 42,282 555.151 69,494 
Clothing group 354,742 278,870 346,466 397,575 
Hardware stores 49,290 44,294 51,893 63,916 
Household furniture stores 115,396 97,727 105, 703 113,638 
Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 Zio D>) 
Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 

stores 
Hardware and home furnishings group 235,099 204 , 436 223,994 247,365 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,540 
stores 

Book and stationery stores 35,713 33,726 33,686 35,645 
Florists 21,880 29,281 23,626 35,818 
Jewellery stores 44,337 42,436 44,722 54,371 
Sporting goods and accessories stores 75,437 61,843 81,834 107, 360 
Personal accessories stores 90,457 86,342 89,528 98,456 
Alcoholic beverage stores 252,437 244,168 265,608 292,771 
All other stores 483,861 448,893 514,186 554,499 
Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 
Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 
Motor vehicle dealers Zoe 1,261,302 1,536,127 1,677,444 
Used car dealers 34,648 40,549 46,697 51,808 
rahe stations 533,164 494,093 552,146 589,271 
arages 93,403 87,048 95,755 107, 823 
Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 
Automotive group 1,896,398 1,984, 348 2,355,097 2,596,261 
TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 


May June July 
Mai Juin Juill. 
1,594,335 1,481,871 1,581,409 
398,615 390,631 432,401 
137,171 137, 366 144,752 
2,130,121 2,009 ,868 2,158,562 
822,993 835,884 757,805 
163,940 162,894 145,108 
152,776 157,212 160,657 
87,263 86,328 84,816 
1,226,972 1,242,318 1,148, 386 
86,350 94,324 82,009 
150,731 148,558 139,711 
108 ,278 107,856 100, 318 
10, 843 10,067 9,862 
77,502 70,866 63,852 
433,704 431,671 395,752 
84,316 85,152 79,897 
124,118 142,608 120,307 
29,373 33,325 30,907 
47,770 55,837 44,835 
285,577 316,922 275,946 
261,634 261,690 257,942 
37,025 36,705 35,235 
43,762 29,149 24,599 
64,805 63,756 59,402 
130,140 118,538 116,937 
105,788 110,697 119,222 
342,493 335,569 395,307 
597,825 610, 363 602,625 
1,583,472 1,566,467 1,611,269 
5,659,846 5,567,246 5,589,915 
1,606,750 1,629,736 1,486,804 
49,406 46,355 46,084 
625,990 653,949 707,449 
117,275 116,477 134,669 
200,616 200,321 192,199 
2,600,037 2,646,838 2,567,205 
8,259,881 8,214,084 8,157,120 


Sg5 72 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par qroupes de genres de commerce, Canada 


I Per cent 

} change 

1981 1980 os 

| Variation 

| procen- 

tuelle 

Aug. Oct. 

1981 

| Sept.? Oct .P Oct. Nov. Déc. 

Aodt Oct. 

1980 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

‘1,509,570 1,482,985 1,699,311 1,482,618 1,414,533 1,514,808 + 14.6 Epiceries - Boucheries 1 
420,258 397,534 419,874 340,750 329,976 371,776 + 23.2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
142,359 144,773 155,090 120,945 118,745 140,124 + 28.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,072,187 2,025,292 2,274,275 1,944,313 1,863,254 2,026,708 + 17.0 Groupe d'alimentation 4 
786,486 848 , 390 892,279 824,123 990,566 1,458,478 + 8.2 Grands magasins 5 

160,241 169,867 203,775 194,831 219,424 219,437 + 4.5 Magasins de marchandises diverses 6 
155,997 151,468 150,934 140,155 129,487 159,751 + 7.6 Magasins généraux 7 

88,615 84,946 90,509 81,898 96,078 159,768 + 10.5 Bazars 8 

Mig di, 3.39 1,254,671 1,337,497 1,241,007 1,435,555 1,997,434 + 7.8 Groupe de marchandises diverses 9 

| 75,622 88,990 99549 84,967 97,792 WeHlaraany + 16.8 Magasins de vétements pour hommes 10 

| 143,707 163,153 167,923 147,556 152,109 209,917 + 13.8 Magasins de vétements pour dames 11 
114,552 124,937 127,465 107,084 120,453 181,879 + 19.0 Magasins de vétements pour la famille 12 

OBEN WA 13,038 13,579 11,124 10,623 11,140 + 22.0 Magasins de chaussures spécialisées 13 

67,380 77,298 91,026 79,292 82,646 86,814 + 14,7 Magasins de chaussures pour la famille 14 
ead, 173 467,416 499,312 430,023 463,623 641,007 + 16.1 Groupe de vétements AS 
| 

| 

| 

| 

72,141 TAly72) 7355095 67,741 64,976 88,020 + 7.9 Quincailleries 16 

| 115,257 110,693 112,203 dilitteall 3: 116,066 113,041 + 0.9 Magasins de meubles ies 

| 29,727 32,571 34,247 posh yar 30,048 33,998 Ep aise} Magasins d'appareils ménagers 18 

43,552 47,137 47,017 50,480 50,200 55,820 - 6.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
accessoires 

260,677 261,630 266,562 258,476 261,290 290,879 + Sei Groupe de meubles et fournitures de maison 20 

262,461 266,559 292,204 241,188 237,677 323,872 + 21.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 

43,582 44,371 42,508 34,467 40, 262 70,910 + 23.3 Librairies et papeteries 22 

Nee, 524 26,723 28,601 25,210 23,816 41,341 + 13.4 Fleuristes 23 

|e 25550 55,301 59,040 54,341 79,110 171,933 + 8.6 Bijouteries 24 
101,460 89,617 76,880 68,008 71,020 106,305 + 13.0 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
ASSAM 108 , 969 108 , 736 100,037 107,483 165,624 + 8.6 Magasins d'accessoires personnels 26 
377,197 332,730 367,123 317,668 325,660 BXeH | SE) + 15.6 Magasins de boissons alcooliques 27 
575,812 579,150 604,670 559,372 586,992 688,915 + 8.1 Tous les autres magasins / 28 

1,563,107 1,503,420 1,579,762 1,400,291 1,472,020 2,130,293 + 12.8 Groupe de tous les autres magasins 72) 

5,498,483 5,512,429 5,957,408 5,274,110 5,495,742 7,086,321 #5. G/550) Total excluant groupe d' automotive 30 

| 

1,208,453 1,287,151 eV yia7ee) 1,478,885 1,289,567 1,114,981 - 10.5 Concessionnaires d'automobiles 31 

39,825 36,685 39,680 45,644 39,047 32,303 - 13.0 Vendeurs d'automobiles d'occasion 32 
691,175 662,880 694,202 556,072 536,453 568,731 + 24.8 Stat ions-service 33 
122,745 117,876 122,677 99 eoi5: 94,818 94,270 Zoiee, Garages ; 34 
157,129 164,781 181,414 160,241 169,742 184,771 Floez Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 

mobiles 

2,219,327 2,269,353 2,361,202 2,340,155 2,129,627 1,995,056 + 0.9 Groupe d' automobiles 36 

7,717,811 7,781,782 8,318,610 7,614,265 7,625,369 9,081,377 + 9.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


Ne 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive 
group and apparel group dealers group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe j 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles 
tation diverses et de ma- d'automobiles 

gasins de vétements 
. thousands of dollars - milliers: de dollars 
1979: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1980: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August — Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year ~- Année 
1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September? ~ Septembre? 
OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


904 
1,033 
1,250 
627 
365 
823 


1,267 


1,361 
1,329 
1,716 
1,693 
2,216 
2,087 
2,109 
2,223 
2,050 
2,198 
2,290 
2,898 


24,170 


4,372 
1,354 
1,616 
2,015 
2,230 
2,375 
2,393 
2,509 
2,630 
2,618 
2,744 
3,723 


27,579 


1,788 
1,725 
2,072 
2,187 
2,763 
2,870 
2,908 
3,062 
2,968 


2,919 


876 

965 
1,396 
1,635 
1,612 
1,862 
1,789 
1,989 
1,599 
1,635 
1,126 
1,095 


17,579 


930 

767 
1,426 
2,221 
1,636 
2,127 
2,327 
2,038 
1,466 
1,749 
1,055 
1,139 


18,881 


1,084 
1,279 
1,622 
1,877 
2,133 
2,574 
2,158 
2,390 
1,797 


1,728 


419 
471 
497 
419 
453 
551 
632 
524 
554 
488 
486 
531 


6,025 


468 
395 
441 
463 
639 
744 
795 
861 
692 
501 
508 
686 


751935 


666 
462 
605 
584 
577 
486 
851 
731 
835 


677 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
qasins de détail 


857 
872 
947 
953 

1,234 

1,798 

1,584 

1,810 

1,368 

1,371 

1,399 

1,973 


16,166 


914 

988 
1,145 
1,228 
1,407 
1,694 
2,219 
2,139 
1,862 
1,622 
1,559 
2,345 


19,122 


1,725 
1,144 
1,438 
1,590 
2,079 
2,325 
2,932 
2,742 
2,318 


2,106 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


4,417 
4,670 
5,806 
5,327 
5,880 
7,121 
7,381 
7,924 
6,658 
6,748 
6,317 
7,603 


75,852 


4,574 
4,434 
5,713 
6,934 
7,228 
8,273 
9,258 
9,438 
8,128 
7,985 
7,117 
9,294 


88,376 


6,624 
5,763 
7,210 
7,647 
9,331 

10,807 

11,844 

12,088 

10,561 


10,187 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+ 15.0 


+ 14.8 


- 10.4 


+ 14.8 


+ 13.7 
+ 17.6 
eo ales) 


+ 5.8 


+ 30.2 
+ (2259) 
+ 16.2 
+ 25.4 
+ 19.1 
+ 22.1 
+ 18.3 
+ 12.7 
+ 22.2 


+ 16.5 


+ 44.8 
+ 30.0 
+ 26.2 
+ 10.3 
+ 29.1 
+ 30.6 
+ 27.9 
+ 28.1 
+ 29.9 


+ 27.6 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 


259) = 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 


d'alimen- 


tation 


General merchandise 
and apparel qroup 


Groupe de maqasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 


d' automobiles 


Automot ive 


group 


Groupe 
d'automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variat ion(2) 
procentuelle 


| 1979: 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars 


| April - Avril 


May - Mai 


/ June - Juin 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1980: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1981: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September? - Septembre? 
OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,594 
1,443 
1,709 
1,481 
1,700 
1,972 
1,695 
2,012 
1,921 
1,795 
1,768 
1,917 


21,007 


1,699 
1,955 
1,912 
1,843 
2,298 
2,458 
2,470 
2,433 
2,242 
2,166 
1,977 
DMG 


25,714 


2,118 
2,167 
2,198 
2,226 
2,647 
3,006 
2,750 
2,735 
2,512 


2,799 


4,021 
4,301 
5,534 
4,848 
5,444 
6,738 
5,463 
5,715 
5,019 
5,167 
6,080 
8,097 


66,427 


5,506 
4,906 
6,500 
5,718 
6,095 
7,200 
6,399 
6,239 
7,618 
6,467 
6,367 
8,956 


77,971 


6,280 
5,683 
7,184 
6,511 
TEOEe 
8,681 
7,054 
6,953 
8,530 


7,641 


822 

831 
1,191 
1,172 
1,532 
1,911 
1,350 
1,463 
1,333 
1,338 
1,085 

865 


14,893 


1,430 
1,407 
1,385 
1,509 
1,622 
1,703 
1,667 
1,540 
1,580 
1,589 
1,210 
1,188 


17,830 


1,507 
1,284 
1,423 
1,715 
2,015 
1,931 
1,723 
1,491 
1,427 


1,563 


155 
104 
95 
22: 
100 
111 
141 
100 
89 
82 
59 
48 


1,206 


38 
40 
58 
63 
67 
60 
79 
66 
69 
66 
56 
71 


733 


66 
by) 
82 
76 
79 
85 
65 
64 
95. 


a 


6m 
1,706 
1,940 
1,842 
2,175 
2,262 
2,283 
2,143 
2,015 
2,086 
2,104 
3,092 


25,323 


1,487 
1,790 
1,979 
2,029 
2,232 
2,466 
2,373 
2,422 
2,536 
2,354 
2,394 
3,569 


27,631 


2,084 
1,993 
2,266 
2,528 
2,987 
3,075 
2,877 
2,866 
3,023 


3,493 


8, 267 
8,385 
10,469 
9,465 
10,951 
12,994 
10,932 
11,433 
10,377 
10,468 
11,096 
14,019 


128 ,856 


10,160 
10,098 
11,834 
11,162 
12,314 
13,887 
12,988 
12,700 
14,045 
12,642 
12,004 
16,045 


149,879 


12,055 
11, 186 
13,153 
13,056 
14,960 
16,778 
14,469 
14,109 
15,587 


15,575 


+ 17.1 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. - Pour Ta composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
at 3 aa = 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


Price Current Year/year Constant 1971 
index dollars per cent dollars 
unadjusted change unadjusted 
Indice Dollars Variation en | Dollars 
des courants pourcentage constants 1971 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- 
nalisés nalisés 
——twillions of dollare = millions de dollars 
1979: 
January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 
February - Février 177.4 4,982.9 + 11.6 2,808.9 
March - Mars 177.1 6,172.6 + 16.8 3,485.4 
April - Avril 178.9 6,033.2 + 10.1 3,372.4 
May - Mai 180.1 6,771.2 + 12.9 Beda 
June - Juin 181.0 6,978.2 + 12.5 3,855.4 
July - Juillet 181.9 6,374.4 + 13.4 3,504.3 
August - Aodt 183.1 6,697.5 + 15.5 3,657.8 
September - Septembre 184.4 6,295.8 + 4.1 3,414.2 
October - Octobre 185.2 6,705.9 + 13.7 3,620.9 
November - Novembre | 186.6 | 7,000.9 etl 3,751.8 
December - Décembre | 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 
Year — Année lyet.e | 77,025.1 + 12.0 42,407.2 
1980: 
January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 Vee enh) 
February - Février 194.5 5,761.1 + 15.6 2,961.5 
March - Mars 194.5 6,128.0 - 0.7 3,150.0 
April - Avril 195.9 6,585.0 EL ail 3,360.6 
May - Mai 199.1 7,362.4 7) 3,696.7 
June - Juin 199.8 | 6,952.0 - 0.4 3,479.5 
July - Juillet 201.2 | 7,069.7 + 10.9 3591508 
August - Aodt 202.9 7,148.2 + 6.7 BEE. 
September - Septembre | 203.7 7,047.7 + 11.9 F459 eo 
October - Octobre 205.6 7,614.3 + 13.5 3,702.6 
November - Novembre 207.4 7,625.4 + 859. 3,675.6 
December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 
Year - Année 200.7 84,026.6 + 9.1 41,859.3 
1981: 
January - Janvier 215.5 6,670.0 + 18.0 3,095.1 
February - Février PANTERA 6,265.7 + 8.8 2,878.1 
March - Mars 218.2 7,099.7 se ge) 3,254.0 
April - Avril 219.4 7,813.2 + 18.7 3,561.3 
May - Mai 22202 8,259.9 + 12.2 3,717.5 
June - Juin IES) 8,214.1 + 18.1 3,675.2 
July - Juillet 226.7 8,157.1 + 15.4 3,598.2 
August - Aodt 227.1 7,717.8 ao) ORE) 3,398.4 
September? - Septembre? 227.9 7,781.8 + 10.4 3,413.9 
OctoberP - OctobreP 22055 8,318.6 + 9.2 3,609.6 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) 


a: 


Year/year 
per cent 
change. 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


wa 


$< 

Current Month/month | Constant 1971 Month/month 

dollars per cent dollars per cent 

seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 

Dollars Variation en | Dollars Variation en 

courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage 

désaison- | pour le mois | désaison- pour le mois 
nalisés nalisés(1) 
ee ene oe 
6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 
6512202 or lige) 3,487.9 + 0.1 
6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4,3 
6,508.1 - 1.6 3,533.6 ="Z.9 
6,346.5 + 0.6 BPP P ye] + 0.1 
6,418.9 + 1.1 BO 2 will + 1.0 
6,519.7 + 1.6 3,589.7 + 0.5 
6,551.7 + 0.5 3,574.2 - 0.5 
6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 
6,572.7 + 1.1 Sse aria + 0.1 
6,552.3 - 0.3 3,484.1 ela 
6,645.0 + 1.4 Beli Zed. + 0.8 

76,988.9 nsis 42,470.1 ojeis 
6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 
6,705.0 - 0.1 3,491.6 - 0.4 
6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 
6,670.0 - 0.4 3,420.7 = Ae2 
6,747.2 + 1.2 3,404.7 - 0.5 
6,767.6 + 0.3 3,405.2 - 
6,994.6 + 3.4 De G7952 + 2.2 
7,083.2 + 1.3 3,495.1 + 0.4 
7,247.4 + 2.3 3,545.2 + 1.4 
7,245.0 -- 3,501.4 = 1.2 
7,380.4 + 1.9 3,541.9 + 1.2 
7,451.5 + 1.0 3,543.2 -- 

83 ,696.9 coe 41,798.2 a 
Wiki} + 3.9 3,612.2 Atlee) 
7,688.0 - 0.7 3,574.8 - 1.0 
7,787.3 fleo: 3,562.5 - 0.3 
Tig DO Troe: + 1.5 3,609.7 + 1.3 
7,743.4 - 2.1 BD, SVD 2 - 2.6 
7,817.0 + 1.0 3,514.6 - 
7,957.4 + 1.8 3,517.0 - 
7,868.1 - 1.1 3,459.3 - 1.7 
7,918.0 + 0.6 3,471.5 + 0.4 
7,847.0 - 0.9 3,381.4 - 2.6 


y a) am ee 
(1) fee adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
a désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


. Department’ stores. 


‘ND OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 

Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


. Epiceries-boucheries. 


. Epiceries, 


- Tous les autres magasins d'aliments. 


. Grands magasins. 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exelus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


5. Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 

6. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

7. Bazars. Bazars. 

8. Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 


(16 


. Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. 


. Stations-service. 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. 


Garages. Garages. 


. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


15. Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


16. Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


17. Family shoe stores. Family shoe stores. 


18. Hardware stores. Hardware stores. 


19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


21. Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


22. Pharmacies, patent medicine and cosmet-— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 

stationery stores. 


24. Florists. Florists. 


25. Jewellery stores. Jewellery stores. 

26. Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
27. Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

28. All other stores: 
Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 
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14. 


Deo 


16. 


ie 


18. 


12 


20. 


Zire 


Like 


PD 


24. 


Ze 


26. 


Bic 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasin 
de vétements préts-a-porter pour dames e 
jeunes filles; magasins de lingerie e 
bonneteries pour dames et jeunes filles 
magasins d'accessoires et autres vétements 


Magasins de vétements pour la famille. Magz 
sins de vétements et d'accessoires vestimen 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasin 
de chaussures pour hommes et garcons; maga 
sins de chaussures pour dames et jeune 
filles; magasins de chaussures pour enfant 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins d 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasin 
d'appareils ménagers; magasins de fourniture 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios e 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produit 
de beauté. Drogueries, y compris magasins d 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi 
res. Magasins d'articles de sport; embarca 
tions, moteurs hors-bord et  accessoire! 
connexes; magasins de bicyclettes et atelier 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasin 
et kiosques et tabac; marchands de journau 
et de périodiques; magasins de cadeaux, d 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa 
reils et de fournitures photographiques 
magasins de sacs de voyage, valises, malles 
mallettes et de maroquinerie; magasins di 
joUuets et de jeux: 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers d 
peinture et de débosselage; autres atelier 
de réparation spécialisés; lavage d'automo: 
biles, autres commerces d'automobiles. 


3. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Mibiinery “stores; furraers and fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
Ne@ser 


28. 


Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 
Tables 28 and 29 


. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stofes; and family shoe stores. 


- Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


. Hardware, home furnishings and 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 


patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


. Concessionnaires 


. Groupe des quincailleries, 


tableaux 28 et 29 


. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries 


boucheries; épiceries, confiseries et article 
divers; et tous les autres magasins d'alimen 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverse 
et des magasins de vétements. Grands magasins 


magasins de marchandises diverses; magasin 
généraux; bazars; magasins de vétements pou 
hommes; magasins de vétements pour dames 


magasins de vétements pour la famille; maga 
sins spécialisés de chaussures; et magasins d 
chaussures pour la famille. 
d'automobiles. Concession 
naires d'automobiles. 


. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobile 


d'oceasion; stations-service; garages; e 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo 
biles. 


des magasins d 
meuble et des autres magasins de détail. Quin 


cailleries; magasins de meubles ménagers 
magasins d'appareils ménagers; magasins d 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires 


pharmacies, médicaments brevetés et produit 
de beauté; librairies et papeteries; fleu 
ristes; bijouteries; magasins d'articles d 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoire 
personnels; et tous les autres magasins. 


=LECTED PUBLICATIONS 


yandising 
etail Trade sector. 


I 
3-002 Department Store Sales 


3-007 


Following are publications of the Mer- 
and Services Division in the 


atalogue 


and Stocks. 
Mor (Bitlke) 5X5. yoy siratssig IIS, IOS, 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


3-004 Department Store Sales by Regions, 


Advance Release. M. Bil. First Issue, 
1950s 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


New Motor Vehicle Sales. M. 
AppLOX-ell> TDD smh Est | lssuey, 
(ISSN 0705=5595). 


Bil. 
1332: 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 


adjusted. 
3-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
Zi opeahirste Issel. 19/2. (ISSN 


0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


3-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
| 74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 
Stores, sales, salaries, stocks, 


accounts outstanding. 


Bil. 
(ISSN 


Vending Machine Operators. A. 
74) joj}, \Piee USCS, Wee tse 
0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 
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QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 


métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 
Ventes des grands magasins par région. 


Rapport provisoire. M. Bil. Premier nu- 


méro, 1950. 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada ‘et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins a 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


> 


Magasins de détail a succursales. A. Bil. 


Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 
Magasins, ventes, salaires, stocks, 


créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 
Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 356 


pp. First 1975. (ISSN 


0590-9325). 


Issue, 


The data covers such topics as qen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
Ds Weakly, Ae yoy leis SUE. EA 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 


Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 


Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 

63-607 Retail Drug Stores, 1978 

M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 

0. Occasional 


In addition to the selected publications 


listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 


dian economic and social affairs. 


A compre- 


hensive catalogue of all current publica- 


EWOnMSaS 


available free on request from 


Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Ee 


Catalogue 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 1 
pages. Premier numéro, 1966-67. (1S 


-Ventes de divers produits, 


63-219 


63-224 


Les 


de l'exploitation sont maintenant disponibles. © 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


63-607 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre 
Statistique Canada publie une grande variété 
bulletins statistiques sur la situation économ! 
que et social du Canada. 
gratuitement un catalogue complet des _ public: 


tions 


Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


0590-5702). 


par mode c 
distribution - démarchage, poste, etc. | 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 
pages. Premier numéro, 1968-69. (1s 
0380-6286). 

Ventes au détail par article, ainsi qu 


nombre d'employés et la paye, par réqion 
par province et au Canada, par année sco 
laire. | 


} 


Manuel statistique pour études de marché 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets te 
que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, ] 
revenu et les dépenses des particuliers 
l'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce d 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro 
oe 


Les bulletins de la série des Résultats ¢ 
l'exploitation contiennent des ratio 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le cofit des _ bien 
vendus, les bénéfices bruts, les dépense 
d'exploitation et les bénéfices nets. Le 
résultats de l'exploitation concernant 
nombreux commerces de détail importan 
seront publiés au cours des_ prochai 
années. 


publications suivantes sur les résultal 


Magasins de vétements pour hommes, 1974 


Magasins indépendants de vente au détal 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détai 
de quincaillerie, 1976 


Maqasins de vente au détail de chaussures 
LOTT 


Pharmacies au détail, 1978 


les publications énumérées ci-dessu 


On peut se procuf! 


courantes en s'adressant & Statistiq 


alogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


etail Commerce 
ade de détail 


vember 1981 Novembre 1981 


} 
Ota ating Mannan Ctaticti 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A OS9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
que toutes les publications du gouvernement du 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OV/7, ou a Imprimerie et édi- 
tion, Approvisionnements et Services Canada, 
Ottawa, K1A OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées &a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


Ste JohneseGle=N) C7 574075) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick 
et de  1'fle-du-Prince-Edouard en  composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 


. figures not appropriate or not appli- 
cable. 


=A Ok Ze Os 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
T revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


«» nombres indisponibles. 


-.- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de le 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'or 
devrait normalement obtenir, et ce, @& cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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ITRODUCT ION 
| 
| Retail trade estimates are derived from a 
irvey of Canadian "retail locations", uti- 
‘Zing a basic concept (see below) which is 
mmon to both the census and the current 
irvey program of the Merchandising and 
vices Division. (The census also mea- 
res the activities of "establishments"; 
wever, this concept is not used in the 
mthly survey of retail trade.) 


“Businesses are first classified to the 
tail sector on the basis of "census value 
ided",(1) which is defined in retail trade 

the difference between sales and the pur- 
ase price of the goods sold in a particu- 
T period. Companies which fall into the 
tail sector are then further classified to 
ecific categories of business (using the 
ree-digit Standard Industrial Classifica- 
on code) on the basis of "major activ- 
y" - the proportion of sales accounted for 
each kind of business or by each type of 
mmodity sold. 


The next step in the classification pro- 
dure is to survey those businesses se- 
cted for the sample in order to obtain 
formation on the number and activity of 


cations operated. Such information is 
quired not only to determine if individual 
sinesses, particularly multi-location 


sinesses, qualify for treatment as 
hains" (see definition following) but also 

isolate retail locations from non-retail 
d make possible a more precise classifica- 
on of each to one of more than 90 "kinds 
business", which are subsequently grouped 
to 28 trade groups for purposes of publi- 
tion. 


Because this is a _ location-oriented 
Ivey, the scope of coverage is extended to 
clude locations operated by non-retailing 
sinesses. When it is determined that a 
nufacturer (for example) operates one or 
re retail locations, the same treatment is 
ven as outlined above. Retail locations 
Nn be operated by businesses whose princi- 
l activity is manufacturing, wholesaling, 
vernment, construction, etc. 


) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise & cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"établissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des _ ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste @ faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises A points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent 6tre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


1981 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 26 

February -— Février 24 

March — Mars 26 

April - Avril 25 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 26 

August - Aodt 25 

September - Septembre Z> 

October - Octobre 26 

November — Novembre 25 

December - Décembre 26 


Le systéme supportant le nouvel échantillon dk 
commerce de détail permet la révision des esti- 
mations mensuelles tout en tenant compte des| 
réponses' tardives. La publication mensuelle 
fournira done des données provisoires pour le 
mois en cours et des données révisées pour le 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois Aa l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


1980 


Number of 
Saturdays 


Number of 
shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
Treader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations. 


{ 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs 
lorsque des renseignements sont recueillis 4 
partir d'une enquéte par échantillonnage. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1'échantillonnage et 
celles qui ne le sont pas. 


. 
jampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
ervations are made only on a sample and not 
n the entire population. The sampling 
rror, in addition to the size of the sam- 
le, depends on factors such as variability 
n the population, sampling design and 
ethod of estimation. For example, for a 
fiven size of the sample, the sampling error 
ill depend on the stratification procedure 
mployed, allocation of the sample, choice 
f the sampling units and method of selec- 
ion. (Further, even for the same sampling 
esign, we can make different calculations 
O arrive at the most efficient estimation 
rocedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
ade about the entire population covered by 
he survey on the basis of data obtained 
rom only a part of the population, the re- 
ults are likely to be different than if a 
omplete census was taken under the same 
eneral survey conditions. The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
ample itself. 


on-sampling Errors 


_ These errors are present whether a sample 
r a complete census of the population is 
aken. The non-sampling errors can be at- 
ributed to one or more of the following 
ources: 


Overage error. Jhis error results from in- 
omplete listing and inadequate coverage of 
he population of interest. 


ata response error. This error may be due 
0 questionnaire design and the character- 
stics of the question, inability or un- 
illingness of the respondent to provide 
orrect information, misinterpretation of 
he questions because of definitional diffi- 
ulties and different tendencies of differ- 
nt interviewers in explaining questions or 
nterpreting responses. 


on-response error. Some respondents may 
efuse to answer questions, some are unable 
0 respond, while others may be too late in 
esponding. Data for the non-responding 
nits can be imputed using the data from re- 
ponding units or some earlier data on the 
On-responding units if available. The 
xtent of error due to imputation is usually 
nknown and is very much dependent on any 
Naracteristic differences between the re- 
pondent group and the non-respondent group 
n the survey. This error generally in- 
reases with increases in the non-response 
ate and attempts are therefore made to 
btain as high a response rate as possible. 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation &@ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée Aa 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
a la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, @a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
A l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas l'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur a mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and. the. most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. Ihe) ake 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 


value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 
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le traitement. L'erreur peut se produire lo 
des diverses étapes du traitement, telles que 
codage, l'entrée, la vérification, la pondérati 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs nm 
liées &€ 1'échantillonnage. De plus, il faut l¢ 
cerner & un niveau ow elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffre 
définitifs. Quant aux estimations du _ préser 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités of 
été définies avec beaucoup de précision, au moy 
des listes les plus a jour; les questionnaire 
ont été congus avec soin afin de réduire au mini 
mum les interprétations possibles (on a demanc 
aux interviewers de poser les questions telle 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverse 
étapes de vérification et de traitement ont fai 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; o 
n'a absolument rien négligé pour que le taux d 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai 
bles. | 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et d 
l'erreur non liée a 1'échant illonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présent: 
enquéte est un des nombreux échantillons de mém 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené 
essentiellement dans les mémes conditions, i. 
faudrait s'attendre 4 ce que 1l'estimation calcu: 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomm 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue di 
tous les échantillons possibles. Autrement dit: 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait er 
recensant toute la population dans des condition: 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée 4 partir d'une enquéte pal 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillor 
peuvent ne pas correspondre 4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un échantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, se 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'‘erreur-type, 


For example, the standard error, defined as 
she square root of the variance, is a mea- 
sure of the sampling error in the same units 
as the estimate (e.g., dollars). The stan- 
jJard error is a measure of precision given 
lin absolute terms. The coefficient of vari- 
ation, defined as the standard error divided 
oy the sample estimate, is a measure of pre- 
bision given in relative terms. For com- 
yarison purposes one may more readily com- 
yvare the sampling error of one estimate to 
the sampling error of another estimate 
through the use of the coefficient of varia- 
sion. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


_ The formula used to calculate the pub- 
.ished coefficient of variation is: 


VEX) = S(X) 


X 


Jhere X = the estimate 
i(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
'E(X) = CV(X) x 100%. 


‘or example, an estimate X = $8,000,000 with 
‘ standard deviation S(X) = $400,000 has a 
soefficient of variation of .05 and assuming 
) normal distribution we can say; "the prob- 
ibility is approximately 68% that the actual 
rercentage error in the $8,000,000 estimate 
S less than 5%". 


lon-sampling Error Measures 
_ The exact population value is aimed at or 
lesired by both a sample survey as well as a 
lensus. We say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
s desired, in practice however, we cannot 
issume that the exact value of every unit in 
he population or sample can be obtained and 
Tocessed without error. Any difference 
letween the expected value and the exact 
opulation value is termed the bias. Sys- 
ematic biases in the data cannot be mea- 
ured by the probability measures of sam- 
ling error as previously described. The 
‘(ccuracy of a survey estimate is determined 
y the joint effect of sampling and non- 
ampling errors. 


’ 
One source of non-sampling error is the 
On-response error. To assist users in 
Valuating these errors two response mea- 
ites are given in Text Table II. The 
esponse rate is a measure of the proportion 
. 
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soit la racine carrée de la Variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia-— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
€évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra & 
PE(X) iC ViQOpxMO0—%a 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond A .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5 %. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
2t la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées Aa 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées & 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur A évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. If 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate thé re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trgde-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui ont 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le pré- 
sent bulletin. La fraction de réponse, par 
contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données 
réellement déclarées. Par exemple, le taux d 
réponse d'une cellule comportant un échantillon 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un mois 
donné atteindrait 25 %. Cependant, si les cing 
unités déclarantes représentent $8 millions sur 
l'estimation globale de $10 millions, la fraction 
de réponse s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance 4 
déprécier la fiabilité de l'estimation; il 
faudrait done tenir compte des deux unités de na 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re- 
présentative de la situation. 


DEFINITIONS | 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". | 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne 
prennent pas en compte les ventes directes, 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de vente au 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 
marchage, les ventes par distributeur automati- 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les’ 
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ou 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des "magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, par 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca- 
tion de matériel et la restauration, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. Les 
ventes totales nettes comprennent également; la 
valeur des reprises, les prélévements de marchan- ‘ 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandises 
appartenant A d'autres personnes. On ne prend 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 
le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


i 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(2) 
Estimates of retail trade are stratified 
y geographical area and by kind-of-business 
jroupings which are based on the Standard 
ndustrial Classifications and the retail 
‘ind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
ince the monthly retail trade survey is a 
‘location" survey, as noted above, each in- 
lividual (retail) location of a firm is as- 
bigned a kind-of-business code based on its 
lajor activity (or type of commodities 
sold). 


| In this report, retail trade is strati- 
‘led into 27 major kind-of-business group- 
Ings plus a miscellaneous category. In 
mder to increase the usefulness of these 
ttatistics, the composition of each kind- 
jf-business group is described at the end of 
he report. 


‘ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
0 being stratified by kind-of-business 
jfoupings, are also broken down into chain 
ind independent components. Firms are clas- 
jified to the chain store component based on 
jhe following definition: 
! 
Chain store organization "an organization 
iperating four or more retail outlets in the 
lame kind of business, under the same legal 
wnership". 


: Any firm not meeting the above definition 
s automatically classifed as an "indepen- 
jent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 
heir entirety to the chain component. 


ETHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ined in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


_ The new methodology was primarily devel- 
ed because, after 1969, there was no ade- 
uate source of information available to 
2) For a detailed definition of each kind 
_ of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que 1l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce 4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins A succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, ia seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i.e., of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "link-relative method", i.e., 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year. 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The post- 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of new census benchmark 
data. 


aprés 1969 pour mettre & jour la partie de 1'an- 
Cien échantillon comptant les entreprises dites 
indépendantes. Il nous était désormais impos- 
sible de tenir compte des nouvelles entreprises 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leurs 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé- 
terminépar le nouvel échantillon démontre qu'il 
y avait un certain degré de sous-estimation, la 


quelle sous-estimation avait atteint 4 % en 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu- 


rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan- 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien é6chantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard @ partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com- 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume des: 
ventes. Des estimations des ventes totales au 
détail ont été tirées des résultats du sondage & 
l'aide de la "méthode de rapport en chaine", 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 
entreprises a celui observé pour le mois corres- 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 
visé; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration 
dans l'échantillon, on a procédé tous les ans 4a 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises gr&ce aux 
rapports sur la nature de l'entreprise regus par 
la Commission d'assurance-chémage et on effec- 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pour 
obtenir les données qui nous intéressaient. En 
outre, toutes les entreprises échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afin 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels et 
d'établir des estimations pour les enquétes a 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultats 
ont ensuite servi a la mise & jour des estima- 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon- 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait A utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé a 
un ajustement compensatoire en fonction des 
entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le | 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti- 
mations ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de 
recensement. 


lew Sample 


With the advent of the new survey, the 
ensus will no longer be employed as a 
lsource" universe. The Revenue Canada (Tax- 
'tion) list, supplemented by chain and de- 
‘artment store lists and an area file list, 
omprises the new universe. A sample Me 
pproximately 16,000 independent firms, 
tratified by geographical regions(3) and by 
he Standard Industrial Classification code 
jas been selected from this universe and 
urveyed in order to verify the kind of 
usiness of each firm. Estimates are then 
roduced monthly, stratified by trade group 
nd geographical region. 
| The method used for the estimation of 
otal retail sales is one in which each 
ampled unit's reported data is inflated to 
niverse levels by multiplying the reported 
lata of the sampled unit by the inverse of 
he probability of selection for the unit. 
‘or firms which do not respond on time(4) in 

particular month, an estimate is imputed 
sing a statistical technique which employs 

number of components such as: cell aver- 
ges, last month's sales, other trends, 
ite. Consequently each firm in the sample 
ust have an individual estimate of sales. 
| The results of the new survey will not be 
inked (as was the old survey) to the census 
esults. Instead, the estimates derived in 
he course of the survey will be compared 
1ith census data in order to determine the 
jause of any differences which may be found 
(0 exist between the two levels. Based on 
hese findings, revisions will then be made 
‘0 compensate for any errors or discrepan- 
lies discovered (such as in coding of firms 
0 erroneous kinds of business codes, over- 
istimation in particular cells, etc.). 


‘OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


; The universe used for the new survey is 
composed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
jomponents ) and an area file list. These 
‘components provide a more adequate represen- 
ation of the retail trade universe than the 
revious survey. 


3) The metropolitan 


areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 

| the 1971 Census. 

4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impé6t) fut complétée par la liste des magasins & 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un re- 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selonye le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins & succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a 1-4 
number (i.e., having employees for whom 
payroll deductions are made). It is updated 
monthly for new firms coming into business, 
for firms going out of business and, in the 
case of existing firms, for any changes in 
name, address or nature (kind) of business. 
These updates originate from both Revenue 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada 
survey sources. As these updates are re- 
ceived, firms going out of business are 
dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 
3 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


Xiv 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commer 
de vente au détail est fondé sur une série 1 
profils tirés de la fraction du fichier principi 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux cor 
merces de vente au détail et est stratifié pe 
région et selon le schéma de codage de la Class: 
fication des activités économiques. Cet élémer 
du’ fichier est une liste de toutes les entne¢ 
prises de vente au détail qui ont un numéro T- 
(entreprises ayant des salariés 4 l'égard des 
quels des déductions sont faites aux fins ¢ 
l'imp6t). Cette liste est mise & jour tous le 
mois; il s'agit de prendre en compte la créatic 
de nouvelles entreprises, la disparition d'entre 
prises cen dds le~Cas. d entreprises existantes 
tous les changements de nom, d'adresse ou ¢ 
genre de commerce. Ces mises a jour s'appuier 
sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et c 
Statistique Canada. Dés que l'on dispose de ce 
mises a jour, les entreprises qui cessent tout 
activité sont éliminées de l1'échantillon et 1 
échantillon de créations est prélevé sur les not 
velles entreprises, ce qui permet un ajustemer 
mensuel en fonction des créations et des dispari 
tions. 


Des enregistrements du fichier principal ¢ 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probé 
bilité donnée de sélection déterminée par le lie 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi 
fication des activités économiques et la taill 
des cellules. Lors de la constitution du fichie 
de l'échantillon initial, la sélection a port 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte 
Depuis lors, seules les créations ont fai 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magasir 


La liste des magasins & succursales et de 
grands magasins constitue un sous-ensemble 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Le 
établissements commerciaux figurant sur _ cett 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'apré 
les documents de Statistique Canada) comme maga 
sins &@ succursales et grands magasins et qui on 
été Séchantillonnés avec certitude (chaque entre 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élé 
ment, qui est mis & jour tous les mois d'apré 
les données de Revenu Canada, fait égalemen 
l'objet d'une mise @a jour annuelle. Ces der 
niéres mises & jour sont fondées princiaplemen 
sur les déclarations obtenues dans le cadre d 
l'enquéte annuelle sur les magasins 4 succursale 
et les grands magasins, ainsi que sur des rensei 
gnements puisés a d'autres sources comme les re 


vues portant sur le commerce. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est ¢ 
compléter la base de l'échantillon. Cet é1émen 
supplémentaire permet: 


, 
} 


9 provide an estimate for firms which do 
ot appear on the survey master file (i.e., 
aving no employees for whom tax deductions 
ce made); 


2 compensate for the time lag involved in 
ptaining birth/death adjustment through the 
urvey master file. 
iif 

The area file was derived by selecting a 
umber of areas in Canada (as defined by the 
abour Force Survey), covering all regions 
ith the exception of the Yukon and North- 
est Territories. To create the area file 
ortion of the sample frame, the selected 
reas were completely enumerated by field 
epresentatives and an area file composed of 
11 businesses in the selected areas was 
reated. This file was than matched against 
jhe survey master file to determine which 
lirms were present on both files. For those 
irms which appeared on both files, the uni- 
lerse was represented by the sample of firms 
erived from the survey master file. All 
mmatched firms (on the area file) auto- 
latically became part of the sample file. 
very month since the original enumeration, 
ne twelfth of the selected areas has been 
‘ompletely re-enumerated in order to locate 
iny new firms which may have come into exis- 
jence during the preceding year. These new 
lirms are then matched against the entire 
urvey master file. Similarly, all new 
lusinesses which have been added to the sur- 
ey master file from the Revenue Canada 
‘Taxation) updates are matched each month 
\gainst the entire area file. Once it has 
jeen determined that firms are matches, they 
ire removed from the area file and given a 
thance of selection on the survey master 
file. The remaining unmatched firms on the 
wea file are included in the sample. 


)EASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


_ The sales data (for Canada by kind-of- 
yusiness grouping and total retail trade by 
yPovince) contained in Table 25 have been 
adjusted to account for seasonal and trad- 
-ng-day variations. The seasonal adjustment 
nethod applied to this series is a computer - 
.zed ratio-to-moving average method. The 
standard computer program used is the United 
states Bureau of the Census, Method II, X-11 
version. 


_ Seasonal adjustment removes the effect of 
epetitive intra-year variations resulting 
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d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des adjuste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par l'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée & cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working of 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables a 1'évolution normal 
du climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événe 
ments qui se répétent @a des intervalles réqgu 
liers. Il est nécessaire d'apporter un ajuste 
ment supplémentaire &a la série de commerce d 
détail contenant des variations imputables a4 ] 
différence entre le nombre de jours de travail o 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a de 
congés ou autres événements sans date fixe. Ce 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa 
tion proprement dite, mais on les considére commi 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet di 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentali 


d'une série, les séries désaisonnalisées n'e| 
contiennent pas moins des fluctuations irré 
guliéres. De légéres variations d'un mois | 


l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pou 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen 
tale, les utilisateurs doivent examiner le 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre d 
mois. Le MDC, ou mois a dominance cyclique 
(voir tableau 26), donne le plus petit nombre d 
mois pour lesquels le taux de variation moyer 
compte non tenu du signe de la tendance générale 
est supérieur &@ celui du facteur irrégulier 
Dans le cas de la série la plus lisse possible 
le MDC est 6gal & un, dans celui de la série l 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applica. 
tion d'une moyenne mobile dont la période esi 
égale au MDC tend a lisser les mouvements irréqu: 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen. 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin  d'obtenir la valeur estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollar: 
constants (tableau 30), les estimations relative: 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyer 
des indices implicites de prix appropriés fourni: 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes 
de commerce ainsi dégonflées sont ensuite 
totalisées pour  produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollar: 
constants. L'indice des prix qui est publié est 
un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en _ dollar: 
constants. 


PARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 
JLD AND NEW SURVEYS 


_ The number of trade groups (each composed 
J} one or more kinds of business) for which 
lca will be published has been expanded by 
. In some cases, a new trade group was 
ated by splitting one of the old trade 
gups. In other instances, new trade groups 
re derived from the "all other stores" 
segory. The following chart provides a 
chod for converting the "new" groups back 
|} the "old" for anyone wishing to compare 
2 series with the other. 


| 

The following trade groups comprise the 
me kinds of business in both the new and 
} surveys: 


partment stores 

neral merchandise stores 
neral stores 

fiety stores 

tor vehicle dealers 

n's clothing stores 
ten's clothing stores 


nily clothing stores 


cdware stores 
wellery stores 


The following trade groups, for which 
ta will be published in the new survey, 
re previously represented in the "all 
ner stores" group of the old survey: 


ad car dealers 

tomotive parts and accessories stores 
ok and stationery stores 

prists 

orting goods and accessories stores 
Tsonal accessories stores. 


i 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE - 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraitront a été porté A 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra & quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans 1'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins"'s: 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 


Grocery, confec- Grocery and combina- 
tionery and sun- tion stores 
dries stores(5) 
All other food All other food stores 
stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 
stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- Furniture, televi- 
ance stores(6) sion, radio and 
Furniture, tele- appliance stores 


vision, radio 
and appliances 
stores 
Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 
not only "grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, “grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores" 
and "convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
classified either to "grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 
vey, "confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores" 
group. ) 


(6) The new trade group "Household appliance 
stores" incluues the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 

(7) The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores" group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituent 
une ventilation plus fine des groupes utilisé 
dans l'ancienne enquéte: | 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 


Epiceries-boucheries 


Epiceries, confiseries Epiceries et épice- 
et magasins d'arti- Ties boucheries 
cles divers(5) 

Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 

Stations-service Stations-service et 

Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales | 
Magasins de chaussu- Magasins de chaussures 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, 
ménagers(6) de téléviseurs, de 
Magasins de meubles, radios et d'appa- 
de téléviseurs, de reils ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7). 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de 
combustible et de mazout" ont été reclassés dan: 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 
les totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con: 
fiseries et magasins d'articles divers" com: 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries' 
et épiceries-boucheries"), mais aussi lk 
catégorie du recensement de 1966 "épiceries 
confiseries et magasins d'articles divers" 
Ce dernier genre de commerce comprend le: 
"comptoirs de lait en cruche" et les magasin: 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer: 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 
vant classés dans la catégorie des "épice- 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dan: 
l'ancienne enquéte, les "confiseries" fal. 
saient partie du groupe "tous autres magasin: 
d'alimentation". ) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'‘ap- 
pareils ménagers" comprend le genre de com 
merce de 1966 "magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans 1 
catégorie "tous les autres magasins". 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, ma 
gasins de médicaments brevetés et de produit: 
de beauté" englobe le genre de commerce utl- 
lisé en 1966 "magasins de médicaments breve: 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 
de beauté", qui faisait auparavant partie di 
groupe "tous les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, November 1981 Preliminary, October 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1981 préliminaire, octobre 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 
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Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries » 74.4 Olean 67.0 82.1 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
Ties et articles divers 45.5 54.7 5939 74.5 
| 
JAll other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 35.8 86.6 50.7 Fic 
[Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 69.8 98.4 64.0 HDS 
|General stores - Magasins généraux 79.0 84.2 63.7 Ties 3) 
Variety stores - Bazars 93.8 951 Teo, 82.4 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 aie G19: 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion = = BSe7 69.8 
Service stations - Stations-service 57.6 82.6 59.5 Tah 
Garages - - ee, HBAS 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
| d'accessoires d'automobiles 86.7 92.9 72.2 82.7 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 54.2 OD 68.2 81.2 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 57.9 798 68.0 78.7 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 64.6 89.4 69.0 82.0 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 69.8 88.4 TTIM| 911.5 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 78.4 9229 69.3 82.7 
Hardware stores - Quincailleries 42.9 ST et Pisken| 83.0 
Household furniture stores - Magasins de meubles 56.8 80.0 69.0 80.9 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 78.6 B50 62.1 76.4 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 68.8 JE Lu 74.4 84.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
| médicaments brevetés et produits de beauté 54.0 74.7 73502 85.0 
iBook and stationery stores - Librairies et papeteries 58.1 85.0 67.2 79.0 
Florists - Fleuristes 57.1 57.1 61.0 75.4 
Jewellery stores - Bijouteries 45.6 80.2 66.0 77.0 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 64.7 91.2 56.4 75.4 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Siis2 oO 75.8 59.3. 80.2 
/All other stores - Tous les autres magasins BED 73.0 60.0 74.6 
| 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 63.8 82.6 64.2 78.2 
| 
k 
\) 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 67.9 88.6 53.7 71.0 
Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard 76.2 92.9 57.0 76.4 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 66.7 €3.2 62.9 79.8 
‘New Brunswick - Nouveau-Brunswick 73.1 90.4 62.9 80.1 
‘Québec 65.8 82.8 72.2 81.8 
Ontario S959; 80.2 62.6 Weel 
i 
Manitoba 65.4 88.7 63.8 75.8 
Saskatchewan 68.0 87.1 65.3 Toe 
Alberta Diao 759 59.1 73.6 
British Columbia - Colombie-Britannique 64.7 base Boy Mees 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord—Ouest 83.3 100.0 51.2 68.5 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, November 1981 Preliminary, October 1981 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1981 préliminaire, octobre 1981 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 


Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 


Book and stationery stores - Librairies et papeteries 
Florists - Fleuristes 


Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


per cent - pourcentage 


Xx 


88.2 
97.2 
92.0 
96.0 
915. 
81.5 
90.9 
90.6 
78.0 
O22 


98.6 


96.9 
9951 
95.9 
98.9 
96.1 
95.3 
9201 
86.3 
82.6 
94.4 


100.0 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
67.8 84.0 
65.1 77.1 
52 73.8 
65.6 75.4 
68.7 83.9 
82.1 85.8 
Tez 82.6 
51.0 12.5 
63.5 80.5 
69.2 77.6 
78.8 88.8 
74.9 Tes 
CAS? 82.9 
TG 87.0 
85.4 95a 
68.9 86.2 
76.3 85.1 
Weel 85.6 
65.6 81.2 
81.5 89.9 
76.9 86.8 
66.7 78.2 
Died, 69.2 
71.0 82.2 
58.6 UY 
70.6 85.1 
68.7 80.8 
70.3 81.9 
58.8 74.0 
60.2 81.3 
70.4 86.1 
65.5 78.4 
74.9 83.9 
69.7 81.7 
66.1 180 
74.1 81.7 
65.9 78.0 
68.9 84.7 
56.4 74.4 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


-018 
-025 
016 
-029 
-019 
+008 
-029 “A 
-053 
-018 
-031 


+033 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


November - 1981 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Aligotherfood=sStores.<: - on sicher cere ratte 


Department@Stones! vacate ele teeter eke oar) svereae gaye 


General merchandise storesi....). 0. os earn les ieee 


General'stores 300 a eteie orescence fas oinlokh cg eMinaraene 


NEGEN FELICE 6b. Wo cia Gah Spoon ey ceo ont Dao 


Motorsvehicles dealers... icc 6c cervene esc a oe) pe 


Used" car dealers. 5..o eee oes seh s eeeeeninraneye pinot 


Service xStatlONsS oak mie ercunleeee osre selanh Mathai nee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothing ‘Stores: 2... 0.25) ced. wenrhys see apenenet> 


Women's *clothingsStoreS ar iisrecss <)a ner <edcancue sere cesober ats 


Family: clothing; Storesic: Foo states os os ces deci ste 


Specialty: shoes stores saeci5 fence arse gee ens pee vs epee 


Familyshoe Stores ir ste os ape Jausaae eugene & See 


Hardwareustores..... oats ccm ae cee ee 


Household: furnituresstoresime ee eco ae eens 


rouseholdappliancexstoness= v.51. cra ere es eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores.....................0000 


Florists .... 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasins 


Change Sales Change Sales 
1981/1980 - 1981/1980 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


$000 


19,875 
13,855 
1,301 
13,146 
11,293 
8,011 
5,580 
19,157 


232 


9,825 
143,256 


Change 
1981/1980 
Variation © 


Chain 


fagasins a 
\ 


) x 
X 
101,453 


x 


{ x 


x 
X 
54,338 


542,946 
a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Terre-Neuve 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


stores independent stores All stores 


succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change 
1981/1980 


Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Ventes 


222,900 
164,509 
15,176 
101,453 
93,164 
89,421 
39,660 
240,880 
3,518 
151,163 


14,135* 


2,920 10,575 


3,648* 3,648* 
16,382 16,382 
1,942* 1,942°* 
12,289* 12,289* 
69,724 
1,303 
3,574 
5,205 
6,091 
5,853 
46,494 100,832 


928,987 1,471,934 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Libraries et: papetenies a2; <1) caer. eee tee ee 
Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


/ABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


>’ WwW PP 


a 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 

a 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 

Variation Variation Ventes Variation 

$000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 5,279 - 02 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,455 + 193 
All other.food stores .;...ainaciile is. ora deme: as cae 178 - 1723 
Department Stores... 5. eg ns ose cic a + eee aerate ye é 5,360 + 3:9 
General merchandise stores ...........-.0.0.0500000- 1,986 - 
General stores io 5 2 cena s o> og eos RRR oI 965 + 656 
VENER ECCS annn oe anne Op mo OcGimeOe GU Ian IG oc X X 
Motorvehicle dealers: ...... .reeste- qoceecrmerea 4,903 - 107 
Wsed\.car.dealers:.......... .grsvaemynle ts aeotear metas) eee x X 


Service stations 


GaTrages:es bo Jcalc ue ate oe ov eee Curie ee eee 217 - 6.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 522 - 18.0 
Men's clothing) stoles senn.st accadmaataies Ab eso 238 + tO 
Women's clothing storeSmeee*., 200s, arenes ao. eee : 415 + Aga 
Family clothing :storesetnact: ct s.r eceeee ae. coment 323° 
Specialty shoe ‘stores: aaqceheries ucederees ai cee x x 
Family shoe stores atemgtcs saan etonsets ake Seat x x 
Hardware stores... ..cc ska sc cs0iss vas o> eee 108 - 19.2 
Siena wea a ie se ee sie x x 
Household :appliance stores. . ans 4-feeeee ace Xx x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 1,289° 
Book and stationery stores.............000.ceeeeeees x x 
BIONISS so. ats. i naeoqyerec sees crusty a casas ee Xx 4 
Jewellery ‘stores7.o8... cos cos eee ate. Oe 121 + 30.2 
Sporting goods and accessories stores................ ee 166° 
Personal, accessoties istoresj.2 aioe pera ee See 156 + 29.2 


All other stores 


All stores .. 


wo 
2 
i) 
oa 
i) 
ae 
> 
f=) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


ile-du-Prince-Edouard 


| 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


SES | 198171880 jaat/1960| | 1se1 eo alles isin 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x 09;922, 10:0" Epiceries 7 Bolcheries areas anna ane ae 

x 14,568 + 41.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

- : 2,358 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
48,256 : 48,256 “1 i} Gran@s"magasins ees se oro cracie ae nee 
x 17,078 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 12,344 4 12,344 | MaGesine'GONeraU® oss: Oo) eh 

x x eee” Xi pe x pp Kk Bazarsiyc.. sur ee ee ee 

= 65,429 : -< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

ME ero Xe Ae eX py XE = (445009 «=, + 80:4" Stations*service . 45.23... asc. lo eee 

= By isc |[GAFAGOS = oP to See aS ne ace tay eae 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

x Magasins de vétements pour hommes ................. 
1,798 : .8 | Magasins de vétements pour dames................... 
xX Magasins de vétements pour la famille................. 

- Magasins de chaussures spécialisées.................. 

X Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= E Quincarlleries. i357 nn eo aye eel eae ee 

- Magasins de"meubles’ >. 7. 2%! niasesteciee Ie rane rane ec 

- Magasins d’appareils ménagers.....................-. 

- Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 

x .5 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 

z Librairies”et papeteries™..- = 50... aeasuien- cyarsercinnsha Aeuean aie 

= FIeUriSteS! 2 Rockit ier om fen nerete re eccen Neee eee een 

X -3"| Bijouteries”. Laos 02.2. eta eee yout. ae eee 

Fe Pee 3,844* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

x 1,978 Magasins d’accessoires personnels.................... 

x 43,253 lous les autres magasinS’.. 5-55... -0..-5 eae eer 


118,615 243,406 362,021 : Ensemble des magasins.................2.s...00- 


=_ 


OF Of On Sly Oe Oly De Orr Dd 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Kind of business 


Change 
1981/1980 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


| Family shoe stores 


Hardwarestores <<:) \224.aats foe toa dank. eee 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Flonists2 54 enc acctadaens dahon ot «See 


117,705 


by Kind of Business 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change 
= 1981/1980 1981/1980. 
Ventes Variation Variation | 
52,403 te 61 

9,009* ie 
2,282 + 08 ) 
29,060 + 11h 

15,214 + 117 
3,436 + 145 
7,540 + (63 

33,771 - ‘OF 
1,396 - 10.8 

21,877 + 20m 

x 

+ es 

> 1g 

x 

- 10.7 

- 441 

+ 338 

- 18 

+ 18.0 

+ 165 

- 15 

+ 62 

2,179 + 86 

26,326 + 10.8 

252,903 + 8.1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins & succursales 


| 


1,091,190 


Change 
1981/1980 
Variation 


Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Independent stores 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


36,529 
7,473 
434,634 
17,914 
217,537 
x 

x 
10,804 * 
17,214 


32,900 


20,020 
x 


1,485,679 


All stores 


Sales 


Ventes 


616,647 
90,658 
28,330 

210,680 

106,359 
36,529 
55,586 

434,634 
17,914 

224,107 

x 
63,526 

20,231 * 
46,758 
38,612 

X 
14,594 
26,325 
20,127 

9,035 
24,649 
112,166 
15,212° 
8,294 
16,357 
10,478 
24,629 


282,898 


2,576,869 


Magasins independanis |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries.: sc -.2ciea-usis peat ake 
Epiceries, confiseries et articles divers ...............-- 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands: magasiNS .s...25x%) 2: G03 donc) eee ete 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-: 
Stations-service 


Garages. go. ce elk seie die aos ee ee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincailleries ang oi. ae fess pss oa er Bre hae eee 
Magasins de meubles:, «<<... ¢:eeeie ikea Cerca caee 
Magasins d’appareils ménagers...................-.5. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .. ... . . szrocnaqieu peer baer eee 
Fleuristes 


BijOUIETIES). 9. 22 cae vee ens ose oe ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............----.+. 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...........-..--+.--+++-++-- 


= 


oOo © OO NS Oo oo — Go 1 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1981/1980 - 1981/1980 - 
Variation Ventes Variation Ventes 
No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 
33) Allothers toodistores “ae ee oe ae ee 
AsliDepartment jStores)s 2.2.2 Sates acs oe eee eee 
51 .Generalimerchandise stores... ee ee ee eee 
GiiiGeneral' ‘stores. 22 y.Ps3 ys Ses hee ee ee 
Wal Variety StOres 3.22 ok e.s6 cat snd d ve AOE ed ee 
87) Motor-vehicle dealers: :: ... S20 Ni ir 2 eee ee eee 
Ob Used!icardealersy¢.. ne Pe eae meee ee ee 


1 OacSenvice: stations a:30i0820.cca cmon thee eee 


147);\Womentsiclothing#stores ees . snr ee eee 
153| Family clothingestores=.0. a... eee 
163|'Specialty shoe: storestane aan fee oe ae eee 


17a} Family. shoe: stores een so. ee ee ee ee 


18 | Hardware stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


257} Jewellery stores cu: 2:2 at.ctn 5 Mei nhac gc hes 5) ; 2,216 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,145 
27 | Personal accessories stores ......................... ; 1,172 
26,1 All other stores). 20254 :8' 5 Sa ee a 18,025 
29") * JAN stores 2; ..cciss2i 5:5 se AMS Se * 196,265 


Change: 
1981/19€ 
Variatior 


+ 23.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= - 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 385,600 Epiceries =. Boucheries), (2). See a eee eee 

x 110,950 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 38,004 * ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
173,588 173,588 O') Grands magasinsiz..< 2442025 5420050 ale Selene ene 
x 57,598 Magasins de marchandises diverses ................... 

x 58,271 * + 14.0!| Magasins géneraux..........2...5 202.02 0s Sue. Sein 
51,579 os 59,760" SF8+S120i) Bazarsss.25a ice pees wade eee os 
x 399,652 .3 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 

= : 5,147 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

X 206,257 Stations-Service: viii. s 6 aes aise tens o 03 

- as 11,815°* RI |\GAAGOS: «cree sais ig nt eed erae cee ae 2) eee 

x 47,552 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
6,066 f 15,279 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
25,034 5 33,305 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
10,797 : : 28,281 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 
x 783 Magasins de chaussures spécialisees.................. 

x 16,399 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

- . 16,568 Bil) QuincailletieSs.:+ 222.0+4 4s «ae ¢ Lee de ee eee ee 

x 35,497 Magasins deimeubles’. 3... 2 a3. otter eter ciel nei = uence 

= ; 4,067 .8 | Magasins d'appareils menagers.....................-. 

Xx 2,208* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
7,268 85,962 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
2,233 7,894 Librairies.et,papeteries «<<. .: HPS Sa.2 eters eters eeeees 
= 7,039 Fleuristes: 2 c.cci0ce8eee ane e ee aoe eee pee OPE 
8,796 3 14,270 6d WBijouteries <<. 5 <42.0.0840e 05 24h hae eee eee 
= : 22,877 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


3,038 : f 10,168 .6 | Magasins d’accessoires personnels...........-........ 


201,745 8 |’ Tousiles-autres :magasins: «<5 «2.22221 20. "nee. eee 


829,454 3 9.7 | 2,056,536 E Ensemble des magasins..............--..2.02008- 


No. 


27 
28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
November - 1981 - Novembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasi 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/198 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 402,477 + “2a 

Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 124,956 + @ 

Allother; food! stores’... .joseri a hee Se ee ee 2,076 51,289 + 22) 

Department (stores; :.... sc... a 08» 0 ee eee 176,579 176,579 = 

General’ merchandisex stores Aa .22 en eee SRO 30,028 = 148s 

General :SlOLeS)..5 ay. eucsiea.disse, oa cis 6) Ae ae. Oe 19,300 AF 78 

Variety sSlOLGS rus. 6.0 ee tisiavecns dcuaglode gute olentias sae 24,270° + 26 

Motor, vehicle:dealers... .. .dkkrne oe dace 262,113 - 4% 
Used'caradealers.....: °. Aotandi: aaa aan Sheet 8,908 * 8,908* 

SEMVICELStALIONS) co.sic5,cose es od ate tecenansee- an cd ee 142,685 168,424 + 224 
Garagese isk... stom caiman cane ee ner ak eet ee 57,130* 57,130* 

Automotive parts and accessories stores .............. x 43,592 - Ox 

Men'ssclothing:stores«...ae.4) es eee ae ee 8,399* 19,903 28,302 * + 05 

Womenis:clothingy stores oss 4 ae ee eee 20,281 23,929 44,210 + 14.0 

Family clothing): storesiaas* 22 4c eae ee cee 14,988 23,209 38,197 ah 11.5 

Specialty ‘shoe -StoréSiena etre sree ae. See 2,213 1,888 4,100 + 43 

Family, Shoe. Stores spa awe see areaertes acs. sees 24,091 8,430 32,521 + 68 

ilardwaresstores..5 «3.5. aca cae a ata ee 25,032 + 39 

MARIO conn oc eo OG oOo oc 32,973 - 11.7 

Household appliance stores ...............000000000. 5,201 - 18 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,102 + es 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 43,293 47,495* + 12.6 

Book and stationery stores.....................----. 6,272 11,234* + 28.0 

RIORSIS <5. $7 So caine eee ow, eet 9 5,391 =e 

CEs dng a tisha RRR A ead 2 cose 12,580 - 16.8 

SS te: aera 20,624 - 72 

earre ORK carte: er ace or a ere ce 3,795 25,343 29,138 - 14 

OAT PU ooo oS eo nob Oe cet 99,709 110,818 210,527 + 22 

USOCOOUMCIE ORI DOOR OCEAN CcIRE DO ono ate 660,875 1,268,817 1,929,692 + 39 


yagi 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Reed tie ce Gone de commerce 
Ventes Variation Variation 
x A;427,977 +104" Epiceries — Bolicherics eae aaa aan en 1 
x 1,413,557 + 12.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
23,563 523,218 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,543,970 1,543,970 Grands .magasins 22243. 1.4542 Ae eee 4 
x 295,976 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 226,668 = + 84" Magasins generatixe saan nee eee ee 6 
201,784 45,652° 247,436" Tee10:3 || Bazars::.23.24 1 Se ae eee es . if 
x x 3,376,223 = - 1.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 158,489 158,489 + 12.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
259,686 1,431,846 1,691;532 “HEEY27:5 |/Stations-service. -: 4. 54.5.5..5002000 0 eee ee 10 
= 547,772 547,772 Garages ei 6 neh SEO a oe 11 
x x 430,512 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
63,289 209,865 Prick aley Magasins de vétements pour hommes ................. is 
184,886 249,762 434,648 Magasins de vétements pour dames................... 14 
150,304 216,940 367,244 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
20,638 15,974 36,612 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
197,185 76,123 273,308 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 281,631 Quincailleries:. 2. 3 3 ah.3a olsen (cod eee eee 18 
38,032 352,537 390,568 Magasins: de meubles: 2.0)... Geis eee ee 19 
x x 49,758 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x 137,218 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
35,183 475,413 510,596 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
43,612 67,887 111,499 Librairies:et papeteries: . ........... 3 Seek rere Seer ee 23 
x 69,712 Fleutristes 222329922 o 459 325 ee ee ee 24 
x 100,780 Bijouteries) «6.2 4 ooeice dada oe eee 25 
x 291,872 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
37,340 283,389 320,729 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
850,344 1,121,088 1,971,432 Tous’ les atitres’ magasins’ ey. one eee eee 28 
6,357,010 8.7 |14, 147,081 9.7 }20,504,090 Ensemble des magasins......................-.-- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasi 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/198( 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 219,619 + 6.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 46,496 aR 41 
All:other foodstores... -ceaaa3e he Sane: ae see eee 1,376 24,360 + 15.4 
Department stones...) <i. eae Ae Seok oo ee ee 110,690 ‘ 110,690 ~ 
General merchandise stores ................0.0050e0- 7,783 - 63 
General Stores. 222-0). eh. oo sb, Bleue Mele eye nee Fad 346* pe 
Nianioty:{StOreS) crass tates GielGue. biceiedie ape. di ne heey ee ' E 7,542 - 54 
Motor: vehicle ‘dealers: .... ... .ceiinet hick. 2h eee 118,364 - 44 
Used! car vdealers! cnx... Aeon ae Sees eee Lh 4,337 * ues 4,337 * 

Semvice Stations: 24.02 io sun Ge es os 57,832 75,699 + 19:2 
Garages ea .2 eins eh ee ceren eyes Meet ela ois fsa 10,280 10,280 + 14.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,293 - 3) 
Men's: clothing.stores 2) aoe) 8 Leek ee 5,734°* ae 12,819* + 510} 
Women's ‘clothing’siores 4a ek ees ee, ee 10,203 18,293 - 19 
Eamily clothing stores sar S420) eee 2 eae 10,036 16,913 + 2155) 
Specialty shoe: stores sesaaleivis.. <neee es a eee 1,432 Y i 2,366 - 19) 
Eamuily? Shoe; stores. tena! <4 kor ae a ee 13,168 : 16,478 + 8.0 
Hardware. stores ....5 na betes. ss 0 ee 13,692 + 93 


ace Wie Sun 5S Oe 15,141 + “99 
Household appliance stores ......................... 1,334°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,146 + 30.9 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 26,554 + 12:5 


Book and stationery stores........................0. 233 7,342° 


ElOLISIS ten cr: he eee ye A SA 2,588 + 1039 
skohanafles 1%: an Sv oueh anche Robs Hse te a Al wanes) oval a eee ee Tale - 18.7 

Y ae abe See ee eae 10,027 + 21.5 

ENE. Ran oe SER 2,872 = (Os) 11,189 14,061 + 116 

Sp adekerepahen otetaile: otsV ats SARE eee, ee eae 68,857 “tan 5.6 56,924 ; 125,780 + 36 
stnthovehaveiayetatcyaaya¥at erates etelanel eee aeete Menanee ener hae 396,042 + 4.8 539,421 é 935,463 + 45 


arch & 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Montréal 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de c 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/ 1980 ad 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 2;92457260)) Set Gi'5:2ai) Epicerics!= Bouicheriess bam eae ee 

x x 499,607 -O | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
15,528 : 246,268 261,796 Tous les autres magasins d’aliments................... 
949,831 : = 949,831 10:} GrandsSimagasinStac..- /...ceue a... - ee See 
x Xx 71,911 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 4,562* rae 4,562* 2s] MaGaSINS | GENEKAUXE po nace woe sie 6 ooo Se, ee 
60,491 ; 22,477 ; 82,968 SOF BAZAN is vastus sr eho sass ett oot enevo ahaa Sin ee 
x x 1,512,511 -2| Concessionnaires' a@’automobiles”. .. . sie ween tee 

- 75,606 75,606 + 10.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
182,908 : 578,111 j 761,020 © §2523:61)Stations-serviGeM, s4240¢..40.2¢0-5.0. 05 oe 
- 112,692 : 112,692 eM GAT AGES. xsseeuy wie 2 Fo ate tle GG ae eee 

X x 1ISE273 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
45,010 = 69,488 ‘ 114,498* .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
96,626 88,634 : 185,261 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
94,751 62,212 156,963 Magasins de vétements pour la famille ................. 
14,104 , 8,453* aM, 22,556* .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
105,209 31,056 4 136,265 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 153,309 A "'Quineailleries ss. wad os.2 ade nage 26.57. ee eee 

x 162,934 2 ||Magasins' de'meubles? .......7 5. 5 ates eae ereeeeerar 

x 15,473 .5 | Magasins d’appareils ménagers........2....0....2..0. 

x 55,114 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 285,592 .7 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté. . 
33,368 ; } 72,199 .9-|'Librairies"etpapeteries’: . «. . 5. .aee8i- eee tae ae 
x 30,184 A NFIOUNStOS®. wuss cs eho eae daeans ode eee eee 

x 54,600 QO |Bijouteries™ «seco oss Fa bee ooe ee ee 

x 11:0;753 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
28,562 : 120,387 : 148,950 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
586,632 581,734 1,168,366 Tous les*autres"magasins™. «. ...2.<..<..4 ae eee 
3,766,008 .7 | 5,900,512 9,666,520 Ensemble des magasins..............-.---+++-e+e+: 


stat 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
1981/1980 


Variation 


Sales Change 
1981/1980 


Variation 


Ventes 


Ventes 


442,682 105,810 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


61,136 28.0 69,072 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All; other food: Stores; 2h tee. sen eee. Re Se 4,421 4.2 44,122 


Department: StOLeS so iis.s.. ek cas ata ess See ee 364,786 


General imerchandise:stores®. 2). DSP a? ee a ee 57,866 


General ‘StORCS) ..2.05. 66 54 whet suns bh bc ne, ee 


Variety uSlOrestix 2 cee. aiscicevarct mit oa ee Seen ee ee : 5,518 


Motor-vehicle: dealers\.. «...:, eae ae eee 598,507 


Used’ ‘caradealers:..«...: 998? 2 ee ee De 16,799 
177,529 


ServicexStations: i..06.s ag-hie he os Sean + oe 81,165* 


DHS WGAFAGeS ss cca sist vac tates A heas ocean ee oo ee = = 39,412 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,864°* 64,630 
1Sct\Men:szclothing, stores: a: ae sete eet et ee ee 15,560 21,672 
14:"1, Women's clothing#stotest=ey 4.2 eee eee eee 40,658 22,456 
15) tFamilyclothing:stores@h er. a. see eee a ere 30,769 12,555 * 
16:|-Specialty;shoesstores; Sa ameeeeas ae neers ah See 2,388 2,837 
174Familyshoe- stores 208 4G a BAS; Se oe ee 21,411 7,233 
G4 hardware <StOneS's 5.7 5.2.<.<'25cse emis sea aes 5 ee 
19s WHousehold furnituresstores) 5, . ... . eens ae eee 
20 | Household appliance stores ......................... 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
23 | Book and stationery stores.................0..00000. 
OO IGEIORSIS'9 os aicis-x. fsa Sig Scien tieinaatie ne coins A ee 
£5 I SOWONETY SIOLES sos... sad age Pons mAh eee: ee 4 13,887 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x 
27 |'Personal accessories stores’. "5 00 220.2 0, Soha! 16,246 26,666 
2B) All other: Storesing... ocies nu diy «ee 237,673 153,426 


Pees ab wads yee, ae einen 1,489,287 1,575,739 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


548,492 
130,208 
48,543 
364,786 
67,434 
15,1:79 
31,027 
598,507 
16,799 
258,694 * 
39,412 
69,494* 
37,231 
63,114 
43,324 * 
5,225 
28,644 
19,597 
33,499 
15,015 
11,986 
104,833 
19,872 
12,607 
29,060 
18,433 
42,912 
391,099 


19.0 | 3,065,026 


All stores 


+ 2) 


+ 2561 


Chain stores 


_Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


$'000 


5,058,928 
633,218 
47,180 
3,034,993 
466,790 

x 


226,853 


820,121 
55,137 
129,008 
352,542 
236,223 
21,702 
192,532 
x 
124,136 

x 

46,102 
283,410 
108,838 

x 

109,654 

X 

167,137 
2,131,190 
14,369,470 


Change 
1981/1980 
Variation 


ae ene) 


=aSe= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


1,156,834 
757,242 


467,549 


56,375 


5,281,559 


183,037 
1,932,355 
432,518 
688,319 
186,316 
233,902 
117,291 
29,108 
76,578 
Xx 
332,376 
x 

88,731 
TAMIA 
70,541 
x 
128,378 
x 
263,799 


1,600,222 


+ 13.0 }15,781,140 


Change 
1981/1980 
Variation 


15.3 


All stores 


6,215,761 
1,390,459 
514,729 
3,034,993 
556,709 
179,562 
283,228 
5,281,559 
183,037 
2,752,476* 
432,518 
743,455 
315,324 
586,444 
353,514 
50,810 
269,110 
206,518 
456,512 
145,234 * 
134,833" 
1,075,187 
179,379 
136,625 
238,033 
272,253 
430,936 
3,731,411 


30,150,610 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


te Oe ee er 22 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands) magasins Ft...c._<.> oe tea os sea ae eee 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
ee REO A OOOO ccs ad on an 6 

eM Oro Oy ATOM so deb toe if 
Me Ce ee 8 

MER OC cee oe 9 

ioe) Sige © oc sua lS austen 10 

GaN AQES wi sees sels eens en ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialis¢es.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincaillenies fs. disc & seis eae eee 18 
Magasins: delimeubles:.- 5 o= .> 2. aap kate ce 19 
Magasins diappareils menagens' 20. meen iguns Seana aa 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et, papeteneGs... ~... <<ccaceaseyecaa eae eee ee 23 
Ele@uriStOS:. gssicis.< cee etwrncaetehs wuctteace ee cee 24 
BijOuteries: i. ..s3.2 pss d con ils 2 a 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tousules.autres;magasSinSie oats. ccc eee eee 28 
Ensemble des magasins.........................- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


: 


November - 1981 = Novembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasin 


No. 


27 
28 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 : 
Combination stores (groceries and meat) .............. 170,836 196,888 + 48 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,661 45,552 + 225 | 
Allsother*tood*stotes:...08 (Weeuamce de ce ce tere oon 3,090 25,206 + 13:¢ 
Department stores 0.0.0... cece ccccecccvvveeeeeeees 147,324 147,324 - 16) 
General merchandise stores ....................0000. 17,744 Jae 20,455 + 10.0 | 
General! stones eu sci Gis AA Adee, coe eee Cee 398* 398° 
Waliety:Stonest: ct iat)0ialteln oktotenet at fiat a Oe eee 1,028 6,220 - 06 
Motor ‘vehicle: dealers ::.... 32 ee See ee eee 246,577 246,577 + 58.9 
Used: caridealorsi.c eet Coe re ee TO 3,659* 3,659 * 
Service stations. io kei de ei eee 33,942 * 51,251 85,193* + 30.6 
Garages se Nae A Oe el ce A ea ee - 13,369 13,369 + 9.4 
Automotive parts and accessories stores .............. x 19,975 - 14; 
Men'ssclothingistoress:. 1... foe. ee ee eee 7,773 18,520 + 22.3 
Women's: clothing stores: -2.."7. 1.2. Se) = See 17,723 28,463 + 13.9 
Eamilysclothingistores*s s,s eee ee eee 15,392 19,074* 
Speciaity’shoestores. “ee, ae eee 1,848 3,667 * + 33.1 
Ramilyshoe*stores 27 Sl See eee 9,834 13,022* - 1.2 
Hardware Stores. \.c0 4. ote sien hon ee ee 6,998 + 16.4 
«brill ohare oe en ae 12,203* 
Flousehold' ‘appliance stores™ = we... .5 2) eee 5,262 - 08 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 52a - 79 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 42,813 + 11.9 
Book and stationery stores.......................0.. 11,836 + 54 
Riorists eS Ae eter dees arts tate os oy 5,295 + 29:5 
aiiehystie slo Neialiartan at ate a Gite chcncec! nana a ee 11,349 = 2.35 
Hee this See ee 10,347 - 3.2 
mete ie tes Crisiasiishsicunt aa Hicactanhan, cuctie 12,899 22,249 + 6.0 
sini asl ee ANG ae eee tee ne ee ee 71,058 156,475 + 12.4 


605,628 


1,183,603 + 


iT 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 
January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,925,038 246,224 2171;261 &!P60.9 |(Epiceties - Boucheries: dau. Awicmee!. sons. ceGeeeeee 1 


177,732 + 10.7] 297,158° 474,890* + 30.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
32,845 =) 2:7 238,029 270,874 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,241,446 +. 86 - - | 1,241,446 +:0%:8:6 || Grands imagasitts a, .s.06<.0c.ceaaieccuecitse eee 4 
149,950 Se) He’) 29,790 179,740 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 3,564 * 3,564 * coef MAQGASINS GEMETAUX: a.cucuscnsyeres+:feueueucds se) eucns sce See eae 6 
48,494 + 54 9,503 57,998 i o-P4- | een ies PG OOM OTS 4G ii nd ce-ae U 
- - | 2,004,500 2,004,500 + 21.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 31,333* Sijece™ ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
340,964 531,690° 872,654" ase, | SEALOMS-SOMVICE | s. sasstcseusienc veicets ewtysucwsyooyv-0e 10 
= - 147,981 147,981 GANGES) 20 chavs nsnesas Seatattaniacket atte uy Cena 11 

x Xx x 222,073 + 16.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
67,698 +274.5 91,851 159,549 Magasins de vétements pour hommes ................. is} 
158,877 a eo6 106,300 + 6:3 265,177 Magasins de vétements pour dames................... 14 
115,007 + 19.8 26,710 141,716 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
16,856 + 12.8 18,234° 35,089" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
87,463 a Ace 36,556 124,019 Magasins de chaussures pour la famille................ 174 
2 x x 73,549 + 19.1) | QuinGaillentes eyecc (cud cieveucie wesateersayee hee os oe eee 18 
71,233 + 30.8 101,388 172,621 Magasins ‘de imeubles:.....:..i-s:..:. Saran Serene ee ish) GS 
xX x x 62,132* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x Xx 60,112 + 19.0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
93,081 + 19.2 351,555 444,636 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
67,852 + 22.4 41,241 109,093 Librairies et. papeteries <.: s.<.2:..0: ARES ADSSOR ee alias SORE 23 
= - 54,637 54,637 FIGUEISTOS So: 25 ccsene gods ucaens aca ehe ae seo RRR 24 
45,760 - 0.7 46,889 92,649 BijoUiteries \....c\s Sei on a erste oe cieee el 25 
x x x 143,832 + 22.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
93,863 + 11.0 136,023 229,887 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
741,442 + 14.3 702,838 1,444,281 Tous les autres MagasiNS. 65... sc.10c1e ea ROE ee 28 


5,559, 163 5,732,129 21.7 |11,291,291 Ensemble des magasins.........................- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
|All. other food)‘stores:... Ris ASUS SSS Hee 
Department, Stones... icswiichcndnantwehen ck cusn ic OAS ne 54,511 
General merchandise stores ....................00005 6,884 
General “Stores yjecs wayts idea he, ete ans RR Sie 
WANIGLYRSLONES fase sexsyregerszara.c)anehcnveoneyxsrigencr see fexer siedeeghae aR 
Motor vehicle.;dealers: ..... ... s2/aeeeNe a: Se oeeee 
Used: car dealers 21.4... See OR eee 
SONVICEESTAtiONS os00 3) Ad sekecentucveas ce oxdacserchny Ae eee 
Gar AGeS ies AN ic. ardea ere toy tae Ai Sh cece 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing stores e222 seks. Ree. Seca eee 
Womens: clothing “stores *aermeer pees eens eee 


Family clothingfstoressoat.) 2). 28. Aha aes ae eee 


Specialtyzshoe Stones misma: Secret 


Family:shoenstores) raauet..ct, Ace. Sa ee ee 
Flag Wale? SIONS ha. scwelesrevstewestoss-c c'apsichcccu cease n: ee ae 
Householdtappliancesstores faementt tt en ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksand|listationenyrstores:.,.......... pelsnnene ee ee. 


Florists 


CAIs BRS AMAR) ee aS 1,237 
aiaiitne Yori rahee (Aa bwscisin, DETER GENS ot ape DER cree Me 14,362 


snjitevn ian jtasejia vo o.cu Cace}iaia) at altal op NekayataeneaePen Rebate « 151,829 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


13,471 54,590 
9,924 15,976* 
4,102* 

54,511 

7,051 

13,479 

3,098 

57,050 : 57,050 
829 829 
15,858 * Le IS 
1,621 E 1,621 
4,523 

2,603 

4,823 

4,655 

151 

2,596 

1,889 

4,598* 

542 

2,454 

9,742 

1,403 

834 

3,785 

2,542* 

2,883 

33,772 


316,099 


Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change 
1981/1980 
Variation | 


+ 250} 


+ 27.4 


+ 
(S) 
= 


+ 
= 
ou 
o 


+ ££ 4 
eo oa 
N iyo} a 


+ + + 
= = ne) 
son 
=_- OD foe} 


= ale) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


440,726 
$7,153 
X 


26,201 


48,756 


x 

x 

17,118 
9,435 
11,139 

x 

10,848 
142,166 
1,444,066 


Change 


1981/1980 


Variation 


Manitoba 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Genre de commerc 
1981/1980 = 1981/1980 ae 
Variation Ventes Variation 


LOOMS 6285176" & 14: 95}Epiceries=. Boucheriosm see: sees ee eee 
102,498 a; 152,907 + 0.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
40,024 Tous les autres magasins d’aliments................... 

440,726 Grands ‘magasins.-. !c)..1s...0dl occas See ee 

58,809 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 

156,542" - + 10:4 |\Magasins'générauxs. ... «a... 6 avew tyne 

2,371 ; 28,572 22 BAZ ALS src sick cst ot ohee hotel ales al Sheet akeaet och nt a 
597,177 : 597,177 ./ |}.Concessionnaires d’automobiles =... 22220 .s2eee- oo 
9,574* its 9,574* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
155,993 * wo | 204,749" & se SStatioNS=SOrViCe hs ise, 3: shcs scence shalaeic 9 eee ee 
19,446* Be 19,446* fe GAT AQOS Me 5.6 25 vic t-te ahtvta vol ataatee RR ra A  Ro ae 
mi 48,360 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

9,322 : 22,032 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
10,179 : 45,855 Magasins de vétements pour dames................... 
14,960 41,830 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 1,616 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 22,425 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
21,173 : 21,73 ft  NQUINCAINETIOS Far. sates. chcie chalets ater acon ci eee 
37,427* oe 37,427* ..» |\Magasins ‘deimeubles®. .«\.). 12. Rae eee i. oe ee 
x 6,526 Magasins d’appareils ménagers....................--. 

x 27,595 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
94,161 : 111,279 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
S37 12,571 Librairies ‘et papeteries =. 5.2... SRE ee ee 
10,272 10,272 FGUFISTOS 9 8) ccc eee ine isdav tafe eee aoe 
18,302 : 29,440 A) BIFOUTETIOS OR ost Sos stories a iatetatametagtets toad corte ket eee ee eee 


Xx 23,260 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


15,723 26,571 Magasins d’accessoires personnels.................... 


210,109 352,275 Tous: lesiautres*MagasinS: % .aq¢... tr eee. es 


1,733,146 3,177,212 Ensemble des magasins.....................---.- 


o o fO2 N ODO HH Ab ODO DP = 


See eee oak Se 
Qo no = 


No. 


OO. ON OO) eC) eee GON 
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14 
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16 
if 
18 
19 
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22 
23 
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25 
26 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1981/1980 1981/1980 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 37,136 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,612* 
Allsother:food stores. .:..2 OSes, COR Ree 2,933 
Bepartmentsstores... «.. .! ccsacaess 6+ =~ See eee . 49,523 
General ‘merchandise storesijes.-ne nec ed aes Seer 1,876 
GeneralitStores).. — station aioe ayme schicken. oc 196* 
NaInClVEStOL@S fers cst nse fuciviva ds Sonicare ess ea 
Motor-vehicle: dealers: . .. , .aaeoeeciee' bt .Abiese ees 
Used. car sdealers:.:.\.....,.. Sz RSeny ts Sane Tk Su 
SENVICSZStatlONS. 21.4) 4 aissave svete a s.5).0 9:dsecs ahs 2 
(CELE SOS ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing) stores. exmtns!. ae eet ee See! 


Woments ‘clothing Storesaet sjon).toetes a eee 


Family:clothing).storesetaen 9) noe wives aa. See 
Specialty, shoe! stones i aesewen eens .eeetaelei- ae See 
Family shoestores -ibars! 68 wonton eauede eh seen 


Hardware stores 


ROD OOOO hich ct a tient eats so 121,118 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ + 


+ 


+ + + + 


19.7 
25 
5.0 

23h 

17.9 


14.6 


30.8 
515 
10.3 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de com 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 anana 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 423,144 Epiceries - Boucheries;; an sescitek amanen nateeemee 1 
x 94,768 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 30,094 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
398,281 : 398,281 -5 | Grands, magasinsr-.....: +... - ... 9 ee ee 4 
x 15,721 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= ; 2,498 Vi | Magasins: GEMNCTAUX: 22... ake cletessucete red oe nen eee 6 
x x Whe GX |) Bazars.) os os nade oe eee cen ee u 
= 320,868 .4 | Concessionnaires d’automobiles ....................-.. 8 
= 5,259 + 20.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
x 135,306* ead | SLATONSZSCIVICE) foo. a cec5 on we cous eus » aces 0) ee 10 


= 5,543 GAL AGOS ince. oe oss wise theca le aaeanaee ene uted eee 11 

x 33,297 .9 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x 14,561 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
30,277 i 36,445 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 18,512 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
BEX 17,414 Magasins de chaussures pour la famille ................ Uv 
= 3,943 3,943 Quincailleriesie «ccs scseecitece, oS, See Oe 18 

= 25,269* oe 25,269* «4 | Magasins. de: meubles. «.... .. ».- aeyacieec vesicles eee 19 
x 1,860 .2 | Magasins d’appareils ménagers...................005. 20 
x | 16,294 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
me 81,856 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 10,424 Librairies et.papeteries ...... .. «snus ssaehodpae ee ee 23 
- 6,172 Eleuristes:....... <2. cis.o 0-4 sion dite Use es alate eee 24 

x 23,539 (2), BIOULCRIOS 0. bos ne, oo 2 on orsienn = erent ee ee 25 
x 10,093 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 22,501 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 216,877 Tous les autres. magasins: .....2 0.6% «6.55.0. © open aye ae 28 


1,137,565 844,390 1,981,955 Ensemble des magasins............-.--.2.s..205 29 


27 
28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1981 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All.other foodi'stores. <2. 2 ie 2 ahi or ee nee 
Department stores::.... .ncmkiaviaemeier tile Sore ae 
General merchandise stores’... ....:5......000.5.0%0: 
General Stores ..%6.20 eG. Lee eee ree 
VanletysStores he oe). totic wel nisl etegeaeto eet rele ee 
Motor vehiclesdealerse:.).... 42029) 2 eee ee 


Used‘car: dealers: 25.0.7 eS. 2 eS eee 


PServicekstations)..c..:.t: sn.0se ere ee eee eee 


Garages = i15.<aek uehc.grye an eh ha ee ne 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothing stores447) 0) 2 ae eee ee 
Womentstclothingstores) asset eee eee 
Family*clothing:stores =e 2. Sat, Se a ee Oe eee 


Spécialty :shoe:‘stores; 32. Bees SON ee ee eee 


| Family:shoe stores: 2 SG. 2 Bae SI Ph eee 


Hardware®*storeS:s..cossto tent hk yk eee 


Household appliance stores .......................0. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Rlorists®? 2 <td e to 


Chain stores 


Magasins a succursales 


189 
192* 
UA SYA 
131,994 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


48,905 
10,714 
2,898 
30,263 
19,519 
20,972 
4,450 
82,245 
276* 
22,282 
2,083 
7,002" 
3,365 
6,099 
4,587 
302 
2,463 
3,458 
6,808 
1,372 
3,829 
Wiltz) 
1,229 
599 
4,377* 
33929" 
2,664* 
39,018 
350,032 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


as 


at 


+ 


+ 


18.8 
27.1 


Sal 
8.4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 
Ventes Variation Variation Ventes 

x 9047438" © =) 1310) | |Epiceriesi=s Boucheriest:. seen penne eie rae ae 1 
x 106,926 + 6.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 28,009 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
245,415 245,415 Grands magasinSt.x 5... sw4a% < «se chins Ae 4 
142,121 25,446 167,567 Magasins de marchandises diverses................... 5 
82,807 130,024 212,831" © + 1253c|Magasinsigémeraux®.....<% + 6.< + + oe aoe in = eee 6 
31,450 7,514 38;/964> SS2he 3:4"|| Bazarss: acm «nw ace rene Hee a if 
= 852,226 852,226 = + 5.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 3,442* 3,442* = _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,774 213,526 242;300" “P-bV29/9"|| StationS=*SeIrviCe? .... 4... «cee e dae os ee ee ee 10 
= 19,597 19,597 GaVaGes? a6 o0s.va dn amrelercnnee apr ae eae ee ee 11 
x wet Oils Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x 27,951 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
28,983 57,832 Magasins de vétements pour dames................... 14 
27,337 44,523 .Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 3,646 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 20,091 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 29,948 Quincailleries® . u.a-e4 20242 ek ends oe eee ee 18 
- 62,307 Magasins‘de'meubles; «0.2.5. 2028: 2a, Beer 19 
x 13,805 Magasins d’appareils menagers.....................0. 20 
x 33,875 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
44,055 Aiti7390* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 10,524 Librairies"et' papeteries™ - ........ - Saas. See ee eee 23 
136 7,086 Fletiristes®.. oss 0052 cases eens ee eee eee 24 
x 33,700* BijOUtEHeS™ «3.3 se2 22562 ce SS. wen ee eee 25 
555 67,144* 67,699* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,421 24,682 27,103 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
171,037 216,011 387,048 Toussles*autres*magasins..«.<=.s% 50> oct= ~<a eee 28 
3,497,285 Ensemble des magasins................---+-..05- 29 


1,252,626 


2,244,659 


TABLE 12. Retail 


Kind of business 


Genre de commerce 


= 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


= D4) - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
November - 1981 - Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasi 


Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 z 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 
SHANG «co see 133,198 + 10.5] 
inne. ase 37,730 + 33.3 
Boe aes Soh ete 8,057 * + 26:57 
» ere eectes cena 157,178 157,178 + 14.45) 
sheen: ao. ate 22,171 26,300 ae 7 
“daw aernlg, geminal 36,797 + 98 | 
nie avid calgs Oe 1,772 7,095 a 1.5 
2 SMS RY. 218,403 218,403 + 175 | 
Seis b. eee 1,374 1,374 + 98 
0 SS eee 46,716 57,261 + 22.0 | 
PERE oc) 5 6,034 6,034 = 18 
cps. i. BARS 18,926 21,032 + 15:6 
nen ae) eee 12,379 Ze + 125 
NPIS. BO. See 4,949 19,066 + 165 
SAG Se. Pee 4,968 13,563 + 7ean 
RAs I LER 563° 
ahs at. 7,835 + 23.8 
+ dal, BORER 7,540 + 27.6 
PGS NES LO SRE 11,629 - 5:6 
pate ae eG 6,265* 
htdek SEY BOT 5,415 + 29 
LEPLRe 30,034 + 11729 
hoa 6 eee 4,427* 
Ziallins, alle. = oO 3,834 + 20.9 
iis. «Sve =, 3 10,502 + e/a 
3 Se ins Ss sees 11,213 + 20.0 
Ox Gut: See 5,347 5,632 10,979 + 13.3 
CS, I 67,271 53,948 121,218 + 15.3 
“121 NSIS 465,886 525,773 991,659 + 15.1 


= 95S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/ 1980 eee 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x A84;659' Sa-ted'9!1' |/Epiceries' = Bouicheriess:.pes eer ein eee eee 1 

x x 360,269 + 24.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

4,254 ‘ 77,309* oe 81,563* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,295,938 1,295,938 4°) Grands magasins? 2). 04%... «ueeb es ) ae eee 4 
172,906 : 215,708 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 386)432 & + 17:8 ||Magasins genérallx. .... 1. we ee es eee 6 

46,063 15,766 ‘ 61,829 13" [|BAZAPS'. i... latirs ts ee eee ne eee ee 7 

= 2,252,223 2,252,223 + 10.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 20,001 * a 20,001 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
107,172 aes 518,724 625;895"* Og=k34'9" | Stations-service? 2... «sng eee eee 10 


= 67,216 67,216 Garages? x0 teks hese ee eee eee i 
21,075 \ 173,323 194,398 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
37,845 108,243 146,088 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

119,519 51,659 i 171,178 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
77,579 50,807 128,386 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x 4,486* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

xX 64,115 Magasins de chaussures pour la famille ................ UTf 

x 70,873 0 |:-Quineailleries: . .< es. .o%665%64 50h ecee Se eee 18 

x 130,241 .3"'| .|Magasins! de meublesi 4.1. 2... egieieve aoe babe eae 19 

x 44,629* ... | Magasins d’appareils ménagers.............2-2200000- 20 

Xx 52,998 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
65,959 231,442 ; 297,401 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
21,249 12,612* ei: 33,861 * Libtairies-et papeteries:). ............ eeaxa.dmemiige eee ee 23 

x x 44,013 FleuristeS?., ..u + cp ekteetece see ee ene eee 24 
45,932 : 28,193 : 74,125 Bijouiteries®. «2 ...6.2...n5068 dae boS 6 bo ee ee 25 

x x 133,828 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
45,796 52,753 : 98,549 Magasins d’accessoires personnels.................... Pal 

587,485 637,486 1,224,972 Tous¥es-alitres magasinS” =. chs = <<. 5.01 > eee eee 28 


4,248,431 5,517,442 9,765,873 Ensemble des magasins...............-.2se.s008- 29 


= 96) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 118,182 
Grocery confectionery and sundries stores............. 7,984 * 
All ‘other food stores -... aera seater) te enann Se, EEF 1,109 
Department ‘StOreS 6 rs.:4 wae macoebjorscve « Dem ee aeOeee 178,945 
General):merchandise<stores#. sameeren 24,263 
Generali:Stores ..2247 a5 cons be cee oe ee 
Maniety “Stores sicetere-. cam ohivays oma eiengeve mens ot eee 
Motor. vehicle ‘dedlers:......., A eee ae See ae 


Used: caradealers:...0.:. (Re Rare eee 


Service; stations: <nanie< cae dd eavecnvee die ee 


GalaGeS ne ce vex. Secs aah orator ecegiee are loan 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing stores erate. eae een ee 


Women:s* clothing) stores< mecca nee ae 


| Family clothing’ stores?) &. Baa Pee, Bel eee 


Specialty:shoe: stores eee, Sees ee 
Family<shoe: stores: Parity ty iene ee ee ee 
Hardware stores... 3.5.5.4 cmsiet sac tian cok re 


Household appliance stores ..............0.00000000, 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookjsandistationerysstores: a, ..)- Sennen ee re 


Florists 


in uTe Wii ate a snsthite yatulfe ane Fora adore ROLE aeRO 472,026 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


170,937 

37,921" 

18,726 

178,945 

26,002* 

12,190 

1,279 7,734 
161,922 161,922 
5,688° if 5,688" 
60,764 71,544 
7,628 7,628 
16,009 

8,794 

17,858 

11,554 

1,232 

6,472 

7,249 

41,111 

5,009 

6,505* 

43,725 

5,913 

2,338 

13,354 

11,421 

15,799 20,531 
x Ba 135,139 


551,428 4 | 1,023,453 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de co 
- 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/ 1980 aiieiias 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,315,826 574,982 : 1,890,808 Epiceries:-"Boucheties.. gas. aaescene eae eee eee 1 
70,810 a. 308,838 : 379,648 * Epiceries, confiseries et articles divers ...........0..... 2 
12,344 : 186,702 199,047 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

1,550,397 -| 1,550,397 Grandsimagasins’ «<2 2:...0%4c0.ces00 eee Ieee 4 

197,137 d 221,684 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 133;317 . = v12iSqhiMagasins-generaux:. ...,.<.¢..on. acoso ao ene eee 6 
57,859 : 14,568 ‘ 72,426 BL PIBAZANS i sos: ics/agu crea. sues Serene ee eee 7 
- 2,057,906 .6 | 2,057,906 .4 | Concessionnaires d’automobiles ....................5- 8 

= 61,380 E 61,380 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
117,629 : 590,622 108;251 Sa '2457 5]: Stations:senvice, . 2... <.....eua sie oOo Ree eee 10 


- 96,066 ; 96,066 SP (Galages: ek ssk ww) baat rea: 0 cee anes 11 

x 148,493 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
41,943 ‘ 84,300 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
92,637 fh 167,054 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
73,146 : 114,533 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,721 ; 14,090 .1 | Magasins de chaussures spéecialisees .................. 16 
33,575 64,025 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
xX 82,898 Quincailleries . «...¢ 32.4040 82 6442.5 2 5 eee 18 

x 114,824 Magasins:de:meubles:,. : .. .... eed asian seen 19 

x 52,774 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 72,144 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
151,329 300,837 452,166 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,200 31,890 51,091 Librairies: et papeteries ....... .. = aw. Fae ies eee oe 23 
= 27,127 ; PHL NENG 8 Rlewristes =< 65 «oalwetoielesudca aeons Stara eran ae eee 24 
52,405 ; 58,057 110,462 BijOULETIES: «= 2 aise oo 55 capeietsicies aio 4 as ae ee 25 
X Xx 195,573 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
42,443 159,461 : 201,904 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


x 4 1,439,720 Touslesiautresimagasins: ...2.<%4.2 0. eee ee ee 28 


4,576,294 15.7 | 6,187,813 14.0 |10,764,108 Ensemble des magasins...............-+.-++-+++-- 29 


No. 


= Bh 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Metropolitan Vancouver 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins | 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 


109,284 
7,804 


10,961 


1,693 


1,148 
86,724 
3,312 
43,415 
2,623°* 
7,262 
5,010 
9,098 
4,737 
502 
2,740 
2,060 
7,718 
1,620 
3,436* 
21,568 
3,243 
1,123 
8,038 
6,094 
12,809 


61,715 


529,347 


Change 
1981/1980 
Variation 


=%99 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


| Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 909,566 Epiceries-= Boucheties: 2%: RO), Se ee 1 

x 193,480 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,120 : 123,400 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
940,662 ; 940,662 .6 | Grands magasins <2 avec cay cnadaeee ee ee 4 
71,186 ; 5 76,724 .) | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= FA72 © + 17.4 | Magasins Generaux. ic. <n cocratocistco eae ee ee 6 

x 10,824 8°] BAZAN carte ate! Ot Batt aah aha a ee 7 

= 1,128,661 ‘ 1,128,661 © || Concessionnaires) a automobiles <2 =... see ee eee 8 

= 28,014 28,014 = + 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
70,315 : 341,526 411,841 ~ + 23:8) } Stations-Service 1. of c4c'ecc te ee a oe ee 10 
= 40,257 ; 40,257 -D! T GAFAGOS i ah AEA Se ar ee 11 

x 63,946* ... | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
25,762 : 45,852 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
51,401 3 85,713 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
30,393 s 47,380 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 5,628 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 26,557 Magasins de chaussures pour la famille................ Ue 

= : 23,392 Quincailleries:... ss. ene. ers iw soe eee ee 18 

x 78,685 Magasins de’ meubles:. os. vs) re ne. Se ae ee 19 

x 16,178° ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X 41,779 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
107,409 113,697 221,107 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
is} ls) 13,554 27,069 Librairies et papeteries'= 220. SONS one ee ee eee 23 
> 12,505 : 12,505 [8 |! FSU ESTOS! eo taveeeeaeter a Ss aaa anise eee eee 24 

x x 69,120 BijOulerieS rs eery is is tte eae 25 

x x 107,645 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
34,662 : 100,755 : 135,416 .0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 655,769 Tous les*autres: Magasinsis sass re ee 28 


2,467,786 -1 | 3,066,558 14.9 | 5,534,343 Ensemble des magasins...........-..--+-.-+-+-+-+: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 

2 | Grocery confectionery and sundries stores 

3: VAllothersfOod :Stores:. sete erometers arate eee ee : + 31.8 
4" ‘Department stores)... f= <1). > ue ae eo nee ure lcs 7 
5 | General merchandise stores ......................05. = 13a 
6s iiGeneralistOnes: 0. ors csastes| ag a4 tes ae + 22:2 
TaN anlely ESIOleS evs Beet sates ote. oye ee ee ae X 
831. Motor vehiclezdealers: 2/7. ceva eras sees ae ea + 26.0 
Sy Used caridealers:. 37. vase ee eee ere os ae x 
HOMISORVICOZSTANIONS z--. anasto. Cerro ate ee ee veg 
SLAG STAGES pene: feo: 5, es ce ea ne ae ee X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
iS; | Men's iclothingE stores yyanr.snet sack een ie eee + 20.0 
#451)Womentseclothing: Stores -..01.00 ec eee ie es + 1034 
US. Eamilyzclothingestoresus a waniaiee eee ne aaa 

ll6} | Specialty EShOCsStOreS waking ay ee Xx 
AZ amily cShOCkStOres: etre parent. anes yer cuohe asks eee x 
Ss ilarctWareestores Gare ws er ee 5 

19 | Household furniture stores .......................... x 
20 | Household appliance stores ......................... x 
21 X 
22 + 23:5 
23 | Book and stationery stores....................0.0.-. x 
Fre ECL Cr eereteeEN ae Ay Ay Ae ec Pay ne x 
25 | Jewellery Stores 5. 5... nosed nneithcc sss osammemeae + 30.0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 

27 | Personal accessories stores ......................... + 14.5 
PRAWN EOUOT SIOUGS 3s. street oR ed + 28.0 


22H a1 Sen reas ee ee ee ee, + 26.1 


= 34) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


 Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


41,666 1 
7,416* 2 
1,940* ... | Tous les autres magasins d’aliments 3 
30,626 Grands magasins 4 
11,164 .7 | Magasins de marchandises diverses 5 
61,453 6 
x 7 
37,208 8 
9 

10 

Garages qa 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 12 

Magasins de vétements pour hommes 3} 

Magasins de vétements pour dames 14 

Magasins de vétements pour la famille 15 

Magasins de chaussures spécialisées 16 

Magasins de chaussures pour la famille 17 

Quincailleries 18 

Magasins de meubles 19 

Magasins d’appareils ménagers 20 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairies et papeteries 23 

Fleuristes 24 

3,063" ... | Bijouteries 25 
5,922° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 26 
2,460 Magasins d’accessoires personnels O77. 
31,785 Tous les autres magasins 28 


105,836 150,896 256,731 Ensemble des magasins 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins | 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 999,249 : 473,418 F 1,472,667 + 44 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 102,787* a 289,043 391,829" + 1857 
3: {/All other: food:stores ... .26 299.) ieee. Be Se See 8,520 132,793 ; 141,313 + 19.0 
4:\/Depantment Stones: oc 2 sc ac sade oe oe. eR ee 1,036,432 : - 1,036,432 + 46 
5 | General merchandise stores .....................0005 183,586 h 31,206 : 214,792 - 21 
G6. General, Stones! 2 focicaic hs asap 25 asia eS 50,676 90,669 : 141,345 + "Ont 
dal NanietyAStOles tnt stiri oa net Stowe o.% oye Gi eens kes 83,395 : 15,459 98,853 ae 2s. 
Si (Motor: vehicle dealers: .....:.;. seen ae eee 11,321 i 1,459,249 1,470,570 + 14.0 
9),'Used! can dealets: ..... .:...,. ees, Satara wr, eae - 36,312 : 36,312 - 7.0 
HOPSEIVICENStANONS ty. crn ets arnaie 22 5 eet ae, ee 137,695 : 521,397 659,092 + 22.8 
ANWR AL AGOS | mesret ec tayatisie tatogs bichon rs honenaile hoa Se eae a = 118,217 118,217 + 246 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 11,902 166,277 : 178,179 + 49 
3} Men’s: clothingistores Wein. Aas, SUSI ee 38,390 64,368 : 102,757 + 5G 
4} Women's clothing stores save. sees So ee Seta. Seek 101,418 66,315 167,732 + 10:2 
15} Family clothingxstores eve) a eee. Aa 73,386 56,943 : 130,329 + 36a 
116"; Specialty shoe ‘stores: Jase Sees oh. ene 5,394 6,643 : 12,037 + 13:3 
(7s, Family -shoe-stores: Saas. Wy. teen eee ah. Ae 62,487 : 23,186 : 85,674 + 3:6 
Tei iardwarezstoresic «6... coarse house conc eee Xx 69,405 + 68 
19 | Household furniture stores .................. 0.00000. 20,858 : : 107,804 - Tal 
20 | Household appliance stores .......................4. x 35,197 + 174 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,471 ; 34,681 : 47,152 - 6.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 66,910 209,220 276,130 + 16.1 
23 | Book and stationery stores.......................0.. 24,645 22,354 46,999 + 1657 
BIS ee ee : 26,627 27,387 + 14.9 
POMMOWGIIEKY {SIOLES co. 65s 5 ano Bek syelae oy 3 ; 37,822 : 79,062 “4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x 73,350 + 3:2 
27 | Personal accessories stores’. 210 0) ..0ee. 0. 32,665 80,896 ‘ 113,561 + 75:6 
COMAUL GION GIORES Fee... ca vis gs gq RR I a ee 532,355 459,221 : 991,577 + igie 

SC SOs usr clos Gtte pais o ccihe 3,661,755 7.4 | 4,663,999 8,325,754 + 9.1 


| 


Sees) 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1981 - Janvier-Novembre 


| Chain stores Independent stores All stores 
| Magasins @ succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$000 
| 
| 11,320,927 Fanti Gapeo 217,028 16,537,954 Epiceries'=Boucheries#:ts. 2a Seen: ee 1 
990,259 + 28.5} 3,201,610 4,191,869 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 92,671 - 43) 1,379,725 1,472,396 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,676,043 Pte O87, = 8,676,043 71] GrANASAMAGASINS Re oz..< Goris oy susutice. were eee ee 4 
| 1,452,922 Srl Te 348,896 ; 1,801,817 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
545,311 + 16.4} 1,014,778 1,560,089 Magasins) GEMCraUxs)..<..e casi. e.ectcdccnscsieieure. oss eye 6 
731,726 + 13.6 163,006 894,733 £2 BAZAN S ive sore suevaysituansaeuss eaniesieusicke. wus 40s 2kswenssl = ey ee Tf 
166,882 - 5.9 |15,428,234 .O 115,595,116 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 464,893 464,893 + 14.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,398,968 .. | 5,458,124 61857,092%* & +7 128:7. | StatiONS:SEMVIGO fas. co. oseroce cane an dna Steg ee ee 10 
= - | 1,231,360 1,231,360 Gal AGeS hive: asyeievsine yeah cee eae ene cies ee 11 
129,713 - 10.5] 1,655,464 ESS; ial .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
313,076 + 11.4 600,573 913,649 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
886,687 +) 18.7 681,074 : 1,567,762 Magasins de vétements pour dames................... 14 
632,743 ap. (ey 530,399 : 1,163,142 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
50,255 + 13.9 64,480 114,735 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
529,809 +) 15.7 227,118 756,927 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
xX X x 744,290 6] QUINCANIERIOS : &: <:ci0) cascneae vines eacknovereeesrtsnees te Rees ae 18 
243,684 + 16.7} 1,022,803 : 1,266,487 Magasins, deimeubleSeiiricr-.- :1.0- ert eee es 19 
x x x 327,838 .1 | Magasins d’appareils ménagers................-..--.- 20 
145,710 + 20.5 353,802 ; 499,512 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
640,400 + 20.8 | 2,208,180 2,848,580 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
212,254 + 20.9 212,695 424,949 Librairies et papeteries:.,....2....... 20am ae See). cele 23 
11,780 - 13.8] 303,578 315,358 PIOUFISTES Wisersccv inn Sagara Atel cen eae 24 
290,041 + 4A 336,382 626,424 A | Bijoutetiesic..... cs. <0. tc. eiee cine stein ote 25 
Xx x Xx 1,033,697 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
315,933 + 10.7 834,948 1,150,881 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
4,930,843 + 12.6 | 4,836,526 9,767,370 Tous les Autres MAGASINSS. vt 22. xeaen- cer -non- eee eae erent 28 


34,942,761 + 12.7 |49,647,379 12.9 |84,590,140 Ensemble des magasins..............-.-----+--.-- 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. x x 


Grocery confectionery and sundries stores............. x X 


All other ‘foodstores:... 2". 4a 7h eR ee, eR ee x x 


Department: Stone ssc ce cays ci exerewerenen toh «1 IE oe - - 


General merchandise stores .....................00005 x x 


General StOreSs<ccc.p20 von cats oa a oe OS ee x x 


NARIOLY BSTOKES eer sakes ay avcascyen fycisaturencd orotate oc oeaR sk ey X X 


Motor vehicle-dealers) ...... Be a eae x x 


|.Used:car? dealers’...,..., : Sa ESa: © Hee eee 261 Ete 27 


SONIC] SLAUONS i <ctcsesie- <scutuaveycawrtenapersiarnn SS ene x x 


GA AGES Fedoy oe terse creche hk RRSP Np gate oc oe 1,405 ae 45), || 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Men's:clothingistores saeiyt0. a) Se, a See Xx x 


Women:s:.clothing ‘stores qesaa. cee. See 356 alco 


Family<clothing stores eek. BR ee ee x X 


Specialty shoe.stores ste Bek. Gee. ae ee x x 


Family Shoe stores Aken. in. Be sersise as eral 364 ies 


flardWare “StOnESs -z.sho. 35 suc cus cvesthesavepiaceu.nes Re 402* 


EOD on Arr hc 8 clus ob, 4» 1,343 ar fo} 


fousehold appliance stores qiaseeee. sees eee eee 231 = 4'2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 937* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... x xX 


| Book and stationery stores........................0. X x 


FIONStS act ot eat ybep vin SAR eae A eee ie << cr 294 Gee Ths} 


ands k= ello» -eveye ose Ree ks Nae ASI ee= 9 x x 
eet EROS x x 

MAA: SA Ao Hes ee: Xx x 

Siesafves sane, ccdhg 42} s/f RRR ES ONE AL OC 4,294 ~ 15.2 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


23,118 
14,174 
1,396 
10,454 
10,796 
8,146 
4,129 
17,853 
261 
13,909 


1,405 


674 
9,975 
138,945 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


15.0 


11.3 


+ + + + + 


+ 
ak 
ioe) 
mar 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de comme 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981 1980 nee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x Epiceries - Boucheries..ic«.csceste: Ane aul eee 1 
x ox Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4,488 } Grands MagasSINS = ..5 2.2. 2+ an cid 5 ee eee een 4 
4 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasins g@néraux:, «2.520225 26.2 ae 24 senile Setaeleiere 6 
OSAP se xXdiS 6 wees TER - XIU \ i femeX B® ext) Bazars 22 6 ie icteric pee eee if 
= fer. —8 86 5,143 6 23:0) 5,143 - = 23.01): Concessionnalfes: GialitOMODNGS: 2. > es aereren. aie senses tern 8 
= "8 r - «x “WHF xi] = sk xi Mendeursdiautomobiles: dioccasionc. | -cere-wser- cere 9 
% SPOS xtiee) + x OBA FS xc &) -4;322 ment 29.41] Stations-SemivViCe: nic cess s hana s cee eee ee 10 


= } GalaGes 0.5 ees 22a sour oop Ge ee ieee eee 11 
x .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x ... | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
185 Magasins de vétements pour dames................... 14 
X ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille................ ile 
= = A Quincaillenies::,..4..0..2 say vis a ao cea 1 ee eee 18 
- Magasins de, meubles.... ....... . :eeie Bee Race- ereitenerar ie 19 
- Magasins d’appareils ménagers.............---..+-+5- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies: et, papeteries:< .. .. .. Aavaans- seiner Patera eee 23 
FIGUIIStOSs iiccicye-c-a'ersiga sa Son ey ay eens eeeaesee eee 24 
BijOUTETIES) «6.55.6 ccc oe 2s Sees vei, 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Tous; les autres magasinS: =... - - ..<..4+\mteeene eget 28 


11,480 Ensemble des magasins...........--.----+--+--+-- 29 


=336= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 
Kind of business : 


Genre de commerce Change Change Change 
1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Variation Variation Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 62,204 + 15.9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 9,547 + 35.3 
SHPAlL other: food -Stores. ...eakiee. eens. ane ee 2,550 + 14.0 
Ae DOPAntMeNntsStOKnES: «ccs, cee cee ee ae ; 21,763 + Tes 
5%|\Generaliumerchandise. stores. man oe eee. eee ee 12,761 TEP. 
Gb KGeneralistones cx cgoci ws adn 3 anne oe en MOE : 3,793 + 12k 
U | INGUICLNES () (eRe ree ea : : 5,820 + 65 
Si) ;Motorsvehicle ‘dealers....:. .... eee eee Paes eee 32,280 32,280 - 28:2 
9 Usedicardealers ....: .. -0 ee See De, eee 1,209* is 1,209* 
HORS@IviCe: Stations’ « cist etd Jou es orem Seow ee E 21,469 , 22,122 + 16.3 
UMA AGES so aise asic ease hdyh ay el Siteys ele gyre: n eevee ne sie X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ae ee 
1saliMeniszclothing) stores as. |e) Sa ee 
l43i\Women:s; clothing, stores au. Sse OS Ae + 812 
HS Eamily clothing, Stores ea A. Se) See 2h, Se 
iG; || Specialty shoe. stores ah ewe Sele a. ee x 
7a \Family.shoe:stores. aia. .0.h ees. a + 165 
MSR RlarcdWaresStOneS snc. a.a:6%.5 shoves dis ava hie ao ts - 58 
19 | Household furniture stores .......................... 
20 | Household appliance stores ......................... + 274 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 2:3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 19.8 
23 | Book and stationery stores.......................... + 17.3 
E> TASES theocn see eee i 
23 | COME MACS tt eee ee + 20i5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - 14.7 
2/aersonalyaccessories ‘Stores. 4). sea Se + Neo 
ZEIAULOCIOIESIONeSeee7 dil) sro. nna OT, Roa wee ea + 21.0 
SE ee ee ae 113,761 + 67 


= oye 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


| 2 = 

; Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 

) Kind of business 

| Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 

| Ventes Variation Ventes Variation Variation 

) 


| X 39,595 Epiceries — Boucheries'. 09. <P S09e: 2s ae 1 
| x 10,741 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 3,826° ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
18,438 18,438 2; |’Grandsimagasins: «5/205. 222e52 5.05 Peete ees 4 

x 7,122 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

X 6,539 Magasinsxgeneraux:.<.<s.o552 dncicee eee ee te eee ee 6 

| 5,108 e. 5,865 * Of BaZars 3454425 8884.6 U8 ties shee cee ee eee 7 
xX 28,902 ~~ ~- 26.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- sis 391 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 21,288 AA Stations=Service: 4.54410 50s .5a54 aoe eee ee eee 10 

= ss 1165" SAGARAGeS sss 4.0525 58d SG 2h Oe Cen ee een ee 11 

x 4,668 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

621 ; j 1,596 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................- ne, 

2,640 f 3,412 .1 | Magasins de vétements pour dames ...............-...- 14 

1,229 ; 2,797 .0 | Magasins de vétements pour la famille................- 15 

x 95 Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 

X 1,764 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- ’ 1,702 4 Quincailleries:.s 5 3.02 eos ak ee ee ete ere 18 

x 2,888 ‘1 |\Magasins:de’meubles:. =< 2.22.22 ace tac =r terete 19 

- 474 Magasins d’appareils ménagers.............-.-+-+---- 20 

x AE ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

737 ' : 8,779 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

237 ae *, 899* ... || Librairies etypapeteties: ...<..y.:.2 otis see retire tte memes 23 

= : 626 <7} VI@URISTES® oes on, degen Soe Gy semeaes- Sct aoe eee 24 

770 : 2 1,452° 3 'Tfol0 | (=) 2 een nen eg Ee OT tat Canc oc oc 25 

- 1,608 Magasins d’articles de sport et d'accessoires< ey. eee 26 

320 : 1,046 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 

x 19,914 Tous les autres MAGASINS: 4. secu: cca gerne eens eee an 28 


84,927 A 112,843 : 197,770 : Ensemble des magasins.......--...-+---+++++++-- 


No. 


= Bh= 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All:other. food) Stones: .... jane ewer Se ord ea ee 
DepartmentsStonesii2)5.- cs deacure ot eR Ee 
Generali merchandise: stores ie) sep esate as ees Ble 
GeneralStoness oso 42.0% Sure aye ce bo eee: ee 
Variety; SIOKeS Ty earch sone ane ethoe eee 
Motor ivehicle.dealers: ..: 5 atm’: oe teats eae 
Used: carsdealers:  ...:<,saaeuaecte, ante tyaen ietoncuemeatacaee 
SONICS StatlOMS: she. koe auhed lla oes onde eae 
AIAQOS 655.5 iy vo Rie ue atu Re a eo ach ees ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Meni svclothingtstoreSaarc.+ </iyas eens cay ee 
Womens clothing Stores... asec were ee 
Family clothing, Stores ars! ae sere sont aes eae 
Specialty ‘shoerStoresasAs ayn oe ce ea Ge 
Family ‘SMOo"StOleS eres me acer a ey ees ee eae Se 
HardWalesstones: tin. «., cccpese pease cere eae 
Household appliance stores ...............-....0ee.. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores....................00005. 


Florists 


Sint cardigan ee: cee ee 3,777 
Pea OIG Soo Coda pe ot etc ey F 90,161 
eke sie tele a etal ass tole aiemevehetaee tayo peis be .eclithcssepagie 668,061 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 


- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 
$’000 
446,697 
140,525 


54,613 + 29.3 56,780 
159,084 
32,725 
21,888 
24,313* 
252,974 
10,082* be 10,082* 
150,213 177,354 
52,482 52,482 
44,421 
31,083 * 
46,858 
41,352 
4,359 
36,715 
26,904 
34,114 
5,394 
11,863 
53,013* 
10,737 * 
5,657 
9,055 
19,280 
27,660 : 31,438 
109,869 : 200,030 
1,319,113 1,987,175 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 8i6 
+ 11592 
+ 28.9 
9 seg 
= (3:5 
+ 10.8 
+. 15:0 
- 23.9 


+ 


26.1 


+ 21:8 


398 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


\Magasins a succursales} Magasins indépendants }Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981 /1980 xe 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, contiseries et articles divers 
1,417 Tous les autres magasins d’aliments 
99,300 : .0 | Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins genéraux 
8,428 
112,511 Concessionnaires d’automobiles 
4,922* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion 
18,993 : 82,591 Stations-service 
= 10,798 Garages 
x 13,895 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
5,290 4 13.243" Magasins de vétements pour hommes 
10,363 : 3 18,972 .5 | Magasins de vétements pour dames 
10,362 a 18,021 ° Magasins de vétements pour la famille 
1,731 Af ma PET Magasins de chaussures spécialisées 
13,603 ; } 17,187 Magasins de chaussures pour la famille 
14,415 .9 | Quincailleries 
133250 .1 | Magasins de meubles 
1,657 .9 | Magasins d’appareils ménagers 
4,977 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
29,509 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
6,965* ... | Librairies et papeteries 
2,516 .7 | Fleuristes 
4,957 .9 | Bijouteries 
x 7,380 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
2,888 ; 14,526 1 | Magasins d’accessoires personnels 
62,945 119,531 8 | Tous les autres magasins 


396,078 954,114 5 Ensemble des magasins 


=5400= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 527,766 122,458 650,223 + 15.6 


73,561 137,672 + 29:4 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 64,111 


48,640 52,650 + 22.3 


All-othersfood ‘stores ’... aa eee ee eee 4,010 = 8.2 
AniDepartment ‘Stores: «cas cc akc cee eee 312,584 


312,584 + urs 


5 | General merchandise stores ..................000000- 54,258 63,719 + AS 


6 General [Stones e fcc.< ctanisseuko See eis ea ee 17,491 + 146 
fi|| MEUICINAG Gi CEEN. age ice at near Sonne See ye eee 5,629 28,466 nafs 
S)|Motor- vehicle: dealers... ....sednigewsaheats epee enka wae 453,434 453,434 - 46 
9 ,Usedicar dealers: x: < . .. evaiae Sagas soteaeees ae av pos een 15,894 15,894 ee Lf! 
WOdFSERVICSYStatONS: vy. ise acai ci uate ae ee re 187,345 272,026* +923:5 
MIR | RGA AGES Ia she yes 5, cnc) aid uighe, Bee ro ea 44,481 44,481 + 24.7 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 67,587 73,360 + 15.6 
13) |(Men'ssclothingsstores' cafe. aes) se eee ae ee : 20,717 33,909 + 14.3 
14 | Women's clothing stores... os) odecerdas obeaeeenes 24,121 62,000 + 10.9 
15. Family clothing storeéss:ohct at ec see ee ana 11,640 38,319 + 19.3 
AG. (‘Specialty shoe: stores 2astteineice +e% dase athens 3,527 5,895 + 24.3 
17). Family ‘Shoe: stores “etna hid tan aeminsset= wks onbeeed 8,354 31,697 + 14.3 
BS arawale Stores. Fa a), s.ieey, s cks4 Oy ane Xx 20,175 + 5:1 
19 | Household furniture stores ..................-.--.-.. E 26,785 36,400 +S 
20 | Household appliance stores ..................-2-... 13,497 + 786 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,982 11,617 - 83 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,537 108,225 + 15.9 


23 | Book and stationery stores...................0...... 10,615 17,540 + 16.4 
co Se ee ees ee 12,709 + 15.2 
Be POW ERORY SIUC ess Gn. A de: ee 23,076 + 12.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 20,611 + 7.8 
27 | Personal accessories stores ......................... 14,919 25,943 40,862 + 92 
SON Others Stores se, co... le ee cn 222,110 149,317 371,427 + 11.8 

masta 9 amas, 970 EAU Vink ee a ac 1,491,954 1,478,005 7.0 | 2,969,960 + 10.9 


= A4—= 


ESTIMATIONS REVISEES 
‘ABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
lh «2a 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
; $000 
| 
| 200,467 + 13.6 28,539 * a |) 229) 0074 Epiceries -.Boucheries:. 2.5. 2ebecese)- cede eens 1 
16,588 he 85.2 28,437 45,024 Epiceries, confiseries et articles divers ...............-- 2 
) 2,731 213.3 23,090 25,821 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 126,385 tee! | 126,385 1: Grands: magasins, ~.....<.- + «5: -.4'y see ees 4 
| 15,530 + 18.5 E 18,451 Magasins de marchandises diverses ...........--.----- 5 
= = = ey/'s) »4 |iMagasins genéraux..... .22 ew ye | RE eee 6 
4,973 + 78 5,916 6 [WBazaes.... 3... ok usu ates yn eas ae 7 
| = = 178,037 d 178,037 .8 |'Concessionnaires d’automobiles .............------+-- 8 
= = 2,876 2,876 Vendeurs d’automobiles d’occasion.............-.-.--. 9 
35,493 3 51,804 87,298" StationS-S@mnViCe) 6. aes ysis ay ee ee 10 
= - 15,414 15,414 Garages. 5 2 ys. oun ds stg ee ee 11 
| x x x 21,234 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,844 + 44 10,564* ee 17,408" Magasins de vétements pour hommes ..........-...--- 13 
17,039 + 24.9 11,208 ; 28,247 Magasins de vétements pour dames................--- 14 
13,081 + 17.7 2,730 15,810 Magasins de vétements pour la famille.........-...-.-. 15 
1,811 + 14.1 PPT: ish 4,088* Magasins de chaussures spécialisees ..............--+. 16 
| 10,698 + 23.0 3,703 : 14,401 Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 17 
| x x 7,388 Quincaillentes:., <<. .0<.0.5:5.'s sys:a0; 2) +; epee ys = p00) SE eae 18 
| 5,262 + 6.9 : 12,613 .1 | Magasins de meubles.........--.5.- se e+e ee seer ees 19 
x x 4,859 .5 | Magasins d’appareils menagers............+++seeee ees 20 
| x x 5,638 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,399 + 23.8 44,514 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 6,636 + 24.6 f 10,520 Librairies et papeteries ........ 6.2.0. 0c ees eee eee eee 23 
‘ = 5,125 FeleswisteSs: ons. ccc Gla 24 
4,501 + 4.2 9,269 BiOULETIES, «,-. 52.2.6. 5-56 s ecepteeeen cde) eyes eismath tpn 2 ee ois 25 
| x x 10,893 Magasins d’articles de sport et diaccessoires .wss: seein 26 
| 8,737 + 16.1 12,616 d 21,353 .8 | Magasins d’accessoires personnelsmehs ct rietent ie Meant 27 
76,809 + 18.5 65,453 : 142,261 8 | Tous les autres magasins .......-.-.---+seee ee eens 28 
570,920 + 14.4 539,307 1,110,228 Ensemble des magasins........-.---+---+--+++-++++:- 


=) AD» = 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 


All stores 


Genre de commerce 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other: food ‘stores... 72450. eae ee 


Department: :Storesitis «5 sNews aoe ts ee 45,423 


General merchandise stores ....................00005 6,762 


General: Stores :.ac6 wens 885s oe oo eee eee 


NM arlOtySlONES- 9-5 fate ano wk Ai 2  herege he ee ae 


Motor: vehicle. dealers... ....:: - AN). Se 56,512 


Used‘ car ‘dealers: .....+.. Sean) Sie wae 877 


Service Stations ©) oo. nclenon ga koe see nen Y IZASTAL ee 


GAT AGES tats 2 v3 Sieaspata a eRe tay ee 1,760” 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's..clothing?stores' 25°83.) - 4h. Gee Se eee 


Weomen’sy clothing stores7 al a) ert a ee 


Family clothing ?stores#.y: =) ea. eee ae eee 


specialty Shoe ‘stores’ aac eee ee ee ee Oe 


Family: shoe Stores...) as eee ae alee 


Hardware Stores wis: ose f one catechins ns ena noe SR 


Household appliance stores ......................... 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores...............00..0000 00. 


Florists 


27 | Personal accessories storesis2. 0... 0.0.00... eee 1,494* 


28) All OCT <StOrGS) 5 acs siesss. «cts RE a wie 19,390 


= ap Sra /ro Fata, ita a “dws APRN oR ORO Re RnR 170,879 


62,183 
14,592* 
4,441° 
45,423 
6,942 
16,346 
2,822 
56,512 
877 
23,009° 
1,760* 
5,139 
2,184 
4,758 
4,593 
166 
2,681 
2,075 
4,966° 
719° 
2,652 
11,121 
1,217 
899 
2,819 
2,158 
2,548° 
35,461 
321,062 


Change 
1981/1980 © 
Variation 


ot 2ag 


+ 13.4 


+ 23.0 


me Ufai/ 
+ Tee 
+158 
+ 18.5 
+ 6:3 
+ 15.4 


+ 5.4 


+ 69 
alae 
am Hs) 
+ 3.4 
ap ffs} 
+ 1209 
+ 30.1 
+ 16.9 


+ 11.5 


= 43 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 

October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


'Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
oe - 1981/1980 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation Variation 


x Epiceries = Boucheriesi ie eearia ne ere eee 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

| x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,004 61] Grands mMagasins) =.= «2 202-<< 00h s.2 0 anes Geto eer 4 


x Magasins de marchandises diverses ..............--.--. 5 


= : i} Magasins Qemenaux: ..2 ni « se sc 5 mo leeeeltete Rene tener 6 


- .6 | Concessionnaires d’automobiles ....................--- 8 


= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................5-- 9 


x Stations-S@rviCG—....< e665 seus dost rece ee oe 10 


3,154 : ‘ .9 | Magasins de vétements pour dames...............---. 14 
Xx .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
X .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
~ = | Quincailleriess <8 de.00- 5 ae aneoss- J nen Seen eet 18 
= a ... |Magasins de meubles.............--..+. sees ese eeee 19 
x .8 | Magasins d’appareils ménagers........-......----+++: 20 
x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx Librairies et papeteries .. .. 6... . 6. ee eee eee eee eee 23 
- : FIGUriStGS bs-esc conden ne caren emee O ainaie eee meme 24 
x 2: || BijOULENIES 4.) 2408 ee nse eas co Seni oeieeeeten: eerie: 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,185 Magasins d’accessoires personnels. Socata sete ee 27 
Xx 22,427 Tous les autres magaSiINS .........62-6 eee eee eee ees 28 


118,243 202,796 Ensemble des magasins.........----+--+++se+see0: 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) 

2 | Grocery confectionery and sundries stores 

3: |/Alleothentood!stotes . cea mate ULereeeee Ses ae ee 
AM DepantMEMt*StOKeS ic. «iene onairaacdevcvcezs RD, 


5 

6 

7 

&)|'Motor#vehiclesdealers, .... ac. eee 83,677 
9} Usediiearidealersi..:..... Agar eon Ga Gneiee >. Gee 167° 
OP SErviCOUSIAtIONS oii Sw walen ness ee : 22,261 


URE | NECUcic See er ee 2,374* 


26 | Sporting goods and accessories stores........,....... 5: 6,042* 
27 | Personal accessories stores ......................... 7 1,987 
BOMCAIIROWOESIONES 5... 5-905 Gc meinen Meni a Lea 21,396 
Fees EE ee ee ee 224,935 


Sales 


Ventes 


57,288 
10,895 
3,262* 
25,556 
19,141 
19,768 
4,482 
83,677 
NOs 
25,126 
2,374* 
8,236* 
2,847 
6,470 
4,989* 
442 
2,739* 
3,427* 
7,027 
1,340 
3,113 
12,027* 
UPA 
656 
3,558 * 
6,219* 
a161!* 
38,828 


356,994 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation © 


+ 144 


+ 15:0 


+ 2915 


+ 2515 
+ 24.2 
+ 35:8 
+ 26.3 


+ 5.0 
+ 46 
- 11.4 


+ 30.6 


+ 19.4 


10M 


+1523 
Boon I Ly/ 


2F45\-- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d 
1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 a 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 153,591 Epiceries = Boucheries 2222 as.cuun oh sees Dae eee 1 

x 37,642 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

398 i 8,720* ... | Tous les autres magasins d’aliments................+--- 3 
139,365 139,365 Grands; MAQASINS <2 ac. ie.0e ee sitio aio ee eet 4 


20,411 mes 24,677* Magasins de marchandises diverses ..............----- 5 
X 36,525 .8 | Magasins généraux..... 2.2... eee ee ee eee 6 
4,712 ; 6,344 ‘OW Bazarse.os . 2. wc oh Be beeen nd csi ec ie) eee ieee 7 
= : 216,185 .6 | Concessionnaires d’automobiles ..............-------: 8 

= 1,821 Vendeurs d’automobiles d’occasion............+.++5-+- 9 
10,697 ie 59,090* StationS-SemrviCOy. sc 2% eyes ne eee nent oa elr dane aM 10 
= 6,456 Garages? 5... 6s Sec or soe eee ee eae ee 11 
2,148 20,864 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,889 15,193 Magasins de vétements pour hommes ...........------ 13 
13,968 me : 19,283* .1 | Magasins de vétements pour dames........------.+--: 14 
8,966 fed : 14,294° Magasins de vétements pour la famille............----. 15 
x 676* ... | Magasins de chaussures spéecialisées ............-...-- 16 

x 7,724 Magasins de chaussures pour la famille sean: gate eee te 

x 7,383 Quincailleries; .< coe nee os he oe ee ee 18 

X 12,322 .1 | Magasins de meubles.........-----+-+++ +e sees eee 19 

xX 6,308* ... | Magasins d’appareils menagers......-.-------+-++-++5 20 

x 5,551 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
6,830 23,832 30,662 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,422 a 17685" 6 3,807* ... | Librairies et papeteries .......---- 5262s eee ee eee eee 23 
x 3,650 FJeuirist@S® «cc vss + ee ee oe islets Leese ee oe eater 24 
4,004 : , 6,632 'Q}| BijOuteTIES = os a5... np ee Sie ss epee eee 25 
x 12,159 Magasins d’articles de sport et ClaCCESSONCS Heap es tener 26 
4,556 5,331 9,887 Magasins d’accessoires personnels......-..-------+++> 27 
61,829 52,200 : 114,030 9 | Tous les autres magaSins .....-..-.----e+ee eters 28 


448,944 531,896 980,840 Ensemble des magasins........------+++++++++s9> 


S846 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 
No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 137,534 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,462* 
3) "Allother® food” stores: a0. ee. sane haan Soe ee, 995 
4; | iDepartmentistores”..... ive se bx ee 152,058 
5 | General merchandise stores ...............0....0000. 22,434 
6; |Generaltstoresy.% erasai: a0. ah. 4c hee a 

7a NANIGLYESLONES» 2.298 Waveney: Ae ee Ae ee ne eae 


87] Motor*vehiclexdealers:....... eee ae Sa. 


13'| Men's "clothing, stores nas. See ee 
143) Women'sr clothing storess: a oes sale ee ae ee 
1SiiFamily 7clothing#storesisy)..0 eee ae eee eee 
16;|| Specialty“shoe*storesee ein aes, Sant none ee one 
17, | Family*shoe*stores a2 ete Meee ee nena, eee ere 


18}! HardwareeStoress <s.7.snmek tex Ges ene 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,526 


23 | Book and stationery stores.......................... 1,746 


27 


28 


syn) nieltelainie tatelovshe a ssteyenete crs tere sete ate ee 466,224 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


54,075 191,609 
31,083* es 38,545 * 
18,309 coe 19,304 
= 152,058 

24,169* 

12,987 

1,378 7,063 
LOO S77 159,577 
5,493 * ed 5,493 * 
58,199 69,112 
7,994 : 7,994 
16,041 

8,361 

18,140 

11,971 

1,375 

6,709 

7,916 

11,970 

5,161 

7,629 

46,469 

5,116 

2,320 

9,955 

12,816 

18,523 

144,490 

1,022,873 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


+ + + + 


20.5 


24.2 


20.3 


AT 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries:=!Bouicheriest, a eset rae een 1 

x .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

679 F i Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
91,004 : FA ]'Grands 'MagasiNs «, -ysrescvecyerslecstenstcrarerstena een RE ems 4 
7,970 ; fs .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- : MagasinsGemeraUx ....cccnsrc-sccrsscvonenaboncnenctes canst anon eee I 6 


x 1,060 $9) |NBAZANS vecntaorranescnchanctencnan ahs tenoncasdieratsne\oechoecae e 7 

= : 85,148 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= : 2,939 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
6,320 ; 39,775 StatioNS!SGRviCe \.-:s.0. 2s ne-smenesenetanccar oncpoponenens eae ee ae 10 
= ; 3,549 FB AMGAVAGES: a0.2. 9252 cenerencneeven os eonai en choke onee Achopet MeNGRONSP AS ase ae 11 

x 6,633 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,352 . 4,472 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,390 9,285 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,254 ; 4,881 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 570 .5 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

X 2,950 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= ; 2,309 5 4 (QUINCAMNETIES!:,.. .0cteem tess tree ane eee me 18 

x 8,914* #1) Magasins’de (meUDIeS -5.-.4-v.r-7t teeter eer reer ent one 19 

x 1,670 .1 | Magasins d’appareils ménagers.........-...--..+-+55- 20 

x 4,212* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,894 22,548 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,263 2,799 Librairies et papeteries ..... 0... 0055.6 eee eee eee ee 23 
rS : 1,032 °F NIBISUTISTES: wae: yao etetere Fe tetomotetetete tama tonne aco eee meena 24 

x 6,167 $B NB OUTST OS tee cr ctats coterie Oe Lone fe Heo a fatet ote eter aera neRe 25 

x 6,401 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,414 : 12,530 .9 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
X 65,308 Tous les autres!magasins «005... a0 2a 28 


249,596 270,428 4 520,023 i Ensemble des magasins............-.------+--+: 29 


SrAG y= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 801* 

3iAll:other food): stores... siicestiat= aerawark anes. Se See ae 202* 

4: |'Department. StOreS: «,..5.< 6c <ca.0,+, 002 sce Oe Re 3,066 SE Pilives 
5 General merchandise stores ...............2000-0e000. 1,362 + 11.3 
6] General Stores je... ics soir sere ant, eS Be 5,637 + 15.8 
TAIN ONIOLYStONOS sey eceleyet cscs fosueyey-yeyucucvodewaspueasd cua oe x x 
8) Motor::vehicle, dealers ........ sussex eee 2,921 - 12.4 
9, Used car: dealers: .......:. <x @ehes is eer h pace’ x x 
MOMMSOLVICS ‘StALONS 0621, osc sccse20 e040, 050esas a> on 527 a8 5a 
MLE GAL AGES 23 ons 0s, <yeeselouthsperecsee toc ae ee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. xX x 
13:)\Men's Clothing storesi4 it ones Biers. a enienet a 194* 

141. Womens: clothing, Staresjemye. eee, eee, iy ee oa 144* 

Tul Eamily) clothing, Storesitsch) nl es a aes Gin eae en 129 + 33.4 
16'}\Specialty shoe Stores) qegadanetes aa aes Bi ieee x x 
7]. Eamily ‘Shoe stores areas eck. coe. eet. cs 2 x x 


Hardware stores 


0 elms oa nie ip fea. se ieeetarenwiwin\s) afiaiials dh eValetstalamern c 


=.49)- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October - 1981 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


‘Sees | sga1/1980| = | 1981/1960 1981/1880 Pe 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$000 Me 
1,175,397 + 14.7 521,543 1,696,939 ‘4 Epiceries=— Boucheries:....cncicn 5 Pree ee cee ae 1 
103,380 + 34.3 312,814 416,194 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,052 OZ 145,274 153,326 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
892,279 Ore = 892,279 “2: || GFANGSIMAGASINS ase or -ieicie tetera: eae ene er eee eee 4 
171,971 ae Ofte) 33,367 : 205,338 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
50,621 ae 0) 99,679 5 150,300 2 |'MagasinS Generauxe. ec. 5 osc tip tee enone seamen 6 
74,476 ae zd) 15,505 89,981 6B | BAZANS Foc co 2 tec cepa os va eS aca a 7 
| 9,850 - 40.4} 1,299,608 ; 1,309,458 Concessionnaires d’automobiles ...................+.-- 8 
| 2 = 36,523 36,523 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
| 143,583 es 544,302 687,885 * Stations-ServiCe? ecco 6 0c nie aes wm cinteee eee eeee eee epee 10 
| = = 120,071 120,071 (CFI ¢-\0 (| eee EDEMA Gin cro bic ot Seco Umea ewnoL li 
| 13,566 - 15.4 168,898 : 182,464 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 23 
32,789 + 12.8 65,181 97,970 Magasins de vétements pour hommes .............---. 13 
96,739 + 18.6 71,709 : 168,447 Magasins de vétements pour dames.................-- 14 
70,085 + 24.4 57,341 127,426 Magasins de vétements pour la famille.............---- 15 
5,835 ae) itis} 7,598 13,433 Magasins de chaussures spécialisees ...........------- 16 
66,693 20:2 26,346 93,039 Magasins de chaussures pour la famille.............--- 17 
| x x x 72,756 “Abt Quincailleri@s ;.. 2 )-ee exc wececretee rote ce rtrere aise uae eee eto 18 
211395 «= + «6.4] = 92,101 8| 113,236 8 | Magasins de MeubleS.cqci2.<-7 cae ee eebeceiere ae 19 
x x Xx 34,285 Magasins d’appareils ménagers.............-------+++: 20 
14,047 + O7 32,600 46,646 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
66,016 + 28.8 224,827 290,843 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
21,413 + 27.8 20,847 42,260 Librairies et papeteries ..........-..- 222 eee eee eee eee 23 
847 - 15.1 26,963 27,809 ais Ulgtsj(- ee ens ae Mainicld b Omoe nrc creas caw oC 24 
26,951 + 4.0 31,930 58,881 53) | BijouteriGS <= cae «ce ee eer eee ease aan e 25 
x x x 77,180 Magasins d’articles de sport et G’aCCESSONOS te eer 26 
29,681 + 12.1 80,259 k 109,940 .8 | Magasins d’accessoires personnelSie ace eer tee 27 
515,916 + 16.4 454,384 : 970,300 Tous les autres magasins ............-e. eee esse eee 28 


3,633,791 + 14.1] 4,651,421 .9 | 8,285,212 Ensemble des magaSins...........-----+++sss+e+- 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Pyke 


Canada 
1981 
Jan. Feb. March April 
Janv. Fév. Mars Avril 
No. 


ey ee ee ny he ee 
DVDMINNVEWNAHFOWOBIUDVE WD = 


nN 
as 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


3) 


40 


(1) Each series of Table 25 includini 


(2) Per cent chan 
(3) Year 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Province: 


Newfoundland 


Prince Edward Island 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Quebec 


Ontario 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


millions of dollars - millions de dollars 


1,481.8 1,460.0 
eae) 367.1 
122.7 123.0 
833.6 845.9 
175.2 169.9 
145.2 142.9 

87.5 88.0 

1,420.2 1,449.2 
580.0 569.2 
102.4 99.7 
161.6 166.7 

83.9 87.8 
144.1 145.8 
110.7 111.1 

10.3 10.7 

69.8 722 

68.2 69.5 
128.1 115.8 

28 .0 28.4 

50.4 50.4 
250.5 2511 ofl 

38.9 38.7 

28.2 30.5 

63.9 63.4 

85.6 85.9 
108 .0 110.9 
910.3 910.5 


7,743.9 7,688.0 


134.6 136.7 
32.5 33.9 
230.9 240.4 
186.4 192.8 
1,903.2 1,884.0 
2,764.4 2,683.9 
281.1 289.9 
316.0 319.7 
861.6 878.1 
1,002.4 990.6 
23.3 21.3 


1,462.2 
364.5 
125.6 
836.6 
178.4 
145.6 

87.3 

1,466.6 
601.2 
100.5 
171.1 

86.7 
150.0 
113.6 

10.2 

72.9 

71.0 
116.5 

27.1 

49.3 


255.5 


38.0 
27.5 
66.3 
99.7 
106.1 
894.7 


7,787.3 


141.3 


34.2 


239.7 


187.0 


1,886.5 


2,732.2 


286.8 


318.5 


897.0 


1,011.7 


22.0 


1,499.0 
374.9 
133.8 
868.5 
168.5 
143.1 

91.1 

1,458.3 
620.7 
106.3 
163.1 

91.5 
143.2 
108.1 

10.9 

6785 

71.0 
119.3 

31.1 

45.9 


268.4 


41.9 
31.4 
67.5 
103.4 
111.0 
918.4 


7,907.3 


138.8 
33.9 
247.3 
197.9 
1,887.9 
2,811.0 
292.5 
327.4 
928.2 
1,014.9 


2253: 


Mai 


1,497.4 
381.1 
Tote 
836.2 
164.9 
142.5 

86.4 

1,358.3 
621.5 
112.4 
161.9 

88.3 
144.9 
108.5 

9.7 

70.3 

68.2 
124.2 

30.8 

49.5 


268.3 


43.8 
29.6 
69.5 
101.1 
108.7 
913.3 


7,743.4 


138.0 


32.1 


239.3 


188.5 


1,893.5 


2,768.0 


282.6 


310.9 


876.8 


1,001.0 


23.6 


June July August 
Juin Juill. Aoat 
1,464.4 ype |, 561g 
364.7 383.2 39504 
131.8 139.3 144.0 
903.0 841.7 845.9 
181.2 168.2 161.1 
143.5 143.0 145.6 
86.3 89.4 88.9 
1,375.5 1,414.7 1,250.5 
631.5 653.0 646.5 
stie2s 122.8 122.4 
164.2 168.2 165.9 
SEW 90.9 88.6 
150.1 149.8 156.6 
107.6 112.4 116.2 
10.9 10.4 10.7 
Toa (ee 72.4 
Tiles) 68.7 70.2 
1DSii.e 114.7 107.1 
35.0 31.4 29.6 
53.8 42.2 40.4 
260.7 264.1 268.6 
40.8 42.5 44.5 
28.3 VisSe pe 30.4 
Test 67.9 67.3 
89.7 100.5 105.8 
109.2 110.7 106.2 
918.8 942.6 950.3 
7,817.0 7,957.4 7,868.1 
137.0 1S8.9 142.2 
34.2 34.4 B5ea 
2324 238.5 243.9 
188.3 1930 194.7 
1,874.0 1,947.3 1,906.0 
2,840.7 2,832.8 25 192iao 
294.9 305.7 299.0 
304.5 SIE) 326.3 
890.5 S19ES 901.5 
1,017.9 1,017.9 984.5 
24.2 Pet 24.3 


factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


ges - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


gq the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


wa 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


= GIS 


Canada 

Per cent change(2) 
1981 1980 

Variation procentuelle(2) 

November November Year- 

Novembre Novembre to- 

1981 1981 date(3) 
Sept. Oct = Nov .P Nov. Déc. 

October November L'année 

Octobre Novembre a 

1981 1980 date(3) 

NG} 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,536.8 1,588.9 1,576.7 1,449.7 1,442.1 - 0.8 + 8.8 + 12.3 Epiceries - Boucheries 1 
391.9 406.8 408.8 339.5 354.5 + 0.5 + 20.4 + 20.0 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
150.1 Tot 141.6 118.4 120.2 - 6.4 + 19.6 + 20.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 
826.3 849.8 864.6 805.3 824.7 eS iliovi + 7.4 + 10.6 Grands magasins 4 
164.5 17166 158.5 164.4 168.0 cell - 3.6 ce TAS Magasins de marchandises diverses 5 
147.1 144.0 145.6 131.1 136.1 + 1.1 + 11.1 + 12.8 Magasins généraux 6 

87.9 90.1 89.7 85.5 85.6 - 0.4 te oe 9, Srp) Bazars 7 
1,386.1 1.197) Ag Di Tied 1,400.1 1,403.5 + 31.7 + 12.7 + 6.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
ters <0 wai Aa see eee oe . Vendeurs d'automobiles d'occasion #) 
646.2 642.1 650.9 524.6 554.6 +m le + 24.1 + 29,4 Stat ions-service 10 
116.0 ph raey? 117.4 94.2 99.0 + 4.7 + 24.6 + 23.0 Garages 11 
171.8 164.6 161.4 149.1 158.1 - 2.0 + 8.2 + 15.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
92.2 94.8 90.2 84.4 83.7 - 4.8 + 7.0 + 11.2 Magasins de vétements pour hommes 135 
149.3 150.4 1592, 139.4 140.5 + 5.8 + 14.2 + 14.9 Magasins de vétements pour dames 14 
116.6 Vit ad 118.1 105.4 108.7 + 0.4 + 12.1 + 16.2 Magasins de vétements pour la famille 15 
10.8 Ailes, 10.8 9.1 Le) - 4.0 + 19.3 aGing, Magasins de chaussures spécialisées 16 
69.3 74.0 68.7 63.5 65.0 = Fis + 8.2 + 14.9 Magasins de chaussures pour la famille as 
HO 68.8 69.0 63.6 67.8 te eS, + 8.4 + 5.8 Quincailleries 18 
103.6 105.8 105.4 109.5 108 .0 - 0.4 - 3.8 + 16.3 Magasins de meubles 19 
30.1 31.1 32.8 27.5 PHN Ge) + 5.4 % 1952 + 25.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
42.3 42.6 44.7 46.4 47.7 + 4.9 we Biel + 2.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
274.0 289.4 282.5 244.5 246.8 - 2.4 + 15.5 + 18.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
41.4 44.4 44.4 Si) 38.7 +) 004 ne Whe) + 22.3 Librairies et papeteries 23 
Silas) 30.9 32.3 28.2 De + 4.5 + 14.5 + 14.0 Fleuristes 24 
64.2 69.1 71.8 Wize 62.7 He aay) - 0.5 Seal Bijouteries 2 
104.5 De: 89.8 84.1 84.5 - 1.6 + 6.8 + 14.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
111.9 115.3 115/22 107.0 107.8 - 0.1 + 7.6 + 10.9 Magasins d'accessoires personnels Zi 
934.4 951.6 1 980.4 877.8 847.9 + 3.1 + 10.4 + 13.8 Tous les autres magasins 28 
7,918.0 7,815.5 8,218.1 7,380.4 7,451.5 sey bh + 11.4 + 13.4 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
128.6 129.8 141.3 129.8 132.1 + 8.8 + 8.8 + 11.0 Terre-Neuve 30 
35.2 SS) EE) 32.0 Bo ae + 3.7 + 4.7 + 950 Tle-du-Prince-Edouard 31 
236.4 238.8 249.6 228 3 229.7 + 4.5 “He Geo: + 9.5 Nouvel le-Ecosse 32 
195.4 187.4 193.6 183.0 183.7 ge Bis + 5.8 + 8.9 Nouveau-Brunswick 33 

1,919.8 1,857.0 5 923)as) A 825..5 1,831.8 ee Sys) + 5.8 + 10.0 Québec 34 

2,834.0 ran ey 3,016.2 Peele 2,630.8 + 7.8 + 14.7 + 14.6 Ont ario 35 
304.0 302.1 309.9 Died 279.0 ey + 12.7 + 13.0 Manitoba 36 
337.8 5335 a0 336.4 307.8 303.2 + 0.8 +, 9.3 + 12.8 Saskatchewan 37 
921.7 926.2 968.8 824.5 850.4 + 4.6 He eo + 17.2 Alberta 38 
995.3 988.7 1,001.2 938.0 964.2 Fe Gigs + 637 + 15.8 Colombie-Britannique 9 

26.1 24.8 ATA 20.1 21.0 + 3.6 + 27.8 + 2165 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant “l'ensemble des magasins ; 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres 


respond pas au total de "l'ensemble des magasins". 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en 


Tg été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


(3) L'année & date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


millions de dollars. 


Sigs, 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1981 
MCD March April May June July Aug. 
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aotit 
No. 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries 'and meat) 2 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 ONG be 96.42 104.59 107.12. 112.84 106.37 
3 All other food stores 3 93.28 Oe: 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 91.39 98.42 OZ, 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3 87.04 92.46 (awey ie) 409/52 UNZGES) 1072: 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 A505 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 112.25 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
11 Garages 3 95.31 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 W255 95) 122.00 114.30 94.74 
13 Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.65 95.62 104.03 98.95 93.28 OMe 
15 Family clothing stores 3 79.96 Cig pe) 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92RD, 111.96 91.96 94.69 92.91 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 CHP ee) 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 Cyise)s) 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.35 98.57 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 OTeZ6 96.52 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97.50 100.38 97.66 97.71 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores Bi 82.12 103.81 128.70 Ziel 116.41 95589) 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores 2 87.16 92.25 102.96 102.95 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 oh Sibi 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 
30 Newfoundland 3 Dioss) 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31 Prince Edward Island 3 83.97 95.97 107.98 107.23 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 3 88.98 99.75 108.61 106.66 106.58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 7102.11 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105.37 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 91.62 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 
38 Alberta Z 91.83 CHS TL 106.23 105.40 100.71 99.17 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 
40 Yukon and Northwest Territories 3 92.39 92.74 102.77 114.18 110.83 107.78 


SOS ie 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1981 1982 
Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov . Déc. 
Janv. Fév. 
Genre de commerce: 

96.50 106.80 93.40 108.35 98.66 91.20 Epiceries - Boucheries 

101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 fpiceries, confiseries et articles divers 
96.48 nO. SD: Doik} 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 
102.67 105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 

103.25 119.66 135.55 129.20 75.08 78 .32 Magasins de marchandises diverses 

102.95 104.40 97.07 118.14 81.49 TURES Magasins qénéraux 

96.64 99.91 110.24 185.81 68 .08 67.58 Bazars 

92.86 109.33 9357624 79.97 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 

102.35 108 .80 89.25 70.56 Wales 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 

102.58 OAT 101.26 102.79 Cala) 86.90 Stat ions-serv ice 
101.62 107.05 100.70 3) 53) 89.02 87.45 Garages 

D591 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 

109.27 111.97 105.36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 

107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 
120.51 119.13 slaiitlesi bs) 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 
Mill sod 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 

106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 

108.05 110.20 107.35 124.88 OBR) 83.09 Magasins d'appareils ménagers 

111.33 109.40 105.38 118.60 84.88 76.99 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 

accessoires 
97.27 100.51 Dilieihe 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

107.23 95.23 105.78 184.18 88.09 (Asai) Librairies et papeteries 

85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 

86.09 85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bijouteries 

85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 

Mhaes) 102.02 101.14 148.67 79671 76.14 Tous les autres magasins 

98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 

Province: 

99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 79.25 Terre-Neuve 

99.41 104.02 99.22 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 

96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvel le-Ecosse 

98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau~Brunswick 

98.16 107.01 100.02 120.30 82.96 82.30 Québec 

97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ont ario 

99.43 106.29 101.99 123.25 83.46 78.83 Manitoba 

99.71 106.99 104.04 GEE, 82.46 78.32 Saskatchewan 

98.16 105.90 “102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 

99 31 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 

100.21 102.65 93.94 121,82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


No 
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TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1981 
Jan. Feb. March April May June July 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,594,335 1,481,871 1,581,409 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338 ,634 310,609 333,642 361,522 398,615 390 ,631 432,401 
3 All other food stores 114,121 107, 367 117,142 132,707 137,171 137,366 144,752 
4 Food group 15973509 1,749,054 1,833,879 1,977,649 2,130,121 2,009 ,868 2,158,562 
5 Department stores 643,951 568,881 689,205 TOS 75 822,993 835,884 757,805 
6 General merchandise stores 134,917 1B R74 158, 380 153,167 163,940 162,894 145,108 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 132,341 152,776 157,212 160,657 
8 Variety stores 61,838 59,608 69,876 82,608 87,263 86,328 84,816 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 1,226,972 1,242,318 1,148, 386 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 86,350 94,324 82 ,009 
11. Women's clothing stores 125,805 98,991 123,977 136,950 150,731 148,558 1359 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90 ,864 100,797 108,278 107,856 100, 318 
13 Specialty shoe stores 10,268 7,176 7,961 10,137 10,843 10,067 9,862 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 55,151 69,494 77,502 70,866 63,852 
15 Clothing group 354,742 278,870 346 ,466 397,575 433,704 431,671 395,752 
16 Hardware stores 49,290 44,294 51,893 63,916 84,316 85,152 79,897 
17 Household furniture stores 115,396 97,727 105,703 113,638 124,118 142,608 120,307 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 27,953 29,373 33,325 30,907 
19 Furniture, T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 47,770 55,837 44,835 
stores 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204 ,436 223,994 247 , 365 285,577 316,922 275,946 
21 Ebel oer patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,540 261,634 261,690 257,942 
stores 
22 Book and stationery stores 35,713 33,726 33,686 35,645 37,025 36,705 35,235 
A ee ee i 21,880 29,281 23,626 35,818 43,762 29,149 24,599 
ewellery stores 44,337 42,436 44,722 54,371 64,805 63,756 59,402 
25 Sporting goods and accessories stores 75,437 61,843 81,834 107,360 130,140 118,538 116,937 
26 Personal accessories stores 90,457 86,342 89,528 98,456 105,788 110,697 119,222 
aA oe pevorsse stores 252,437 244,168 265,608 2I2 TIA 342,493 335,569 395,307 
other stores 483,861 448 ,893 514,186 554,499 597,825 610, 363 602,625 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,583,472 1,566,467 1,611,269 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,659 , 846 5,567,246 5,589,915 
ZS Motor vehicle dealers 15121,,339 1,261,302 1,536,127 1,677,444 1,606,750 1,629 ,736 1,486,804 
: oe dealers 34,648 40,549 46,697 51,808 49,406 46,355 46,084 
“A pe stations 533,164 494,093 552,146 589,271 625,990 653,949 707,449 
35 BrageS ; 93,403 87,048 95,755 107 ,823 117,275 116,477 134,669 
Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 200,616 200,321 192,199 
36 Automotive group 1,896,398 1,984,348 2,355,097 2,596,261 2,600,037 2,646,838 2,567,205 
37 TOTAL ALL STORES 6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8,259,881 8,214,084 8,157,120 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1981 1980 
Variation 
procen- 
tuelle 
Aug. Nov . 
1981 
Sept. Oct .t Nov.P Nov. Déc. 
Aoit Nov. 
1980 
Cy) 
thousands of dollars - milliers de dollars z 
Genre de commerce: 

4,509,570 1,482,985 1,696,939 1,472,667 1,414,533 1,514,808 pee Epiceries - Boucheries 1 
420,258 397,534 416,194 391 ,829 329 ,976 371,776 + 18.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
142,359 144,773 153,326 141,313 118,745 140,124 + 19.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,072,187 Ze O2r 292 2,266,459 2,005,809 1,863,254 2,026,708 S SaariCHTA Groupe d'alimentation 4 
786 ,486 848 , 390 892,279 1,036,432 990 , 566 1,458,478 + 4.6 Grands magasins 5 
160,241 169,867 205 , 338 ZA Oe. 219,424 219,437 = 2.1 Magasins de marchandises diverses 6 
155,997 151,468 150, 300 141,345 129 ,487 159,751 + 9.2 Magasins généraux 7 

88,615 84,946 89,981 98 ,853 96,078 159,768 + 2.9 Bazars 8 
Mel oilly 259 1,254,671 1,337,898 P49 22 1,455,955 1,997,434 + ee, Groupe de marchandises diverses 9 
75,622 88,990 97,970 102,757 97,792 STS 253 + S61 Magasins de vétements pour hommes 10 
143,707 163,153 168,447 167,732 152,109 209 ,917 + 10.3 Magasins de vétements pour dames 11 
114,552 124,937 127,426 130,329 120,455 181,879 + 8.2 Magasins de vétements pour la famille 12 
5912 13,038 13,433 12,037 10,623 11,140 + 13.3 Magasins de chaussures spécialisées 13. 
67,380 77,298 93,039 85,674 82,646 86,814 a Deri Magasins de chaussures pour la famille 14 
411,173 467,416 500,315 498,529 463,623 641 ,007 + 7.5 Groupe de vétements 15 
72,141 TMg22o) 72,756 69,405 64,976 88,020 + 6.8 Quincailleries 16 
WD 257 110,693 113,236 107,804 116,066 113,041 - 7.1 Magasins de meubles 17 
2oT2T 32,571 34,285 Solo 30,048 33,998 + 17.1 Magasins d'appareils ménagers 18 
43,552 47,137 46,646 47,152 50,200 55,820 - 6.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
accessoires 
260,677 261,630 266,923 259,558 261,290 290,879 - 0.7 Groupe de meubles et fournitures de maison 20 
262,461 266,559 290 ,843 276,130 237,677 323,872 + 16.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 21 
de beauté 
43,582 44,371 42,260 46,999 40,262 70,910 + 16.7 Librairies et papeteries 22 
25,324 26,723 27,809 27,387 23,816 41,341 + 15.0 Fleuristes 23 
59,350 55,301 58,881 79,062 79,110 171,933 - 0.1 Bijouteries 24 
101,460 89,617 77,180 73,350 71,020 106 , 305 + 3.3 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
17,921 108 ,969 109 ,940 113,561 107,483 165,624 + Del Magasins d'accessoires personnels 26 
377,197 332,730 ST ete) 359,080 325,660 peers + bi ae Se alcooliques os 
575,812 579,150 594,485 632,497 586,992 on 1 whe ous les autres magasins 

1,563,107 1,503,420 omy 215) 1,608 ,066 1,472,020 Ze 1S05 205 ch Gla Groupe de tous les autres magasins 29 

5,498,483 5,512,429 5,948 ,808 5,863,384 5,495,742 7,086,321 + 6.7 Total excluant groupe d'automotive 30 

1,208 ,453 1,287,131 1,309,458 1,470,570 1,289,567 1,114,981 + 14.0 Concessionnaires d'automobiles 31 

39 825 36,685 36,523 36,312 39 ,047 eee - ne ee d'automobiles d'occasion ee 
691,175 662,880 687,885 659,092 536,453 568,73 + 22. at ions-service 
122,745 117,876 420,071 118,217 94,818 94,270 + 24.7 Garages ; , 34 
157,129 164,781 182,464 178,179 169,742 184,771 + 5.0 pooner de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
mobiles 
2,219,327 2,269,353 2,336,401 2,462,370 2,129,627 1,995,056 + 15.6 Groupe d'automobiles 36 


7,717,811 7,781,782 8,285,209 8,325,754 7,625,369 9,081,377 + 9.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 37 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 
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TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) | 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15a0) 
February - Février 1,033 Np o29) 965 471 872 4,670 + 4.4 
March ~ Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 5,327 - 47 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 SPA 1,798 WeAct - 2.6 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 Shoe! 
August - Aot 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 +. eal 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 1,371 6,748 + 13.7 
November - Novembre 1,016 2,290 1,126 486 eee) 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 1,095 531 NGSTS: 7,603 Elie 
Year - Année Ads 92 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
1980: 
January - Janvier 890 seal 930 468 914 4,574 + 3/46 
February - Février 930 1,354 767 395 988 4,434 = Del 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 5,713 - 1.6 
April - Avril 1,007 2,015 Deen 463 1,228 6,934 + 30.2 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 + 22.9 
June - Juin 1,333 25512 2,127 744 1,694 8,273 + 16.2 
July - Juillet 1,524 Zs oD) (aey)| 795 2,219 9,258 + 25.4 
August — AoGt 1,891 2,509 2,038 861 2,139 9,438 + 19.1 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 + 22.1 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 7,985 + 18.3 
November ~ Novembre feed 2,744 1,055 508 peey TST +127 
December - Décembre 1,401 Bras} 1,139 686 2,345 9,294 + 22.2 
Year - Année 15,601 27,579 18,881 7,193 ADs Ae: 88,376 + 16.5 
1981: 
January - Janvier 1,361 1,788 1,084 666 ipize 6,624 + 44.8 
February - Février Rete} 1,725 1,279 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars 1,473 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 26.2 
April - Avril 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 10.3 
May - Mai 1,779 2,763 2,133 577 2,079 9,331 + 29.1 
June - Juin 252 2,870 2,574 486 2529) 10,807 + 30.6 
July - Juillet 2,995 2,908 2,158 851 2,932 11,844 + 27.9 
August - Aodt 3,163 3,062 2,390 731 2,742 12,088 + 28.1 
September - Septembre 2,643 2,968 T7ou 835 2,318 10,561 + 29.9 
October? - Octobre? 2,555 2,910 1,268 WV 2,293 9,741 + 22.0 
NovemberP - NovembreP 2,199 Zeo25. 1,267 599 2,012 9,006 + 26.5 


December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, 
changes shown are over-the-year changes. 


see page 64. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 


- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automot ive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1979: 
January - Janvier 1,594 4,021 822 155 GSD) 8,267 +.17.1 
February - Février 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6 
March - Mars 1,709 5 534 1,191 95 1,940 10,469 Ae eile 
April - Avril 1,481 4,848 A172 122 1,842 9,465 + 8.7 
May - Mai 1,700 5,444 pes 100 Deli 10,951 + 14.0 
June - Juin cee 6,738 1,911 stilt Zy262 12,994 + 11.4 
July - Juillet 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
August - AoGt 2,012 Dig hl> 1,463 100 2,143 11,433 steed 619 
September - Septembre az 5,019 1,333 89 2,015 10,377 Spice) 
October - Octobre TBigS 5,167 1,338 82 2,086 10,468 - 3.6 
November - Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 Beka) 
December - Décembre ANS 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2 
Year - Année 21,007 66,427 14,893 1,206 25,323 128 ,856 + 4.1 
1980: 
January - Janvier 1,699 5,506 1,430 38 1,487 10,160 + 22.9 
February - Février 1,955 4,906 1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
March - Mars toe 6,500 1,385 58 15979. 11,834 + 13.0 
April - Avril 1,843 5,718 1,509 63 2,029 11,162 + 17.9 
May - Mai 2,298 6,095 1,622 67 2,232 12,314 + 12.4 
June - Juin 2,458 7,200 1,703 60 2,466 13,887 + 6.9 
July - Juillet 2,470 6,399 1,667 79 Zee 12,988 + 18.8 
August - AoGt 2,433 6,239 1,540 66 2,422 12,700 + 11.1 
September - Septembre 2,242 7,618 1,580 69 2,536 14,045 + 35.3 
October - Octobre 2,166 6,467 R589) 66 2,354 12,642 + 20.8 
November - Novembre eT 6,367 1,210 56 2,394 12,004 + 8.2 
December - Décembre 2,261 8,956 1,188 71 3,569 16,045 + 14.5 
Year - Année 25,714 THA 17,830 733 27,631 149,879 + 16.3 
1981: 
January - Janvier 2,118 6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 18.7 
February - Février 2,167 5,683 1,284 59 15298. 11,186 + 10.8 
March - Mars 2,198 7,184 1,423 82 2,266 13, lip + 11.1 
April - Avril 2,226 6,511 1,715 76 2,528 13,056 + 17.0 
May - Mai 2,647 7,232 2,015 79 2,987 14,960 BOD 
June - Juin 3,006 8,681 1,931 85 3,075 16,778 + 20.8 
July - Juillet Vw ee) 7,054 4,723 65 2,877 14,469 + 11.4 
August - AoGt (257/538) 6,953 1,491 64 2,866 14,109 Titled 
September - Septembre BS 12 8,530 1,427 95 3,023 15,587 + 11.0 
October? - Octobre? 2,761 7,687 1,653 88 3,499 15,688 + 24.1 
NovemberP - NovembreP 2,620 7,647 1,587 49 3,209 154.112 + 25.9 


December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, se 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcen 


= Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (2) Percentage 
tages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month | Constant 1971 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars 
unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally 
: adjusted ad justed(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars 
des courants pourcentage constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage | constants 1971 
prix non-désaison- | pour l'année | non-désaison- pour l'année | désaison- pour le mois | désaison- 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
millions of dollars - millions de ‘STIs Lt wae PiKtiaiet &  “aa ae 
1979: 
January - Janvier 174.6 bye laly/ Sy) + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 
February - Février nigel 4,982.9 + 116 2,808.9 + 1.4 6,122.2 EF les) 3,487.9 
March - Mars Wheat 6,172.6 + 16.8 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4,7 3,638.3 
April - Avril 178.9 6,033.2 + 10.1 3,372.4 -- 6,308.1 - 1.6 5,533.6 
May - Mai 180.1 6,77 182 + 1239. Boel! + 2.6 6,346.5 + 0.6 355990 
June - Juin 181.0 6,978.2 AALS. 3,855.4 + 2.7 6,418.9 + 1.1 BD i2e7 
July - Juillet ieniae! 6,374.4 + 13.4 3,504.3 + 3.8 Goren + 1.6 Bets ioe 
August - Aodt 183.1 6,697.5 + 15.5 3,657.8 + 5.4 6,9 >Tat + 0.5 3,574.2 
September - Septembre 184.4 6,295.8 + 4,1 3,414.2 Evie ah 6,500.5 - 0.8 3,524.6 
October - Octobre 185.2 6,705.9 Beslreiis 3,620.9 + 2.8 6,572.7 Fume Wad SOT 
November ~ Novembre 186.6 7,000.9 Sere Dy loleo + 2.0 6595265 - 0.3 3,484.1 
December - Décembre 185.8 8,005.0 + 8.0 4,308.4 =n a 6,645.0 + 1.4 3,512.9 
Year - Année 181.6 | #70254 + 12.0 42,407.2 + 1.9 76,988.9 Dave 42,470.1 
1980: | 
January - Janvier 192.4 5,651.4 + 12.9 Dig e aad, + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 
February - Février 194.5 5,761.1 + 15.6 27 Oke, + 5.4 6,705.0 - 0.1 3,491.6 
March - Mars 194.5 6,128.0 i= 0.7 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 
April - Avril 195.9 6,585.0 + BH 3,360.6 - 0.3 6,670.0 - 0.4 3,420.7 
May - Mai 199.1 7,362.4 + 8.7 D696. 7 - 1.7 6,747.2 + 1.2 3,404.7 
June - Juin 199.8 6,952.0 - 0.4 BW he Pee) ae] 6,767.6 + 0.3 3,405.2 
July - Juillet 201.2 | 7,069.7 + 10.9 3, 51568 + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 
August - Aott 202.9 7,148.2 + 6.7 Boe Ied - 3.7 7,083.2 + 1.3 3,495.1 
September - Septembre 203.7 7,047.7 + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 + 2.3 3,545.2 
October - Octobre | 205.6 7,614.3 + 13.5 3,702.6 alas 7,245.0 -- 3,501.4 
November - Novembre | 207.4 7,625.4 + 8.9 3,675.6 - 2.0 7,380.4 + 1.9 3,541.9 
December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 7,451.5 + 1.0 3,543.2 
Year - Année 200.7 | 84,026 .6 + 9.1 41,859.3 - 1.3 83 ,696.9 ° 41,798.2 
1981: 
January - Janvier 2b ea 6,670.0 + 18.0 By 095.1 + 5.4 7,743.9 + 3.9 3, 61262 
February - Février 2A 6,265.7 + 8.8 2,878.1 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 
March - Mars 218.2 1,000 + 15.9 3,254.0 + 3.3 Tigo ee + 1.3 3562.5 
April - Avril 219.4 7,813.2 + 18.7 Dig Gi| a> + 6.0 7,907.3 + 1.5 3,609.7 
May - Mai 222.2 | 8,259.9 + 12.2 sara Wy dae + 0.6 7,743.4 - 2.1 3,515.2 
June - Juin LL eD) | 8,214.1 + 18.1 Situ heey + 5.6 7,817.0 + 1.0 3,514.6 
July - Juillet 226.7 8,157.1 + 15.4 3,598.2 + 2.4 7,957.4 |+ 1.8 3,517.0 
August - Aott 227.1 7,717.8 + TP 3,398.4 Ere. 7,868.1 - 1.1 3,459.3 
September - Septembre 227.9 7,781.8 + 10.4 Lhe) ilo) 7,918.0 |+ 0.6 Si MiAia® 
October? - Octobre? 230.8 8,285.2 + 8.8 3,589.8 - 3.1 7,815.5 - 1.3 3,362.8 
NovemberP ~ NovembreP 230.2 8,325.8 + 9.1 3,616.8 - 1.6 8,218.1 + 5.2 3,547.3 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) Seasonally adjusted cons 
(1) La désaisonnalisation d 


y seasona 


liar estimate. 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcent age 
pour le mois 


- 0.4 


tant dollar estimates are derive 


: a y adjusting the raw constan' 
es estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


= 
. 


. Motor vehicle dealers. 


- Service stations. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


car dealers 
used cars 


Used car dealers. Used 
(used cars and trucks or 
only). 


Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys! hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


61 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


13. 


. Epiceries-boucheries. 


. Epiceries, 


- Tous les autres magasins d'aliments. 


. Grands magasins. 


. Concessionnaires 


Epiceries-boucheries 
ers avec 20 % ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

d‘automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


1. 


16. 


20. 


Zille 


ATE 


(1395 


Made 


28. 


. Women's clothing stores. 


. Family shoe stores. 


. Hardware stores. 


- Florists. 


- Jewellery stores. 


Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. g 


Family shoe stores. 


Hardware stores. 


- Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet-— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 


Book and stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. 


Jewellery stores. 


- Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 
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14. 


11D. 


16. 


We 


18. 


De 


AG): 


ai\ 


Lie 


SS - 


24. 
25. 


26. 


Lilie 


28. 


Magasins de vétements pour dames. 
de vétements préts-a-porter pour 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins 
dames et 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 


sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 


gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 
Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 


de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing’ stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
Wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


ne€@.Ce 
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Zor 


Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés;- magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 
Tables 28 and 29 


- Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stofes; and family shoe stores. 


. Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


- Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


furnishings and 
group. Hardware 


.- Hardware, home 
retail stores 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tle 


Nm 


. Groupe des quincailleries, 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


| 
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{ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


handising 


etail 


3-002 


. 
13-004 


53-007 


53-014 


63-210 


63-213 


and Services Division in the 


Trade sector. 


latalogue 


and Stocks. 
First Issue, 1938. 


Department Store Sales 
Meee Biles ORD p's 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
1950. 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


Vehicle Sales. M. 
First Issue, 


Bil. 
noSZe 


New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


Inventories. M. 
HZ: 


Merchandising 
ZES POEL Est. LSSue.s 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 


YR jojo, Pale. disc Wee (ISSN 
0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


160% 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 
63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 


63-004 


63-007 


63-014 


65-210 


63-213 


(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 


métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. Premier nu- 
méro, 1950. 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
Moe Bil Environ (>a ypages. Premier nu- 
méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins a 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


x 


Magasins de détail a succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 

Magasins, ventes, salaires, stocks, 


eréances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 
Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 

63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 356 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as qen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
OS Bil 29 pp.shirst testes 197ae 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports on Operating 
Results are available. 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. - Monthly A. - 
0. Occasional 


Annual Bil. - Bilingual 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


wae 


Catalogue 
63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 


63-219 


63-224 


Les 


de l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


63-607 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété d 
bulletins statistiques sur la situation économi- 


que et 


gratuitement un catalogue complet des  publica- 


tions 


Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. @ 


0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada, par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975, 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 
oee 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des : 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cotit des _ biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. Les 
résultats de l'exploitation concernant de 
nombreux commerces de détail important 
seront publiés au cours des_ prochaines 
années. 


c 


Gu 


publications suivantes sur les résultats 


Magasins de vétements pour hommes, 1974 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 a 


Magasins de vente au détail de chaussures 
NWT, 


Pharmacies au détail, 1978 


social du Canada. On peut se procurer 


courantes en s'adressant & Statistique 


Catalogue 63-005 Mensuel 


it 63-005 Monthly 
| 


tetail 
rade 


acember 1981 


Commerce 
de detail 


Décembre 1981 


y Ctaticticrce Canana Ctatictinqi jie Canada 


Note 


This and other government publications 
may be purchased from local authorized 
agents and other community bookstores or by 
mail order. 


Mail orders should be sent to Publica- 
tion Sales and Services, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OV7, or to Publishing Centre, 
Supply and Services Canada, Ottawa, K1A OS9. 


Inquiries about this publication should 
be addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (tele- 
phone: 996-9304) or to a local Advisory 
Services office: 


St. John's (Nfld.) (737-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (28557125) 
Ott awa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince 
Edward Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1(112)800-667-3524 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 
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Nota 


On peut se procurer cette publication, ains: 
que toutes les publications du gouvernement dc 
Canada, auprés des agents autorisés locaux, dans 
les librairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir ? 
Ventes et services de publications, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A OV7, ou A Imprimerie et édi- 
tion, Approvisionnements et Services Canada, 
Ottawa, K1A OS9. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées 2: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (té1éphone: 
996-9304) ou & un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's {To-N.) (73724073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite 
avec le service régional d'information statisti- 
que de la Nouvelle-fcosse, du Nouveau-Brunswick 
et de 1'fle-du-Prince-Edouard en composant 
1-800-565-7192. En Saskatchewan, on peut commu- 
niquer avec le bureau régional de Regina en com- 
posant 1(112)800-667-3524 et en Alberta, avec le 
bureau d'Edmonton au numéro 1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 
The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 
figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


SM Ore ZeLG. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 


Y revised figures. 


x 


confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2500/17, 2451) wnae well “ae many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0z8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément — 
dans cette publication de Statistique Canada: 


+» nombres indisponibles. 


- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
Tl nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas @ la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-&-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés A travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations", uti- 
lizing a basic concept (see below) which is 
common to both the census and the current 
survey program. of the Merchandising and 
Services Division. (The census also mea- 
sures the activities of "establishments"; 
however, this concept is not used in the 
monthly survey of retail trade. ) 


Businesses are first classified to the 
retail sector on the basis of "census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit Standard Industrial Classifica- 
tion code) on the basis of "major activ- 
ity" - the proportion of sales accounted for 
by each kind of business or by each type of 
commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 


locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location 


businesses, qualify for treatment as 
"chains" (see definition following) but also 
to isolate retail locations from non-retail 
and make possible a more precise classifica- 
tion of each to one of more than 90 "kinds 
of business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a _ location-oriented 
survey, the scope of coverage is extended to 
include locations operated by non-retailing 
businesses. When it is determined that a 
manufacturer (for example) operates one of 
more retail locations, the same treatment is 
given as outlined above. Retail locations 
can be operated by businesses whose princi- 
pal activity is manufacturing, wholesaling, 
government, construction, etc. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les points de vente au 
détail au Canada. On utilise a cette fin un con- 
cept de base (exposé ci-dessous) qui est commun 
au recensement et au programme d'enquéte courante 
de la Division du commerce et des services. (Le 
recensement mesure également les activités des 
"Stablissements", toutefois, on n'a pas recours a 
cette unité d'observation dans l'enquéte men- 
suelle sur le commerce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activités (code a trois 
chiffres de la Classification des activités éco- 
nomiques) d'aprés la "principale activité", 
c'est-a-dire d'aprés la proportion des ventes 
dont rend compte chaque genre d'activité ou 
chaque type de marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres et ainsi assurer un 
classement plus précis de chacun dans un des 
genres de commerce dont le nombre est de plus de 
90. Subséquemment, ces genres de commerce sont 
agrégés en 28 groupes pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente exploités par des entreprises autres que 
des magasins de détail. Lorsqu'on a établi par 
exemple qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs 
locaux de vente au détail, on procéde de la méme 
fagon que ci-dessus. Des locaux de vente au 
détail peuvent étre exploités par des entreprises 
dont l'activité principale est la fabrication, le 
commerce de gros, l'administration publique, la 
construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly 
estimates to account for late responses. 
Each month the publication will contain pre- 
liminary estimates for the current month and 
revised estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon d 
commerce de détail permet la révision des esti. 
mations mensuelles tout en tenant compte de: 
réponses tardives. La publication mensuell 
fournira done des données provisoires pour le 
mois en cours et des données révisées pour le 
mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'ur 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif I Ye 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


a ee ee ee ee eee 


1981 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1980 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 


Ti ere erty 2) ell Bs 6 pet Ae 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt ES; 
September - Septembre 25 
October - Octobre 26 
November - Novembre 25 
December - Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


vi 


5 26 4 
4 25 4 
4 25 5 
4 25 4 
5 27 5 
4 Ze 4 
4 26 4 
2 26 5 
4 fp) 4 
5 26 4 
4 25 DY 
4 26 4 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La 
section qui suit vise Aa faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs 
lorsque des renseignements sont recueillis a 
partir d'une enquéte par échantillonnage. On 
les regroupe en deux grandes catégories: les 
erreurs qui sont dues a 1l'échantillonnage et 
celles qui ne le sont pas. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error, in addition to the size of the sam- 
ple, depends on factors such as variability 
in the population, sampling design and 
method of estimation. For example, for a 
given size of the sample, the sampling error 

will depend on the stratification procedure 

employed, allocation of the sample, choice 
of the sampling units and method of selec- 
tion. (Further, even for the same sampling 
design, we can make different calculations 
to arrive at the most efficient estimation 
procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. The non-sampling errors can be at- 
tributed to one or more of the following 
sources: 


Coverage error. This error results from in- 
complete listing and inadequate coverage of 
the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional dif fi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
responding. Data for the non-responding 
units can be imputed using the data from re- 
sponding units or some earlier data on the 
non-responding units if available. The 
extent of error due to imputation is usually 
unknown and is very much dependent on any 
characteristic differences between the re- 
spondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally in- 
creases with increases in the non-response 
rate and attempts are therefore made to 
obtain as high a response rate as possible. 


vil 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. werreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6étre directement mesurée a 
partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuf- 
fisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 
& la conception du questionnaire et aux caracté- 
ristiques de la question, a l'incapacité ou au 
refus de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions et dans l‘interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
% l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, si elles existent. On ne connait 
généralement pas 1'importance de l'erreur d'impu- 
tation; celle-ci varie beaucoup selon les carac- 
téristiques qui distinguent les répondants des 
non-répondants. Comme ce type d'erreur prend 
habituellement de l'ampleur & mesure qu'augmente 
le taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 


Processing error. [hese are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the_ most 
up-to-date listings have been used; the 
questionnaires used in the survey have been 
carefully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp1ling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have 
been selected using the same sample design 
under the same general conditions. iiss 
was possible that each one of these samples 
could be surveyed under essentially the same 
conditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 


sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from 
all these possible sample estimates is 
termed the expected value. The expected 


value can also be expressed as the value 
which would be obtained if a census enumera- 
tion was taken under identical conditions of 
collection and processing. An estimate cal- 
culated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 


viii 


Le traitement. L'erreur peut se produire lc 
des diverses étapes du traitement, telles que 
codage, l'entrée, la vérification, la pondérati 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs n 
liées 4 1'échantillonnage. De plus, il faut ] 
cerner @ un niveau ot elles ne nuisent pas” 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffr 
définitifs. Quant aux estimations du prése| 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de min 
miser ce genre d'erreur. Ainsi, les unités 9 
été définies avec beaucoup de précision, au moyt 
des listes les plus & jour; les quest ionnairt 
ont été congus avec soin afin de réduire au min: 
mum les interprétations possibles (on a deman 
aux interviewers de poser les questions telle 
qu'elles figurent au questionnaire); les diverse 
6tapes de vérification et de traitement ont fai 
l'objet de contréles d'acceptation détaillés; ¢ 
n'a absolument rien négligé pour que le taux ¢ 
non-réponse et le fardeau de réponse soient fai 
bles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnaqe et d 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présent 
enquéte est un des nombreux échantillons de mém 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte mené 
essentiellement dans les mémes conditions, i. 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomm 
valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait er 
recensant toute la population dans des conditions 
indentiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte pal 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations provien- 
nent d'un échantillon probabiliste, il est 
possible d'en mesurer la variabilité par rapport 
a leur valeur probable. Ainsi, la variance d'une 
estimation, qui en mesure la précision, se 
définit comme la moyenne, parmi tous les échan- 
tillons possibles, des carrés de la différence 
entre l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type, 


or example, the standard error, defined as 
he square root of the variance, is a mea- 
ure of the sampling error in the same units 
ig the estimate (e.g., dollars). The stan- 
lard error is a measure of precision given 
n absolute terms. The coefficient of vari- 
tion, defined as the standard error divided 
y the sample estimate, is a measure of pre- 
ision given in relative terms. For com- 
arison purposes one may more readily com- 
lare the sampling error of one estimate to 
he sampling error of another estimate 
hrough the use of the coefficient of varia- 
‘ion. 


_ The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table II, "Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
jariation. — 


| The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation is: 


V(X) = §(X) 


Ihere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 


E(X) = CVX) ax! Ml00%:. 


jor example, an estimate X = $8,000,000 with 
, standard deviation S(X) = $400,000 has a 
toefficient of variation of .05 and assuming 
| normal distribution we can say; "the prob- 
ibility is approximately 68% that the actual 
jercentage error in the $8,000,000 estimate 
s less than 5%". 


jon-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
lesired by both a sample survey as well as a 
fensus. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
1s desired, in practice however, we cannot 
issume that the exact value of every unit in 
che population or sample can be obtained and 
yrocessed without error. Any difference 
vetween the expected value and the exact 
sopulat ion value is termed the bias. Sys- 
sematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of sam- 
dling error as previously described. The 
Accuracy of a survey estimate is determined 
py the joint effect of sampling and non- 
Pe ling errors. 


One source of non-sampling error is the 


MOn-response error. To assist users in 
2valuating these errors two response mea- 
sures are given in Text Table II. The 


~esponse rate is a measure of the proportion 
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soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de varia— 
tion, c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 
l'estimation, mesure la précision en termes rela- 
tifs. Ainsi, l'emploi du coefficient de varia- 
tion facilite la comparaison de l'erreur d'échan- 
tillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) - S(X) 
X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 


PE(X) = CV(X) x 100 % 

Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68 % que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5 %. 


2 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 

L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite 
précise si elle se rapproche de cette valeur. 
Bien qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il 
n'est pas réaliste de supposer que la valeur 
exacte de chaque unité de l'ensemble ou de 
l'échantillon peut étre obtenue et traitée sans 
erreur. La différence entre la valeur probable 
et la valeur exacte de l'ensemble s'appelle le 
biais. On ne peut calculer les biais systémati- 
ques des données en recourant aux mesures de 
probabilité de l'erreur d'échantillonnage décri- 
tes plus haut. La précision d'une estimation 
est déterminée par l'effet conjugé des erreurs 
d'échantillonnage et des erreurs non liées 4a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillon- 
nage, on retrouve l'erreur de non-réponse. Ke 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la pro- 


of those sample units which have responded 
in time for inclusion in this publication. 
The response fraction, which is a measure of 
the data response rate, is the proportion of 
the sales estimate which is based upon 
actual reported data. For example, a cell 
with a sample of 20 units in which five re- 
spond for a particular month would have a 
response rate of 25% in terms of units. if 
these five reporting units represented $8 
million out of a total estimate of $10 mil- 
lion, the response fraction would be 80%. 
In cases such as these, the response rate 
alone would tend to underestimate the re- 
liability of the estimate and both measures 
should be considered since the response 
fraction is more representative of the sit- 
uation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal ac- 
tivity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
Sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been Classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of con- 
tractors whose major activity is not retail- 
ing; and retail transactions between indi- 
viduals. 


Total net sales include sales of merchan—- 
dise and receipts from related services, 
such as repairs, equipment rental, and food 
serving, less returns, adjustments and dis- 
counts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; withdrawals of goods 
for personal use (at retail); and commis- 
Sions earned from sales of goods owned by 
others. Non-trading revenues, bad debts re- 
covered and sales taxes are excluded. 


portion des unités de 1'échantillon qui ¢ 
répondu assez t6t pour étre incluses dans le pl 
sent bulletin. La fraction de réponse, f 
contre, est le taux de réponse des donnée 
c'est-a-dire la proportion de 1'estimation 

l'échantillon qui est fondée sur des donné 
réellement déclarées. Par exemple, le taux 

réponse d'une cellule comportant un échantill 
de 20 unités dont cinq répondent lors d'un mo 
donné atteindrait 25 %, Cependant, si les ci 
unités déclarantes représentent $8 millions s 
l'estimation globale de $10 millions, la fracti 
de réponse s'éléverait a 80 %. Dans un tel ca 
le taux de réponse aurait, a lui seul, tendance 
déprécier la fiabilité de l'estimation; : 
faudrait done tenir compte des deux unités de me 
sure, puisque la fraction de réponse est plus re 
présentative de la situation. j 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour le 
besoins de la présente publication, "1l'ensemb1 
des ventes faites par des points de vente a 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé 
finition de Statistique Canada, est un loca 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac. 
tivité principale est la vente de marchandises ef 
de services connexes au grand public pour la con: 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima. 
tions relatives au commerce de  détail ne 
prennent pas en compte les  ventes directes, 
c'est-a-dire les ventes qui ne sont pas faites 
par l'intermédiaire d'un point de vente a 
détail, par exemple les ventes directes par dé- 
marchage, les ventes par distributeur automati- 
que, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 
les ventes faites par les cercles du livre et les 
clubs de disques. Il n'y a qu'une exception: les 
ventes des grands magasins faites par la poste ou 
par catalogue, qui sont classées dans la catégo- 
rie des "magasins de marchandises diverses". En 
outre, le commerce de détail ne comprend pas les 
ventes au détail des unités auxiliaires, par 
exemple, entrepréts, siéges sociaux, etc., ni les 
ventes des entrepreneurs dont l'activité princi- 
pale ne reléve pas du commerce de détail, ni les 
opérations de détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
de marchandises et les recettes provenant de ser- 
vices connexes tels que les réparations, la loca- 
tion de matériel et la restauration, moins les 
rendus, les rajustements et les remises. Les 
ventes totales nettes comprennent également; la 
valeur des reprises, les prélévements de marchan- 
dises pour usage personnel (au détail) et les 
commissions au titre de la vente de marchandises 
appartenant & d'autres personnes. On ne prend 
pas en compte les recettes hors exploitation, ni 
le recouvrement de créances douteuses, ni les 
taxes de vente. 


_ASSIFICATION 
ind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
y geographical area and by kind-of-business 
eoupings which are based on the Standard 
hdustrial Classifications and the retail 
ind-of-business categories employed in the 
966 Census of Merchandising and Services. 
ince the monthly retail trade survey is a 
location" survey, as noted above, each in- 
ividual (retail) location of a firm is as- 
igned a kind-of-business code based on its 
ajor activity (or type of commodities 
yld). 

i 


' In this report, retail trade is strati- 
ied into 27 major kind-of-business group- 
ygs plus a miscellaneous category. In 
rder to increase the usefulness of these 
tatistics, the composition of each kind- 
f-business group is described at the end of 
ne report. 


ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
0 being stratified by kind-of-business 
roupings, are also broken down into chain 
nd independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 
he following definition: 


Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
wnership". 


| Any firm not meeting the above definition 
s automatically classifed as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 
heir entirety to the chain component. 


ETHODOL OGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


| The new methodology was primarily devel- 
ped because, after 1969, there was no ade- 
uate source of information available to 


2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Census of Canada, 1966 
Retail Trade, Catalogue 97-601. 
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CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur 
la Classification des activités économiques et 
les catégories de genre de commerce de détail qui 
ont été utilisées lors du recensement du commerce 
et des services de 1966. Etant donné que l'en- 
quéte mensuelle du commerce de détail est axée 
sur les points de vente comme on l'a indiqué 
ci-dessus, chaque point de vente au détail d'une 
entreprise se voit attribuer un code "genre de 
commerce" d'aprés son activité principale (ou le 
genre de marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 


groupe de genre de commerce 4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recen- 
sement du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by 
the new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the uni- 
verse created by the 1961 Census (i.e., of 
Merchandising and Services) stratified by 
province, by kind of business and by sales- 
size group. Estimates of total retail sales 
were produced from the sample results by em- 
ploying the "“link-relative method", Tees 
each month, ratios were derived by linking 
the sales of the same firms within a cell 
with their sales in the corresponding month 
of the previous year and these, in turn, 
were applied to the base figure (the 1961 
Census) to produce a current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Re- 
ports collected by the Unemployment Insur- 
ance Commission and were surveyed in order 
to obtain relevant information. In addi- 
tion, all firms in the sample were surveyed 
annually to ensure the accuracy of the 
monthly reports and to derive estimates for 
"poor or late respondents". The results of 
these enquiries were then used to update the 
monthly estimates. Another adjustment was 
made in the estimates to account for busi- 
nesses which went out of operation or which 
were no longer in scope. This adjustment 
consisted of the application of a formula to 
compensate for all similar firms in the 
universe. A final adjustment was also made 
to compensate for firms which changed their 
kind of business during the year, 


The data which resulted from these 
various adjustments have in the past often 
been described as "final" estimates. How- 
ever, this was not entirely accurate - since 
all such estimates were usually revised one 
more time after each census. The ipest— 
censal estimates reflected the insertion (in 


the calculations) of new census’ benchmark 
data. 
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aprés 1969 pour mettre A jour la partie de 1 “an 
cien échantillon comptant les entreprises dite 
indépendantes. Il nous était désormais impos 
sible de tenir compte des nouvelles entreprise 
(créations) et (ou) de celles qui fermaient leur 
portes (disparitions). Le niveau des ventes dé 
terminé par le nouvel échantillon démontre qu'i 
y avait un certain degré de sous-estimation, la 
quelle sous-estimation avait atteint 4 % e 
1974. Néanmoins les tendances mensuelles mesu 
rées par l'ancien ainsi que par le nouvel échan 
tillon sont passablement similaires. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,00 
entreprises) a 6té choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Com: 
merce et services) et stratifié par province et 
selon le genre de commerce et le volume de 
ventes. Des estimations des ventes totales at 
détail ont été tirées des résultats du sondage 3 
l'aide de la "méthode de rapport en chaine", 
c'est-a-dire que chaque mois, on obtient des 
ratios en comparant le volume des ventes des 
entreprises & celui observé pour le mois corres- 
pondant de l'année précédente et on applique ces 
ratios au chiffre de référence (recensement de 
1961) pour dégager une estimation pour le mois 
visés; ce calcul est effectué pour chacune des 
cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration 
dans l1'échantillon, on a procédé tous les ans 3 
un ajustement pour prendre en compte les créa- 
tions et (ou) les disparitions. On apprenait 
l'existance de nouvelles entreprises grace aux 
rapports sur la nature de 1'entreprise regus par 
la Commission d'assurance-chémage et on effec- 
tuait une enquéte auprés de ces entreprises pour 
obtenir les données qui nous intéressaient. En 
outre, toutes les entreprises échantillonnées ont 
fait tous les ans l'objet d'une enquéte afin 
d'assurer l'exactitude des rapports mensuels et 
d'établir des estimations pour les enquétes a 
"déclaration piétre ou tardive". Les résultats 
ont ensuite servi a la mise a jour des estima- 
tions mensuelles. On a apporté un autre ajuste- 
ment aux estimations en fonction des entreprises 
qui ont cessé toute activité ou qui ne répon- 
daient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait A utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du 
méme genre dans l'univers. On a enfin procédé a 
un ajustement compensatoire en fonction des 
entreprises qui ont changé d'activité au cours de 
l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti-’ 
mations ont habituellement été révisées une autre. 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient 1l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de 
recensement. 


New Sample 


"“gource" universe. 
ation) list, 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
The Revenue Canada (Tax- 
supplemented by chain and de- 
partment store lists and an area file list, 
comprises the new universe. A sample of 
approximately 16,000 independent firms, 


gtratified by geographical regions(3) and by 


the Standard Industrial Classification code 
has been selected from this universe and 
surveyed in order to verify the kind of 
business of each firm. Estimates are then 


_ produced monthly, stratified by trade group 
and geographical region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
results. Instead, the estimates derived in 
the course of the survey will be compared 
with census data in order to determine the 
eause of any differences which may be found 
to exist between the two levels. Based on 
these findings, revisions will then be made 
to compensate for any errors or discrepan- 
cies discovered (such as in coding of firms 
to erroneous kinds of business codes, over- 
estimation in particular cells, eters 


COMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey 1s 
composed of two basic parts: a master file 
list (including chain and department store 
components) and an area file list. These 
components provide a more adequate represen- 
tation of the retail trade universe than the 
previous survey. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


seal ah 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne 
servira plus de source pour le dressage de la 
liste des entreprises. La liste de Revenu Canada 
(Impé6t) fut complétée par la liste des magasins a 
succursales ainsi que des grands magasins et une 
liste de fichier aréolaire. Un échantillon d'en- 
viron 16,000 entreprises indépendantes, stratifié 
par région(3) et selon le schéma de codage de la 
Classification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont en- 
suite établies tous les mois et stratifiées selon 
le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation A l'aide d'une méthode statistique 
qui fait intervenir divers éléments comme les 
moyennes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) a 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors ValunmeLe= 
censement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins a succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 
l'univers du commerce de détail que la base de 
l'enquéte précédente. 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


The Survey Master File Fichier principal de 1'enquéte 


The survey master file is based on a Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
series of profiles developed from the retail de vente au détail est fondé sur une série de 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- profils tirés de la fraction du fichier principal 
tion) master file and is stratified by geo- de Revenu Canada (Impé6t) se rapportant aux com- 
graphical area and by Standard Industrial merces de vente au détail et est stratifié par 
Classification code. This component is a région et selon le schéma de codage de la Classi- 
list of all retail businesses having a T-4 fication des activités économiques. Cet élément 
number (i.e., having employees for whom du fichier est une liste de toutes les entre- 
payroll deductions are made). It is updated prises de vente au détail qui ont un numéro T-4 
monthly for new firms coming into business, (entreprises ayant des salariés A l'égard des- 
for firms going out of business and, in the quels des déductions sont faites aux fins de 
case of existing firms, for any changes in l'impé6t). Cette liste est mise & jour tous les 
name, address or nature (kind) of business. mois; il s'agit de prendre en compte la création 
These updates originate from both Revenue de nouvelles entreprises, la disparition d'entre- 
Canada (Taxation) and from Statistics Canada prises et dans le cas d'entreprises existantes, 
survey sources. As these updates are re- tous les changements de nom, d'adresse ou de 
ceived, firms going out of business are genre de commerce. Ces mises & jour s'appuient - 
dropped from the sample and a sample of sur des enquétes de Revenu Canada (Impét) et de! 
births is selected from among new firms Statistique Canada. Dé&s que l'on dispose de ces 
which have gone into business, thus provid- mises @ jour, les entreprises qui cessent toute 
ing a monthly birth/death adjustment. activité sont é6liminées de l'échantillon et un 


Eéchantillon de créations est prélevé sur les nou- 
velles entreprises, ce qui permet un ajustement 
mensuel en fonction des créations et des dispari- 


tions. | 

Records on the survey master file are Des enregistrements du fichier principal de 
sampled using a given probability of selec- l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 

tion determined by geographical location, bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
Standard Industrial Classification code and d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 

cell size. To create the original sample fication des activités économiques et la taille 

file, the complete survey master file was des cellules. Lors de la constitution du fichier 
sampled. Since that time, only the births de l'échantillon initial, la sélection a porté 
have been sampled each month. sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 


Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. | 


Chain and Department Store Component Elément Magasins & succursales et grands magasins — 


The chain and department store list is a La liste des magasins & succursales et des 
sub-set of the survey master file compo- grands magasins constitue un sous-ensemble de 
nent. The businesses on this list are those l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
which have been identified (from Statistics établissements commerciaux figurant sur cette 
Canada sources) as chains or department liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
stores and which have been sampled with cer- les documents de Statistique Canada) comme maga- 
tainty (i.e., each business is surveyed). sins & succursales et grands magasins et qui ont 
This component, as well as being updated été échantillonnés avec certitude (chaque entre-— 
monthly using Revenue Canada information, is prise fait partie de l'échantillon). Cet 61é6- 
also updated annually. The annual updates ment, qui est mis & jour tous les mois d'aprés 
are based primarily on returns obtained in les données de Revenu Canada, fait également 
the course of the Annual Chain and Depart- l'objet d'une mise & jour annuelle. Ces der- 
ment Store Survey, as well as on information niéres mises & jour sont fondées princiap lement 
derived from other sources such as trade sur les déclarations obtenues dans le cadre de 
magazines, etc. l'enquéte annuelle sur les magasins & succursales 


et les grands magasins, ainsi que sur des rensei- 
gnements puisés 4 d'autres sources comme les re- 
vues portant sur le commerce. 


Area File Component Elément fichier géographique 


The purpose of the area file, essen- Le but premier du fichier géographique est de 
tially, is to Supplement the sample frame. compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
This additional input has two uses: supplémentaire permet: 


Xiv 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (iney5 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas has been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are matches, they 
are removed from the area file and given a 
chance of selection on the survey master 
file. The remaining unmatched firms on the 
area file are included in the sample. 


SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
business grouping and total retail trade by 
province) contained in Table 25 have been 
adjusted to account for seasonal and trad- 
ing-day variations. The seasonal adjustment 
method applied to this series is a computer -— 
ized ratio-to-moving average method. The 
standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census, Method II, X-11 
version. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
repetitive intra-year variations resulting 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des adjuste- 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement dé- 
nombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier prin- 
cipal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour 
ce qui est de ces entreprises, l'univers a été 
représenté par l'échantillon d'entreprises préle- 
vé sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes 
les entreprises sans pendant (dans le fichier 
aréolaire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis 
le premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises @ jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un pen- 
dant au cours des deux processus de comparaison 
précédemment décrits sont radiées du fichier géo- 
graphique et demeurent sur le fichier principal 
de l'enquéte ot elles ont une probabilité d'étre 
choisies. Le reste des entreprises du fichier 
géographique pour lesquelles on n'a pas trouvé un 
pendant sont d'office inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre 
de commerce pour le Canada et ensemble du com- 
merce de détail par province) présentés au 
tableau 25 ont été ajustés en fonction des ten- 
dances saisonniéres et des variations du nombre 
de jours ouvrables. La méthode de désaisonnali- 
sation appliquée a cette série est une méthode 
informatique de rapport aux moyennes mobiles. Le 
programme informatique normalisé utilisé est la 
version X-11 de la méthode II du United States 
Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effects des 
variations répétitives qui se produisent dans 


from normal differences in weather, holidays 
with invariable dates, or other events which 
repeat with the same timing. An additional 
adjustment is made for the retail trade se- 
ries which contains variation caused by the 
difference in the number of working or 
trading-days in each month or for holidays 
or other events with variable dates. These 
adjustments are made prior to the seasonal 
adjustment but are treated as part of the 
seasonal adjustment. 


While seasonal adjustment allows a much 
better look at the underlying trend of a.se- 
ries, the adjusted series still contain ir- 
regular fluctuations. Small changes between 
months in the adjusted series may simply be 
erratic movements and, to obtain a clearer 
idea of the underlying trend, users should 
examine the adjusted series over a number of 
months. The MCD, or Months for Cyclical 
Dominance, (see Table 26), indicates the 
smallest span of months for which the aver- 
age per cent change without regard to sign 
in the trend cycle is greater than that in 
the irregular factor. For the smoothest se- 
ries the MCD is one, for the most erratic 
Series it is six. Applying a moving average 
of the period equal to the MCD tends to 
smooth irregular movements which may obscure 
the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The 
published price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 
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l'année et sont imputables a 1'évolution normale 
du climat, aux congés fixes, ou & d'autres événe- 
ments qui se répétent Aa des intervalles régu- 
liers. Il est nécessaire d'apporter un ajuste- 
ment supplémentaire & la série de commerce de 
détail contenant des variations imputables & la 
différence entre le nombre de jours de travail ou 
de jours ouvrables dans chaque mois, ou a des 
congés ou autres événements sans date fixe. Ces 
ajustements sont faits avant la désaisonnalisa- 
tion proprement dite, mais on les considére comme 
partie intégrante de cette derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permet de 
mettre mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en 
contiennent pas moins des fluctuations irré- 
guliéres. De légéres variations d'un mois & 
l'autre dans les séries désaisonnalisées peuvent 
étre de simples mouvements irréguliers, et pour 
avoir une meilleure idée de la tendance fondamen- 
tale, les utilisateurs doivent examiner les 
séries désaisonnalisées d'un certain nombre de 
mois. Le MDC, ou mois & dominance cyclique, 
(voit tableau 26), donne le plus petit nombre de 
mois pour lesquels le taux de variation moyen 
compte non tenu du signe de la tendance générale, 
est supérieur & celui du _ facteur irrégulier. 
Dans le cas de la série la plus lisse possible, 
le MDC est 6gal & un, dans celui de la série la 
plus irréguliére, il est égal a six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est 
égale au MDC tend A lisser les mouvements irrégu- 
liers pouvant dissimuler la tendance fondamen- 
tale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin  d'obtenir la valeur  estimative de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants (tableau 30), les estimations relatives 
aux groupes de commerce sont dégonflées au moyen 
des indices implicites de prix appropriés fournis 
par la Division du produit industriel de 
Statistique Canada. Les estimations des groupes 


de commerce ainsi  dégonflées sont ensuite 
totalisées pour produire l'estimation de 
l'ensemble du commerce de détail en dollars 
constants. L'indice des prix qui est publié est 


un indice implicite obtenu en divisant le chiffre 
estimatif des ventes totales en dollars courants 
par l'estimation correspondante en dollars 
constants. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS - 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
140. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" 
category. The following chart provides a 
method for converting the "new" groups back 
to the "old" for anyone wishing to compare 
one series with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores 


The following trade groups, for which 
data will be published in the new survey, 
were previously represented in the "all 
other stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE - 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com- 
posé d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur 
lesquels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été 
tirés de la catégorie "Tous les autres magasins". 
Le graphique suivant présente une méthode qui 
permettra A quiconque désirant comparer les sé- 
ries de passer des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 
les mémes genres de commerce dans l'ancienne et 
la nouvelle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour 
lesquels on publie des données dans la nouvelle 
enquéte, faisaient partie dans le cadre de 
l'ancienne enquéte du groupe "Tous les autres 
magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New Trade group Old trade group 


Combination stores 


Grocery, confec- Grocery and combina- 
tionery and sun- tion stores 
dries stores(5) 
All other food All other food stores 
stores(5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 
stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- Furniture, televi- 
ance stores(6) sion, radio and 
Furniture, tele- appliance stores 


vision, radio 
and appliances 
stores 
Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and conse- 
quently do not appear in the tabulations. 


(5) The new trade group "grocery, confec- 
tionery and sundries stores" includes 
not only "grocery stores" (part of "gro- 
cery and combination stores" in the old 
survey) but also the 1966 Census catego- 
ry, "grocery, confectionery and sundries 
stores". The latter kind of business 
includes the so-called "jug-milk stores" 
and "convenience stores" as well as a 
number of stores which were previously 
Classified either to "grocery stores" or 
"confectionery stores". (In the old sur- 


vey, "confectionery stores" were pub- 
lished in the "all other food stores" 
group. ) 


(6) The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, “electrical supply stores", which 
Was previously classified to the Valli 
other stores" group. 

The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics tores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previ- 
ously classified to the "all other 
stores" group. 


Gi 
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Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés 
dans l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 


Epiceries-boucheries 


Epiceries, confiseries Epiceries et épice- 
et magasins d'arti- Ties boucheries 
cles divers(5) 

Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 

Stations-service Stations-service et 

Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 

Magasins de chaussu- Magasins de chaussures 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, 
ménagers(6) de téléviseurs, de 
Magasins de meubles, radios et d'appa- 
de téléviseurs, de reils ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7), 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de 


combustible et de mazout" ont été reclassés dans 
le commerce de gros et ne figurent donc pas dans 
les totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 


(7) 


fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "€piceries" 
et épiceries-boucheries"), mais aussi la 
catégorie du recensement de 1966 "Spiceries, 
confiseries et magasins d'articles divers". 
Ce dernier genre de commerce comprend les 
"comptoirs de lait en cruche" et les magasins 
d'articles d'usage courant ainsi qu'un cer- 
tain nombre de magasins qui étaient aupara- 
vant classés dans la catégorie des "Epice- 
ries" ou dans celle des "confiseries". (Dans 
l'ancienne enquéte, les "confiseries" fai- 
Saient partie du groupe "tous autres magasins 
d'alimentation". ) 

Le nouveau groupe commercial "magasins d'ap- 
pareils ménagers" comprend le genre de com- 
merce de 1966 "magasins d'appareils électri- 
ques", qui était auparavant classé dans la 
catégorie "tous les autres magasins". 

Le nouveau groupe commercial "pharmacies, ma- 
gasins de médicaments brevetés et de produits 
de beauté" englobe le genre de commerce uti- 
lisé en 1966 "magasins de médicaments breve- 
tés et spécialisés, de parfums et de produits 
de beauté", qui faisait auparavant partie du 
groupe "tous les autres magasins". 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, décembre 1981 préliminaire, novembre 1981 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 65.8 88.9 72.2 81.4 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 46.4 83.6 65.0 76.1 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 61.8 85.1 61.8 74.1 
Department stores - Grands magasins 99.1 100.0 = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 71.4 9577 70.1 82.9 
General stores - Magasins généraux 42.1 79.0 69.6 81.9 
Variety stores - Bazars 85.2 95.1 WEE) 86.4 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 6905 83.7 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 56.1 TZ 
Service stations - Stations-service 67.4 88.0 65.9 TAPES 
Garages - - 64.3 76.7 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 80.0 90.0 75.4 83.0 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 61.0 81.4 73.9 81.0 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 50.3 69.9 72.7 81.2 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 80.9 86.1 Ta 82.5 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 69.8 88.4 82.0 81.6 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 70.2 96.4 T325 80.5 
Hardware stores - Quincailleries 42.9 85.7 75.4 84.6 
Household furniture stores - Magasins de meubles 70.3 62.2 73.4 81.5 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 85.7 85.7 68.8 80.2 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 93.8 100.0 TIS: 90.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 60.3 72.4 76.4 85.3 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries Boru) 87.1 Ve) 81.4 
Florists - Fleuristes 28.6 57.1 62.1 Tikes 
Jewellery stores - Bijouteries 49.5 (eile | 73.4 1968 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 88.2 100.0 66.6 76.8 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 66.7 76.1 70.0 77.1 
All other stores - Tous les autres magasins 49.3 69.4 65.8 76.0 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 62.3 81.6 68.9 79.5 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 63.9 81.5 99.7 72.8 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 60.5 95.2 60.4 76.1 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 592. 82.6 67.8 75.3 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 63.9 87.5 68.7 76.2 
Québec 63.2 61.2 74.7 83.9 
Ontario 61.3 78.8 68.8 81.4 
Manitoba 70.2 88.7 68.3 76.4 
Saskatchewan 67.7 85.2 70.9 78.2 
Alberta 56.4 76.3 65.8 ite. 
British Columbia - Colombie-Britannique 60.3 81.5 66.4 78.4 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.0 100.0 56.3 65.7 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, December 1981 Preliminary, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


November 1981 Revised 


décembre 1981 préliminaire, novembre 1981 révisé 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 


Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaice révisée 
per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries ~ Boucheries 79.0 97.4 78.2 83.2 +013 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 48.7 89.5 69.6 80.3 034 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 85.0 88.9 66.3 lie +055 
Department stores - Grands magasins 9909. 100.0 - = = 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 935.7 98.4 62.5 85.1 ~015 
General stores - Magasins généraux 46.7 9555 75.4 86. -064 
Variety stores - Bazars 94.3 99.4 78.0 92.0 +010 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 69.7 86.2 +015 
Used car dealers ~ Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 49.8 (Died) -086 
Service stations ~ Stations-service 82.9 Dian 65.6 80.1 +065 
Garages = - 68.9 83.8 +154 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 64.4 94.9 Apes) 88.2 +036 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes Hie) bor || 78.8 87.1 017 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 46.4 68.6 77.4 82.6 -043 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 87.5 Ein: 81.7 87.5 -016 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 62.0 74.4 84.6 86.9 045 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 79.4 96.6 72.9 80.5 . 008 
Hardware stores - Quincailleries 88.7 98.8 79.3 84.9 -050 
Household furniture stores - Magasins de meubles 83.4 70.2 74.6 86.4 -023 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 84.1 93.6 78.8 84.5 2157 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires S657: 100.0 79.8 93.8 .009 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 64.2 wile! 81.4 88.5 -009 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries EH; 91.0 THES 83.2 +028 
Florists - Fleuristes Dail 74.0 64.0 ABie2 -022 
Jewellery stores - Bi jouteries 57.0 is) 81.5 86.2 +053 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires Oe 100.0 71.7 74.3 +026 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Ts2 83.0 76.9 84.5 -046 
All other stores - Tous les autres magasins 54.8 85.5 UsreA\ 81.8 o 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 79.4 94.4 1H 84.0 -007 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 86.6 90.4 58.1 80.8 -018 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 81.0 Cos 62.2 EE) -020 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 83.8 95.2 TSS. 82.2 013 
New Brunswick ~ Nouveau-Brunswick 84.4 98.1 69.9 Tipe. 026 
Québec 82.8 95.5 76.8 85.7 .014 
Ontario 11.7 95.5 71.5 85.0 .008 
tepmibobe 89.9 98.6 70.2 79.9 .027 
Saskatchewan 89.8 95.2 77.9 84.9 -044 
Alberta 78.4 85.3 6656 81.4 -020 
British Columbia - Colombie-Britannique 91.7 95.7 74.2 83.3 .028 
Yukon and Northwest Territories ~ Yukon et Territoires du Nord-Quest 57.8 100.0 56.4 64.9 +031 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1980 and 1981 


Commerce de detail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé , 1980 et 1981 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1981/1980 = 1981/1980 = 

Variation Ventes Variation Ventes 

$000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 24,775 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,339 
Allrother food"stones etree rarieey ee al 1,407 
Department#storesin sy sar eee ee 19,400 
Generalsmerchandise storese ss ee oe ee ee 9,266 
GBNEralsStOles ya. rte eee, en, ee ee ee 10,200 
WarlelyyStoresy cts. carta Ako 0 ee ee ee a ee ae 8,386 
Motomivehiclesdealors se). ee 13,168 
WSGAICALOCAONS os census acho 5.) Peni wea aet k M 189* 
SOIMICETSLANONS tains: conven eee hee 14,247 
GRIESE et ict oie ss ye ee 1,312 
Automotive parts and accessories SIOMeSii eee eae x 
Memn's'clothing: Stores: ./u...42. 4 2ueeade et. ae eae 1,338 
Women’s: clothing) Stores y 0. J... os saeeapnmarelcteec, 3,665 
Family ‘clothing ‘stores 218.5 2 .oseae eee va ncudhec agi 7,375 
Spociallysshoe stores... Be ee Me NE ue x 
Family’ shoe istoresn: paar. aaeew air eel Mpc ie Ubu 
IBrOWArO: SlOLeS 5). Iki fence ic et ee 580* 
Household furniture stores .......................... 2,197 
Household appliance stores ......................... 351 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,336* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,228 
Book and stationery stores.......................... 281 
GSS Bar aee Nacimnes.e fens ae iene ee Neg 288" 
GEWONTY “SlObes 25a ere sae See ee 4 ene 1,767 
Sporting goods and accessories stores................ 511 
Personal accessories stores......................... 791 
All Oth Stores” is 2G ©. Het peeelimacds 13,392 4,596 17,988 
AUT Stores 2. Sore yen ct ene a hse ee 81,107 92,632 173,739 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


% 


+ 


22%2 


14.0 


10.8 


31.4 


16.8 
10.7 


WAP 


Chain stores 


_ Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
X 
120,853 
X 


x 


x 
x 


19,080 


x 

x 
67,730 
624,031 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 14.1 


= 0-6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


247,529 
181,657 
16,594 
120,853 
102,734 
99,710 
47,978 
252,671 
3,693 
165,202 


15,478" 


3,372 12,363 
4,228°* ra 4,228° 
18,665 18,665 
PAPAS) SS- a 22935 

135579" S00 Tesh OA) 
78,759 

1,595 

3,832 

6,996 

6,604 

6,637 


51,031 A 118,761 


1,019,940 1,643,970 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boticheties=. iva. Sgaeacts! . Seas take eeee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MAQASINS) oss wae dee 2 oe ee 
Magasins de marchandises diverses .................-. 
Magasins "Qe@neraux «0... cc ae oon oe 2 ae 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 
StationsS-SEmviCe 5 oe nas cane ees a ee ee 
Garages so. soars yn oo ya, ected yee eee ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures specialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUincaillerieS:. .....s2...0.. 0k orate yore, Dee eres 
Magasins de meubles.<<..5)..:2)..oaumisek- Meese seen oenreaes 
Magasins d’appareils menagers..........--.--++-++-5: 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papetenieS 5 .<..<.cu.c. eyes Ween ete peer are 
FICUTIStES: x... 2,5.0cereeee eee ek Oe ee 
BijOUTEHIES: «oc .-yg cute one lie eee ie ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.......-.--.......-- 
Tous les! Autres) MAGASINS haere ye cee eee 


Ensemble des magasins.............--------+-+++: 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) + 12:5 
Grocery confectionery and sundries stores + 19.8 
All other food stores : - 68 
Department stores : + 48 
General merchandise stores = 15:0 
General stores + -83 
Variety stores x 
Motor vehicle dealers - 18.8 
Used car dealers x 
Service stations + 9255 
Garages = OM 
Automotive parts and accessories stores ic) 
Men’s clothing stores leg 
Women’s clothing stores : ; + 918 
Family clothing stores = 18:2 
Specialty shoe stores x 


Family shoe stores x 


Hardware stores 


All other stores + 13.1 


All stores C + 3.0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


56,772 


x 


x 


136,125 


Change 
1981/1980 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


64,860 
16,088 
2,518 
56,772 
18,480 
13,458 
x 


69,115 


1,349 
4,023” 
2,207 
48,372 


399,839 


263,713 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucheriesst ei aire tere ene 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands, Magasin: .e<c . ccton ences bine et eee te ee eee 4 
Magasins de marchandises diverses ...........-.....-- 5 
Magasins généraux. i665 core oben fo Ane eee 6 
Re te ey ea Pie eo ere no. ocoeate! o.clw-c 7 
Concessionnaires d’automobiles ................-..+.. 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................+-- 9 
StationS<Service) i... ngs cee eee oe a oe © eee ee 10 
GarAGeS x s..e Fé. eo succes m ars aruegts 2 See eRe ere eee ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ............-..-. 13 
Magasins de vétements pour dames.............-..+-. 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ ae 
QuincailleriGS:.. si. 0 od.ane sah ven acinS ead Mae eo anette 18 
Magasins de meubles........------+.2222-- seer eeeee 19 
Magasins d’appareils menagers...........----------0- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies. et papetertes, ...........2. Jee ete = eet es 23 
FIGULIStES: «sions ss srensnkcceiviy-n ahayineve en «ch chee eee NAR ee 24 
[sii[o [011d (ene eo OREN ics bach 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.........------+++-- 27 
Tous les autres magasinS =a...) a) eee 28 
Ensemble des magaSins...........------+sssee++- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores ~ Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Variation Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and MCAt) tans... aeeeeeeers 65,796 se eA(9) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,675 + 32.7 
Allwother {00d stores . nineteen eevee eal aan 2,986 + 23.8 


45,534 =| OES 


AVS SSR ee A. Bleek 12,887 + 1019 


et Seen 3,565 + 87 
GA are Seek eee 11,022 - 78 
pints. wo aaa Pae hs at ee ted achllin 30,595 = 422 
tie PRLS Meira seal. nena aliaiaae 1,323 + 27 
LORS PIVICeNStAHONS. c.57-35 8 saGsirwe oc. ot epee 21,412 + 14.6 
Ra sal CS go utls «ta, «beclaal a lee eee a x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 8,485 + 25.6 
te HMen's: Clothing: Stores i.e) Ah. teins 4,437* 
a. Women's \Glothing: storesiaeyz0),4) va wrayer eel 8,733 + 78 
BSH Family Clothing “ctores 1h ass 4 sews aevnaeeatinns el Melia dial 8,589" + 30.2 
nS. epecialty  stioe. stores: clwenietce commences si ateneees x x 
Lf |Eamily shoe: stores: lead xawacteme.rede dart hs aedieuesa 2,584 + 19.0 
BS MISTAWENS  SIOLGS 2h. vce 54, x 4 5 3,040 - 82 
19.|'Household furniture stores ........ . ovihase wh meres 2,144 + 35.7 
20 | Household appliance stores ......................... 1,202 - 12.9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............ 2,809 - 11.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ..... 16,466 + 28.8 
PHP Cok .and:stafionery. stores...’ . ..aMiataemee tev lean 2,413 + 16.0 
Be et een a 1S on ture oh eae, 1,472 + 21.5 
Sk cle SOLOS ato, 1 ry cota 2 le a 5,300 + 83 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 949 + 12.9 
47 | Personal accessories storesi.:.ccln. acuigntbreyels antowen 3,909 + 17.3 
mus pa SUC Stat x25 <a anne eli 39,505 + 15.9 


Sel Ste sh jr: Alea le eget ena 318,955 + 12.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre d 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/ 1980 cy ee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 682,496 ‘Aul/Epiceries’ — Bouchericst seit aenee a eas een 

x 100,428 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 31,147 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

256,214 : 256,214 Grands MagasiNs: 2.522 04.sc0 foe 2 ee eee eee 

x 119,199 Magasins de marchandises diverses ................... 

- 39,772 : 39,772 0 /Magasins géneraux.. ove ees 5enc.s a te eee ee eee 

58,067 : 8,658 ; 66,725 (SUIBAZAS yous ces Pade od ooo Dae 4 oa a Ce 

o 464,968 : 464,968 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 19,249 : 19,249 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

7,296 : 237,875 245,171 5 | StationS-S€mvice as ce. ci 6 8 eet nid le 

= Xx X Garages: so eee ee vine ait oa oid ee ted Se ne et 

Xx x 72,022 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

ileal : 13,106* na 24,819* Magasins de vétements pour hommes ................. 

35,144 20,314 : 55,458 Magasins de vétements pour dames.................-. 

7,084 : 40,037 é 47,121 Magasins de vétements pour la famille................. 

x X x Magasins de chaussures spécialisees .................. 

xX x 17,181 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 29,389 : 29,389 5" LQUINCAIIlENIES <3 =) 41 caro neere sae coher oe a ee 

x 21,948 Magasins'de meuUbles\.-. <9. ie etn. eee arereenere re st 

x 10,183 .2 | Magasins d’appareils menagers.............-..---.+-- 

Xx 27,617 .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

29,454 ; 128,681 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

3,668 os iveni2= ‘7’ | Uibrairies’et papeteries=.-.¢.¢./ eee Mae eater eee eee 

x 9,719 Ao Wa {\0 | (ici\(s ee nes 5 ae AS aA A AS 6 Ga ume 

17,258 ; 21,744 BijOUteri@S ina ke rsateceteetye rotate tote tees 8: tape ae ne ee 
x 11,413 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......- 

Soro : 23,162 : 28,737 Magasins d’accessoires personnels................---- 

x x 322,270 TOUS IES AUS: MACGASINS se.) sc oer tetera eee eee 


1,255,972 | 1,639,065 2,895,038 y Ensemble des magasins..........-.-----+-+++-+++: 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores” Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Change Sales Change 


- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 40,965 +1918 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 10,961 gia 
35//All ‘other food stores .. stems fo). eraeeene te erie eet ee 4,039* 

4a) ,Department Stores, soo. as 2 aes : 34,022 e559 
oq] General merchandise Stones: yeenwe wee ees ae 5,898 = Sin 
Oul General sStonesis 5.4 a4 aly sate do crs oe ee ee 6,103 + 19.9 
WM WV AMIOLY BSIOS ES 5. Se NA sere cae rags ee | } SS algae Se ag 
&7\Motor, vehicle’ dealers, ........ceseametce oe eee 27,139 - 4.0 
Sn Usedveardealers:. .....c7 eae matty sceemeretcis Seppe 400 + 14.6 
HOM ESeivicezstationS s.o..5...: oa.» to 19,780 + 18.5 
A GALAGCS Sosy ancy). Faia, note cea esac. ee ee So 1,408” 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,956 + y2a 
133)'Men’s clothing ‘stores: sawn «yeh eee er ree ; 3,406 tn OS 
14) Women's clothing) storesiey-., aia). oi aasceee a meee : 5,791 +e eS 
1S qc emily clothing) Storesitizs iA: ey. Cleese 0s apne : : 5,003 S08 
HG) Specialty ‘shoe stores: c.atas yet as le aie 96 ae 21) 
Te Family shoe :Stores ePcolt att to ipetncieihs Oi eaten 2,516 of Sell 
ROA Hardware stores «Jc ae sa scase ae |. co ae 2,382 +1583) 
19 | Household furniture stores .......................... 4,103 + 1S 
20 | Household appliance stores ......................... aS 832" 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 351 se So) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 10,380 11,407 eid 
23 | Book and stationery stores.......................... 1,156” 85 1,080" 

SNAG Se eee CEM aT 1,245 1,245 + 24.0 
BOTeWONOIVESNO ES | a... oot, yemigegecaa ; 2,381 5,454 + 15.2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,279 1,279 = oe 
27 | Personal accessories stores......................... ; 1,056 th WAHL + 20.1 
Be atcetner Storest <5... See ae eee X 25,767 Sen 19): 7/ 


Cet SION ES al genie ak en 117,898 k 122,936 240,834 +) 9.3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1981 - Janvier-Decembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/1080 ; 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


426,544 Epiceries - .Boucheries:. tis. 2220) Re TEE 


121,886 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


42,058" 


2 
Tous les autres magasins d’aliments............---.-+++ 3 
4 


207,610 Grands ‘MagasiNS:< ©. <6 <6 ce ts am cutee tenn entre 


63,479 Magasins de marchandises diverses ...........----++-- 


64,479 


Magasins généraux...... 2... c eee ce eee ets 


61,535 + 20.6 


5 

6 

71,000* Al BAZalS sae won de xe deme s oat 0 HO aaa eee ae 7 
8 


x x 426,525 - 7.2 | Concessionnaires d’automobiles ............---+-+++55 


Vendeurs d’automobiles d’occasion............--+-..--: 9 


5,552 


226,364 StatioNS-SCnvViCe 2.4.0 0 ee cen ote oo Ais or rece Meee ae eee 10 


13,185* 13,185* Garages aden sn gone nes aa ae eee 


53,431 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x x x 


7,533 ae NK) 11,206 - 10.0 18,739 Magasins de vétements pour hommes .........-.------ 


39,081 Magasins de vétements pour dames......-....-----+:- 


29,467 is JAAS) 9,614 


33,355 Magasins de vétements pour la famille ...........-...-- 


13,062 Grote 20,293 


X x X 880 Magasins de chaussures spécialisées 220 2'5. 02. 2h ee 


x X Xx 18,905 Magasins de chaussures pour la famille POTae. Ge eee 17 


Quincailleries! <.26.:.1ferg ws oe thera oe ee enter eee 18 


18,993 18,993 


39,597 Magasins de meubles.......-.-- +--+ sss sss essen eee 


Magasins d’appareils menagers .......--+----+-+++0+: 


4,973 


2,544" Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


97,406 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries ............ 22.66 sees seer eee 23 


9,549 


8,287 FlQUrSteS: sie. naccraretatensteseensetepens ave Rete de tea tet ede t-te eee 24 


BijOUt ON eS ccs nrare ts tetera tetera ere hehe amen 


19,605 


24,179 Magasins d’articles de sport et d’accessoirester se ane ee 


Magasins d’accessoires personnels... 23 22.2.0. See 


12,022 


Tous les autres magasins ..........----2++seee eee 28 


227,397 


Ensemble des magasSinS.........---++--+erreereee 


+ 


2,297,583 


947,370 + 7.8 | 1,350,213 


=a Ok 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores- Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 


= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No. 

Combination stores (groceries and meat) .............. 460,742 Be 7/5 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 147,969 oma 
Allsother ‘food: Stores” saya thereon? esa ee oe 3,704 ; 56,523 + 29.8 60,226 FE By). S\ 
aera ner 05° c a chin oto oe 264,016 264,016 te2:8 
i APR Na EE SE Sa 24,433 - 15.4 
Oa General sstores-. 6a s.t.000s a0). 5 os i re 23,322 se (9) 
1, | NEWENE GCSE CELA Se LR Gene ts 38,205 * ees 
53 Motoravehicle, dealers. .... -:. nena geen etenemets 203,668 = (eo) 

97) Used ‘cat dealers... ... .ucesieee gir aR serie sno Meas 9,044* 2 9,044* 
HOW SOIVICESSIONONS ars. crs) gcse ars 5 2c 95 ae 29,997 * vs 146,028 176,026* te 2039) 
JU TCC it eet eee Ce eee eee = 53,567 53,567 + 30.5 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X 45,064 =e 
#3: | Men's: clothing Storespxcwrcts4 - ne ctewarpatlbe ut sentemenahe 13,404° a ; 42,908* rmeo/ 
14 | Women’s clothing stores..............0...4.00.... 7 27,774 59,098 + 18.9 
Sa Family. clothing, Stores tires at see. tytneiees alts eekeners 23,255 : 53,850 + 16.2 
Loa Specialty ‘shoe *storgs yrepemethia. «edie ec eile uae eileebsind 2,812 : 4,932 + 12.0 
t7Camily shoe stores: etter: Welt ects ole alee scets 26,213 34,744 2 lev 
pomiblatdware. Stores) x1 o.') ile als. < aelielleaal 30,500 a 
19 | Household furniture stores .......................... : 33,838 - 47 
20 | Household appliance stores ......................... 6,167 a 1K) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,827 = 11) X0) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 59,234* ste 1104 
221 B00k: and stationery ‘stores. ......... - -eyurcmsio acncuebaeerte 17,768 + 26.6 
eR OSes icin ae ees eal 8,966 a let 
25 | Jewellery stores... 30,497 263.9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 42,454 +256 
27 | Personal accessories stores ...................,..... 7,215 38,405 45,619 te 25.0 
AST GUC RS Gia ie a ae ee ee elle 203,021 117,759 : 320,780 a 2 
BA AM SOLOS re e882 age ate al mle 946,615 1,362,850 2,309,466 + ia7.0 


await: 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-December - 1981 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change 
- 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Variation 
X 
Xx 
27,081 
1,807,987 
X 
Xx 
233,603 BS larAciehe" 
x x 
= 167,386 
289,942 UME 
- 600,623 
Xx x 
76,756 239,340 
212,646 281,081 
173,587 246,714 
23,458 18,148 
222,919 84,648 
x 
40,985 
x 
X 
40,495 528,795 
52,085 77,410 
x 
Xx 
Xx 
44,541 321,609 
1,052,558 1,233,851 


7,296,642 8.9 |15,487,221 


All stores 


4,880,541 
1,555,893 
582,377 
1,807,987 
320,570 
249,189 
285,370* 
Ss} SVASAITE 
167,386 
1,867,668 
600,623 
473,793 
316,096* 
493,727 
420,302 
41,606 
307,567 
311,620 
422,474 
55,663 
148,931 
569,290 
129,495 
78,584 
130,543 
334,292 
366,150 


2,286,410 


9.0 |22,783,863 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.= Bouicheniesae: ie ae eee etn eee eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GIANdS: MAGASINS Mec +sus.crssions exes renee os ee eee ee ee 
Magasins de marchandises diverses ................--- 
MAQASINS. GEREFAUX:. eee ko cyc oe etter re wos ene mee 


Concessionnaires Gauitomobiles: = 2. cw. ailereweive-neeeteneth te eener 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...........-.....+-- 
Stations-service 


GAFAGES «  ceccieae sate ene se' wis seis Ja or cts DS Cee es eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements POUrNOMIMES! seweetees cere seers ar eee 
Magasins de vétements pour dames.................-- 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIEIES Ae. sic cee eee cure os eae eS ce ee ere 
Magasins de meubles.........-.----..2552+----s000s 
Magasins d’appareils menagers...........------++.05- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .............0-. sees e eee een ees 
FIGUTIStGS. 6s fac ew suc eee ee eae ee eere ame eer 
BijOUtETIOS:. <i ce e ee nob = wie ee ee ee ne 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.........---....---- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...........-----+++-+-+++++: 


No. 


2 412 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 


December - 1981 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware’ SlOres 5 <j. wee osc sks eee ads cre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


$000 


247,349 


x 50,902 


2,532 25,249 ah 22 27,781 


165,297 165,297 
5,242* 
442 
12,051 
89,989 


3,823* 3,823* 


61,764 


82,994" 


8,855 8,855 


12,839 
19,288* 
26,235 
24,625 
2,735* 
17,432 
16,955 
13,287 
1,578 
4,755 
32,699 
11,865 * 
4,288 
16,851 
Zio) 


5,314 22,632 


141,227 203,511 


579,020 1,147,800 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1981/1980 
Variation 


Yo 


+ 
= 
(ee) 
as 


- 13) - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


x x 2,567,945 Epiceries-s Boucheries®: nek. Se eeeare Sein. tee ree 1 

X x x 548,381 + 0.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ..........-...... 2 
17,933 ct exe 271,011 288,944 Tous les autres magasins d’aliments.............-..-:. 3 
pluto; 129) => Sh) = - | 1,115,129 42 BIBI9: | Grands MAGASINS .. - 1.5. es aki sree cee eee ea 4 
n x X 77,039 + 2.4 | Magasins de marchandises diverses ............-..-..- 5 

- = 4,991* 4,991 * Magasins genéraux. ....... 2.2222: sees ee 6 
69,606 ae ts}49) 25,422 95,028 EDEN BAZ sccevc nctse sesnnsveika Me ncletice Laptectoor a acne ee Mr ee ttoeke Pea aL 7 
X x x 1,602,216 Concessionnaires d’automobiles .............--.-+---- 8 

= = 79,307 79,307 + 6.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion............-.--++:- 9 
204,555 + 32.0 640,258 844,813 *19723:8° | StationS:SOmViICe, <<... 4 som ere ee een Rae nt ee ren eee 10 
= = 121,354 121,354 + 10.9) | Ganges: <n k een 5 oe aims Gaerne reste eae ete nao enn 11 

X Xx 148,233 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,169 133,897 * Magasins de vétements pour hommes ........--..+---- 13 
110,812 a2 Za} 211,466 Magasins de vétements pour dames .............+----: 14 
110,607 + 19:5 181,437 Magasins de vétements pour la famille...............-- 15 
15,890 Sa oil.8 25,304 * Magasins de chaussures spécialisees ......-...---.---: 16 
119,508 pk 153,573 Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 17 
x x 170,262 +. 94 | QuincaillerieSs 0. 0. <6 ons 24s 5 cpt, ween een emma 18 

x ms 174,277 Magasins de meubles.......-...5.2 2.25 see eee esse: 19 

x x 17,059 Magasins d’appareils menagers........-- +--+ ss 0 +s 20 

x X 59,846 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 318,037 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
39,748 4933:3 84,435 Librairies et papeteries ......--....---2- eee eee eee ees 23 
x x 34,394 RICUIIStCS: ccs coe ered on eee oe em 24 

Xx x 71,115 BijOuterieS «222: eoeeeere =O ae ec 25 

x Xx 1S2/524 Magasins d’articles de sport et d'accessoires: 22867. 2. 26 
33,862 + 69 137,622 171,484 Magasins d’accessoires personnels .....-..-------++++- 27 
727,457 + 12.0 642,208 1,369,665 Tous les autres magasins ......-..--.--+++seeeeeeeee 28 


Ensemble des magasins.....--.------+--++++++++5 


ds 
2 
i=) 


6,458,263 + 11.3 |10,802,150 + 10.4 


4,343,887 


=e At 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores - Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No. 


122,108 706,468 + 255 


Combination stores (groceries and meat) .............. 584,360 


76,308 141,803 ae Packs: 


Grocery confectionery and sundries stores............. 65,495 


50,056 58,331 14.1 


Alicother food: stores). :..2aegeeh (ene Sees ee oe 8,275 =A eS} 


+ 
4-\ Department: Stores rx <u. <..anceke sera. gS 562,347 562,347 a> Gul 
+ 


5) \Generalamerchandisey Storesisauae ant en on ae 58,748 72,871 


14,123 + 14.5 


671 Goneral Stopes si je Fe else ae ety: co ys te nia X 20,899 + 13.4 


Te IN anety Stones. 1h keegan cite kas, Heyaeekacceen ia ae : 8,356 


52,126 23 


8: 'Motor.vehiclé dealers’ ....... .. 2aeeeeese aan ee 386,972 386,972 te 210 


Wsed ‘Car dealers... ....\. . sPRORNG- wd). Ree see 12,343 12,343 + 9.4 


185,131 275,482 * choca 


SEIVICERSLALIONS!: «.cvau Bue ssges ae ous 0 ucbees oon 90,351” 


USAC ENGL Se nee a ee ne ee ee = 36,538 36,538 + (3:3 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,715 84,405 89,120 + 14.5 


iS)||Menis clothing Stores; je8ei0s4). ase. SuReiseeey, aie Bee 28,843 63,776 + 14.7 


34,933 


14 | Women's) clothing: Stores saseea: Mae Serene eae 62,789 93,835 ania) 


31,046 


Jor Eamily (clothing stores aise. hee ee en 59,269 * 23,055 82,324 * 


16+ Specialty’ shoe stores, . ansskelaas aa hdeoall, ag eee 3,063 * 6,228* TOOx 


3,165 


17) Family ’shoe stores” ater. <i Guo et aie alee anna 28,377 93519 37,895 ae 7/0) 


UBny Maldwarerstores’ yo. dics. ho 8 nate eas cso. x 25,192 + 24 
19 | Household furniture stores ....................0.... 28,693 38,257 - 44 
20 | Household appliance stores ......................... 17,697 + 25.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,089 - 10.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 137,187 + 12.5 
23 | Book and stationery stores.......................... 37,041 + 5.0 
CACHE Octet: See a: A ee ee 21,014 + 19.4 
DA EW Glen SOL eS: 5 kicks Maal ty. cite ccs lial 35,314 65,556 + 6.0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x 29,912 + 09 
27 | Personal accessories stores ....................5.... 31,215 37,562 68,777 + 10.5 
SER OINCL SOEs. anaes, a nie eat ee: 352,806 174,393 527,199 + 7.3 

ee eer ee 2,120,065 1,560,215 8.3 | 3,680,280 + 12.3 


2445 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


5,643,446 1,278,252 6,921,698 Epiceries:--Boucheriéss ing .Wwaene) a2. eee 1 
694,582 831,731 1,526,313 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
55,331 518,875 574,206 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
3,597,340 = 3,597,340 Grands MagQasiNSy. << oe s.cncis.eew & oc aes @ ATO Shee eee 4 
525,370 104,402 629,772 Magasins de marchandises diverses ...............-... 5 
X X 200,001 MagaSins:QeNeraUrde rc. icoi wieiewe eine «cen «Meee a eee 6 
270,693 64,623 S35;3116' SAGER SiO) Bazarse «6 occud omac omc ee ee ee ocr eer v 
= 5,671,658 5:671;658> - + 14'67l'\Concessionnairesid‘automobiless. ..\.. weir eerste nee 8 

= 193,846 193,846 + 19.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.........2.5.5.5...%.. 9 
907,934 2,115,832 S1023;766"" @OGES27.9 | StationssseIvices. osc 22a 12 ca cee oe ce eee eee eee 10 
= 468,318 468,318 G@lAGeSS.. cd anes eens ee Hat Oe oe Eee eee 11 

59,852 772,624 832,476 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
157,975 221,262 379,238 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
414,729 264,737 679,466 Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
295,282 142,115 437,397 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
24,729 32,271 57,000 Magasins de chaussures spécialisées..............-... 16 
220,316 86,077 306,393 Magasins de chaussures pour la famille ................ N74 
x X 231,148 QuincaillerieSs ci... sais gee ie oc er ee ee eee 18 

133,722 360,501 494,223 Magasinsideimeubles: . >. 0. ss matin ay reriastentteee ete ter 19 
xX x 163,001 Magasins d’appareils ménagers.........-..--.--.+-55: 20 

50,651 97,417 148,068* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
321,726 890,592 1,212,318 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
134,221 83,293 217,514 Librairies.etypapeteries:: .. ..... .. « AA2e). See eae etn eer 23 
xX 157,112 FleuriSt@Sw « <.s.0c: e056 sete os Sto oe tian a oats ete 24 

144,304 302,797 BijOuterieSs ..... 6. cnn cicinine coe cette) ec eee eee an 25 

x 300,765 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

199,643 301,355 500,998 Magasins d’accessoires personnels..........---.-..--. 27 
2,474,448 1,772,849 11.8 | 4,247,297 Tous les autres magasins .............--++2e--sseeee 28 
14.6 |33,809,444 Ensemble des magaSins..........---+++eeeeeeeree 29 


16,472,951 


13.2 |17,336,493 


No. 


Combination 


a 4ers 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 


December - 1981 - Décembre 


Chain stores’ 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


stores (groceries and meat) .............. 224,729 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 16,996 


All“other food stores ... ate. ee eee ee Sp iksks} 


DepartMeNnt Stones’. ise... 5.50.6 sous hese cee re) 230,378 


General merchandise’ storesiaas Seer eee. Sh eee 18,854 


GeneralstOres «5 6 oie we whe duties esc RD ee 


NEU NES OCs a SS ae ee ee 


Motor vehicle"dealers.... . soa > satan ee 


ol gute in rims leaps 6.16) ts Gare etc oh 37,805 


siete thy. a one ore x 

nits Lids SRS ey 14,652 
BUPA. RASS LRN, SA) EP 28,538 

ONT Sis SANE Ra ED 28,026 * 
HPSS MENS SET MILE Nn. RD rr 2,207 - 
AAR Rt Stig Cea ae ol ear 12,916 


Pearse Sot Wrstroke ies Aearar ee atalla clrshg aa jo a 14,482 
st enabAgM Wn are! Pe eton eee xX 


RMERISS SSRs an A eee 16,080 


DUPOMER SIONS f2 4 whos a 2. RINE R aS oil aaa 121,933 


All stores 


a ni nEsHe| eyels) eliats\c:lnin/aictaveten ets arate ey eee rr! 827,082 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


27,108 251,837 
32,651 49,647 
25,783 30,966 
230,378 

22,496 

438° 

11,119 

161,773 

1,812 

93,060 

12,488 

26,049 

30,312 

42,220 

33,518° 

4,443° 

16,830 

8,400 

11,921° 

5,843 

6,055 

43,756 56,269 
5,852 19,858 
8,346 8,346 
9,410 23,892 
14,865 

33,285 

201,303 

1,409,425 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


1981/1980 


Variation 


+ 


si 


+ 


13.8 


24.2 


14.9 


23.7 


21.3 


14.0 


= Sy 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/ 1980 - 1981/1980 - 1981/1980 pansies le 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 


2,149,767 ane 1h 272,386 2,422,153 Epiceries —/Boucheries:. .2it..avacaakan ee eer ernie 


194,128 + 9.8] 329,347°* 523,475* Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


37,958 = Af3} 265,294 303,252 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,471,824 ary (sk 


1,471,824 Grands iMaGasiNS, oss « ve aie cues vere ate ee 


168,810 OLG 33,794 202,604 Magasins de marchandises diverses .........-....-.-.- 


3,998* 


3,998* Magasins Ge@néraux sa... one sarss » aes ance ye eet eeee one 


57,904 “+ *5:6 11,188 69,091 ON SBAZALS sivas erececend-a weg ence ony qe Orel en Seay oh dp eee ee 


2,167,425 2,167,425 Concessionnaires d’automobiles ................2..5-. 


32,883 * 32,883°* Vendeurs d’automobiles d’occasion................---- 


378,064 586,653* 964,717* StationS=SOmvie aie ceca cece seteecerarentedey sa cuse dos Ra 
= = 160,185 160,185 + 21 AWGOAGeS «cst ni von ns Oi ae Ree eee 
x x x 248,095 + 15.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


82,395 + 6.7 107,598 189,993 Magasins de vétements pour hommes ............-+-+-- 


187,145 + 23.9 119,947 + 6.8 307,092 Magasins de vétements pour dames...........--...--- 


143,034 + 23.9 32,072 175,106 Magasins de vétements pour la familléak ee, QOURORL ae 


19,116 am 1.) 20,378* 39,493* Magasins de chaussures spécialisees .................- 


99,901 + 17.7 40,446 140,347 Magasins de chaussures pour la famille ............---. 


x 81,730 + 118'9 WNQuincaillerieSs «2... 005 <-ean re a nt eke en ee ner 


76,807 + 29.0 183,681 Magasins de meubles..........-.----000-s see ee eee 


106,874 


67,784" Magasins d’appareils menagers ...........-.++0ss sees 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


66,284 


105,287 + 18.9 500,622 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


82,068 + 20.4 129,254 + 16.0 | Librairies et papeteries ......-...-..-- 5. esse eee eee eee 


FIOUIiStGS © ox co oe seal ewiekav eevee peckeewen ct ah see et av otel occ c ticle etm 


62,831 


116,334 BijOUteri es sso. ce vox osekeasapes op rs neh ent hen h Ree Rarer 


59,854 cre 20 


Magasins d’articles de sport et d'acCessoiresie es. Ser ae 


157,471 


263,347 Magasins d’accessoires personnels)... 0.52505 es. 


110,310 Fealicad 153,036 


1,641,291 + 42.6 | Tous les autres magasins .......-.5+-2- +2 vee cree eeee 


860,318 + 13.0 780,973 


6,311,547 + 20.6 |12,692,362 Ensemble des magasins.......----+++--++++ee5+++ 


6,380,814 + 13.2 


Er ses 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


December - 1981 - Décembre 


Chain stores © Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 


- 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. Ws Ue 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. ie 11,661 
SiAll. other food stores: .c/aaeee mes etn ee, Ree ene ee 
4°) (Department stores)... v.12. <5 ae a ee ee 
S| General merchandise stores). saemae oo: 22. oes 


6)}'General*stores. 5... acc ha oe ban eee eee 


SiiiMotorvehicilesdealerss... meee eee 50,141 
On 'Usedicaridealers:........ 2yaren ama: ater ee ora eee 806 
MOMESERnViCerStations: 54.5.5. on .%, wale onto a aac MA 18,664* 


A | WELL clo ee ee 1,743 


133/'Men'suclothingyStores aries sae pees Gee Geen 
145) Women:s«clothingystoreswests 42sec 2) eee i Seen 
151) Family: clothing) Stores tea seca ne nee ee 
16) Specialty: shoe tstores: mem aiaiees peered ee 
17a) Familysshoe stores: carat a) ser mew eaeial oie aneee nd 


SAltlakcWware<stores nv ren aon et, 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ..... . 11,100 


23 | Book and stationery stores.......................... 585 


27 | Personal accessories stores... .<. 444 22se ects ondoce’) i755 : 2,254 
BOT AV iONOE SOLES «any. 7 5 a ae 26,617 ; 19,943 


Hits: Y'sjni ies ayaiio) a, «jn 5, hele MeMRR RGIS ahah aN IE 211,627 179,229 


Sales 


Ventes 


65,534 
17,402" 
5,080 
76,621 
7,206 
19,019 
5,422 
50,141 
806 
25,003* 
1,743 
5,229 
4,036 
7,166 
7,973 
188" 
2,666 
2,840 
4,404* 
593 
2,601 
13,273 
2,389 
1,590 
8,366 
2,996" 
4,009 
46,560 
390,856 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 14a 


+ 19.6 


+ 26.0 
+ 28.0 
ar dex 
ne ie)z/ 


a Witte! 


sy (ACHIf 


= O87, 


tolOMt 


=p Oe) 


+ 241 


me ye) 


+ polille5) 
+ 14.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-December - 1981 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 
524,953 + 13.8 694,867 Epiceries - Boucheries 
55,143 - 6.0 ; 169,257 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 45,052 Tous les autres magasins d’aliments 
517,347 =e kof 517,347 .1 | Grands magasins 
64,077 4-3 : 65,964 .1 | Magasins de marchandises diverses 
x x 175,484 Magasins genéraux 
31,188 ar eye 2,835 : 34,023 
= = 646,700 : 646,700 .3 | Concessionnaires d’automobiles 
= = 10,415" ee 10,415* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion 
56,249 + 34.5 |} 176,523° ms || ASA ... | Stations-service 
= - 21,124* _ 21,124" ... | Garages 
x x x se }oy/7/ .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
15,159 sm VS 10,894 : 26,052 .9 | Magasins de vétements pour hommes 
41,513 aie NSP 11,446 : 52;959 Magasins de vétements pour dames 
32,001 ae Shs 17,789 i 49,790 Magasins de vétements pour la famille 
x X X 1,783 .6 | Magasins de chaussures spécialisees 
x x x 24,952 Magasins de chaussures pour la famille 
= = 23,997 ; 23,997 .8 | Quincailleries 
= = 41,861* 5 41,861 * ... | Magasins de meubles 
x x x 7,120 .6 | Magasins d’appareils menagers 
x x x 30,011 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
19,312 + 11.6 105,251 : 124,563 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
11,341 + 27.4 SANT 15,058 Librairies et papeteries 
- = 11,873 11,873 Fleuristes 
15,000 + 14.7 22,765 ; 37,765 Bijouteries 
x x x 26,124 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
12,352 + 7.0 17,878 30,231 Magasins d’accessoires personnels 
168,691 + 10.4 229,794 398,485 Tous les autres magasins 


1,656,955 + 11.0 | 1,912,252 14.4 | 3,569,207 Ensemble des magasins 


= 
oF (oO) Oe Ny Oy CO be 1 


anh 
— 


an 
ine) 


13 
14 
ks) 
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 
28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores ~ Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. = GST 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. + 8.0 
SA sother: food Stores’... wtreccains aeecee a aes: sede + 225 
AaMDepartmentsStOneSu0s «wack wets. cece a7 tals) 
53 |KGeneralmenchandise. SlOLeS zag iene evarrey. ie eres = 13.6 
Gal GenoralbStonesi: sonar cits svgoidcsa, te, ae ee en 

MUN GIICIVESLONCS 2.0 /y emacs css ceet aia. en or X 
8: Motor. vehicle dealers... ..... asteemesen de sadenauee ne a Pf 58) 
Ohi sedicargdealersy.,*, .°..<.ngeraaeg cy eee ea + 24.6 
MOB SSIVICEEStAUONS?....o.x-n.... 3 cha de cenit 5 fee eed ee 16,903* 

Ul }| CELERY oc ones oe ener ete Eee as 5976 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,673 + 25.0) 
TSHMMIEN;S) ClothinGuSlOKeS, <<, nss.s04l-t chee: coeeee ee es 2,466 + 10.0 
La Women| Sy clothingustoneSemease ayes aire te en : 5,598 + 16.5 
Ss | amily? clothing; Stores: passe eck pate ee eee 3,519 44 140 
Oa SPECIa\ty, ShOCyStOlGS: Aas ean eae a ee oe x 
Ie Family) ShOe: Stores: «siesta ahem eis un ie ant wedoe + 27.8 
Mepmlarcware, Stoes). fo oid) pes eet eerie - 47 
19 | Household furniture stores .......................... 

20 | Household appliance stores ......................... = #28 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + AS 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 65 
23 | Book and stationery stores.......................... + 10.9 
EE 2 SSS) ae ete eee Aa ae em a + 7.0 
ROBT CWONOY SOLES oc os 5 wo Bee cme ass te degen ten 6,794 te SIk9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,923" 

27 | Personal accessories stores ....................,.... 3,168 +e £3:9 
ena nsORaig SIOLGS. 6 ko ae ie 31,724 + 10.2 


aE RSIOLES 2 5 Rie a 167,320 256,129 + 15.5 


= 194 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre 
- -1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 ORR 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x x 469,301 Epiceries — Boucheriesin-lacia eee eae aoe 1 
x x 105,315 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X xX 33,743 Tous les autres magasins d’aliments...............-.-- 3 
466,949 3 7.6 466,949 GiamdS, MAGASINS! 5. ecce oe ck ee 2 ee ne ee 4 
x x 17,047 Magasins de marchandises diverses ..............-+-+-- 5 
= = 2,762 Magasinsigeneéraux: . 06. ne ses a ae ee ee 6 
x x % « (BY Oe] Bazarsacte ceo co cectg apo eco ee ee If 
= = 349,967 349,967 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...........-...-++.+-- 8 
= = 5,653 5,653. + 20.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.........--.--+.+++-- 9 
x x 155,366" .« | StationS=SernviCG; 4 o..¢..c5. s-. Gart tn eo eee + oe 10 
= = 6,140 (CEI: (0 (cena eo RRA Sao o nes smo 70730 11 
x X 36,962 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12. 
X X 17,040 Magasins de vétements pour hommes ...........--+---- 13 
35,206 + 14.0 41,994 Magasins de vétements pour dames.........----++-+++: 14 
x x 21,946 Magasins de vétements pour la famille ...........-...-- 15 
x Xx Xx Magasins de chaussures spécialisees ..........-----+-- 16 
x x 19,402 Magasins de chaussures pour la famille: .. -zwi. eee Sai 17 
= = 4,469 4,469 = 43.5 | Quincailleries. «2.0.20 2 cece cies ee oe = ole 2 oie tenet eon 18 
= = 27,859* 27,859°* Magasins de meubles.........--.-+.+-2esee eres c eres 19 
x X 2,015 Magasins d’appareils menagers..........+++++-++-+5> 20 
X x 17,331 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 91,237 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X Xx 12,463 Librairies et papeteries ........-- 522+ + se eee cree eee 23 
= - 7,145 Bleuristes 2... soc fo dee ancien coe 24 
x x 30,235 BijouterieSi: <2. 2s. 0.22 erg os ed ee 25 
x x 12,030 Magasins d'articles de sport et GiACCESSOICSE eee es 26 
x x 25,329 Magasins d’accessoires personnels 42.1. ati. cei eee 27 
x x 248,573 Tous les autres magasins .......--.. +--+ +e ee stress 28 


Ensemble des magasins.......-----++++--++se++++> 


1,305,946 + 11.3 935,867 2,241,813 a 


~590R- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


December - 1981 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 
Ventes 
No. 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 
3) /Allcother: food :stores.. «Ree Sere eee eat ee 
4;\:Department. Stores <n. «<™ same k setae <a eee 42,556 
©’ |General merchandise Stores) ayy 25 ean ae Se) ee 18,679 
6 wGeneraly Stores. a. ayes cols sve sts: v0 9. 2 De 9,720 
TE AWWELIEL SS Chic OR eee es oe ee ee 6,160 
8'|\Motor vehicle. dealers)... “SSCs Peer 
9) (Used) Car tdealers:...:....<<.tkeee eens See ee Re 
NOURSOMICENStatiONSS... 2d. FeAl ccs ax av as ance Se 
lM NGALAGES S nta aic cchis Wau hme aon ee Rem GO og ae ee 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
1S5),Menis*clothingistores: 22avaw. Bae) SNe ale eee 
14) Women’s) clothing#stores tans. aa.) anes See eee 
15oj/Eamily, clothing stores: 22 aa oe ab neee 
lGs Specialty ‘shoe cstores:. . seats eee Nn ere 
i/Al(Ramily:shoesStores; :. Sea Ae Acree re Gi ni 


18 | Hardware stores 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


3,151 
13,391 
1,348 
72,148 
251" 
20,151 


2,015) 


8,586" 
4,868 
23,548 


231,731 


Independent 


Change Sales 
1981/1980 - 
Variation Ventes 


2,371 
5,035 
6,855 
1,494 
3,621 
19;078% 
1,988 
1,090 
9,187°* 
8,857° 
Dylon 
41,931 
397,185 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 21.4 
+ 32:5 
+ 3.4 
t= Okt 


ae 1KO)s) 


+) 10:8 


+ 20/5 


+ 13.3 
a eill-o 


+) 15:8 


ae ied’ 
ar fle) 


a rH) 


Ses) 
+ S5u 
+ 18.4 


+ 20.0 


ae /L5) 
enor. 
+ 13.7 


93) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


624,184 Epiceries:- Boucheries’. 25%. SRR), Gee ee 


x x 117,613 + 7.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................- 2 

X X 31,507 Tous les autres magasins d’aliments...............-.-- 3 
287,971 + 10.6 287,971 Grands .MAGASINS ss: ccc oe ony seers wee erat eres eee eee treet 4 
160,788 to-0 28,503 189,291 Magasins de marchandises diverses ................--- 5 
92,527 + 14.1 143,157 235,684 Magasins GenGraUX.....-.. ines aa anten ot ces eee neers 6 
37,636 a she) 8,854 46,489 D | BAZAUS x dite swocdcte ay =: awse aan ae in eo ec aeatanen Yee warn ee eee ee Tf 
= = 921,848 921,848 + 5.5 | Concessionnaires d’automobiles ..........-.-.-.-.++-- 8 

= = 3,691 * 3,691 * Vendeurs d’automobiles d’occasion...........-..-.-.+- 9 
31,476 + 30.6 233,090 264,565 StationG=SOrViC€ ani: sansa aes ceecearsces terete ci eenie Meme Meer 10 
= = 21,859 21,859 GAT AQES a cncesaranwrerev ors enaeanenshas Sieha Rpm aA eRe Renee 11 

x Xx Xx 79,863* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x x 325359 + 20.5 | Magasins de vétements pour hommes .........-....--. 13 
33,736 + 14.2 32,321 66,057 Magasins de vétements pour dames...........---+-+-:- 14 
32,220 + 26.2 19,418 51,638 Magasins de vétements pour la famille Get eee ee 15 
x x 3,887 Magasins de chaussures spécialisées .........-......-- 16 

x x 22,242 Magasins de chaussures pour laifamile... Sree. Fae Se il7/ 

x Xx 34,987 (@l net CR ee omer On Oe OU din Oana 18 

= = 69,035 Magasins de meubles..........-.-----¢eeeee see e ress 19 

x x 15,299 Magasins d’appareils ménagers.........--+-+-+--+++---5> 20 

x x 37,200 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
50,300 133,021 * Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x x 12,623 Librairies et papeteries ..........-----.-- eee eee seeee 23 

154 8,175 FIQUTISTES nn sccccacdamtx aS aan Erineiee ee mete eneen 24 

x x 42,571" BijOutenes:.<. aki anmn Ooee be metas ee mee cee cee 25 

805 75,492° 76,297 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires........-.-. 26 
2,705 S537 29,617 32,322 Magasins d’accessoires PErSONNElSRAe. Mee Mee ater PX 
239,287 428,636 Tous les autres magasins ......-.-----++ sees eee eees 28 


189,349 0:9 


Ensemble des magasins......-.-----++-+++++see5+ 


3,890,915 + 12.6 


1,418,959 + 13.2 | 2,471,957 


- 24 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores ~ Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No. 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 152,825 + 1913 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 36,798 + 248 
3) WAll vothersfoodistoresh.. assent a: iotnaney: eee eee mes 8,986 + 18.8 
Asi Department’ stores: .,..25 «5,06 6 cane den oa 225,573 EE Slates: 
5 |\General merchandise stores: 2%. 2s :Se0de.02 0s eee ees 25,690 =) ALS 
6; GenetalsStores: econ ven ual adwsh-t aa ee oe 41,027 + 45 
HV AGIELY ESLONES: «3 2acieya ayavcie/a. oicentt gercreSeray a 48 avd a 2,995 11,190 5 13) 
8:|\Motorvehicle*dealers:. 2... . acRrarntan SeeeReeredaeees: 178,089 178,089 e/a 

9), WUsed*car dealers’... :.2. «<u See eee See 13333" 15833 * 
OP RSERVICCRSTALIONS s.clreicicie <0 ssesuny.ieien yao ese 11,187* 52,823 64,010* + 28.6 
Wl) CELE Me eR ye - 5,888 5,888 + 9.9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 2,931 21,330 24,261 + 20.6 
Ts} iMen:saciothing#stores: ssssed8 2 ee. ener ee 6,694 16,680 23,374 ap {e149} 
142), Women!s* clothing! Stofesage-iat).4 nies Sey. A Jee 20,284 s 6,911 27,195 + 249 
T5s||Family“clothing#stores ese eeee Eee ee See 13,147 7,457 20,604 Slee) 

164) Specialtyyshoetstores: . aethaieete sdeeebte is See 631° 
‘ie |" Familygshoe “Stores: Sie eye eee ee elle ie i ti 9112 + 29.2 
Sa | PALOWane StOOS: 40. sun, actan takers coun aac 2 10,149 ay eH) 
19 inousehold furniture stores, . 2. . . eek ase 10,371 - 6.4 

20) |(ouseholdeappliancesstores. aeeemes aus eee 6,178* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,845 EPR. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 30,283 39,615 + 14.0 
23 | Book and stationery stores.......................... 2,243" 6,045* ae fick?) 
CFLS Se a ae en on ee 6,023 ap allele! 
BON I OWENERY CRONE fasts iy, nero hn w Ene geipbee dig ck he eee 26,562 +e 18st 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 16,703 + 11.4 
27 | Personal accessories stores. .c.3.. 0. .0.0seeeuecheee. 8,203 18,327 + 16.4 
Zea MOWSIRSIOLOS: 5.2 aiciars S24 +n: Ra RR wes 61,902 151,579 AS ee 
= ine imine. Se) es nial, OYA SES ce 545,338 1,153,983 + 11.9 


- 25 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de m 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/ 1980 aioe 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No 


x 1,636,054 Epiceries - Boucheties:. :aa..2aewsen4- wees eae 1 

x x 392,764 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

5,607 84,591 * 7 90,198* ... | Tous les autres magasins d’aliments...............+.-.- 3 
1,521,511 = 1,521,511 Grands mMagasins) <).)66.0 <.e-a's 45 4 ckene eee tes ener eet 4 
192,828 46,882 . 239,710 .0 | Magasins de marchandises diverses ..........-.-.-+++-- 5 
X x 427,380 4 liMagasins generaux, « ... 2.22.2 5. so 5 «yee 6 
54,270 : 18,751 : 73,021 6 WW BAZANS onan oa es & See 49 a i, 
= 2,419,303 : 2,419,303 .8 | Concessionnaires d’automobiles ............--.++.--5- 8 

= 21,361 * Ee 21,361" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..........-.--.++++: 9 
118,186 a6 569,349 : 687,535 * StationS=SeEmnviCe: . 5 65 jes ys yt an oe eee eee eee 10 
= 73,368 73,368 54 WGANAGeS: as5 anys yo pe's n a y eee  ee 11 
24,438 : 194,549 218,986 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
44,551 123,812 F 168,363 .0 | Magasins de vétements pour hommes ...........+.+--- 13 
139,711 : 58,324 : 198,035 1 | Magasins de vétements pour dames............+--+++-- 14 
90,650 58,256 : 148,906 .7 | Magasins de vétements pour la famille...........----+. 15 
x 5,108* ... | Magasins de chaussures spécialisees ........-..-..-++- 16 

i 72,839 Magasins de chaussures pour la famille .........----.-. 17 

x 80,617 ‘5B | QuinGailleries so. 6 6p setey ney os 0 -a da 18 

x 140,502 .9 | Magasins de meubles..........---++ +0 eeee eee e seers 19 

x 50,226* ... | Magasins d’appareils ménagers.......-------+--+-5555 20 

x 58,601 .6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... } 21 
75,278 261,406 336,684 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
25,334 14,802° me 40,136* Librairies et papeteries ..... 2... 55. sere eee eee eee 23 
x 49,888 FleuriStese<..csi-0.joceo¢ das.suay etes oncueiteben ty esau) tie-in sey ge Oe ee 24 
63,494 ! 3 100,659 BiOUtETIES ese. eens etn ene ates ae, Renee 25 
x 150,261 Magasins d’articles de sport et d’accessoires: .4te=: aa 26 
55,874 61,047 ; 116,921 Magasins d’accessoires personnels... ...vseb ee ve ees 27 
676,936 699,866 1,376,801 Tous les autres magasins .........---.--e5sse sere 28 


4,853,046 6,042,692 14.5 |10,895,739 Ensemble des magasins.......------+--++s++e++0 


No. | 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


December - 1981 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


KAliMother: food ‘stores... Rennaeee a eee, een ew en te 


DepartmentystOnesi se. ac krs eas ect nile ee 
General imerchandise*storés# ae eee een. Geen 
GeneralistOres =o soi00 jo akued hatha an 5 oe eee 
ValletysStOhes#..viectara a an each Ge ag Si ana ee 


Motor vehicledealers....... .. Rae eee 


Chain stores © 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


135,310 
9,838 
3,139 

258,846 

23,338 


667,478 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1981/1980 
Ventes Variation 


60,769 
34,876 


24,161 


42,052 
5,626* 
4,838 


16,559 


Sales 


Ventes 


196,078 
44,714 
27,300 

258,846 

25,619° 
14,914 
13,544 

143,865 

4,547 
76,710° 
9,882* 
16,368 
14,462 
27,098 
20,387 
1,554 
8,460 
10,683 
12,082 
5,430 
7,861 
64,640 
10,537* 
4,838 
34,407 
18,228 
31,229 
198,995 
1,303,281 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 


+ 


cis 


+ 


+ 


47 
21.9 
8.9 


= 27: = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 

- 1981/1980 - 1981/1980 - 1981/ 1980 a Bo 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 


1,450,545 1 pecalle' 636,380 2,086,925 Epiceries - Boucheries 
79,488 343,788 423,276* Epiceries, confiseries et articles divers 
15,391 + 6.6 210,023 225,415 Tous les autres magasins d’aliments 
1,809,243 =F MGS) = 1,809,243 Grands magasins 
220,330 ae ihe} 26,941 247,270 Magasins de marchandises diverses 
x x X 147,892 Magasins genéraux 
68,999 se Th) 17,012 86,010 
- - | 2,199,419 2,199,419 Concessionnaires d’automobiles 
= = 65,233 65,233 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
130,819 Eo Or2 653,519 784,337 Stations-service 
- = 105,753 105,753 Garages 
x x x 164,624 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
49,587 - 09 49,103 98,690 Magasins de vétements pour hommes 
106,968 + 15.3 86,689 193,657 Magasins de vétements pour dames 
86,161 + 98 48,828 134,989 Magasins de vétements pour la famille 
5,200 + 15.4 10,416 15,617 Magasins de chaussures spécialisees 
38,208 + 10.8 33,965 72,173 Magasins de chaussures pour la famille 
x x 93,571 Quincailleries 
X x 127,084 Magasins de meubles 
x x 58,049 Magasins d’appareils menagers 
x x 79,943 Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... 
173,826 + 18.2 342,981 516,807 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
24,369 + 12.4 37,687 62,056 Librairies et papeteries 
= = 32,004 32,004 Fleuristes 
69,948 + 9.0 74,462 144,410 Bijouteries 
x x 213,188 Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
49,867 + 12.5 232,698 Magasins d’accessoires personnels 
x x 1,637,661 Tous les autres magasins 
5,240,512 + 14.6 | 6,817,483 13.6 |12,057,995 Ensemble des magasins 


Sen 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


December - 1981 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Chain stores — Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 
3. (EAll, other: food’ stores... SPER ieee). See ee Bie 
4- Department: StOreS) oi. + s..d< asin vetin + c= pe ee 
5 Generali merchandise Storestyen.aeeeeeres ils ae, Hees 
6,'|(General “Stores: 27. 22 hima cale ans vse: Se 
HAV antOly/(StONES yj ci0 eee ete avalos xine oe © tees 
8: |(Motor.-vehicle.dealers) . =... .caae aS Se ae 
9 USedcan dealers». -:4-., A ee 


tOuService: Stations: <5... -.22 2 dw vic bets 2 Sdivne ev cee 


13" /Men's ‘clothing: ‘stores: Sais 1) ee ee 
(4), Women's" clothing/storesam tae Sip). See, oe een 
1d) Family clothing ‘stores iwi Pi. We. ee ee Se 
164|Specialty: shoe stores; anaes ee 
17)Eamily’shoe. stores; Saute 2) Sn) ee Ob eel 


18 | Hardware stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,704 


23 | Book and stationery stores.......................... 3,288 


= (aiahsf hej oh Bel et of ost ih wave ate ena. Set. 365,129 


X 


12,988 


77,541 

2,556 
38,641 
2,490* 


14,062 


x 


303,291 


1,882 
77,541 
2,556 
46,602* 
2,490* 
8,681 
1,995 
12,799 
7,985 
543 
3,527 
2702 
7,457 
1,144* 
4,534* 
29,827 
5,498 
2,220 
20,941 
10,227 
19,038 
93,351 
668,420 


+ + 4+ 


22.2 
15.0 
21.7 

0.3 


28.3 

44 
13.2 
13.4 


Tl 


15.5 
2.9 
Mel, 
2.8 
2.8 
7.8 
6.1 


16.3 


15.9 


= ele = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de c Cc 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 aaron 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 1,006,869 Epiceries’ = Bolicheries®: sca. Sayama eet ene ae 1 

xX x 216,975 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,248 : 127,804 : 138,053 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,093,809 : 1,093,809 “1. |/"Grands' magasins¥s.i4.05-454 423.44. sc See eee ees 4 
79,702 : : 85,991 .2 | Magasins de marchandises diverses ............-...... 5 
- 7,964 ‘5 |[Magasins generaux: . 104.60 se Aas tes 2 Aan tee eee 6 

x 12;706 8  —-S=sSINBAZANS ey 5 RAS AA ect ol ot es ated Mean of ce ce ee 7 

= 1,205,450 ‘ 1,205,450 .7 | Concessionnaires d’automobiles .....................-. 8 

= 30,076 : 30,076 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--. 9 
78,273 : 379,711 457,984 StatiOnS-SEnVICG:§ S257 eehstel ct oh che tekst ot sues tented ate hele eee eee 10 
= 42,294 , 42,294 BCH WC Che = (0 (= eNOS ee Py Eics Peo S Sein kat racic eee tS cio cima 11 

x 72,585* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
30,437 f 53,846 .8 | Magasins de vétements pour hommes .............-... 13 
59,059 : 98,231 .1 | Magasins de vétements pour dames ................--. 14 
35,981 : : 55,277 .7 | Magasins de vétements pour la famille................-. 15 
xX 6,144 .0 | Magasins de chaussures spécialisees ...............--- 16 

x 29,939 Magasins de chaussures pour la famille ...............-. 17 

- : 26,092 QuinCalleries sa ho ee nee ne ae 18 

x 86,273 Magasins de meubles.........-...2----e 05sec reece 19 

x 17,050 Magasins d’appareils menagers......----.-----.+++55- 20 

Xx 46,313 1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
123,113 250,922 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
16,964 32,853 Librairies et papeteries ............-5---52- eee e eee 23 
= : 14,723 ‘SIT EleuristeS= suk oes ek Sete ee eee eaten ete eens 24 

x 89,720 Bijouteries'. 0... 6.2. ee eee eee eee eee reo cee 25 

Xx 117,665 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
39,297 : 115,211 4 154,508 .2 | Magasins d’accessoires personnels. aa eee ee. ets 27 
x x 748,982 Tous les autres magasins ........... 2502+ e eee eee 28 


2,830,851 3,368,446 13.9 | 6,199,297 Ensemble des magasins......--.--------+--++++++: 


No. 


=30)= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
December - 1981 - Décembre 


Chain stores © Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Allsothersfood Stores: ....aece Baleares ween en ees eee 
Departmentsstores... 35. ia cacao 2 ae eee ee + 10!3 
General merchandise stores .................--0.0-00. 44 
Generalgstores: =... . eae yon. eee eee + 14.0 
¢\0f di ebaj-alrelio tenn, s)/ahdueurey’. pura a. fewar sulere: suisatetrajds ena Suen ae x 
ot, 92) 3 AOL IE Te, See dae romantic +2655 
33,3, s+ a, TRE SA rte rd ie Gaga x 
Oo aN ee CN ee x 
Soteoels wktors: x 
Bt ois": wae es. Bil ere = ililea 
Family clothing) Stores ire veyees eee nee aa at 2210) 
Specialty<shoerstores:. . ae Akad: wap esta a ris X 
FalmilysShOG4StOnes: «aera it eee ety ea ee ak lL a - Xx 

atdwaresctones ei stars hie hy the ee 

Pt CRE rotons Me me x 
Meco ChE OCR merece meet a x 
Jods apes x 
Om 
eR EES iC oc thant ta ens ce oe hon x 
Pata esr s site dasa ey ae. sje sia “auntie tine, Cactaeey wis uis Paes alte ete ey Sk OR EG x 
Oar eee a ee Sane eae oe + 34 
site yguth trees | NP gies ‘eg hes tts +1210) 
PUR OUICUESIOIES | 5 So 28.2.2: ca ee en eee a + 32.3 


BUCSLORGS  -r-.<i5 seis a7) at aie nee nes + 20.1 


y 


ee) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1981 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981 1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 46,147 eth | Epicetiesi—.Boucheriost: cee eee aen een eee een 1 
= — 8,187* ... | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- oe RASH ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
35,677 35,677 Grands, MAGASIMS daw geccie- sve ieosatorerseens<ayese ay oe ME ey ae 4 


x 11,977 Magasins de marchandises diverses .............-..... 5 
xX 69,126 5B] IMAGASINSUGOMOLAUK er 5. scence: ae vacerer ayaryss sa oh weak ost een eS eee e 6 

i. 
= : .7 | Concessionnaires d’automobiles ................2....5. 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-...-- 9 
= : Mir] StatioNS-SOnViCE wv. .nckaicrencesray asian nr workover onsite tener 10 
- (GAPAGOS ge sie. cr sdscsperence =) eakeranarsy waren oanoh se atew tok ata Rencs eka eee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= & ... | Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
= : .9 | Magasins de vétements pour dames............-.-+.--. 14 
= F .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille...............- 17 
- : £8 5] QUIMNCAN IERIE ies, « pexcas cuss soshagtenerar ayaa pewsna\oxusuemsk ROR Reet en ey met 18 
= Magasins de meubles.......... 00020. 0.0 5.02.20. ee. 19 
- Magasins d’appareils ménagers...........-----.---+5- 20 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies, et, papeteries:................2 00m 5 RE. ee 23 
FIGURIStOS tee tiicco a2 acac-ep ans denezanep cy aon wo ROK etek aero 24 
- i 3,645 BiOULCTIES sas 0) o2e ose apanay=reyeprpescacdenencneie ta eee eae 25 
= oe 6;225% ... | Magasins d’articles de sport et d’aCCESSOIFES HNN: Ape 26 
X 2,853 Magasins d’accessoires personnels. ...-.....---++.+--- 27 
x 36,183 TOUS JeSvaUtreSs MAGASINS we < enero pu= ened eee aetna 28 


119,843 167,201 287,044 Ensemble des magasins........-------++-++++++++05 29 


=3p>= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


December - 1981 - Décembre 


Chain stores Independent All stores: 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1981/1980 = 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


535,216 1,782,016 BU 7hs5) 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,246,800 


440,134 + 18.0 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 109,545 330,589 


All. other food,stores: . ier Se Ae ee 17,461 154,873 172,334 + 22.9 


1,542,482 TOA 


Department stores... «0 iranian s «ogc Se A 1,542,482 + 57 


General merchandise stores ..................-.0000. 166,039 = ye] 42,036 = SLA 208,075 - 49 


Generali:stores—2) 5.2.5.3 ..0 acntrdasc os Aen eee 64,468 106,433 170,901 ar {ohi/ 


Wanloly SIONS)... 2/58. oe ncucuseede saseeniiuen a eee 134,905 25,041 159,946 + 0.1 


Motor vehicle-dealers........... seSeieeeS. eeebneideneee 6,285 1,106,131 1,112,417 - 0.2 


oO 1Wsedsean/dealers:...... ...... een eee en ee = = 30,508 


30,508 = 53 


AOA RSErViGe StatONS no suk cuties ie ec araae r 156,021 * 543,476 699,497 * eee 


TRG ALAC OS oe oPes oo.-, sass vascpark pb aeaaoeeeeratete ea ee = = 114,303 114,303 + 2k 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 11,988 196,505 208,493 + 12.9 


i'3"}(Men/saclothingystores: ahi... Aes eee 65,373 97,320 162,693 + 7A 


t4-|: Women's) clothing. stores: sce... a: ees. cle ee 149,546 92,094 241,640 al Sut 


St Eamilysclothing sstores shia ere ae a eee 127,580 + 22.5 86,534 214,114 ae ti/-t3} 
116.|: Specialty «shoexstores: .esqelisk eee a aeniery a pees 6,765* Zils 14,278* + 28.4 
i? || Ramilyashoestores . Agen! .e. nee Sete comes 75,710 + 22.0 26,800 102,510 + 18.0 


TAAKGW ARO AStONCS, 2.5. secipsuiasuruegelousedicvsascaseces. ace, x x x 90,784 “Foal 


9)(Household) furnitureystores ...........- 009g Sepa 20,358 94,091 114,449 + 14 


Household appliance stores ......................... x x 


39,946 =r oealigent 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1357415 35,787 49,502 - 12.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics storesiaenew 90,755 ar altshal 278,512 369,266 ae eh 
23 | Book and Stationetysstores:..........-.. eee eee 45,526 a ea} 34,757 80,282 + 13:6 
Co AUF.0 Ca ot oe ee ae 1,293 = 88} 45,467 46,761 etal 
Bas WCNC YESIOLOS 656 ous oes ees udielvurnuieichars tall 99,395 88,656 188,051 ae)! 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x x 122,544 + 16.0 
27 | Personal accessories stores ..........2...00.c40.0... 60,546 119,686 180,232 Olt 
CE AMROMORASIONES ooo oy. yoscisk--n pine SE SO al 862,469 FiO: 7 517,489 1,379,958 at Or2 


+ 


PU SRORES 25.103. in mine AO ale eee 5,114,953 + 12.6 | 4,923,166 8.3 {10,038,118 + 10.5 


=2aQ6= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-December - 1981 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 atbidiiciaeahs 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 


12,565,933 + 12.2 | 5,745,910 + 11.7 118,311,844 Epiceries: -. Boucheries”).. tia: Saeeaes Seer teen 


1,089,507 + 27.9 | 3,523,854 4,613,361 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
109,834 - 3.5] 1,533,388 + 23.8] 1,643,222 Tous les autres magasins d’aliments..................- 3 
10,218,526 + 9.0 = - 110,218,526 Grands: MagasiNS)... < ai eae e242 an aoe oe RR 4 
1,618,393 So ED: 7. 390,053 2,008,446 Magasins de marchandises diverses ..........--.--++-- 5 
609,779 + 14.7 | 1,119,116 + 10.4} 1,728,895 Magasins G@néraux:. . 60.22 sensns weet aS cee oe nee 6 
866,723 eels 187,850 1,054,573 A VIBAZ ANS in gn otane Wa ww weep elo viele ten Akal ee if 
173,168 - 7.9 |16,519,058 + 6.5 116,692,225 + 6.3 | Concessionnaires d'automobiles .........-.-.-.++++-+: 8 
= = 493,087 493,087 Vendeurs d’automobiles d’occasion............-..-++-- 9 
1,553,587 5,997,482 + 25.2 |7,551,070* +. 98:0 |!StationS-ServiCe: 2 nce. 0 ie a so Ge. eae cre syeat eee ee 10 
= - | 1,344,442 1,344,442 C1\ ¢-\c |; ene rte i eS mb cn 11 

142,133 - 10.2 | 1,849,819 1,991,952 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
378,749 == q2as} 696,853 + 9.2} 1,075,603 Magasins de vétements pour hommes ........---+-+--: 13 
1,035,127 + 18.5 772,477 1,807,604 Magasins de vétements pour dames............+--+++-- 14 
759,878 + 19.7 618,114 7 1a7 1) 377,992 Magasins de vétements pour la famillé'eievtie ache 5 
56,932 + 16.2 72,049 128,981 Magasins de chaussures spécialisées... gaczla. soos SEE 16 
603,471 + 16.0 253,807 857,278 Magasins de chaussures pour la famille: : aaieta ase Saree G4 
x x x 833,619 ‘Otel: See enn OO er to 6S Foe dee 18 

264,079 + 15.5} 1,114,110 1,378,189 Magasins de meubles..........+---+++++s sss seeseees 19 
x x X 366,878 Magasins d’appareils menagers ..-.-.----.+++--+s-+00s 20 
159,230 + 18.6 389,130 548,360 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
730,448 + 20.4 | 2,486,503 3,216,951 + 17.9 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
259,534 + 20.1 248,060 507,594 + 19.8 | Librairies et papeteries ..........- 26. - 0s eee eee eee 23 
13,073 - 12.9 348,280 + 14.1 361,353 4. 4 DB WIFIOUTISTSS coco. cscyiceuesencneteeasencs ot egek nurses e-eon-k l= bep-a acne een 24 
387,677 + 5.9 424,406 812,083 BijOUtaTIeS «6.6. ) kaon ance ia eee 25 
x x x 11535070 + 13.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoireS...........- 26 
377,195 + 11.2 954,582 SSA AAT. Magasins d’accessoires personnels... css. ees 27 
5,782,528 + 12.1 | 5,345,704 + 13.0 }11,128,232 + 12.5 | Tous les autres magasins .....-.---+--++--sssseeeees 28 


40,029,230 + 12.6 |54,508,278 + 12.4 |94,537,507 + 12.5| Ensemble des magasins.....--------+-+++++++e++e+> 


=1/34> = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores _ Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
Combination stores (groceries and meat) ae) })-f8) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores = las) 
3) {(All other food :Stonesi.,, <a aeiee: ee penn rae eevee ee a + 14.8 
4°\iDepartment Stores... 6, «.0dl-eeceel ne ee ae (ais 
5%|(General merchandise: Stores) nee ee Se + 3.9 
GO" GeneraleStores: Hg. <2. 4 2 cee neo an Se ap ot) 
Td) MUCUS VAS (0) (Ss ee eR ee a teh 
Si|/Motor vehiclet dealers’. .-.-. <eehewene ae eee ie = 15y6) 
O"Used! cab dealers..........ysswer et See Se asl 1s) (0) 
HOD FSENVICERStATIONSS ss s50,c. hs aes a ae ee + 15.6 
WO WECC ee + 24.2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. X 
13 |Menis: clothing: slores’ os:in.! nae. eee el eee + 27.6 
14] Women’s clothing, storéstihoc® 2:24. ninety Bh aon ap) 
15} )Familyclothingkstores semi at eet. en ee - 18.5 
IGF iSpecialtye shoes stores: cea Aenean Seen el Se eat x 
Nz") Family! shoe-storeés: aaa Ai niet eons eee + 3.4 
BOS HETGWErE* SIONS eo ara neti x 9 Hace vin bess. ole 
19 | Household furniture stores ..........0.0000 002020002. - 44 
20 | Household appliance stores ......................... 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 + 27.4 
23 | Book and stationery stores.......................... + 1834 
Co 2S a ee mae - 0.2 
SOW OWEN SSUOT OS uci w ntesleysiels- oh gules oh se 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - 18.6 
27 | Personal accessories stores’. 2.2%)... caeree... Aan + 19.8 
SOUT ANB OMIOTE SUES os .5 8d cs. 01 ET : 9,767 cera 


29h) All, StOteS Ba sciacss2--ncisitiara 25rd EE eae Olea 141,553 + 4.9 


a8g5es 


ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1981/1980 = 1981/1980 - 1981/ 1980 Ne ee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x :3¢ | Epiceries)—. Boticheries) tam .aiienniaes Seale Sees eae 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| = ht ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,360 ‘ Grands: MAaGaSINS i... 60 woe nec a oe 4 

x .3 | Magasins de marchandises diverses .............-..-.. 5 

- : MagasinsxG@meraurxic «cc. <<. -cne.cnets cv u0 a) One een en 6 

Xe Gees Sees -P ox MO xXi/h 2 “ogx SIR PQiBazatsey ok cea eee eben ew lee eee eee 7 

= Olete -88 4,903, O° = 10.7)| 4:903 - - 10:78) \Concessionnatresydiautomobilesy. ~~ -iyeran smyeteten. tee 8 

= 6OBF =) OF - 20 BOA! wo] jw.  . #e)Vendeursidiautomopilesiqajoccasion::. . .\. drm. aetna 9 

% OSETG «GIEbel «= x VIOMe KPT B2B61) Slay. 8:6) Stations-Semices onic wis its oc neu a eee ee 10 

- : ‘OR Garagese nds ac: vnc nwel eee ee eee eee 11 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| x Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
214 ; | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 

x ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

- Magasins de chaussures spécialisées ...............--. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = «4 Quincailleriess oo. ns eee ne ee pe eee 18 

- Magasins de meubles:.........22505 20 sees 19 

- Magasins d’appareils ménagers........--...-----.+++ 20 

- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

- Librairiesetupapeteties«. ... ..- ... HRI. Te eee crete 23 

- PleUriSteSie ko pans otinw oo alae a cuetol ene ae aerate a ae 24 

x BijOULELOSI wins op ee bv Bea Aes 6 2c Meee ee 25 

- Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 

x Magasins d’accessoires personnels..........---++++--- 27 

Tous les autres magasins ......- 2... +e sees eee eee 28 


Ensemble des magasins........-------+-++-+++++5 


“We6.- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 


1981/1980 - 1981/1980 - 1981/1980 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 52,456 + 86a 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 9,104* 

3},| Allothernfoodistores: ..ihierin 6 eee Sees 2 2.114 = 66 
4;\Department’:Stores. o....« a0 0.0 +024) ard ee ee : 29,060 Bre 1) Us: 
5 | General merchandise stores .....................04-. 15,167 + 11.4 
GBalitGeneralestOres scsi. oi: cienahars we te ee ee 3,114 oe hi 
TM WANIOLVRSLONESS. oo enustere sai accra 9 vole e ake Seen oes ay ; : 7,656 mei V/.// 
8) iMotor ivehiclexdealers: . ... «ageeetivhis4s Aenea eee ; 33,510 = 9:5 
9) .Wsedscar.dedlers:...:.... cocoa eee > eee 1,408 = 1081 


HOM ESCIVICENSTALONS <a ny nade ante or ot : 21,929 + 18.2 


14} )Womensiclothing:storeseent: aaa. Seer ae) Henn : a 10) 


ial Ramilysshos;:stores Saeewiint anew lane ee lacie = 10:5 


27 | Personal accessories stores ......................... 2,378 + 18.6 
2 CUES i eo 26,193 + 10.2 
ee eee eT ee ee 117,954 252,117 + 7.8 


—=375- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


$'000 = 
32,544 Epiceries — Bouichenios sate sen Secee) Saat. Svueeemuae 1 
9,276 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,782* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
23,618 Grands. MAGASINS =. .scece cece Ere nea esc SE ee ee 4 
8,584 Magasins de marchandises diverses ................-.-- 5 
5,415 MagaSins GEMETAUX,. -.o).. cc secdue sane se. te oxelre es See eee 6 
T%292* 
29,378 
390 
20,566 
1,087 * GAN AQES! Boe eek ie we inte lic ue COREE ee ee 11 


4,930 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


1,936 Magasins de vétements pour hommes .............-.+- 13 


3,823 Magasins de vétements pour dames...............+..- 14 


3,402 Magasins de vétements pour la famille...............-- 15 


83 Magasins de chaussures spécialisees ...............--- 16 


1,949 Magasins de chaussures pour la famille ...............- ge 


SPASHE Quincailleries25 5 S255 6 Sea iG Le a 2 ee eee 18 
3,173 Magasins de meubles.........-.-----.s 022 esse eeeee 19 
5520 Magasins d’appareils menagers..........---.--++++++- 20 
ey Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 


8,735 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


313 1,039” Librairies et papeteries ........- 52... eee eee eee eee 23 
= - 610 FlBUristes: Ga0s lst ete wc ie ec Sie re ee te nets > oe oe eee 24 
1,254 - 10.2 2,097 Bijouteries®. ys See ss ee se ee ee 25 


1,167 Magasins d’articles de sport et d'accessoiresh eae . Gat ane. 26 


1,250 Magasins d’accessoires personnels ........-----+---+-- 27 


17,871 Tous les autres magasins ........--.-..-essee eee eee 28 


196,479 Ensemble des magasins.......-.-----+-++++++--+++- 29 


90,219 SP fel 


106,259 


2¥68ye 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 


3 | All other food stores 


Cap 


28 | All other stores 


29 All stores .......... 


x 

1,891 
176,579 
x 

x 
20,270 
X 


25,997 


X 


8,462* 


20,267 


15,016 
2,220 


23,613 


3,782 
98,902 
653,892 


Magasins a succursales 


Change 
1981/1980 
Variation 


Sales Change 
- 1981/1980 
Ventes Variation 


8,760* 
142,538 


56,415* 


25; 1159 
105,822 
1,246,106 


394,299 
119)323 
50,221 
176,579 
30,188 
18,499 
24,000* 
261,940 
8,760* 
168,534 
56,415* 
41,809 
28,336 * 
44,191 
37,405 
4,162 
32,037 
24,520 
31,041 
4,939 
12,988 
46,955* 
11,461 * 
S297 
11,846* 
20,590 
28,940 
204,724 
1,899,999 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 1083 
Be Sh 


+ 19.9 


+ 2255 


= 0% 
+ 2.3 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 
Variation Ventes Variation Variation 


215,489 Epiceries: - Boucheriess: .nat..nerene) eases Sone 1 

x x 44,368 Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 

1,250 +°13.0 23,728 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
110,690 =e). 1 110,690 Grands; MaQGaSINS) 3.......05.- aie sess a eee 4 

X X 7,670 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 334: x + 33.9 \MagasinsigenerauUx. .. ..2 2. nse aes oe ee 6 

5,627 =) SHS) 7,550 EO BAZANS Is oi: oes ap yes ate cn: ae) putin ee a cee pee eee 7 
x x 118,080 Concessionnaires d’automobiles ...............5...... 8 

= = 4,215* 4,215" Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 18,284 ap spe) 58,215 76,499 StatlOMS:SEIVICO) es ce acciiege le cei ee eee ee 10 
: = = 10,088 10,088 GANAGOS) «os ese 5 a site wk Spe eee ee eee 11 
x xX 12,414 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 5,760 12,930* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 10,259 ap iss) 18,263 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 10,054 se 16,762 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,437 - 1.5 2,379 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,035 cal 16,353 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 13,691 QUINCAINGHIESS, 5 s.c. 5s) acs cuerpo ey. see te ee eee 18 

x x 13,197 =) 4.2. |'Magasinside:meubles: ... -.. ... . . Sivew letersi er irae 19 

x x 1,342* Magasins d’appareils menagers........---....--+.+--- 20 

x x 6,123 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 26,300 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

3,921 7,713* Librairies et papeteries........ 2. 2. eee eee ee 23 

X Xx 2,510 SU Cicct RMR enor cre tor came Gu cc: 24 
| X x 6,780* BIJ OULETIOS 2) 2.316 <i. sncesrecarer ot ox entra id see ceo eee ee 25 
| x X 10,294 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,859 = ieal).2 11,105 13,964 Magasins d’accessoires personnels........-..------+--- 27 
68,454 + 5.0 55,114 123,568 + 1.7 | Tous.les autres magasins:.............0...50s85. eee 28 


394,901 + 4.5 528,392 + 2.2 923,293 + 3.1 Ensemble des magasins..........---+--+++-++++5: 


= 40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 - 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. ‘ 105,120 547,960 + 23 


124,259 + 19'8 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 67,253 


All. other tood:.stores APA a eee es ee, Se 45,392 49,689 + 15.9 


Department stores)< <. ccsinaea avn oe - ee Se : 364,786 + 1.8 


General merchandise stores’. .......02....00.....-0..00- : i 67,627 =~ el 


General stores)... in. gsceids phic nn 14,718 + 5910) 


Variety stores. atic oc k oo. cee ee ot eee : 5,411 30,989 + 1.4m 


8: |, Motor vehicle dealers:....... .ae eee eee ea 601,633 601,633 + 42.3 
9:|'Used|icar dealers; \. .:., (aoe =. aye he 15,265 15,265 + 1515) 
flO: |; Serviceystations, <a. 65 3 js .ie avs esse or ‘ 175,875 254,502 clea 
Mel Cle) neck 38,674 38,674 +: 13.7 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,864° 64,530 69,394 * +) 53:0) 
33]. Men's; clothing) Stores: Stvrar.At 2c) See Ae 15,684 21,685 37,369 + 12.6 
14, |aWWomen’s clothing stores tay, 5a) sake eee ee - 40,056 == Hees} 22,245 62,301 Sis a 7/ 
i$} Family.clothing .storesweenst A seep. wales 30,559 14,324 44,883 Salida 


Specialty shoeustores. Aas) is. 2,352 so ZO 2,835 5,186 + 15.3 


Eamilyshoe’ stores) aiite, 20 sere A eee 20,818 - 1.2 Wee) 28,031 =_ 5:4 


Hardware. stores. 22 csc. oh oaccckt oe x 19,035 Gm ue) 


d9;|(household: furniture stores)... 2.4 4. see ee 23,562 32,954 = 18m 
20 | Household appliance stores ......................... 15,085 + 2255) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,960 12,132 ="16:9 


104,776 + 15% 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 28,514 


23 | Book and stationery stores.......................... 13,200 20,966 + 10.4 


SAP EIOUSIS A.) 4 25 Gent uirac -mSiiven.n aoa Seats a. 12,080 + 17.0 
BS OWNS CLO OS ead cctor’s ns susan niro or a O 13,760 28,268 = 24 
26 | Sporting goods and accessories stores................ Xx 17,034 = 13:5 


27 | Personal accessories stores ........¢......2.).. 00, 17,536 44,197 Gre WS) 


26,661 


Be AMOI SOLES ose ni 01! consns ORNS ele 228,125 151,661 379,786 + 6.3 


ee 1,472,703 18.7 | 3,043,580 + 12.0 


1,570,877 


a Adb 2 


ESTIMATIONS REVISEES 


‘TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


' Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


—— s eas A Ss 5 Sopa 5 ao egies é Genre de commerce 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 

170,836 + 08 25,107 195,943 Epiceries =. BoucherieSs . 228. 2825 5on) Se See 1 
15,061 + 4.0 29,428 44,489 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,020 + 9.4 23,598 26,618 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
147,324 =" oils) 147,324 Grands: mMagasinS wns. . 2. 2. Shc cds ann ee ee 4 
17,750 aes Wer 20,824 Magasins de marchandises diverses ..................- 3) 
- = 394* Magasins .genéraux. .. ........ clan sens «0 un eee eee 6 
a SY/ ape det 6195 MRRP VW OWHBAZaNSK cic 5 cis oes oe sence ene aos ero) een ee ae 4 
= = 247,729 247,729 ~~ + 59.7 | Concessionnaires d’automobiles ..............--...--. 8 
= = 3,397~ 3,397* —_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.........----+-+.++: 9 
33,237 + 33.6 50,959 845196 4:629.1 | Stations-Service. . 0... 6. oe es et cee eee eee ae 10 
= = 13,085 13,085 Galages: os cece eos dad ded oe eee ee 11 
x x 19,949 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,818 + 16.2 18,651 Magasins de vétements pour hommes ..............--. 13 
17,453 + 20.2 28,157 Magasins de vétements pour dames ............-..+--- 14 
15,393 a Seif 18,945* Magasins de vétements pour la famille ...............-- 15 
1,811 + 15.0 3,629* Magasins de chaussures spécialisées ..............---- 16 
9,355 +° 4.2 12,520* Magasins de chaussures pour la famille. . ce ee ere Ae 17 
X x 6,779 Quincailleri€S: 0.2.6 wie ees eds anes oa. 6 ee eee 18 
5,256 07.4 Wieden Magasins de meubles..........--- 5205 s- eset eee eee 19 
x x 5,071 Magasins d’appareils ménagers ........-...----++++++- 20 
x x 5,329 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
9,445 + 26.1 33,084 42,529 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
TUE + 15.6 4,167 12,140 Librairies et papeteries ........---- 2. cece eee ee eee 23 
= = 5,143 5,143 Fleuristess ccivcciscreanwon bose 5 ela ree ereeents aa eee 24 
5,724 - 17.6 5,418 11,142 BijOUtETIES «5. 5 oso 2 seen sits a etn oo penn 25 
x x x 9,121 Magasins d’articles de sport et diaccessoines a2 eae). see ee 26 
9,718 + 14.3 12,707 22,425 Magasins d’accessoires personnels<it eens eee 27 
82,361 + 13.9 69,822 152,182 Tous les autres magasins .....-...---+.-+++eeee eres 28 

572,545 + 5.9 602,704 1,175,249 Ensemble des magasins.......------+-++++++++++> 


= AD) = 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) . 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


Manitoba 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores ; 


Magasins a succursales 


Change 
1981/1980 
Variation 


42,694 


5,046 


3 | All other food stores 


Wsed)\car dealers:......;.... eine: See. os eet 


SENVICeLStatiOnSi< << «rvs a5 wee acc a 


x 
54,511 


6,832 


14,269 


153,090 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1981/1980 - 
Ventes Variation Ventes 


56,432 
864 
17,724* 


1,957 


1,548 
19,153 
164,147 


23,017* 
1,557 
4,511 
2,586 
4,761 
4,641 

130 
2,457 
1,873 

4,627° 

543 
2,269 
9,753 
1,501 

846 
3,744 

2,410° 
2,534 
33,422 
317,237 


All stores 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 2S 


= 
— 
oA 
© 


at 
ws) 
eu] 


ak 
yon 
©o =a 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


2432 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Gen 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/1980 ca se 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x .9' | Epiceries -. Boucheries?). Way Se See ee 1 
x .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
49,523 2 | Grands. MAGASINS\ 65 6. esa os < ov ye ee Ce 4 


x .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- he .Jo. |} Magasins: genera... : seca. x6 sds e 5 ow. mete Ae Rene 6 


= .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................--- 8 
- : .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
Xx 15,437* oT StatiOnS-ServiCe... casas aa nkes sss an eee se ene eee 10 
= 540 VA Garages) isi cce bass nahn da gee a er eee eects ee 11 
x 3,188 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x 1,860 Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
3,248 .6 | Magasins de vétements pour dames................--- 14 
xX Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Magasins de chaussures specialisées .................- 16 
x .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= a LA Quincaill6nes... x00 5-400 Haas 5 aA ne eee 18 
= a ... | Magasins de meubles\... «2... .. 22505 Shes Se ees 19 
x Magasins d’appareils menagers..........----.--+++-5 20 
Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries ...........6 6.0. eee eee ee eee 23 
FIGUTISTOS?- «2 oh eecs tater a om tance nel ee el ie ea ee 24 
PIOUS ES Uae oy = sige on won Man yh ohaw rt ect chek Mee oe eta 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...........---+.+--- 27 
Tous les autres magasins ..........--- +. sees eee eeee 28 


x 
122,178 86,210 Ensemble des magasins.......-------+--++-+++++5- 


No. 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food sstores ..,. snes be eon es ae ree 
Department Stones ac cuss «ide 2 nae 255) oy ee eee 30,263 
General! merchandisesstoresi: as sesaeiraeinehs aed eee 17,053 
Generali tones. ...)5 0. 26s Sad nee i eee 8,021 
ManietygStOles)gecraetancret ways tga esadhaen th craters ate eee 3,663 


Motor .vehiclesdealers: ....... 2.feata<-:. soe 


Men'sxclothing stores <netstances eveeertoe oh arent 
Womenisaclothing (Storesiene:ts see, scree es ees ee eee 


Eamilyxclothing sstoresnaant an an ees oe leas 


Specialtysshoe stores, syauoreees eeuag.ate ee eee 


Eamilyashoezstores: eaten at 4.198 eoeeeaerh ee eeeeel 


TAN CIWATE ESTOS 353.50. Suey sos Xohans bby <a a 


» maioits th peigioag! 168 
TARO: SERS ania 188* 
HES SEAMED Screed se eo Aner 17,499 


SU OO ICCC On dos ee nate re Sroteia- 132,873 


Change Sales 
1981/1980 = 
Variation Ventes 


2,359 
12,693 
804 
79,719 
274° 
18,882 


2,329* 


5,502* 
2,539 
POI ZAS) 
213,605 


Independent 


Change 
1981/1980 
Variation 


50,302 
10,263 
2,803 
30,263 
19,412 
20,713 
4,468 
TAYE) 
274* 
21,691 
2,329 * 
7,598* 
3,399 
6,086 
4,600 
304 
2,243 
3,462 
6,681 
1,373 
3,534 
11,888* 
1,340* 
598 
4,061 * 
5,670* 
ete 
38,675 
346,478 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


+ 1557 


+ 24.0 


=F45 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
: Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1981/1980 - 1981/1980 1981/ 1980 eae eae 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 131,768 Epiceries - Bolicheries® 2 eee Seas eee 1 

x 33,427 Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 

574 ass : 1,107 ~ .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
157,178 157,178 43) Grands MagaSinS 6... fvce% cele 6 ee ee eee 4 
22,090 : fe 24,612* .7 | Magasins de marchandises diverses ...............-...- 5 
X 36,719 ‘5 VMagasins Generaux:. «cle. eee ble eine = chs Senco eee 6 
5,334 1,762 i 7,096 154) BaZarSiiaks cs. wlaw se be eee be ce ie ee keene eee v4 
= 207,394 207,394 Concessionnaires d’automobiles ................+..04. 8 

= 1,401 1,401 Vendeurs d’automobiles d’occasion................+.-- 9 
10,373 44,518 54,891 StationS-ServiGe. «.... a e's Gi ale ns ee oe 10 
= 6,299 : 6,299 IOI GAVACES le wate e's ajo oie ale ee ee tae 11 
2,538 18,822 21,359 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,748 11,267 ; 16,015 .3 | Magasins de vétements pour hommes .......-...-..--. 13 
14,026 4,702 ’ 18,728 Magasins de vétements pour dames.............--..-- 14 
8,519 4,961 13,480 .5 | Magasins de vétements pour la famille.............-.-. 15 
X 554* ... | Magasins de chaussures spécialisées ..........-....... 16 

x 7,447 Magasins de chaussures pour la famille. 2k. Re Wee ilyé 

Xx 7,136 t Quincailleries. es... .5 SS OG See ee 18 

Xx 11,519 .7 | Magasins de meubles........--.- +2. +--+ eee eee reese 19 

a 5,683 * ... | Magasins d’appareils ménagers ..............++++++++- 20 

x 5,174 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
7,174 22,527 i 29,701 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,127 1,530" sf 4,657* _.. | Librairies et papeteries ........--.---. 25s eee eres eee 23 


x 3,686 FlGUriSteS: so. uieccn es le oe ole bw bop es etl ie ie 24 
6,925 iy i 10,474 fA IBWOULETIOS |. 15-5 ip Sit. Geet ale eee te einen eee 25 
X 10,943 1 | Magasins d’articles de sport et diaccessoires 2.92). 1502; 26 
5,302 11,024 .7 | Magasins d’accessoires personnels). 2.0. Se JO 27 
67,044 : 121,469 Tous les autres magaSins .......-.-- 1. sess eee eee eee 28 


461,856 967,542 Ensemble des magasins......-.----+-++--+-++++++> 


= 46 = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

November - 1981 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 117,591 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,824 
3: VAIL other: fOOGSLOnes |. Anersaeit-ns aur eect Oe eee re ee 1,017 
4|: (Department StOnGS). axe ct. dec rast sede eee ey Ne NC 178,945 
55} General imerchandiserStoresinvae see. oak ee eee 24,118 
Gil Generale Stores s..6 0 -. Pare aghast 2 OR ree 

LADN GHICly StONES a1... easy baeheces ars A eh eee 


8)/‘Motor: ‘vehicledealers: ..:.... We eee 


3° |(Menis* clothing ‘stores sarah +), cee ee ee ee 
14.)'Women’s clothing *storéess 0). a0: 2) ea: ae. Sa 
15] Family clothing storess-s. my. anett cere ee eee 
1G6"|:Specialty‘Shoe stores: eae See: ee Ae 
7. Familysshoe: stores) Haaiat Glasses eos pee 


18 | Hardware stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,666 


23 | Book and stationery stores........................-. 2,511 


27 


28 


29 


Change 
1981/1980 
Variation 


Independent 


53,385 
30,012 
16,777 


1,304 
159,570 
4,994* 
60,209 
7,433 


Change 
1981/1980 
Variation 


170,976 
36,836 
17,793 

178,945 

25,970* 
11,851 

7,774 

159,570 
4,994* 
70,921 

7,433 
OWT 2 
8,723 
17,363 
11,624 
1,205 
6,160 
7,239 
11,290 
4,854 
6,443°* 
43,726 
6,341 
PST 
12,895 
10,808 
20,096 


134,084 


1,014,060 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1981/1980 
Variation 


10.4 
28.2 


12.5 


14.5 
28.0 
14.6 
7.3 
9.6 
5.9 
11.0 
4.3 


SCAT 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


‘Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


Change 
1981/1980 
Variation 


x x 84,606 Epiceries.= Boucheriess .2/4 .2@esie! ek eet 1 

xX xX 19,465 Epiceries, confiseries et articles divers ............----- 2 

701 + 44 10,725 Tous les autres magasins d’aliments............-...--. 3 
109,284 =p BEI 109,284 GFANGSHMAGASINS ie 2 wen, apace meas more te Re ie eee emedete 4 
7,804 = ES) 8,372 Magasins de marchandises diverses .........-..---.+-+ 5 
- - 673 Magasims:GOM@naUxics...-::./0% 05m 210) clei) ohana 6 

X x 1,147 1) | BAZAN Res ces ee osama eels oe wt =, ce en ee eee ee ee oma 7 

= = 85,972 Concessionnaires d’automobiles .........-.-.---+-5-5- 8 

- = 2,818 Vendeurs d’automobiles d’occasion.........-.-.++-.+5- 9 
6,265 + 14.7 42,957 StationS-SCrViC@ im. < ences ce eee es 3 eee a 10 
= = 2,170* GaNAGCS ie ewan eo cer i ee ne 11 

x x 7,220 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,752 - 0.5 5,010 Magasins de vétements pour hommes .........-------- 13 
5i5i1'5 a Oe. 8,817 Magasins de vétements pour dames ............---+-+: 14 
3,195 =) 12 4,650 Magasins de vétements pour la famille.........--..---. 15 
x x 475 Magasins de chaussures spécialisees .........--..---+- 16 

x x 2,595 Magasins de chaussures pour la familley.2eet, Sek Mae 17 

- - 2,058 Quincailleriesize csc ci 56 ee cee hes = as aes eee Poe ee 18 

x x 7,849 Magasins de meubles......... 10055 -iainsia eee 19 

xX x 1,348" Magasins d’appareils menagers ....-..------.--+ss+5: 20 

x x 3,436* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,961 + 93 10,596 DPS oT + 14.9 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,854 + 25.8 1,676 3,530 + 96:3 | Librairies et papeteries ........ 22+ -5. «2h bees as eee 23 
= = 1,121 1,121 FICUrISteSiee foes ence ened es eee Se ol ee Oe ch 24 

x x 7,698 Bijoutenesss ics siacves tetas eee = ee 25 

x x 5,887 Magasins d'articles de sport et d’accessoires.........--- 26 
3,416 + 17.2 12,863 Magasins d'accessoires personnels... ....22+00--+550+ 27 
X x 61,577 Tous les autresimagasins,. ....-. 2.62 +5+ hee eal 28 


Ensemble des magasins.....-.----++---+++sse06> 


256,714 + 5.6 269,165 525,880 


ESAS) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1981/1980 1981/1980 = 1981/1980 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 

3,\/All. other, food! stores’... eeiya ts Seen ey Peerage, cee ; + Sieg 
45i(DepartmentStOKeS as sc. A eaecseade cle 2 suh <2 ee ee 2,985 oes Sr Leet 
5 | General merchandise stores ....................2000- - 36 
6.) General cStOres) sg s-<.3% act cche eid .d 0c, a; vo + 23.8 
TE INE UTC 0 (ch ee ee rs eM X 
8: |. Motor..vehiclesdealers:. ...... ogee ae, ee eee ; + 3215 
9»): Used) carudealers: 2... . scram aetna op. RU X 
OR PSeKviceg Stations 7 .. aea «etc = assess ae eee ’ +9 Tae 
RT IRGATAGES Faces tes canto akg hie aie en x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. xX 
13:4; Men's) clothingsstores' 2e she <* Ass ee ee ee Zee 
4.) Womens: clothing) stofeshereite St eee ae eee | i +5 16:6 
1S) Family: clothing storesm@are). At NAM Soren ese eee 

(6. |;Specialty.. shoe. stores: Aaeseneenys eens ane ene Xx 
7a} Gamilyeshoe «stores: wnt Sh SaNy..e es Ss, eee Xx 


HS ardware Stores. oc... on 2 <a rd dle e be on ee 


1S householdfurnituresstores: ; =... mene ee eee x 
20 | Household appliance stores ......................00. x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 23.5 
23) ||Bookeand)istationenyistores... ., .. . seen 1 x 
PAA PRICTISISE ahs sar. eh ch itty, «coldest ea ek ts oe x 
2S MIGWONCLY SIOES 5c. mcs 5 uo wd ee aes 2 + 29.9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 

27 |/Personal accessories stores)... )2. y.2eeoe. sd ooeebes + 9.9 
OWfAlLiothertstores, ....ut.:... «+... ROM ee eee + 23.0 


= </kfe adhe. n,scips 3)s.5 <r 10,035 13,957 + 25.4 


=eAGe= 


ESTIMATIONS REVISEES 
'TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


November - 1981 - Novembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Change Genre d 
) = 1981/1980 = 1981/1980 1981/1980 ee ane 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No 
$000 


997,455 + 3.3] 467,085 1,464,540 Eniceriés\= Boucheries..c: a: ax s2aens ayaa eae 1 
92,490 + 25.7 280,698 373,187 Epiceries, confiseries et articles divers ..............---- 2 

| 8,221 + 6.4 131,584 139,805 Tous les autres magasins d’aliments............-..+.-- 3 
1,036,432 + 4.6 - 1,036,432 Grands MagasinSy.G.- -)22 Geen sola act oy elena noni 4 
183,018 - 09 30,327 - 12.4 213,346 Magasins de marchandises diverses .............-+---- 5 
50,676 + 10.4 88,575 139,251 Magasins génénaux. ..... 0. 66 see le ee 6 
83,487 ar 0) 15,261* 98,748* yal s:V2:| Che EE eon some esha nde co COSA An On Uf 
11,321 - 9.9] 1,443,941 1,455,262 + 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...........-----+++++: 8 
= - 33,999 33,999 - 12.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.........--.--+-++-- 9 
136,294 ap events) 517,278 653,572 +. 94:8) ’StatiOnS-SEnViCe” sac. ca ccencte ese %= = epee olor todege een Tele ee 10 
= = 116,996 116,996 GaVaGeS oie Sin nectar at 
12,334 - 18.0 164,127 176,461 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
38,689 + 16.7 63,328 - 2.0 102,017 Magasins de vétements pour hommes .........----+--- 13 
100,311 + 14.9 65,623 165,934 Magasins de vétements pour dames..........---+++--- 14 
72,941 ap Ue 58,125 131,065 Magasins de vétements pour la famille. 2ucaiee cetera nies 15 
5,305 + 13.8 6,699 12,005 Magasins de chaussures spécialisees .......-.--------+ 16 
60,440 + 49 23,075 83,515 Magasins de chaussures pour la famille ere eect eee. erate 17 
x x 67,950 QuincaillerieS.522 05a ei = gee etter 2 erence ei 18 
20,894 - 6.2 105,057 Magasins de meubles)... .. <=. 56 68s = =e 19 
X Xx 34,291 Magasins d’appareils menagers ....-.------- sss r rere 20 
12,277 - 1.0 34,221 46,498 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
66,203 + 24.5 209,031 275,234 + 15.8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
26,399 + 26.2 22,963 49,362 Librairies et papeteries ......-------- +e rect ee ee rere 23 
760 - 94 25,862 26,622 40-4127) | BlGUTISteS: -c. cece 2 one et aetna ete enn 24 
39,481 - 11.1 37,189 76,670 Bijouteries:. 2. 6.. cow wine ee sorte Sire Race ace 25 
x x x 70,479 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........---- 26 
33,381 + 10.7 80,844 114,224 Magasins d’accessoires personnels.....-.-----++-s000> 27 
450,910 972,481 + 6.5 | Tous les autres magasiNS ...-------- +s sess asses anes 28 


S2iove ap) hy 


Ensemble des magasins....--------++++++2+s00000* 


3,633,271 + 6.6] 4,601,732 8,235,003 iF 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Sy ecs 


Canada 
1981 
Jan. Feb. March April May June July August 
Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juill. Aodt 
No. - 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,481.8 1,460.0 1,462.2 1,499.0 1,497.4 1,464.4 UEEAS) 1,561.2 
2 Grocery confectionery and sundries stores SUS) 367.1 364.5 374.9 381.1 364.7 383.2 395.1 
3 All other food stores 122.7 123.0 125.6 133.8 doen 131.8 1391.3 144.0 
4 Department stores 833.6 845.9 836.6 868.5 836.2 903.0 841.7 845.9 
5 General merchandise stores WMD? 169.09: 178.4 168.5 164.9 181.2 168.2 161.1 
6 General stores 145.2 142.9 145.6 143.1 142.5 143.5 143.0 145.6 
7 Variety stores 87.5 88.0 87.3 hoa 86.4 86.3 89.4 88.9 
8 Motor vehicle dealers 1,420.2 1,449.2 1,466.6 1,458.3 1,358.3 1,375.5 1,414.7 1,250.5 
9 Used car dealers ace see etre sais see oss ae eee 
10 Service stations 580.0 569.2 601.2 620.7 621.5 631.5 653.0 646.5 
11 Garages 102.4 ola: 100.5 106.3 112.4 111.2 122.8 122.4 
12 Automotive parts and accessories stores 161.6 166.7 171.1 163.1 161.9 164.2 168.2 165.9 
13 Men's clothing stores 83.9 87.8 86.7 91.5 88.3 91.7 90.9 88.6 
14 Women's clothing stores 144.1 145.8 150.0 143.2 144.9 150.1 149.8 156.6 
15 Family clothing stores 110.7 111.1 113.6 108.1 108.5 107.6 112.4 116.2 
16 Specialty shoe stores 10.3 10.7 10.2 10.9 Dark 10.9 10.4 10.7 
17 Family shoe stores 69.8 72.9 TZ.9) 67.5 70.3 TL TDD 72.4 
18 Hardware stores 68.2 69.5 71.0 71.0 68.2 rile 68.7 70.2 
19 Household furniture stores 128.1 11538 116.5 es 124.2 ules: 114.7 107.1 
20 Household appliance stores 28.0 28.4 27.1 Sioa 30.8 35.0 31.4 29.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 50.4 50.4 49.3 45.9 49.5 53.8 42.2 40.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2D 0h: Zod 255.6 268.4 268.3 260.7 264.1 268.6 
23 Book and stationery stores 38.9 38.7 38.0 41.9 43.8 40.8 42.5 44.5 
24 Florists 28.2 30.5 ZTieD 31.4 29.6 28/5 29.2 30.4 
25 Jewellery stores 63.9 63.4 66.3 67.5 62.5) Tet 67.9 67.3 
26 Sporting goods and accessories stores 85.6 85.9 99.7 103.4 101.1 89.7 100.5 105.8 
27 Personal accessories stores 108.0 110.9 106.1 111.0 108.7 109.2 110.7 106.2 
28 All other stores 910.3 910.5 894.7 918.4 D165 918.8 942.6 950.3 
29 TOTAL ALL STORES 7,743.9 7,688.0 7,787.3 7,907.3 7,743.4 7,817.0 1,957.4 7,868.1 
Province: 
30 Newfoundland 134.6 136.7 141.3 138.8 138.0 137.0 138.9 142.2 
31 Prince Edward Island 3205) B5ia9 34.2 Bono) 32.1 34.2 34.4 Bn 
32 Nova Scotia 230.9 240.4 239.7 247.3 239.3 232.1 238.5 243.9 
33 New Brunswick 186.4 192.8 187.0 19Me9 188.5 188.3 193.1 194.7 
34 Quebec 1,903.2 1,884.0 1,886.5 1,887.9 1,893.5 1,874.0 1,947.3 1,906.0 
35 Ontario 2,764.4 2,683.9 ZelaLee 2,811.0 2,768.0 2,840.7 2,832.8 2579203) 
36 Manitoba 281.1 289.9 286.8 292.5 282.6 291.9 BOS ey 299.0 
37 Saskatchewan 316.0 SHEN I 318.5 327.4 310.9 304.5 323.9 326 .3 
38 Alberta 861.6 878.1 897.0 928.2 876.8 890.5 91963 901.5 
39 British Columbia 1,002.4 990.6 f\Oditrar) 1,014.9 1,001.0 1, 01729 HONE: 984.5 
40 Yukon and Northwest Territories 23.3 ites 22.0 2255 23.6 24.2 Peso} 24.3 
(1) Soa series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
actor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 
(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date - Cumulative 1981 sales - cumulative 1980 sales. 


Soars 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Pp 
1981 oh er cent change(2) 
Variation procentuelle(2) 
December December Year- 
Décembre Décembre to- 
1981 1981 
Sept. Oct. Nov .t Dec .P Déc. Bere 
November December L' année 
Novembre Décembre a 
1981 1980 date(3) 
millions of dollars - millions de dollars Ke 
Genre de commerce: 
1,536.8 1,588.9 1,568.0 1,644.7 1,442.1 Saag LS) + 14.0 + 12.4 Epiceries - Boucheries 1 
391.9 406.8 389.4 413.3 354.5 + 6.1 + 16.6 + 19.2 Epi i i i 
y ri ad piceries, confiseries et articles divers 2 
150.1 le es, 144.1 145.6 1720-73 + 1.1 tee ee + 20.4 Tous les a i i 
. ° utres magasins d'aliments 3) 
826.3 849.8 864.6 863.5 824.7 tla + 4,7 + 10.1 Grands magasins 4 
rae tha ee ae ee + ae — “402 + 6.9 Magasins de marchandises diverses 5 
n . 5 G + 0. + 6.3 (WI i sné 
Shes 90.1 89.6 86.1 85.6 ae, + 0.5 : 6.9 ha a on : 
1,386.1 Tg 7 oul: BDO ileS, 15294).0 1,403.5 = 10.9 eb eA + 6.0 Concessionnaires d'automobiles 8 
Sie Sent ek ae Sie a 538 ~ Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
aie 4 . . s + 5 + 22. + . Stations- i 
116.0 Wizz: A6i2 119.6 99.0 Eyles) + 20.8 + 22.7 aos a i 
Wie oe: 159.8 174.2 158.1 + 9.0 + 10.2 + 15.3 Magasins de piéces et d'accessoires d'tautomobiles 12 
sets ena se eee fee - ae + ae + ies pene oe ee pour hommes 13 
A . . . ° + 1. + * + 14. agasins de vétements pour dames 14 
116.6 ied 118.8 1251.6 108.7 ra + 15.5 + 16.2 Magasins de vétements pour la famille 15 
10.8 lve 5) 10.8 12.0 9.6 + 11.5 + 26.0 + 19.5 Magasins de chaussures spécialisées 16 
oe ee pine ed a + me + 13.9 + 14.6 Magasins de chaussures pour la famille 17 
3 . A A ° + 5 + 2.9 + 5.3 Quincailleries 18 
103.6 105.8 102.7 107.3 108.0 + 4.5 - 0.7 + 14.5 Magasins de meubles 19 
30.1 3) «i Byles) 32.0 2hieo + 0.1 + 17.2 + 24.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
42.3 42.6 44.1 ater Sie - 5.4 Se ieaetet + 0.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
274.0 289.4 281.6 281.5 246.8 - + 14.1 fe | at Ze Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
41.4 44.4 46.7 43.6 38.7 - 6.6 + 12.5 + 21.9 Librairies et papeteries 23 
Dilla 30.9 31.4 Bille, hs) eed IAN) + 14.3 + 13.7 Fleuristes 24 
64.2 69.1 69.6 68.9 62.7 - 1.0 + 10.0 + 8.9 Bijouteries 25 
104.5 hie) 86.3 94.1 84.5 aes fl + 11.4 + 14.0 Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
cilia?) Ailes 115.8 115.0 107.8 ll 7 / + 6.7 + 10.5 Magasins d'accessoires personnels 7a 
934.4 951.1 961.5 928.2 847.9 =) Se. + 9.5 135.3. Tous les autres magasins 28 
| 7,918.0 7,815.5 8,128.5 8,111.6 7,451.5 - 0.2 + 8.9 + 12.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 
| 128.6 129.8 139.6 140.0 132.1 spo ttlash + 6.0 + 10.4 Terre-Neuve 30 
| 
| 
| Doe S200) Boe 34.0 EB) 5 Sige + 255 + 8.8 Tle-du-Pr ince-Edouard 31 
| 
| 236.4 238.8 248.8 256.4 229.7 + 3.0 + 11.6 ae Say: Nouvel le-Ecosse 32 
195.4 187.4 193.8 199.4 183.7 + 269 + 8.5 + 8.9 Nouve au-Brunswick 33 
Taoist 1,857.0 1,899.6 1,919.8 1,831.8 #161 + 4.8 + 9.4 Québec 34 
2,834.0 TNA DA) ASIDE) 2,630.8 - 2.8 + 10.6 + 14.2 Ontario 35 
304.0 302.1 5740) SM ITfor4 279.0 + 2.0 + 13.7 + 13.1 Manitoba 36 
| 337.8 333.7 333.0 336.6 303.2 + 1.1 + 11.0 + 12.5 Saskatchewan 37 
| 
} 921.7 926.2 945.2 945.3 850.4 - + 11.2 + 16.4 Alberta 38 
. 
| 995.3 988.7 992.0 1,045.1 964.2 + 5.4 + 8.4 + 15.0 Colombie-Britannique 39 
26.1 24.8 ois) 2550 21.0 Seo + 18.8 + 21.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


"a été ajustée individuellement en divisant la Série brute par le facteur combiné 


(7) Chacune des séries du tableau 75 incluant "l'ensemble des magasins e 
divers genres de commerce 0U la somme des données provinciales ne cor- 


approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux 
2 respond pas au total de "J"ensemble des magasins". 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des do 
(3) L'année & date - Ventes cumulatives 1981 - ventes cumulatives 1980. 


nnées exprimées en millions de dollars. 


Sesh = 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1981 
MCD March April May June July Aug. 
MDC Mars Avril Mai Juin Juill. Aodt 
No, 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2 94.59 98.96 106.47 101.19 102.99 96.69 
2 Grocery, confectionery and sundries stores 2 Chiai)s) 96.42 104.59 107.12 112.84 106.37 
3 All other food stores 3 93.28 99.15 104.60 104.25 103.93 98.87 
4 Department stores 2 82.38 iBes) 98.42 92.57 90.03 92.98 
5 General merchandise stores 5 88.79 90.92 99.40 89.88 86.27 99.49 
6 General stores 3 87.04 92.46 107.19 109.52 MI ZesS: 107.12 
7 Variety stores 4 80.02 90.67 100.96 100.01 94.86 99.64 
8 Motor vehicle dealers 4 104.74 115.03 118.29 118.48 105.10 96.64 
9 Used car dealers 4 102.01 WBZ 112.84 118.46 112.94 110.86 
10 Service stations 3 91.84 94.94 100.72 103.55 108.34 106.91 
11 Garages 3 95.31 101.43 104.31 104.75 109.63 100.30 
12 Automotive parts and accessories stores 4 72.68 104.18 123.95 122.00 114.30 94.74 
13 Men's clothing stores 4 79.05 87.69 97.80 102.84 90.18 85.39 
14 Women's clothing stores 3 82.63 95.62 104.03 98.95 93.28 91.77 
15 Family clothing stores 3 79.96 95525 99.84 100.20 89.24 98.57 
16 Specialty shoe stores 4 78.23 92.75 111.96 91.96 94.69 92.91 
17 Family shoe stores 4 75.66 102.99 110.22 97.53 84.77 93.09 
18 Hardware stores 4 73.04 90.02 123.67 119.41 116.29 102.74 
19 Household furniture stores 4 90.72 95.24 995395, 103.71 104.88 107.64 
20 Household appliance stores 4 88.77 90.01 95.40 95.35 98.57 100.48 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 4 85.83 91.26 S6no2 103.85 106.30 107.78 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 2 95.87 94.45 97:50 100.38 97.66 OWE TH 
23 Book and stationery stores 3 88.71 85.05 84.48 89.90 82.87 98.03 
24 Florists 4 85.97 114.00 147.90 102.91 84.24 83.31 
25 Jewellery stores 3 67.46 80.60 93.18 89.67 87.49 88.15 
26 Sporting goods and accessories stores 3 82.12 103.81 128.70 132.13 116,41 95.89 
27 Personal accessories stores 3 84.40 88.68 97.36 101.38 107.67 111.05 
28 All other stores Zz 87.16 22> 102.96 AOZ 25) 105.87 100.28 
29 TOTAL ALL STORES 2 91.17 98.81 106.67 105.08 102.51 98.09 
Province: 
30 Newfoundland 3 O39 98.57 106.67 104.05 103.67 102.12 
31 Prince Edward Island 3 83.97 Po 107.98 Onze 118.83 113.51 
32 Nova Scotia 2 90.51 98.26 106.17 104.97 105.49 101.25 
33 New Brunswick 3 88.98 99.75 108.61 106.66 106 .58 100.66 
34 Quebec 3 92.34 102.96 107.85 104.19 102.11 96.81 
35 Ontario 3 90.80 97.38 106.61 105% 597; 101.81 96.90 
36 Manitoba 2 91.83 100.04 107.02 104.80 101.09 99.11 
37 Saskatchewan 3 D162 98.60 105.63 108.79 104.33 99.40 
38 (Alberta 2 91.83 97.72 106.23 105.40 100.71 99.17 
39 British Columbia 2 92.56 96.48 103.86 102.28 102.50 101.57 


40 Yukon and Northwest Territories 3 CVE SY) OD Te 102.77 114.18 110.83 107.78 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et 


Pact t ye 


coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 

1981 1982 

Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. 
Janv. Fév. 
NO 
Genre de commerce: 
96.50 106.80 93.40 108 . 35 98.66 91.20 Epiceries - Boucheries 1 
101.43 102.30 95.84 106.49 89.58 84.50 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
96.48 101.35 99.79 118.34 90.23 87.36 Tous les autres magasins d'aliments 3 
102.67 105.00 119.87 178.64 75.03 67.14 Grands magasins 4 
103.25 119.66 135.55 129.20 75.08 78.32 Magasins de marchandises diverses 5 
102.95 104.40 97.07 118.14 81.49 77.51 Magasins généraux 6 
96.64 SE 110.24 185.81 68.08 67.58 Bazars 7 
92.86 109.33 93.21 OCH 76.83 87.09 Concessionnaires d'automobiles 8 
102.35 108.80 89.25 70.56 Tilveo> 84.22 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
102.58 ely ae 101.26 102.79 91.18 86.90 Stat ions-service 10 
101.62 107.05 100.70 Cer eh) 89.02 87.45 Garages 11 
95.91 110.84 110.42 119.66 67.47 60.80 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
96.48 103.35 113.88 181.80 90.73 67.75 Magasins de vétements pour hommes 13 
109.27 TSS 105 .36 151.46 85.02 67.86 Magasins de vétements pour dames 14 
107.17 108.29 110.31 170.51 76.36 63.78 Magasins de vétements pour la famille 15 
120.51 119.13 inleats 118.53 99.20 66.82 Magasins de chaussures spécialisées 16 
111.55 125.80 124.70 138.45 74.02 57.96 Magasins de chaussures pour la famille 17 
101.34 105.80 100.61 130.15 70.45 63.67 Quincailleries 18 
106.84 107.02 102.32 106.71 88.78 84.45 Magasins de meubles 19 
108.05 110.20 107.35 124.88 oes, 83.09 Magasins d'appareils ménagers 20 
111.33 109.40 105.38 118.60 84.88 Hees) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
EM) ail 100.51 Dis) 131.18 95.89 91.46 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de ZZ 
beauté 
107.23 95.225 105.78 184.18 88.09 87.15 Librairies et papeteries 23 
85.36 90.01 84.80 146.44 75.30 95.87 Fleuristes 24 
86.09 85.26 110.18 272.99 68.64 67.00 Bi jouteries 25 
85.76 84.58 81.66 130.20 83.12 72.01 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 26 
97.40 95.34 98.61 156.71 82.21 77.76 Magasins d'accessoires personnels 20, 
gos) 102.02 101.14 148.67 WIT 76.14 Tous les autres magasins 28 
98.28 106.01 101.31 123.75 84.20 81.52 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province: 

99.89 107.02 101.39 124.12 78.29 79.25 Terre-Neuve 30 
99.41 104.02 99.22 115.09 78.41 74.93 Tle-du-Prince-Edouard 31 
96.27 104.92 101.33 124.41 82.67 80.63 Nouvelle-Ecosse Biz 
98.81 105.53 101.38 120.80 79.65 79.40 Nouveau-Brunswick 33 
98.16 107.01 400.02 120.30 82.96 82.30 Québec 34 
97.27 106.18 101.62 126.43 85.13 82.22 Ontario 35 
99.43 106.29 101.99 W2o 625 83.46 78.83 Manitoba 36 
99.71 106.99 104.04 117.99 82.46 78.32 Saskatchewan 37 
98.16 105.90 102.36 122.07 86.04 81.51 Alberta 38 
99591 103.46 102.22 124.70 86.12 82.63 Colombie-Britannique 39 
100.21 102.65 93.94 121.82 79.45 79.28 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 


2156.85 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1981 
Jan. Feb. March April May June July 
Janv. Féy. Mars Avril Mai Juin Juill. 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,520,584 1,331,078 1,383,095 1,483,420 1,594,335 1,481,871 1,581,409 
2 Grocery confectionery and sundries stores 338,634 310,609 333,642 361,522 398,615 390,631 432,401 
3 All other food stores 114,121 107,367 117,142 132,707 leprae 137, 366 144,752 
4 Food group GS) isi5 SB) 1,749,054 1,833,879 1,977,649 2,130,121 2,009 , 868 2,158,562 
5 Department stores 643,951 568,881 689,205 793,737 822,993 835,884 757,805 
6 General merchandise stores 134,917 133,174 158, 380 153,167 163,940 162,894 145,108 
7 General stores 120,477 110,783 126,731 132,341 152,776 IDysZde 160,657 
8 Variety stores 61,838 59,608 69,876 82,608 87,263 86,328 84,816 
9 General merchandise group 961,183 872,446 1,044,192 1,161,853 T2265 902 1,242,318 1,148,386 
10 Men's clothing stores 77,465 59,453 68,513 80,197 86,350 94 ,324 82,009 
aid Women's clothing stores 125,805 98,991 423,977, 136,950 150,731 148,558 Hee HANI 
12 Family clothing stores 86,815 70,968 90,864 100,797 108,278 107 ,856 100, 318 
13 Specialty shoe stores 10,268 Tes; Ta 96a 10,137 10,843 10,067 9,862 
14 Family shoe stores 54,389 42,282 55, 151 69,494 77,502 70,866 63,852 
15 Clothing group 354,742 278,870 346 , 466 397,575 433,704 431,671 395,792 
16 Hardware stores 49,290 44,294 51,893 63,916 84,316 85,152 79,897 
17 Household furniture stores 115,396 97,9727 105, 703 113,638 124,118 142,608 120,307 
18 Household appliance stores 26,844 23,600 24,057 27,953 PeNssii/s} 33,325 30,907 
19 PES. T.V., radio and appliance 43,569 38,815 42,341 41,858 47,770 55,837 44,835 
re 
20 Hardware and home furnishings group 235,099 204,436 223,994 247, 365 285,577 316,922 275,946 
21 Bi cs patent medicine and cosmetics 245,121 229,829 242,831 253,540 261,634 261,690 257,942 
ee acne stationery stores Bo TAS 33,726 33,686 35,645 37,025 36,705 35,235 
a icy Le 21,880 29,281 23,626 35,818 43,762 29,149 24,599 
rigs aber aed ign ee Oe ee 44,337 42,436 44,722 54,371 64,805 63,756 59,402 
oe ; d ssories stores 75,437 61,843 81,834 107, 360 130,140 118,538 116,937 
pees te) sragevonses stores 90,457 86, 342 89,528 98,456 105,788 110,697 119,222 
ae SaeNes eee stores eee 244,168 265,608 292,771 342,493 335,569 395,307 
O : 448,893 514,186 554,499 597,825 610, 363 602,625 
9 ’ ’ ’ ’ 
29 Other stores group 1,249,243 1,176,518 1,296,021 1,432,460 1,583,472 1,566,467 1,611,269 
30 Total excluding automotive group 4,773,606 4,281,324 4,744,552 5,216,902 5,659,846 5,567,246 BEEN te) 
31. Mot hicl 
a eae ee Reet? pee 1,296, V2, 1,677,444 1,606,750 1,629,736 1,486,804 
Sie ee ae ; 46,697 51,808 49,406 46,355 46 ,084 
hn eee ane 494,093 552,146 589,271 625,990 653,949 707,449 
: 87,048 95.755. 107,823 Ls 2 116,477 134,669 
35 t i ’ , ’ , 
Automotive parts and accessories stores 113,844 101,356 124,372 169,915 200,616 200,321 192.199 
36 Automoti 
motive group 1,896,398 1,984,348 2,305 409i 2,596,261 2,600,037 2,646 ,838 2,567,205 
37. TOTAL ALL STORES 
6,670,004 6,265,672 7,099,649 7,813,163 8,259,881 8,214,084 8,157,120 


TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Ue: 


Per cent 
change 
1981 1980 
ze Variation 
procen- 
tuelle 
eels Dec 
1981 
Sept. Oct. Nov .F Dec .P Déc. 
Aott néc. 
1980 
thousands of dollars - milliers de dollars - 
Genre de commerce: 

1,509,570 1,482,985 1,696,939 1,464,540 1,782,016 1,514,808 + 17.6 fpiceries - Boucheries 1 
420,258 BOT yooe 416,194 373,187 440,134 371,776 + 18.4 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
142,359 144,773 153, 526 139,805 172,334 140,124 35 7S) Tous les autres magasins d'aliments of 

2,072,187 2,025,292 2,266,459 Terra. 2,394,484 2,026,708 + 18.1 Groupe d'alimentation 4 
786,486 848, 390 892,279 1,036,432 1,542,482 1,458,478 me hfs Grands maqasins 5 
160,241 169,867 205, 338 213,346 208,075 219,437 Ee 1/4 Maqasins de marchandises diverses 6 
155,997 151,468 150, 300 139,251 170,901 159,751 + 7.0 Magasins généraux 7 

88,615 84,946 89,981 98 , 748 159,946 159,768 Sever Bazars 8 
{HIER E 1,254,671 1,337,898 1,487,777 2,081,404 1,997,434 + 4.2 Groupe de marchandises diverses 2) 
75,622 88,990 97,970 102,017 162,693 151,257 + 7.6 Maqasins de vétements pour hommes 10 
143,707 {ieenes 168,447 165,934 241,640 209,917 B edlexes| Magasins de vétements pour dames 11 
114,552 124,937 127,426 1131 , 065 214,114 181,879 See adil hac?| Magasins de vétements pour la famille 12 
ae, 13,038 13,433 12,005 14,278 11,140 + 28.2 Magasins de chaussures spécialisées 13 
67, 380 77,298 93,039 83,515 102,510 86,814 + 18.1 Maqasins de chaussures pour la famille 14 
411,173 467,416 500,315 494,536 735,235 641,007 + 14.7 Groupe de vétements 45 
72,141 Tits ee 72,756 67,950 90,784 88,020 + 3.1 Quincailleries 16 
115,257 110,693 113,236 105,057 114,449 113,041 - 122 Magasins de meubles 7 
29,727 32,571 34,285 34,291 39,946 33,998 + 17.5 Magasins d'appareils ménagers 18 
43,552 47,137 46,646 46,498 49,502 55,820 - 11.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
accessoires 
260,677 261,630 266,923 253,796 294,681 290,879 + 1.3 Grouve de meubles et fournitures de maison 20 
262,461 266,559 290,843 275,234 369,266 323,872 + 14.0 sci aatl 5 médicaments brevetés et produits 21 
ie beauté 
43,582 44,371 42,260 49 , 362 80, 282 ees + es eee et papeteries 
25,324 26,723 27,809 26,622 46,761 ’ + 13. euristes 
59,350 55,301 58,881 76,670 188,051 Aifts 55) + 9.4 Bijouteries ; ‘ : 24 
101,460 89,617 77,180 70,479 122,544 106, 305 + 15.3 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 25 
117,921 108,969 109,940 114,224 180,232 165,624 + 8.8 Magasins d'accessoires personnels 26 
STV go 332,730 375,815 350,586 623,759 561,393 + 11.1 Magasins de boissons alcooliques 27 
575,812 579,150 594,485 621,895 756,199 688,915 + 9,8 Tous les autres magasins : 28 
1,563,107 1,503,420 1,577,213 1,585,072 2,367,094 2,130,293 + 11.1 Groupe de tous les autres maqasins 29 
5,498,483 5,512,429 5,948,808 STA 7,872,898 7,086,321 + 11.1 Total excluant groupe d' automotive 30 
Z i i : bil 31 
1,208,453 1,287,131 1,309,458 1 as 1 Be 1,1 ee a ele sear abeieihe Sos ee 
6,685 36,523 3 ’ = ce 2 
ae ree 687,885 653,572 699,497 568,731 Be vse pe) Stations-serv ice 4 
422,745 117,876 120,071 116,996 114,303 94,270 + 21.3 Garages ; ; , 
157,129 164,781 182,464 176,461 208 , 493 184,771 + 12.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 35 
% 4 g % mobiles 
t i 36 
2,219,327 2,269,353 2,336,401 2,436,290 2,165,218 1,995,056 + 8.5 Groupe d'automobiles 
IBLE DES MAGASINS 37 
7,717,811 7,781, 782 8,285,209 8,235,003 10,038,116 9,081,377 + 10.5 TOTAL, ENSEM! 


=456) = 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive ~~ Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dgllars 
Dies 
January - Janvier 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0 
February - Février 1,033 1,329 965 471 872 4,670 aa 
March - Mars 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
April - Avril 627 1,693 1,635 419 953 5,327 - 4.7 
May - Mai 365 2,216 1,612 453 1,234 5, 880 - 10.4 
June - Juin 823 2,087 1,862 551 1,798 Te WA = 206 
July - Juillet 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 a wine) 
August - Aodt 1,378 2,225 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
September - Septembre 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4.7 
October - Octobre 1,056 2,198 1,635 488 APSA 6,748 + 13.7 
November - Novembre 1,016 2,290 1,126 486 eee) 6,317 + 17.6 
December - Décembre 1,106 2,898 A095 531 tee) 7,603 + 1.8 
Year - Année AE SMIVA 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
1980: 
January - Janvier 890 diene 930 468 914 4,574 + 3.6 
February - Février 930 1,354 767 395 988 4,434 ~ al 
March - Mars 1,085 1,616 1,426 441 1,145 Ft A - 1.6 
April - Avril 1,007 2,015 Paes 463 1,228 6,934 + 30.2 
May - Mai 1,316 2,230 1,636 639 1,407 7,228 + 22.9 
June - Juin 1,333 2,575 212k 744 1,694 ya + 16.2 
July - Juillet 1,524 2893) 2,320 : 795 Zgtt? 9,258 + 25.4 
August - Aodt 1,891 2009) 2,038 861 De ANS) 9,438 + 19.1 
September - Septembre 1,478 2,630 1,466 692 1,862 8,128 + 22.1 
October - Octobre 1,495 2,618 1,749 501 1,622 7,985 + 1/8135 
November - Novembre 1,251 2,744 1,055 508 (heey) Testy: 22 Woy! 
December - Décembre 1,401 DZD, Tsilg, 686 2,345 9,294 teehee, 
Year - Année 15,601 27,579 18,881 T5A93 19,122 88,376 + 16.5 
1981: 
January - Janvier 1,361 1,788 1,084 666 1,725 6,624 + 44.8 
February - Février 15/153: 1,725 1,279 462 1,144 5,763 + 30.0 
March - Mars ee ap 2,072 1,622 605 1,438 7,210 + 2602 
April - Avril 1,409 2,187 1,877 584 1,590 7,647 + 1053 
May ~ Mai aie) 2,763 sists 577 2,079 5) 355) + 29.1 
June - Juin YS )syn) 2,870 2,574 486 2,325 10,807 + 30.6 
July - Juillet 25999 2,908 2,158 851 NEY) 11,844 + 27.9 
August - Aodt 3,163 3,062 2,390 731 2,742 12,088 + 28.1 
September - Septembre 2,643 2,968 1,797 835 2,318 10,561 + 29.9 
October - Octobre 2,555 2,910 1,268 715 2,293 9,741 + 22.0 
November? - Novembre? 2,261 2,916 1,521 631 1,946 Ce yrs) + 30.4 
DecemberP -~ DécembreP 2,754 3,926 1,601 645 2,950 11,876 + 27.8 
YearP - AnnéeP 26 ,098 32,095 21,304 7,788 25,482 112,767 + 27.6 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 2) Percentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiq . i = if g i Bee (2) g 


uent les variations au cours de l'année. 


——S on 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1979-1981 


Northwest Territories 
TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1979-1981 


Territoires du Nord-Quest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


nOTD: 
January - Janvier 1,594 4,021 822 42) 1,675 8,267 rer aiag| 
February - Février 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 rs iY (5 
March - Mars qy, 02 5,534 1,191 95 1,940 10,469 eer Tw 
April - Avril 1,481 4,848 eteZ 122 1,842 9,465 & Ah 
May - Mai 1,700 5,444 SP SZ 100 2,175 10,951 + 14.0 
June - Juin 1,972 6,738 4594 111 2,262 12,994 + 11.4 
July - Juillet 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
August - Aodt 2,002 Saale) 1,463 100 2,143 11,433 Sie IG2) 
September - Septembre e921 5,019 S53 89 2,015 10,377 = 8e5 
October - Octobre (ois De lOy 1,338 82 2,086 10,468 - 3.6 
November - Novembre 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3 
December - Décembre qi: 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4,2 
Year - Année 21,007 66,427 14,893 1,206 2, 52> 128,856 + 4.1 
1980: 
January - Janvier 1,699 5,506 1,430 38 1,487 10,160 + 22.9 
February - Février 1,955 4,906 1,407 40 1,790 10,098 + 20.4 
March - Mars NSW 6,500 1,385 58 ieee! 11,834 + 13.0 
April - Avril 1,843 5,718 1,509 63 2,029 11,162 + 17.9 
May - Mai 2,298 6,095 1,622 67 DZ OL. 12,314 + 12.4 
June - Juin _ 2,458 7,200 1,703 60 2,466 13,887 Min Glee 
July - Juillet 2,470 6,399 1,667 79 De oHe: 12,988 + 18.8 
August - Aodt 2,433 6,239 1,540 66 2,422 12,700 Tol 
September - Septembre 2,242 7,618 1,580 69 2,536 14,045 + 35.3 
October - Octobre 2,166 6,467 1,589 66 2,354 12,642 + 20.8 
~ November - Novembre OT 6,367 a, 290 56 2,394 12,004 re 82 
December - Décembre 2,261 8,956 1,188 71 3,569 16,045 +5 1405, 
Year - Année 25,714 Fea 17,830 733 27,651 149,879 + 16.3 
1981: 
January - Janvier Ze te: 6,280 1,507 66 2,084 12,055 + 18.7 
February - Février 2,167 5,683 1,284 59 sh ekes) 11,186 + 10.8 
March - Mars 2,198 7,184 1,423 82 2,266 (S155. Sold th 
April - Avril 2,226 6,511 1,715 16 2,528 13,056 + 17.0 
May - Mai 2,647 Tig252. 2,015 79 2,987 14,960 + 21.5 
June - Juin 3,006 8,681 age 85 3,075 16,778 + 20.8 
July - Juillet 2,750 7,054 dees 65 2,877 14,469 Fadia 
August - Aodt isis 6,953 1,491 64 2,866 14,109 + 11.1 
September - Septembre 2512 8,530 4,427 95 3,023 15,587 + 11.0 
October - Octobre 2,761 7,687 1,653 88 3,499 15,688 + 24.1 
November - Novembre? 2,462 7,707 1,481 53 3,015 14,718 #2256 
DecemberP - DécembreP 2,804 10,095 1,344 60 4,256 18,559 + 15.6 
YearP - AnnéeP 30,386 89,597 18,994 872 34,469 174,318 + 16.3 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. (Z) Percentage 


cae stele . 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant D 


= 600— 


ollar Estimates, 1979-1981 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1979-1981 


eee ae Year/year Constant 1971 | Year/year Current Month/month | Constant 1971 Month/montha 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally | change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en | Dollars Variation en 
des courants poureentage | constants 1971 | pourcentage | courants pourcentage | constants 1971 | pourcentage 
prix non-désaison- | pour 1'année | non-désaison- | pour l'année | désaison- | pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
i Naat 
millions of dollars - millions de dollars 
1979: 
January - Janvier 174.6 5,007.5 + 14.7 2,868.0 + 4.9 6,043.7 + 1.3 3,485.9 - 0.4 
February - Février | Vik 4,982.9 + 11.6 2,808.9 + 1.4 6,122.2 + 1.3 3,487.9 + 0.1 
March - Mars | 177.1 6,172.6 + 16.8 3,485.4 + 6.9 6,407.9 + 4.7 3,638.3 + 4.3 
April - Avril 178.9 6,033.2 a 10.1 3,372.4 -- 6,308.1 - 1.6 3,533.6 - 2.9 
May - Mai 180.1 Big? ee | + 12.9 Dene + 2.6 6,346.5 + 0.6 Bebe 50) + 0.1 . 
June = Juin 181.0 6,978.2 + 12.5 3,855.4 #h 207 6,418.9 + 1.1 Pepin + 1.0 i 
July - Juillet 181.9 6,374.4 fe TSG 3,504.3. + 3.8 6,919.7 + 1.6 Soeelayl + 0.5 f 
August - Aodt 183.1 6,697.5 + 15.5 3,657.8 + 5.4 Gime lied: + 0.5 5,574.2 - 0.5 
September - Septembre 184.4 Gy27> <8 + 4.1 3,414.2 - 5.7 6,500.5 - 0.8 3,524.6 - 1.4 
October - Octobre 185.2 6,705.9 + 13.7 3,620.9 + 2.8 Gyo Zed ated BRO? Tall + 0.1 
November - Novembre 186.6 7,000.9 | te Moigd) Bylo dG + 2.0 G92. - 0.3 3,484.1 - 1.2 
December -— Décembre 185.8 | 8,005.0 | + 8.0 4,308.4 =N28 5 6,645.0 |+ 1.4 Bao 1Ze9 + 0.8 
Year - Année | 181.6 | 77,025.1 | + 12.0 42,407.2 + 1.9 76,988.9 ap 42,470.1 cies 
| 
1980: | | 
January - Janvier 192.4 5,651.4 | #412.9 viens SHIA) + 2.4 6,710.8 + 1.0 3,506.0 - 0.2 
February - Février | 194.5 Digg hOnlert + 15.6 26h + 5.4 6,705.0 - 0.1 3,491.6 - 0.4 ‘ 
March - Mars 194.5 6,128.0 - 0.7 3,150.0 - 9.6 6,694.1 - 0.2 3,464.1 - 0.8 
April - Avril Wesel! 6,585.0 ;+ 9.1 3,360.6 - 0.3 | 6,670.0 - 0.4 3,420.7 Eval ea” 
May - Mai 199.4 7,362.4 is 8.7 | 3,696.7 - 1.7 6,747.2 “rE Wied 3,404.7 =O 
June - Juin 199.8 | 6,952.0 |}- 0.4 | 3,479.5 = 9.7 | 6,767.6 + 0.3 3,405.2 - 
July - Juillet 201.2 7,069.7 | + 1059 Sys jPod | + 0.3 6,994.6 + 3.4 3,479.2 + 2.2 
August - Aodt | 202.9 | 7,148.2 | 4a Gai 3,523.2 =3.7 7,083.2 + 1.3 3,495.1 + 0.4 
September - Septembre | 203.7 7,047.7 + 11.9 3,459.5 + 1.3 7,247.4 + 2.3 BROAD ee: + 1.4 
October - Octobre 205.6 7,614.3 + 13.5 3,702.6 ee 7,245.0 -- BAU <4 = 1.2 
November - Novembre 207.4 7,625.4 + (859 Bs Or See - 2.0 7,380.4 pete 55541.9 + 1.2 
December - Décembre 206.5 9,081.4 + 13.4 4,398.4 + 2.1 7945 14..5 + 1.0 3545.2 -- 
Year ~ Année 200.7 84,026.6 + 9.1 41,859.3 Smt 83,696.9 : 41,798.2 wes 
1981: 
January - Janvier yiabsy 3) 6,670.0 + 18.0 3,095.1 + 5.4 | 7,743.9 + 3.9 3,612.2 + 1.9 } 
February - Féyrier PAW P 6,265.7 + 8.8 | 2,878.1 - 2.8 7,688.0 - 0.7 3,574.8 - 1.0 ; 
March - Mars 218.2 750997 + 15.9 3,254.0 + 3.3 igi BisO + 1.3 Ba62.0 - 0.3 ; 
April - Avril | 219.4 Tghlene + 18.7 Dyes + 6.0 pO + 1.5 3,609.7 + 1.3 
May - Mai 222.2 8,259.9 + 9222 Era tele) + 0.6 7,743.4 eZ Bio lo = 256 
June - Juin 223.5 8,214.1 + 18.1 BOT D2 + 5.6 Wc way) + 1.0 3,514.6 - 
July — Juillet 226.7 8,157.1 + 15.4 399862 + 2.4 Wye oh + 1.8 3,517.0 - 
August - Aodt Di I 747 68 ae 3,398.4 = ED 7,868.1 - 1.1 3,459.3 artes 
September — Septembre 22169 7,781.8 + 10.4 3,413.9 - 1.3 7,918.0 + 0.6 3,471.5 + 0.4 
October - Octobre 230.8 8,285.2 + 8.8 3,589.8 =a | 7,815.5 = tho 3,362.8 - 3.1 
November? - Novembre? 229.9) 8,235.0 + 7.9 3,582.6 = 235 | 8,128.5 + 4.0 Seo 1367 + 4.5 
DecemberP - DécembreP 228.0 10,038.1 Ole) 4,402.7 + 0.1 8,111.6 - 0.2 3,486.2 - 0.8 y 
YearP ~ AnnéeP 224.2 94,537.6 + 1225 42,166.6 + 0.7 94,486 .0 ae 42,199.5 oie 
(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars c 


onstants s'obtient en désaisonnalisant les estimations 


brutes en dollars constants. 


‘IND OF BUSINESS COMPOSITION 


ilk. 


. Service stations. 


. Garages. 


. Men's clothing stores. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, mut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 
than one-third food). 

Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks of used cars 
only). 


Service stations. 


Garages. 


. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops ). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


13. 


. Epiceries-boucheries. 


. Epiceries, 


- Tous les autres magasins d'aliments. 


. Grands magasins. 


. Magasins de marchandises diverses. 


. Stations-service. 


. Garages. 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande frai- 
che). 


confiseéries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exelus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

. Bazars. Bazars. 

. Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 


mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stat ions-service. 


Garages. 


. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
dtaccessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


leis 


We 


18. 


19% 


20. 


Zille 


las 


Lae 


24. 


[De 


26. 


Zils 


28. 


. Women's clothing stores. 


. Specialty shoe stores. 


Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet— 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; _ other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 
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14. 


(1D. 


16. 


We 


8o 


12) 


20. 


Ta\\c 


Jaga 


2 


24. 
Lae 


26. 


ie 


28. 


Magasins de vétements pour dames. - Magasins 


de vétements préts-&a-porter pour dames et 
Jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 


magasins d'accessoires et autres vétements. 


MagaSins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma-— 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing’ stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


n.€.cC. 
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28. 


Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 


ic 


- Automobile 


of Kinds of Business Used in 


Tables 28 and 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stotes; and family shoe stores. 


dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


furnishings and 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 28 et 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga-. 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de) 


chaussures pour la famille. 


Concessionnaires 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'ocecasion; stations-service; 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 


d'automobiles. Concession- 


garages; et 


meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


pharmacies, 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


médicaments brevetés et produits. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


‘chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


M. Bil. 36 pp. 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
provinces, and selected metropolitan 
areas, and sales and inventories by 
departments, Canada. 


Department Store Sales by Regions, 
Advance Release. M. Bil. First Issue, 
150% 


Total sales and percentage changes of 
sales, by Region. 


Vehicle Sales. M. 
First Issue, 


Br. 
Tez. 


New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


Bil. 
(ISSN 


Inventories. M. 
Issue, 1972. 


Merchandising 
Bb Wid Tranche 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
fieops First! issue, 1955. (ISSN 
0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 


accounts outstanding. 


Bile 


Vending Machine Operators. A. 
(ISSN 


21 ppd test alcsue,” 1958. 
0527-6411). 


Sales through automatic vending ma- 
chines, by type of machine and loca- 
tion, Canada and provinces. 


=6) = 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les 


Section du commerce de détail, 


publications suivantes se trouvent a la 
Division du com- 


merce et des services. 


Catalogue 
65-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 


63-004 


65-007 


63-014 


63-210 


63-213 


(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 


métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 

Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. Premier nu- 
méro, 1950. 

Variations en pourcentage et ventes par 
région. 

Ventes de véhicules automobiles neufs. 
Mic (Bui, [sinister US* “oyelelsisy Premier nu- 


méro, 1932. (ISSN 0705-5595). 

Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks 
Premier numéro, 1972. 


commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
(ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins a 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

Magasins de détail a 
Environ 74 pages. 

(ISSN 0380-7878). 


A. Balk. 
1933. 


succursales. 
Premier numéro, 


Magasins, ventes, salaires, stocks, 


eréances actives. 


Exploitants de distributeurs automat iques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Catalogue 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 


0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door) Mal lmonder meses. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). as 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 356 
De eemirste eISSUe, uml ov>. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as qen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
OS Bile 22 pe ipl rStalssue ns 194. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 
net sales) for: purchases, invento- 
ries, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items, and 
net profit. Operating Results data 
for many of the important retail 
trades will be published in the com- 
ing years. 


The following reports. on Operating 
Results are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


M. = Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Cana- 
dian economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


= (604 


Catalogue 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
W590=57 02) 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par réqion, — 
par province et au Canada, par année sco- 
laire. 


63-224 Manuel statistique pour études de marché. 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce de 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le coat des biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. Les 
résultats de l'exploitation concernant de 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des_ prochaines 
années. 


Les publications suivantes sur les résultats 
de l'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
oven 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue H. - 
Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des _ publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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